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1 Einleitende Bemerkungen

Die regionaldkonomische Bedeutung des Tourismus an der niedersichsischen Kiiste' ist
hoch (vgl. einfiihrenden Beitrag Homp/Schmidt/Seitz/Stellfeldt-Koch in diesem Band).
Fiir die niedersdchsischen Kiistendestinationen besteht die wesentliche Aufgabenstel-
lung daher darin, riickliufigen bzw. stagnierenden Ubernachtungszahlen entgegenzu-
wirken und das Nachfrageniveau mindestens zu halten, moglichst jedoch zu steigern
(ebd.). Uber die Angebotspolitik werden seitens der Tourismusverantwortlichen die
Voraussetzungen fiir eine positive Nachfrageentwicklung geschaffen. Erfolgreiche An-
gebotsentwicklung unterliegt einer klaren Orientierung an den Wiinschen der potenziel-
len Giste. Diese Wiinsche sind einem stetigen Wandel unterworfen (siche Beitrag von
Rohr), was sich wiederum auf die Nachfragesituation vor Ort auswirkt. Entsprechend
gibt es, liber gewisse Zeitrdume betrachtet, immer wieder neue Schwerpunktsetzungen
in der Angebotsentwicklung im Kiistentourismus in Niedersachsen.

Diese Veroffentlichung legt ithren Schwerpunkt auf die Veranschaulichung des Zu-
sammenhangs zwischen Tourismus und raumordnerischen Fragestellungen. Um dies am
Beispiel der touristischen Angebotsentwicklungen zu illustrieren, werden nachfolgend
nur diejenigen Trends herausgegriffen, die fiir die Raumordnung grundsétzlich relevant
sind und nicht bereits beispielhaft fiir Schleswig-Holstein abgehandelt wurden (vgl.
vorangehenden Beitrag Homp).

2 Wasser als angebotsprigendes Element

In allen Kiistenregionen Niedersachsens, Schleswig-Holsteins und Mecklenburg-
Vorpommerns sind Wasser und Kiiste — kurz: die maritime Kulturlandschaft und alle

! Betrachtungsraum ist hier grundsétzlich nicht nur der Niedersichsische Kiistenbereich, sondern immer auch das
Bundesland Bremen, welches mit der Seestadt Bremerhaven iiber eine aktive Destination im Kiistentourismus ver-
fiigt. Aus Griinden der Lesbarkeit wird dies jedoch nicht jedes Mal explizit erwéhnt.
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damit verbundenen Aktivititen — die angebotspragenden Elemente des Tourismus (vgl.
auch Beitrage Homp, Baptista/Hansen und Smit).

Der Begriff Wassertourismus bezeichnet alle touristischen Angebotsformen, bei de-
nen Wasser in seiner Erscheinungsform als Meer, Seen, Fliisse, Kanéle etc. das grund-
legende Element darstellt. Dazu gehoren z. B. Segeln, Motorboot und Kanu fahren, Tau-
chen, Angeln, Trendsportarten im und am Wasser wie Surfen oder Kitesurfen, sowie
Fahrgast-, Fahr-, Kreuz- und Traditionsschifffahrt (vgl. dwif/BTE 2003: 6).

Wassertourismus ist bundesweit nach wie vor im Trend (ebd.: 11ff., 50ff.). So stand
im Rahmen einer bundesweiten Marketingkampagne der Deutschen Zentrale fiir Tou-
rismus (DZT) bereits das Jahr 2004 unter dem Titel ,,Faszination Wasser — Meere, Seen
und Gewisser ganz im Zeichen des Themas. Im selben Jahr ist in Niedersachsen unter
dem Titel ,,WasserReich Niedersachsen® erstmals eine landesweite Marketingkampagne
initiiert und ein ,,Merian extra“-Heft unter dem gleichnamigen Titel publiziert worden.
Parallel entstand eine neue wassertouristische Rubrik des Tourismusportals nordwes-
ten.net” der damaligen Regionalen Arbeitsgemeinschaft Bremen-Niedersachsen (RAG)
und jetzigen Metropolregion Bremen-Oldenburg im Nordwesten. Viele Kiistendestina-
tionen nutzten und nutzen diese Marketingelemente auf Landes- und Regionalebene
dazu, ihre Angebote profiliert auf den Markt zu bringen.

Das Thema Wassertourismus besitzt auch weiterhin hohe politische Relevanz fiir das
Land Niedersachsen: So erfolgte am 22. Juni 2006 ein Landtagsbeschluss iiber die Be-
auftragung einer Analyse der Mdglichkeiten des Wassertourismus in Niedersachsen
hinsichtlich der wirtschaftlichen Bedeutung vorhandener Potenziale sowie umsetzbarer
Initiativen und MaBlnahmen zur weiteren Attraktivititssteigerung des Wasserlandes
Niedersachsen.” Zielsetzung ist dariiber hinaus, EU-Strukturfondsmittel der Férderperi-
ode 2007-—2013 gezielt flir Investitionsmaflnahmen im Wassertourismus zur Verfii-
gung zu stellen. Es ist davon auszugehen, dass die Nordseekiiste aufgrund der natiirli-
chen Voraussetzungen und der bereits vorhandenen Potenziale ein wesentlicher Forder-
schwerpunkt fiir den Ausbau des Wassertourismus in Niedersachsen sein wird. Im
Rahmen des derzeit laufenden ,Masterplans Nordsee* (vgl. Beitrag
Péron/Kottkamp/Stenert) spielt die Analyse der wassertouristischen Infrastrukturen
ebenso eine Rolle. Im Rahmen der Aufgabe, Investitionsschwerpunkte herauszuarbei-
ten, werden durch den Masterplan unter anderem auch konkrete Aussagen dahingehend
erwartet, an welchen Orten entlang der Kiiste wassertouristische Infrastrukturen ausge-
baut werden.

Aktuell weisen unter dem Stichwort ,,Wassertourismus* folgende Angebotstrends an
den Kiisten in Niedersachsen und Bremen eine besondere Raumrelevanz auf:

=  Wassersport im engeren Sinne
»  Wasser-, strand- und kiistenbezogene Sportevents
*  Wasser und Naturerfahrung

»  Wasser als Kulisse — Inszenierung maritimer Kulturlandschaft

2 Vgl. www.nordwesten.net
3 Vgl. Niedersichsischer Landtag: 92. Sitzung am 22. Juni 2006
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3 Ausbau der Angebotskapazititen im Wassersport

Segeln und Motorbootfahren sind entlang der niedersdchsischen Kiistenlinie als ,,klassi-
sche® Angebotsformen im Wassersport traditionell wichtige Angebotselemente. In der
Vergangenheit galten insbesondere die zahlreichen Sportboot- und Segelvereine als
Hauptakteure im Bootstourismus. Seit einigen Jahren beziehen nun auch die Touris-
musverantwortlichen in den Kiistendestinationen den Sportboottourismus in ihre strate-
gische Angebotsplanung ein. Tourismuspolitisch interessant ist die Klientel der Sport-
bootschifffahrer insbesondere, weil sie vielfiltige Ausgaben tdtigen (neben Einkauf,
Gastronomie und Freizeitaktivititen z. B. auch Liegegelder, Treibstoff und Ersatzteile
etc.) und hdufig iiber ein hohes Einkommen verfiigen (vgl. dwif/BTE 2003: 67ff.; Wirt-
schaftsministerium Mecklenburg-Vorpommern 2000: 19).

Die touristisch relevanten Aufgaben bei dieser Form der Angebotsentwicklung liegen
in der Bereitstellung von Anlegeplédtzen mit qualitativ hochwertiger Infrastruktur und
Dienstleistungen, dem Ausbau der Wasserwege in den kiistennahen Gewéssern, der
Verbesserung der Zugénglichkeit von Wasserwegen und Anlegestellen, z.B. durch
Schleusen und Ubersetzungshilfen, sowie der wasserseitigen ErschlieBung touristischer
Attraktionen. Der Ausbau und die Entwicklung dieser Angebote folgen dabei der Er-
kenntnis, dass Wassertouristen heute mehr suchen als nur die reine Anlegestelle und
zunehmend ergidnzende touristische Erlebnisse bzw. Angebote nachgefragt werden.
Handlungsbedarf besteht hier zum einen in der Bereitstellung entsprechender Infrastruk-
turen (z. B. touristisches Informationssystem zur Verkniipfung wasser- und landseitiger
Angebote, Ver- und Entsorgungsmoglichkeiten inkl. Einkauf und Gastronomie sowie
OPNV-Anschluss) und zum anderen hinsichtlich des Auf- und Ausbaus von Anlege-
moglichkeiten auBlerhalb der Hafen und Marinas zur ErschlieBung der landseitigen tou-
ristischen Attraktionen fiir Sportbootfahrer (vgl. dwif/BTE 2003: 3ff.).

Seit einigen Jahren wird dieses touristische Angebotssegment verstérkt in die touristi-
sche Angebotsplanung an der niedersidchsischen Nordseekiiste und auch in Bremerha-
ven aufgenommen. So spielt der Sportboot-Tourismus (Motorboot und Segeln) z.B. an
der ostfriesischen Nordseekiiste eine besondere Rolle: Die Partner der Ostfriesland Tou-
rismus GmbH (OTG) wollen den Motorboot-Bereich zu einem prigenden Angebots-
merkmal weiterentwickeln und die Marketingaktivititen unter dem Stichwort ,,Wasser
aktiv zielgruppengerecht biindeln. So seien in der Region pro Jahr ca. 3000 Boote
durchschnittlich etwa 20 Tage unterwegs und bringen nach Angaben des Geschéftsfiih-
rers der OTG etwa 2,5 Mio. Euro an zusitzlichen Umsitzen.* Dennoch bestehe groBer
Handlungsbedarf, um die Potenziale optimal zu erschlieen, z. B. verhinderten zu nied-
rige Tiefgange und Briickenhdhen die Vernetzung bestehender Routen.’

Raumordnerisch bzw. bauleitplanerisch relevant sind im Zusammenhang mit der tou-
ristischen Entwicklung des Wassersports der Ausbau der Anlegestellen selbst (z.B.
durch den Ausbauplinen entgegenstehende gesetzliche Reglementierungen durch Na-
turschutz, Bauleitplanung, Kiistenschutz etc.). Anlass flir Konflikte bietet dariiber hin-
aus grundsitzlich das Befahren des Wattenmeeres. Freiwillige Vereinbarungen sowie
Befahrensregelungen sorgen in der Regel jedoch fiir einen reibungslosen Ablauf.

Wachsende Sektoren im Wassersport bundesweit sind aulerdem Surfen und Kitesur-
fen sowie Kanu fahren. Letzteres ist jedoch eher fiir die Binnengewésser relevant, daher

4 Wassersportler generieren zusitzliche Einnahmen fiir den Tourismus durch ihre sportspezifischen Ausgaben (z.B.
Liegegelder, Treibstoff, Ersatzteile, Reparaturen etc.), aber auch durch die Inanspruchnahme sonstiger Dienstleistun-
gen in den Bereichen Gastronomie, Handel, Kultur etc.

5 Vortrag im Rahmen einer Veranstaltung zum Thema "Wassertourismus in Ost-Friesland: Wirtschaftliche Chance
fiir die Region?" vgl.: www.kuestenfahrer.de, Stand: Juli 2007.
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wird an dieser Stelle nicht ndher darauf eingegangen. Surfen und Kitesurfen erfreuen
sich nach Angaben von Tourismusfachleuten steigender Beliebtheit. Die Nordsee, die
Nordseekiiste und die Nordseeinseln in Niedersachsen bieten eines der besten Wasser-
sportreviere Europas, sei es fiir Kitesurfen, Windsurfen, Segeln oder Wakeboarden. Als
strategisches Element der Angebotsentwicklung sind diese an der niedersidchsischen
Kiiste jedoch noch nicht eingesetzt worden. Dies kdnnte allerdings im Zusammenhang
mit der Potenzialanalyse zum Wassertourismus der Fall werden. Die bereits erwédhnten
»Wasser aktiv Marketing-Aktivititen der OTG sind ein erstes Indiz, dass diese Seg-
mente kiinftig eine zunehmende Rolle im niedersédchsischen Nordsee-Tourismus spielen
konnten.

Konfliktpotenziale hinsichtlich dieser wassersportlichen Aktivitdten liegen generell in
dem notwendigen Schutz von Flora und Fauna in 6kologisch sensiblen Gebieten, so
insb. im Bereich des Nationalparks Niedersichsisches Wattenmeer. Ebenso wie im
Sportboot-Bereich bilden freiwillige Vereinbarungen und Befahrensregelungen eine
gute Grundlage, um die Anspriiche der Touristen mit denen des Naturschutzes wei-
testmoglich zu vereinbaren.

4 Wasser-, strand- und kiistenbezogene Sportevents

Ein wachsender Trend an der niedersidchsischen Nordseekiiste beruht auf der zuneh-
menden Nachfrage nach kleinen und groflen Erlebnissen in Urlaub und Freizeit: Immer
mehr Menschen interessieren sich fiir spektakuldre Events, die in Zusammenhang mit
den naturrdumlichen Gegebenheiten stehen: Wasser, Strand oder Deich werden dabei zu
einer Kulisse (sieche dazu auch unten) fiir sportliche oder kulturelle GroBereignisse. Bei-
spiele dafiir sind z. B. der alljdhrlich entlang der Kiiste stattfindende Nordseelauf, Dra-
chenfest und Sandcarving-Wettbewerb in Butjadingen, verschiedenste hochklassige
Beachsport-Ereignisse und das Duhner Wattrennen (jéhrlich 30.000 bis 40.000 Zu-
schauer) in Cuxhaven sowie die Grof3seglertreffen in Wilhelmshaven wéhrend des Wo-
chenendes an der Jade oder die alle fiinf Jahre stattfindende Sail in Bremerhaven. Wéh-
rend Nordseelauf, Drachenfest, Carving-Wettbewerb, Duhner Wattrennen sowie Grof3-
seglertreffen temporére Ereignisse sind, ist beispielsweise in Cuxhaven eine eigene Inf-
rastruktur fiir sportliche GroBereignisse am Strand errichtet worden. Verschiedenste
nationale und internationale Meisterschaften in unterschiedlichen Beach-Ballsportarten
konnen seit einigen Jahren im eigens errichteten ,,Strandstadion am Meer*, dem einzi-
gen befestigten Center-Court an der deutschen Nordseekiiste mit Meeresblick, ausge-
richtet und von mehr als 1000 Tribiinenplitzen aus verfolgt werden.

Allen Ereignissen gemein ist, dass zwar in der Regel keine dauerhaften Infrastruktu-
ren geschaffen werden miissen, dennoch aber durch den hohen und auf wenige Tage
beschriinkten Besucherandrang verschiedenste Uberlastungen, z. B. von StraBen, dffent-
lichen Verkehrsmitteln, Wohngebieten, aber auch den Natur- und Landschaftsrdumen
selbst (Strand, Deich sowie Flora und Fauna), auftreten konnen. Hinzu kommt durch die
Bereitstellung von Parkflichen fiir anreisende Zuschauer, dass in ohnehin sensiblen
Gebieten zusitzliche Flachen fiir die Versiegelung in Anspruch genommen werden.

5 Wasser und Naturerfahrung

Fiir die Kiistenorte an der Nordsee gilt als zentrales Angebotselement nach wie vor: Die
Menschen kommen wegen der naturgegebenen Voraussetzungen von Strand und Meer
und mochten diese Landschaft auch moglichst unbegrenzt erfahren konnen. Wandern,
Rad- und Wasserwandern sind daher zentrale Angebotselemente des Nordsee-
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Tourismus und werden von den touristischen Destinationen offensiv vermarktet (vgl.
Beitrage Homp, Baptista/Hansen, Smit).

Dem Wunsch nach ungestorter Naturerfahrung der Touristen steht jedoch hiufig die
ebenso notwendige Erhaltung der natiirlichen Gegebenheiten und damit der Schutz von
Flora, Fauna bzw. insgesamt sensiblen Okosystemen, wie etwa dem Wattenmeer oder
groBBen Diinengebieten, gegeniiber. Trotz intensiver Kommunikation und Zusammenar-
beit mit den fiir den Naturschutz zustindigen Behorden und Einrichtungen kommt es
gelegentlich zu Problemen. So beispielsweise dadurch, dass Touristen sich {iber Schutz-
vorschriften hinwegsetzen oder Naturschiitzer die Belange des Naturschutzes durch
touristische Maflnahmen verletzt sehen. Voraussetzung fiir einen Interessenausgleich
verschiedener Nutzergruppen ist neben dem intensiven Austausch der behordlichen und
privaten Institutionen und ihrer Vertreter auch die Aufklirungs- und Informationsarbeit
im Rahmen der touristischen Angebotsentwicklung.

Konflikte entstehen ebenfalls dann, wenn es in touristisch besonders attraktiven Na-
turrdumen konkurrierende Nutzungsanspriiche gibt, etwa durch Gewerbeansiedlungen
oder -erweiterungen, wie etwa im Zuge des Baus des neuen Tiefwasserhafens ,,Jade-
Weser-Port* in Wilhelmshaven. Andere Beispiele sind Investorenanfragen fiir die Rea-
lisierung von Ferienwohnanlagen oder anderen touristischen GroBprojekten, die bevor-
zugt in attraktiven Lagen am Wasser entstehen sollen. In diesem Zusammenhang ge-
winnen neben den auf der Ebene der Landes- und regionalen Raumordnung getroffenen
verbindlichen Abstimmungen informelle Abstimmungsverfahren und Entwicklungs-
konzepte, wie etwa das Raumordnerische Gesamtkonzept fiir das niedersédchsische Kiis-
tenmeer, zunechmend an Bedeutung, um eine vertrigliche Entflechtung von Nutzungs-
konkurrenzen herzustellen (vgl. Beitrag Péron/Kottkamp/Stenert in diesem Band).

6 Profilierung maritimer Kulturlandschaften

Die Inwertsetzung von Aspekten maritimer Kulturlandschaft ist eine Strategie, die aktu-
ell insbesondere von den stddtetouristischen Destinationen an der niederséchsischen
Nordseekiiste (Emden, Leer, Wilhelmshaven, Bremen, Bremerhaven, Cuxhaven usw.)
verfolgt wird. Im Kern geht es dabei um eine Riickbesinnung auf das maritime Erbe.
Stiddtebauliche Maflnahmen in Kombination mit touristischen GroBvorhaben sollen die
maritime Lage nicht nur fiir die ortsansdssige Bevdlkerung, sondern insbesondere fiir
Tages- und Urlaubsgéste noch besser erlebbar machen, z. B. durch den Bau von Prome-
naden, die Schaffung von Sichtachsen und Wegeverbindungen zur Anbindung des Zent-
rums ans Wasser etc. In der Regel sind diese strategischen Entwicklungsansétze touris-
muspolitisch motiviert. Zentrale Zielsetzung ist es, die touristische Anziehungskraft zu
erh6hen bzw. neue Angebote zu schaffen.

Beispielhaft fiir ein derartiges Konversionsvorhaben soll hier das stiadtebauliche und
touristische GroBprojekt ,,Entwicklungsvorhaben Tourismusressort Alter/Neuer Hafen*
in Bremerhaven, neuerdings unter dem publikumswirksamen Titel ,,Havenwelten ver-
market, vorgestellt werden. Im Rahmen des Vorhabens werden etwa 40 Hektar eines
innenstadtnahen ehemaligen Hafenareals fiir Freizeit, Tourismus, Wohnen, Gewerbe
und Handel umgenutzt. Die touristischen Entwicklungsvorhaben sind ein zentrales
Standbein der neuen Stadtentwicklungsstrategie Bremerhavens, die den Strukturwandel
von ehemals Schifffahrt, Hafen, Fischerei und Werftindustrie meistern und den Dienst-
leistungssektor stirken soll. Oberbiirgermeister Jorg Schultz zu den Zielsetzungen: ,,Mit
unseren ,,Havenwelten™ schaffen wir ein maritimes Freizeitrevier, mit dem sich Bre-
merhaven kiinftig vollig neu im Stadtetourismus positionieren wird.*
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Fiir die Investitionen stehen rund 263 Mio. Euro an 6ffentlichen Mitteln zur Verfii-
gung. Weitere 110 Mio. Euro an privaten Investitionen sind geplant. Zu den Mafnah-
men im Einzelnen zdhlen Kultur- und Freizeitattraktionen wie das bereits fertiggestellte
Deutsche Auswandererhaus, die Erweiterung des ,,Zoo am Meer* und das geplante
»Klimahaus Bremerhaven 8° Ost“. Hinzu kommen hochwertige Biiro- und Wohnimmo-
bilien in direkter Wasserlage sowie ein Hotelneubau zur Schaffung zusétzlicher Ange-
botskapazititen und Einzelhandelsnutzung. Weitere Infrastrukturmafinahmen im Um-
feld des Hafens sind im Sommer 2007 fast abgeschlossen, wie etwa eine neue Sport-
bootschleuse sowie die neue Lloyd Marina mit knapp 100 Liegeplétzen fiir Sportboote
und Segler. Geplant ist die Verdoppelung der Marina in einem zweiten Abschnitt. Zu-
satzlich soll ein Boardinghouse entstehen, in dem auch eine Hotelbuchung mit 3-Sterne-
Standard mdglich sein wird.

Des Weiteren sind Wohnobjekte direkt am Weserdeich gegeniiber der Marina ge-
plant. In direktem Zusammenhang mit den Entwicklungsvorhaben steht ebenso der
Neubau eines Reisemobilparkplatzes mit ca. 60 Plitzen und einer Gréfe von 2.500 m?.
Aktuellen Besucherprognosen zufolge sollen die zusdtzlich geschaffenen Attraktionen
bereits im Jahr 2007/2008 fast eine Million zusitzliche Besucher nach Bremerhaven
bringen.

Dieser stadtentwicklungspolitisch motivierte Ansatz der Tourismusforderung ist der-
zeit in allen kiistennahen Stddten in Niedersachsen und Bremen zu beobachten. Ein ver-
gleichbarer Weg der Stadtentwicklung tiber touristische Grofvorhaben wird in der Stadt
Wilhelmshaven mit der Entwicklung der sog. Maritimen Meile (Marinemuseum, Wat-
tenmeerhaus, Kiistenmuseum, Oceanis, Aquarium, Museumsschiffe) verfolgt. In Bre-
men soll nach dem erfolgreichen Ausbau der ,,Schlachte® zu einer Flaniermeile mit
Freizeitanleger nun auch die ,,Ubersee-Stadt im ehemaligen Hafengebiet touristisch
genutzt werden.

Eine Besonderheit der touristischen Inwertsetzung ,,maritimen Lebens® ist die Ent-
wicklung des Hafentourismus. Dieses Angebotssegment erfahrt in den niederséchsi-
schen und bremischen Hafenstadten — wie auch in Hamburg oder in Schleswig-Holstein
etwa in den Ostseehafenstddten, aber auch in Husum oder Biisum — aktuell ebenfalls
groBBe Aufmerksamkeit. Die Konversion aufgelassener Hafenareale und nicht mehr ge-
werblich genutzter Hafenbecken bietet gute Ausgangsbedingungen fiir eine ausschlie3-
liche touristische Nutzung bzw. eine Kombination gewerblicher und touristischer Nut-
zung und tragt somit zu einer Stirkung des maritimen Profils der Hafenstédte entlang
der Kiiste bei. So plant z.B. die Stadt Leer den Ausbau eines historischen Hafens. In
Wilhelmshaven ist der in erster Linie als Tiefwasserhafen flir den Containerumschlag
vorgesehene Jade-Weser-Port parallel als neues touristisches Highlight vorgesehen.
Touristikfachleute arbeiten gemeinsam mit der Hafenbetreibergesellschaft an einer
Struktur fiir die Besucherbegleitung. Wéhrend der Bauphase soll eine Info-Box (ver-
gleichbar der Info-Box am Potsdamer Platz in Berlin) den Entstehungsprozess des Ha-
fens begleiten, spiter soll sie dann als Besucherzentrum fungieren.

Durch die Raumordnung werden derartige Hafenentwicklungs- bzw. Stadtentwick-
lungsvorhaben in der Regel positiv bewertet, da die Umnutzung innerstdadtischer
(Brach-)Flidchen einen erheblichen Beitrag zur Vermeidung des Flachenverbrauchs in
ohnehin belasteten touristischen Intensivgebieten liefert.
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7 Profilierung des Marktsegmentes Golftourismus

Golf zihlt weiterhin zu den Sportarten mit den hochsten Zuwichsen. Dies ist fiir Touris-
tikfachleute besonders interessant: Die Sportart ldsst sich sehr gut auch im Urlaub aus-
tiben, vielfach ist es sogar ein besonderer Reiz fiir Golfspielende, sich auf unterschiedli-
chen Plédtzen auszuprobieren und das eigene Konnen zu verbessern. Etwa zwei Drittel
aller Golfer unternehmen einer Analyse des deutschen Golfmarktes zufolge jéhrlich
Golfreisen, 70 % aller Golfer spielen im Rahmen von Tagesausfliigen auf fremden Plat-

Zel’l.6

Fiir den Tourismus ist Golf auch wirtschaftlich interessant, weil der typische Golf-
spieler eher wohlhabend und gebildet ist sowie in Zwei-Personen-Haushalten lebt und
damit einer vergleichsweise mobilen und solventen Zielgruppe angehort. Auflerdem
zeigt sich, dass Golf auch zunehmend breiter nachgefragt wird und sich das Nachfrage-
potenzial somit insgesamt erhoht. Die bereits genannte Untersuchung aus dem Jahr
2005 kommt zu dem Ergebnis, dass der Golftourismus in Deutschland im internationa-
len Vergleich noch immense Entwicklungspotenziale besitzt. Nicht zuletzt vor diesem
Hintergrund ist es in Niedersachsen landesweite Zielsetzung, dasBundesland ab 2007
unter der Federfilhrung der Tourismus GmbH als Top-Golfdestination zu etablieren.
Der Nordwesten Niedersachsens einschlieBlich der Kiistendestinationen ist besonders
gut mit Golfplitzen ausgestattet und soll als eigene Golfregion profiliert werden. Unter
dem Titel ,,Golfregion Nordwest* hat sich mittlerweile eine Marketingvereinigung von
16 Golfpliatzen im Nordwesten gebildet. Zu den Aktivititen gehdren die Herausgabe
einer Broschiire, eine Internetseite, eine gemeinsame ,,Nordsee Greenfee-Card* und die
Vermarktung von Pauschalangeboten. Aktuell geplant ist der Auf- bzw. Ausbau von
Golfplitzen v. a. auf den Inseln (z. B. Norderney, Wangerooge, Langeoog, Borkum) und
an der Kiiste (z. B. Schillig).

Raumordnerisches Konfliktpotenzial birgt der Golftourismus als sogenannte grof3fla-
chige Freizeitanlage hinsichtlich der bei der Ausweisung von zusétzlichen Plitzen mog-
licherweise auftretenden Nutzungskonkurrenzen mit Landwirtschaft, Naturschutz,
Trinkwasserschutz etc., sodass es in der Regel zu sorgfiltigen Abstimmungsprozessen
zwischen den einzelnen Nutzungsanspriichen kommen muss. Im Sommer 2007 gab es
beispielsweise auf den Inseln Borkum, Langeoog und Wangerooge massive Widerstin-
de gegen den Bau bzw. die Erweiterung von Golfpldtzen. Hintergrund der Auseinander-
setzungen ist vor allem die Befiirchtung, dass wertvolle Flidchen fiir den Naturschutz
verloren gehen.

Als Alternative kommt aktuell unter dem Namen ,,Swin Golf* eine vereinfachte Vari-
ante des Golfsports immer mehr in Mode. Gespielt wird auf einem Gelédnde von 5 bis 10
ha, das ohne groe Eingriffe in die Landschaft hergerichtet werden kann. Fiir die Spieler
ist keine sog. Platzreife erforderlich, Swin Golf kann ohne Vorkenntnisse gespielt wer-
den. Zudem ist es um ein vielfaches preisgiinstiger als traditionelles Golf. Aufgrund
dieser Voraussetzungen bietet Swin Golf insbesondere Landwirten eine alternative Ein-
nahmequelle und es ist davon auszugehen, dass diese Form des ,,Golf fiir Jedermann*
sich kiinftig steigender Beliebtheit in den Kiistenregionen erfreuen wird.’

® GTC — Golf & Tourism Consulting 2001
" www.swingolf-deutschland.de, www.swingolf-friesland.de
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8 Profilierung des Radtourismus

Die Marktentwicklung im Radtourismus ist gekennzeichnet von einem stetigen Wachs-
tum. Dabei sind Fahrrad-Urlaube iiberwiegend keine Nebensache, sondern Hauptur-
laubszweck. Ebenfalls hat das Radfahren als Naherholung grof3e Bedeutung erlangt. Die
Angebotskapazititen werden noch immer ausgeweitet. Die mittel- und langfristige Per-
spektive ist ein noch stirkerer Wandel vom Anbieter- zum Nachfragermarkt und ein
damit verbundener Verdrangungsmarkt.

Die umfangreiche Reiseerfahrung von Radtouristen, wobei die Zielgruppen mit ho-
hen Familien- und 50+ -Paar-Anteilen eine herausragende Rolle spielen, sowie steigen-
de Qualitdtserwartungen werden zu einer Weiterentwicklung der Qualitit von Infra-
struktur, Produkten und Services fithren. Marktstrategien werden nach den Unter-
Zielgruppen Einwohner-Tagesradler, Urlauber-Gelegenheitsradler, Sternradler und
Etappenradler differenziert. Nur iiber klare Profilierung und Markttransparenz, gezielte
Ansprache der unterschiedlichen Zielgruppen und stete Qualititssteigerung sind weitere
Marktanteile moglich (PROJECT M, 2004).

In den letzten Jahren ist eine Inflation von radtouristischen Internetportalen wie
www.radreisen.de, www.adfc.de u.v.a., aber auch eine Vielzahl von Webauftritten zu
einzelnen Radrouten (Siel-Route, Ammerland-Route etc.) zu verzeichnen. Zunehmend
spielen Rad-Routen-Planer im Internet eine Rolle (z. B. www.verkehrsinfo.de). Das in
Niedersachsen eher uniibersichtliche = Angebot wird iiber Portale wie
www.ostfriesland.de, www.nordwesten.net, den ADFC oder iiber die TourismusMarke-
ting Niedersachsen gebiindelt. Gegenwirtig werden Radrouten und radtouristische An-
gebote stark kommunal bzw. im kleinregionalen Bereich infrastrukturell entwickelt und
vermarktet. Einige Fernrouten wie der Weserradweg, der Elbe-Radweg oder die North
Sea Cycle-Route haben einen hohen Bekanntheitsgrad und sind Zubringer in die Kiis-
tenregion. Die Bedeutung und Vermarktung internationaler Radrouten wie der North
Sea Cycle Route oder der Internationalen Dollart- Route werden zunehmen. Kombinati-
onen des Radtourismus z. B. mit stadttouristischen, kulturellen Angeboten, Naturerleb-
nissen sowie mit regionaltypischen Angeboten wie den sog. Melkhiisern erweitern das
Spektrum.

Niedersachsen und besonders seine Kiistenregionen sind aufgrund der Landschafts-
modulation gegeniiber mittel- und siiddeutschen Regionen besonders préadestiniert fiir
Radtourismus, stehen aber in Konkurrenz zu allen anderen Kiistenregionen des gesam-
ten Betrachtungsraums.

Erste Routen eines deutschlandweiten Radfernwegenetzes sind bereits ausgeschildert.
Der gerade eroffnete Meerweg, der die Binnenseen Steinhuder Meer, Diimmer und
Zwischenahner Meer mit der Kiiste verbindet, ist ein Beispiel dafiir. Ostfriesland setzt
auf das attraktive Marktsegment ,,Paddel und Pedal* und baut dies hochwertig mit wei-
teren Stationen aus. Grofle Stddte bieten inzwischen Routen um und in ihre Innenstédte
hinein an (Griiner Ring Bremen, Route um Oldenburg). Bei den Zielgruppen unter-
scheidet man die Etappenfahrer und die Sternfahrer, die wieder an ihren Ausgangsort
zuriickfahren, sofern sie fiir die Riickfahrt nicht den OPNV nutzen (kénnen).

Niedersachsen verfiigt bereits liber ein grundsitzlich gut ausgebautes Radwegenetz
mit weitgehend flichendeckender Beschilderung sowohl fiir die Entfernungsangaben als
auch fiir die Vielzahl der lokalen, regionalen und {iberregionalen Routen.

Um im Wettbewerb mit anderen Kiistendestinationen zu bestehen, muss neben einer
deutlichen Profilierung der Regionen, klaren Marketingstrategien und einer durchge-
henden Anpassung an die nachgefragten Qualititselemente mit vernetzten Angeboten,
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Service und infrastrukturellem Ausbau nachgebessert werden. In Teilbereichen ist der
Ausbau und die qualitative Verbesserung von Radwegen notig und geplant. Der allwet-
tertaugliche Ausbau sowie eine ausreichende Breite der Radwege sind teilweise noch
nicht geniigend vorhanden. Dies gilt besonders fiir Strecken, die auch von Wanderern,
Joggern und Inline-Laufern genutzt werden. Bei der Verkniipfung von Radrouten mit-
einander oder der Anbindung von lokalen an iiberregionale Routen treten stellenweise
Liicken zutage. Das Radfahren auf Deichen und durch sensible Naturrdume muss klar
gefiihrt und geregelt werden. Fldchendeckend ist die Einrichtung von Schutzhiitten oder
Unterstinden zu gewdhrleisten. Dies gilt besonders im Aullenbereich oder dort, wo der
Besatz an Gastronomie schwach ist. Besonders Knotenpunkte von mehreren Radrouten
miissen ins Visier genommen werden. Als Startpunkte fiir Mehrtages-, aber auch Einta-
gesrouten sind Bahnhofe besonders geeignet. An Startpunkten, wo kein OPNV mit Rad-
transport moglich ist, ist die Ausweisung von Parkplétzen erforderlich. Eine nicht uner-
hebliche Zahl von Radtouristen transportiert die Fahrrader mit dem PKW und fahrt da-
mit attraktive Startpunkte an. Gerade deshalb sind die Vernetzung von Radrouten, ein
gutes Service-Angebot sowie ausreichende Parkpldtze an Bahnhdfen und deren Ver-
marktung als Ausgangspunkte fiir Radrouten wichtig.

9 Entwicklungen im Reittourismus

Niedersachsen ist Pferdeland. Die Zucht von Sportpferden wie dem Hannoveraner oder
dem Oldenburger ist weltweit bekannt. Reiten und Fahren hat hier Tradition. Lange Zeit
fand das Reiten vorwiegend in Reitvereinen in Hallen oder in deren unmittelbarer Um-
gebung statt. Das Reiten als Freizeit-Sport hat sich stark entwickelt. Die Zahl der Pfer-
debesitzer nimmt stetig zu. Der Wirtschaftsfaktor rund ums Pferd gewinnt immer mehr
Bedeutung. Der Trend zum Naturerlebnis und zur Bewegung in der freien Natur findet
sich auch im Reitsport deutlich wieder. Parallel zu dieser Entwicklung werden Pferde-
besitzer immer mobiler. Mit dem Pferd auf dem Anhinger geht es am Wochenende in
die Natur, oder der Pferdebesitzer kommt mit Pferd in die Region um Urlaub zu ma-
chen. Reitsportveranstaltungen und Veranstaltungen rund um das Freizeitreiten erfreuen
sich steigender Beliebtheit. Ein Highlight an der Kiiste ist das Wattrennen in Duhnen.
Reitsportarten wie das Westernreiten, Wanderreiten und Distanzreiten sowie der Fahr-
sport finden immer mehr Anhdnger. Diese fragen entsprechende Infrastruktur und adi-
quaten Service nach.

Daneben hat sich ein Nischensektor fiir den Griinlandbereich an der Kiiste und auf
den Inseln entwickelt: Urlaub fiir das Pferd. Das Klima an der Kiiste und speziell auf
den Inseln ist fiir Pferde mit Problemen der Atemwege oder mit allergischem Sommer-
ekzem sehr geeignet. Die fetten Marschenweiden eignen sich besonders fiir die Auf-
zucht von Jungpferden.

Die Angebote fiir Reittourismus sind in Niedersachsen sehr vielfiltig. Vermarktung
findet statt z. B. iiber die TourismusMarketing Niedersachsen GmbH oder das Angebot
von bed & box ( siche www.reiseland-niedersachsen.de, www.bedundbox.de). Das Pro-
jekt bed und box hat sich erfolgreich aus der Arbeitsgemeinschaft Urlaub und Freizeit
auf dem Lande e. V. entwickelt. Es ist noch nicht flichendeckend in Niedersachsen um-
gesetzt. Weiterhin bietet eine uniiberschaubare Anzahl an Pferdezeitschriften viele Ein-
zelangebote an. Auch Kombi-Urlaube mit Kultur, Wellness u. a. sind ldngst am Markt.

Eine Vernetzung aller Anbieter rund um Pferd und Reiter sowie die Vernetzung von
,bereitbaren Wegen bzw. besonders ausgewiesenen Reitwegen sind Strategien von
immer mehr Landkreisen und Regionen.
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Auf der Website von bed und box kann der Reiter mit dem Reitwegenavigator ,,be-
reitbare” Wege auf dem von bed & box vermarkteten Gebiet anzeigen lassen und aus-
drucken. Die Eignung der Wege wird durch Abreiten iiberpriift.

Einige Landkreise wie z.B. das Emsland verfiigen bereits liber ein ausgewiesenes
Reitwegenetz mit Kartenmaterial. Die Landkreise Diepholz, Vechta und Oldenburg
haben ein Projekt zur Bestandsaufnahme und Vernetzung von Reitwegen begonnen.
Auf dem Gebiet der Stadt Cuxhaven wurde auf einem ehemaligen Truppeniibungsplatz
ein 60 km langes Reitwegenetz angelegt.

In Niedersachsen ist das Reiten und Fahren mit Kutschgespannen auf offentlichen
Wegen und Stralen u. a. laut dem ,,Gesetz tiber den Wald und die Landschaftsordnung*
von 2002 sowie dem Niedersdchsischen Naturschutzgesetz grundsitzlich fast {iberall
erlaubt. Damit ist die niedersdchsische Gesetzgebung vergleichsweise liberal. Auf Pri-
vatwegen — das gilt auch fiir viele private Waldwege — ist das Reiten und Fahren nur auf
gekennzeichneten Wegen erlaubt. Die Regelungen kdnnen dabei von Landkreis zu
Landkreis unterschiedlich sein. In Naturschutzgebieten gilt die jeweilige Verordnung.
Im Nationalpark Wattenmeer in der Ruhezone und somit auch auf den Inseln ist das
Reiten und Fahren nur auf ausgewiesenen Routen gestattet. Reiten auf Deichen, Diinen
und in den Salzwiesen ist verboten (siche www.vfdnet.de).

Das Reiten an der Kiiste, auf den Inseln und im Watt iibt auf Reiter eine aullerordent-
lich grof3e Attraktivitdt aus. Im Bereich Cuxhaven/Insel Neuwerk kommt es z. B. haufig
zu einer iibermifigen Nutzung der ausgewiesenen Routen, verbunden mit einem starken
Andrang von PKW mit Pferdeanhéngern an der Kiiste.

Anders als Radfahrer, die sich normalerweise nur auf Stralen und Radwegen bewe-
gen konnen, ist der Reiter grundsétzlich in der Lage, sich mit seinem Pferd ins freie
Geldande zu begeben. Nicht befestigte Wege sowie geschlossene Vegetationsdecken
konnen geschiadigt werden. Dies fiihrt zu Konflikten mit privaten Waldbesitzern und
Landwirten sowie zu Problemen in den Naturschutzgebieten. Viele Verbdande wie zum
Beispiel die Vereinigung der Freizeitreiter und -fahrer in Deutschland e. V. informieren
tiber die Gesetze und Verordnungen und geben Reitern Verhaltensregeln an die Hand.
In einigen Gebietskorperschaften herrscht eine Kennzeichnungspflicht fiir Pferd und
Reiter im Geldnde. Wege, die auch von anderen Gruppen wie Radfahrern und FuB3gin-
gern genutzt werden, bergen stets Konfliktpotenzial. Hier ist Riicksichtnahme von Rei-
tern besonders gefragt.

Andere Regionen holen im Reittourismus auf, auch hier gilt fiir das Bestehen im
Wettbewerb eine nachhaltige Anpassung an die steigende Nachfrage nach Reiten und
Fahren in der Natur. Die Zielgruppe der Reiter hat zunehmend Anforderungen an Quali-
tit. Dazu gehdren eine Ausweitung und Verkniipfung der Services und Ubernachtungs-
angebote, aber wesentlich mehr noch als im Radtourismus der Ausbau und die Vernet-
zung bereitbarer Wege sowie die Anlage von klar ausgewiesenen Reitwegen. Eine
Trennung von Reit- und Rad-/Wanderwegen ist im Idealfall anzustreben, ansonsten ist
sie durch Kennzeichnung bzw. ausreichende Breite der Wege umzusetzen. Die Umset-
zung dieser Maflnahmen liegt in kommunaler Verantwortung in Zusammenarbeit mit
Landwirten, Waldbesitzern und Reitvereinen. Aufgebaut werden kann dies auf beste-
henden Kartierungen und aktuellen GIS-Systemen.

In besonders attraktiven Reitrevieren sind Stellpldtze fiir PKW und Héinger erforder-
lich, deren Anzahl allerdings auch beschrinkend wirken kann, wenn keine Ausweich-
moglichkeiten zum Parken bestehen. Um besonders starke Beanspruchungen von be-
stimmten Gebieten zu mindern, miissen entweder klare Reglementierungen die Nutzung
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kanalisieren oder durch die Schaffung attraktiver neuer Angebote und Reitmdoglichkei-
ten muss die Belastung entzerrt werden.
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