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[ Familienkontrollierte Unternehmen

Die Bedeutung der Familienunternehmen in Deutschland

W Der private Wirtschaftssektor wird von Familienunternehmen bestimmt: Von rund
2,9 Mio. privaten Unternehmen sind 88 % Familienunternehmen.

B Familienunternehmen sind im Durchschnitt kleinere Unternehmen mit weniger als
50 Beschaftigten, ihnen sind aber 58 % der in der Privatwirtschaft Beschaftigten
und 46 % des dort erwirtschafteten Umsatzes zuzurechnen.
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Anteil an allen Unternehmen Anteil an der Gesamtbeschaftigung Anteil am Gesamtumsatz

Betrachtung ohne offentliche Unternehmen.

1. Arbeitsmarkt:

Insgesamt beschaftigen Familienunternehmen im privaten Sektor 18,3 Mio. Menschen in
Deutschland. Die Familienunternehmen mit weniger als 50 Beschaftigten stellen zusammen
mehr Arbeitspldtze als groBe Nicht-Familienunternehmen mit 250 und mehr Beschaftigten
(10,5 Mio. vs. 7,9 Mio. Beschiftigte).

2. Rechtsformen:
85 % aller Personengesellschaften und 78 % aller Kapitalgesellschaften sind Familienunter-
nehmen. Unter den Aktiengesellschaften ist ihr Anteil 15 %.

3. Bundeslander:

Die quantitative Bedeutung von Familienunternehmen ist in Ostdeutschland héher. Wobei
der GroBteil dort erst nach 1990 gegriindet worden ist und diese Familienunternehmen
somit im Durchschnitt relativ jung sind. Die Stadtstaaten Berlin, Bremen und Hamburg
weisen etwas niedrigere Werte auf.

4. Wirtschaftszweige:
Im Baugewerbe und im Handelssektor ist der Anteil von Familienunternehmen besonders
hoch.

Anteil Familienunternehmen nach Wirtschaftszweigen
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Die Daten sind Teil der Studie ,Die volks-
wirtschaftliche Bedeutung der Familien-
unternehmen”. Das ZEW-Mannheim er-
stellt diese Studie in mittlerweile 7. Auflage
fiir die Stiftung Familienunternehmen.

Zur Studie
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