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SINOPSE

O objetivo deste trabalho é analisar as questdes relacionadas a certificagao internacional
do café e verificar quais as eventuais vantagens em se aumentar a produgao certificada, do
ponto de vista de acesso a mercados e a diferenciacao de precos. Em um primeiro
momento, foram apresentadas informagdes sobre producdo mundial e nacional,
exportacao e principais mercados consumidores do café brasileiro. Posteriormente,
discutiram-se as principais certificagcdes para o café, destacando area (hectares - ha)
e producao (toneladas métricas) certificada e os principais requisitos para a obtencéo
de cada certificagao. Por fim, algumas questdes foram apontadas a partir de contatos
com o mercado sobre os desafios e oportunidades da certificagao para o café do Brasil.
De forma geral, os resultados obtidos permitem concluir que a certificagao traz diversos
beneficios aos produtores de café. Ha o beneficio direto que esta relacionado ao aumento
do precgo (prego prémio) e outros indiretos, como: agregacao de valor por meio de medidas
que buscam mitigar os riscos ambientais e sociais; melhoria na estrutura de producao;
melhoria na gestao dos custos; abertura ao mercado internacional; maior qualidade de
vida; recebimento de assisténcia técnica; agregacao de valor da propriedade ao realizar as
adequacgdes em sua infraestrutura; entre outros. Todavia, algumas questdes precisam ser
colocadas para debate no que se refere as certificagdes, como os custos para a obtengao
dos selos, o grande numero de certificados que podem conter os mesmos objetivos
e que acabam confundindo o consumidor, a competicao entre as certificadoras que
podem acabar flexibilizando os requisitos para atrair mais produtores e o envolvimento
de fazendas certificadas em praticas greenwashing e bluewashing.

Palavras-chave: café; normas voluntdrias de sustentabilidade (NVS); certificagdo; exportagao.

ABSTRACT

The objective of this study is to analyze issues related to international coffee certification
and to verify the advantages of increasing certified production, from the point of view of
access to markets and price differentiation. At first, information was created on world and
national production, exports and main consumer markets for Brazilian coffee. Subsequently,
the main certifications for coffee were discussed, highlighting the area (ha) and production
(metric tons) certified and the main requirements for obtaining each certification. Finally,
some issues were raised based on contacts with the market about the challenges and
opportunities of certification for coffee in Brazil. In general, the results obtained allow
us to conclude that certification brings several benefits to coffee producers. There is
the direct benefit that is related to the price increase (premium price) and other indirect
ones, such as adding value through measures that seek to mitigate environmental and
social risks, improvement in the production structure, improvement in cost management,
openness to international market, better quality of life, receiving technical assistance,
adding value to the property by making adjustments to its infrastructure, among others.
Some issues need to be raised for debate with regard to certifications, such as the cost
of obtaining seals, the large number of certificates that may have the same objectives
and that end up confusing the consumer, the competition between certifiers that may end
up making the requirements to attract more producers and the involvement of certified
farms in “greenwashing” and “bluewashing” practices.

Keywords: coffee; voluntary sustainability standards (VSS); certification; export.
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1 INTRODUGAO

0 agronegédcio brasileiro passou por importantes transformacdes e desafios desde o
inicio dos anos 2000, tendo que atender aos mercados globais cada vez mais exi-
gentes no que se refere a qualidade e a seguranga do produto. Nesse cenario, os con-
sumidores preocupados em consumir bens que se atentam a questao socioambiental
passaram a ter ainda mais influéncia sobre as cadeias produtivas. Geralmente, esses
consumidores que definem os novos padrdes de consumo estao em paises com maior
nivel de renda, como os da Europa e os Estados Unidos (Leme e Pinto, 2019). Como
forma de atender a demanda crescente por produtos seguros e de maior quali-
dade, surgiram os programas de certificagcao, que atestam por meio da definigao de
padrdes e requisitos que um determinado bem segue os preceitos sociais, ambientais
e de qualidade.

Os programas de certificagao englobam as Normas Voluntarias de Sustentabili-
dade (NVS), que sdo desenvolvidas por entidades publicas ou privadas e configuram
um conjunto de regras e padrdes direcionados a um determinado produto, variando nos
aspectos social, econdmico, meio ambiente e qualidade. Como o proprio nome diz, sdo
requisitos voluntarios e definidos com base na demanda do mercado, portanto, nao
sao regulamentados por governos nacionais ou organizagdes internacionais formais.
As NVS podem ser aplicadas na produgao, no processamento e no comércio mundial
(Veiga, Barbosa e Saes, 2016).

Esta pesquisa esta inserida no ambito das certificagdes para a cafeicultura, que foi
uma das culturas pioneiras na definicao dos padrdes de sustentabilidade. Segundo os
dados do International Trade Center (ITC, 2022), cerca de 40% do café no mundo possui
alguma certificagao. A estratégia de certificagao pode ser um bom caminho para agregar
valor para produtores e consumidores, bem como para ampliar a competitividade do
café, ja que o Brasil possui destaque em termos de produgao e exportagdo mundial.
Assim, os programas de certificagdo podem aumentar a renda dos cafeicultores via
preco premium pago pelo café com algum selo socioambiental.

No entanto, existem custos relacionados a certificagdo que precisam ser levados
em consideracao para a viabilidade econémica no processo de adesao a certificagao.
Eles sao referentes a adequacgao da fazenda, ao seguimento da legislagao trabalhista, a
taxas de auditorias, entre outros. O desafio é ainda maior para pequenos cafeicultores,
principalmente no periodo da pandemia de covid-19, em que foi observado, segundo o
International Institute of Sustainable Development (Bermudez, Voora e Larrea, 2022),
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para o ano 2020, a reducgao dos rendimentos devido a pregos mais baixos e maiores
custos de producgao. Esses fatores, além de afetarem a renda dos produtores, podem
impedir que eles consigam investir em uma produgao sustentavel e, consequentemente,
dificultam a adogao de um selo. Nesse contexto, o objetivo desta pesquisa é analisar
as questoes relacionadas a certificacao internacional do café e verificar quais as even-
tuais vantagens em se aumentar a producao certificada, do ponto de vista de acesso
a mercados e a diferenciagao de precos.

Este trabalho conta com mais quatro seg¢des, além desta introdug¢ao. Na seg¢ao
seguinte, sdo apresentados e discutidos dados sobre a produgao mundial e brasileira
e dados do comércio internacional de café. Na secgéao 3, é feita uma breve discussao
sobre a cadeia produtiva do produto. Na secéo 4, é realizada uma discussao acerca
das principais certificacOes para o café, destacando oportunidades e desafios. Por fim,
a Ultima secdo traz as consideracdes finais do trabalho.

2 PRODUGAO, CADEIA PRODUTIVA E EXPORTAGOES

O setor cafeeiro € um dos mais tradicionais e importantes para o Brasil e, nesse con-
texto, se tornar mais competitivo no cenario internacional permite ao produtor diversi-
ficar os riscos e possibilita a agregacao de valor no seu produto, influenciando a geragao
de renda. Todavia, a inser¢ao no mercado internacional exige certos regulamentos,
sejam eles publicos ou privados, aos quais os cafeicultores devem estar atentos. As
exportacdes do setor se depararam com tarifas diferenciais dos paises importadores,
além de medidas nao tarifarias que podem dificultar a inser¢ao e a permanéncia em
determinados mercados. Apos a desregulamentagcao do mercado mundial de café, nos
anos 1990, que permitiu a entrada de novos concorrentes, como o Vietna, os paises
buscaram estratégias de agregacao de valor ao grao, entre elas a certificagao. De forma
geral, as certificagdes sao voltadas para o café arabica e tém por objetivos elevar a
renda dos produtores, via pregos premium, e atender as exigéncias dos consumidores
quanto a qualidade, a sustentabilidade e a origem da producao de café.

O café foi uma das primeiras commodities a serem certificadas no comércio
mundial e, com a proliferagdo dos sistemas privados de seguranca alimentar, a partir
dos anos 2000, houve uma expansao das certificacdes aplicadas a cultura. Apesar
das vantagens de se ter um produto que atenda as normas voluntarias de sustentabi-
lidade, os produtores incorrem com custos para a implantagao das adequagdes para
a obtencao da certificagao.
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Esses custos nem sempre sao suportados totalmente pelos produtores; por vezes,
parte deles é coberta por associagdes, comerciantes ou torrefadores. Mas, ainda assim,
nao é consensual o efeito da certificagao, ou seja, se os beneficios superam os custos.
Diante desses apontamentos, questiona-se: quais as vantagens de se aumentar a pro-
ducao certificada de café? Atender aos padrdes privados garante ao Brasil o acesso a
mercados? Se o pais consegue atender as exigéncias, como os fluxos comerciais de
café sao afetados? Para isso, em primeiro lugar, € apresentado um panorama recente
da cultura e das exportagdes de café e sua cadeia produtiva. Em segundo, uma discussao
sobre acesso a mercados, inclusive com relagdo a medidas nao tarifarias sobre o
produto; e, finalmente, uma analise do papel das normas voluntarias de sustentabilidade
que afetam o setor e o papel das principais certificadoras.

Antes de apresentar as informacgdes, é importante esclarecer como foi realizada a
coleta dos dados. Para a produgao, a exportagao e a importacao mundial, utilizaram-se
os dados para café em grao (ardbica e robusta), torrado e moido e solivel do United
States Department of Agriculture (USDA). J4 para os dados de exportagdes e parceiros
comerciais do Brasil, foram consideradas as classificagdes do Sistema Harmonizado
a seis digitos e a Nomenclatura Comum do Mercosul, como mostra a tabela 1.

TABELA 1
Classificagao do café para avaliagao

Cddigo SH Descricédo

090111 Café nao torrado, nao descafeinado
090112 Café nédo torrado, descafeinado
090121 Café torrado, ndo descafeinado
090122 Café torrado, descafeinado
21011110 Café soluvel, mesmo descafeinado

Elaboragao dos autores.

No mundo, existem basicamente duas espécies de cafés: o arabica, com origem na
Etidpia; e o café robusta, originario do Congo. A producéo de café arabica se concentra
principalmente na América do Sul e Central; em contrapartida, a producao de robusta
se da na Asia. O arabica apresenta melhor qualidade e é normalmente plantado em
regides acima dos 800 metros. Ja o robusta, ou conilon, ndo apresenta 0 mesmo sabor
e costuma ser plantado em regides de menor altitude (Cepea, 2022).
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O grafico 1 mostra os maiores produtores mundiais de café verde entre 2011 e
2021. O Brasil se destaca com 36% de todo o café verde produzido no mundo, seguido
do Vietna, com 17%, e da Colémbia, responsavel por 8%. No caso do Vietn3, a politica
interna de incentivos, a politica de desvalorizagao cambial e a estrutura de custos
menores em relacdo a mao de obra fazem do pais um grande concorrente do café
brasileiro. Ao contrario de paises produtores tradicionais, no Vietna ha destaque para o
café robusta, o que faz do pais o maior produtor dessa variedade, com 40,6% do total,
como mostra o grafico 2. O café robusta normalmente tem um custo menor que o ara-
bica, ja que sao plantas menos exigentes e de manejo mais facil. Esse tipo de café é
usado para misturas, em café soluvel ou em produtos fabricados. Em termos de café
arabica, o Brasil é responsavel por 44,7% da producao mundial, seguido por Colémbia
e Etidpia, com 13,1% e 7,3%, respectivamente.

GRAFICO 1

Produg¢ao mundial de café verde (2011-2021)

(Em %)
M Brasil M Vietna M Colémbia  [[] Indonésia
__|Etiopia M Honduras M india Outros

Fonte: USDA (2022).
Elaboragao dos autores.
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GRAFICO 2

Produg¢ao mundial dos cafés arabica e robusta

(Em %)

2A — Café arabica 2B — Café robusta

43 39

7,3 56

44,7

14,0
20,5

13,1 23,1
M Brasil M Coléombia M Outros [ Etiopia M Vietna M Brasil M Indonésia
[]Honduras M Peru M Guatemala [ india [[1Uganda M Outros

Fonte: USDA (2022).
Elaboragao dos autores.

Quanto a participacao do Brasil nas exportagcdes e importagdes mundiais, os
graficos 3 e 4 mostram os dados de 2011 a 2021. Para esse periodo, o grafico 3
mostra que o pais aparece como o maior exportador mundial de café em graos e soluvel,
responsavel por 29% e 22,5% do valor exportado, respectivamente. Para o café torrado
e moido, o maior exportador € a Uniao Europeia, com 41% do total. As exportagoes do
Brasil nao chegaram a 1% no periodo analisado, sendo o décimo exportador mundial.

GRAFICO 3

Principais exportadores mundiais de café (2011-2021)

(Em %)

3A - Graos 3B — Torrado e moido 3C - Soluvel

43 38

10,4 41,8

29,6 22,5
H Outros M Brasil M Vietna M Unido Europeia M Suica M Outros M Outros M Brasil M Malasia
[ Coldmbia []Indonésia M Uganda [ Vietna [[]México M Colémbia [india [[1Vvietna M Unido Europeia

Fonte: USDA (2022).
Elaboragao dos autores.
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O grafico 4 mostra os principais importadores mundiais de café em graos, torrado
e moido e soluvel, no periodo de 2011 a 2021. Com excecgao do café soluvel, os paises
com maior nivel de renda, com destaque para os da Europa e os Estados Unidos, apa-
recem como 0s principais importadores mundiais de café. Para o café em graos, os
paises europeus e os Estados Unidos se destacam como os grandes consumidores,
absorvendo, juntos, mais de 60% das importagdes desse tipo. Para o café torrado e
moido, as importagdes ndo sdo concentradas, e ha destaque para o Canad3, que
é responsavel por aproximadamente 20% das importagdes do mundo. Em termos do
café soluvel, os dois principais importadores sao a Filipinas, com 30,6% e, em seguida,
tem-se o Canadga, com 9,5%.

GRAFICO 4

Principais importadores mundiais de café

(Em %)

4A - Graos 4B - Torrado e moido 4C - Soluvel

2,424

6,5

42,1

23,7 55,6

M Unido Europeia M Outros M Estados Unidos B Canadéd M Outros M Canada M China M Indonésia
[ Japao [[] Suica M Russia M Russia [0 Ucrania [ Outros  [JFilipinas M Estados Unidos

Fonte: USDA (2022).
Elaboragao dos autores.

Em termos da producgao e da produtividade brasileira do café, a figura 1 mostra os
dados para os tipos arabica e robusta, entre 2011 e 2021. O café robusta, produzido
em baixas altitudes, tende a ter um custo menor, é mais produtivo e mais resistente
a adversidades. Ja o café arabica, produzido em altitudes elevadas, tende a ser mais
custoso, é menos produtivo e demanda maiores cuidados no cultivo (Mendes, 2019).
A producao de café, que comecgou no atual estado do Rio de Janeiro, no século XIX, e
depois se deslocou para Sao Paulo e, mais adiante, para o Parang, hoje se concentra
basicamente em Minas Gerais e no Espirito Santo, que representam mais de trés quartos
da produgao total, seguidos de longe por Sao Paulo, Bahia e Rondbnia. Ao analisar os

11
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principais estados produtores, como mostra o grafico 4, destacam-se Minas Gerais, Sao
Paulo e Espirito Santo para o café arabica, e Espirito Santo e Rondoénia para o robusta.

FIGURA 1
Principais estados produtores de café no Brasil
1A — Arabica 1B — Robusta

Fonte: Conab. Disponivel em: https://www.conab.gov.br/info-agro/safras/cafe.

Elaboracao dos autores.

Obs.: A escala de produgéo varia entre azul claro e azul escuro. Quanto mais escura a cor,
maior a produgao. A coloragao cinza indica a auséncia de valores para as regioes.

No grafico 5, é possivel verificar que, de fato, o robusta possui produtividade média
maior que o café arabica ao longo dos anos analisados. Em contrapartida, a produgao
de café arabica é superior, com estimativa de que, em 2022, do total de sacas de 60kg
produzidas no Brasil (ardbica + robusta), cerca de 64% sao de café ardbica (CNA, 2023).
Entre 2014 e 2016, a producao de café robusta foi fortemente afetada pelo clima, e o
mesmo cenario atingiu a producao do café arabica em anos mais recentes. Para 2020,
eventos climaticos adversos afetaram grande parte dos produtores de Minas Gerais,
maior estado produtor. A ocorréncia da seca nessa regiao, notadamente no periodo da
floragao da planta, pode explicar a queda da safra em 2021, que, para o café arabica
sequeiro, foi de 215%, e, para o irrigado, foi de aproximadamente 13%.

12
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GRAFICO 5
Producao e produtividade brasileira de café
5A - Arabica

60.000 — — 40

'\

45.000

. L/N]
30.000 — ' ’ - 20
15.000 ] I I 10
0 \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ — 0

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

M Produtividade (sacas/ha) Producao (mil sacas beneficiadas)
5B — Robusta
20.000 — — 50
16.000 — — 40
12.000 — — 30

>
8.000 — — 20
4.000 I 10
0 \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ — 0

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

M Produtividade (sacas/ha) Producédo (mil sacas beneficiadas)

Fonte: Conab. Disponivel em: https://www.conab.gov.br/info-agro/safras/cafe.
Elaboragao dos autores.

O café, que foi, até as primeiras décadas do século XX, o principal produto de
exportacgao do Brasil, nos ultimos dez anos ndao chegou a 3% das exportacdes totais
(excluindo o café soluvel). Mas, ainda assim, é um dos principais produtos de expor-
tacao do agronegécio. E, como sera visto adiante, tem potencial para aumentar suas
exportagoes. Do total deste produto exportado pelo Brasil em 2021, o café ndo torrado
representa a maior parcela das exportagdes (91,5%), seguido pelo café soldvel (8%)
e, por fim, o café torrado (0,5%). Ao longo da série, observa-se que as exportagdes de
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café soluvel e café torrado se mantiveram constantes no periodo de andlise. Em se
tratando da produgao mundial, o Brasil tem espago de destaque, porém, em termos de
agregacao de valor, o pais ainda precisa avangar.

Para o café soluvel, apesar de o pais se destacar nas exportagdes, houve a preocu-
pacao de perda de competitividade no cenario mundial, diante da redugé@o no nimero de
fabricas e trabalhadores, que ocorreu até 2016. A aplicagdo de medidas nao tarifarias
€ apontada como uma das causas da possivel perda de lideranga ho mercado, como
mostra o trabalho de Mendes (2019). Além disso, a falta de matéria-prima devido a
seca que atingiu o Espirito Santo, associada a inseguranga quanto a safra futura e aos
precos internos acima do mercado mundial, impactou de forma negativa as exportagdes
em 2017. Para anos mais recentes, de 2018 a 2020, as exportagdes de café soluvel
cresceram 10%, e ha expectativa de que esse crescimento permanega nos proximos
anos, com a influéncia de finalizagdes de acordos de comércio, que visam a redugao
de tarifas de importagédo do produto brasileiro (Abic, 2021).

GRAFICO 6
Fluxo de exportagdes brasileiras de café (2011-2021)
(Em USS bilhdes)

9.000 —
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6.000 —|

4.500 —
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= Café ndo torrado == Café torrado == Café solGvel

Fonte: Comex Stat. Disponivel em: http://comexstat.mdic.gov.br/pt/home.
Elaboragao dos autores.

Os principais estados exportadores sao também aqueles em que h3, de certa forma,
destaque na producéao. Para o café nao torrado, Minas Gerais € o maior exportador, com
76,2% do total. Para o café torrado, em primeiro lugar esta Sao Paulo, com 48,1%, e Minas
Gerais em seguida, com 31,3%. Para o café soluvel, destacam-se Parana (50,2%) e Sdo
Paulo (40,2%). Em Minas Gerais, o café é cultivado em mais de quatrocentos municipios,
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estando os principais exportadores localizados nas regides do sul de Minas (Varginha),
Cerrado de Minas (Patrocinio) e Matas de Minas (Manhuagu). Outro dado relevante é que
as exportagdes desse estado sao direcionadas para mais de oitenta paises, incluindo
China, Estados Unidos, Alemanha, Italia e Japao. A qualidade e a diversidade do café
podem justificar a ampla gama de paises importadores do produto mineiro. Em Sao
Paulo, as regides Mogiana e o centro-oeste Paulista sdo as principais exportadoras,
com destaque para 0s municipios Santos e Sao José do Rio Pardo. No Espirito Santo,
onde se concentra a exportagao de café robusta, ha destaque para os municipios de
Vitdria e Linhares. Ja no Parang, onde se concentram as exportagdes de café soluvel,
0s municipios Londrina e Cornélio Procépio foram os maiores exportadores em 2021.

FIGURA 2
Principais estados brasileiros exportadores de café (2011-2021)
2A - Nao torrado 2B - Torrado 2C - Soluavel

Fonte: Comex Stat. Disponivel em: http://comexstat.mdic.gov.br/pt/home.
Elaboragao dos autores.
Obs.: A escala do volume de exportacdes varia entre azul claro e azul escuro. Quanto mais

escura a cor, maior o volume das exportagdes. A coloragdo cinza indica a auséncia
de valores para as regides.

A proxima analise mostra os principais destinos das exportagdes brasileiras de
café, entre 2011 e 2021. Os maiores parceiros comerciais do Brasil para o café torrado
sao Estados Unidos, Argentina e Venezuela, que, juntos, foram responsaveis por 60%
do total importado. Para o café nao torrado, os Estados Unidos também tém destaque,
absorvendo 20% das exportagdes brasileiras, seguidos por Alemanha (19%), Italia (10%)
e Japao (8%). Para o café soluvel, as exportacdes sdo mais diversificadas, mas, ainda
assim, os Estados Unidos se configuram como o maior parceiro comercial do Brasil,
com 17% do total importado; em seguida, vém Russia (12%), Japao (6%) e Ucrania (5%).
Para o primeiro quadrimestre de 2022, as exportagdes de café soluvel tiveram uma
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reducao de quase 5%, que foi observada em decorréncia dos menores envios para a
Russia e a Ucrania em funcao da guerra (Abics, 2023).

GRAFICO 7

Principais importadores de café do Brasil (2011 a 2021)

(Em %)

7A - Nao torrado 7B — Torrado 7C - Soluvel
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Fonte: Comex Stat. Disponivel em: http://comexstat.mdic.gov.br/pt/home.
Elaboragao dos autores.

A ultima analise desta segao contém os modais de transporte na exportagao do
café, entre 2011 e 2021. Como mostra o grafico 8, o modal predominante é o maritimo,
sobretudo os envios ao exterior por meio do porto de Santos. Embora para o café
torrado o modal rodoviario tenha destaque, com 29,32%, o maritimo corresponde a
66,95% das exportagoes desse tipo de café. O transporte rodoviario para o café torrado
é correspondente as exportagdes brasileiras para paises sul-americanos, como Chile,
Argentina, Venezuela e Paraguai. Para o transporte maritimo, o exportador deve utilizar
um contéiner que nao tenha sido utilizado para transportar anteriormente produtos
que deixam cheiro, pois pode alterar o sabor do café. Além disso, quanto a logistica de
exportacao, como o tempo de transporte é longo, os exportadores devem estar atentos
ao prazo de validade para embalagens que ndo sao a vacuo, ja que a ocorréncia de
qualquer imprevisto pode atrasar a entrega da mercadoria e comprometer a validade
do café, elevando os custos de envio.
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GRAFICO 8
Modal de transporte das exportagoes de café do Brasil (2011-2021)
(Em %)
8A — Nao torrado 8B — Torrado C — Soluvel
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Fonte: Comex Stat. Disponivel em: http://comexstat.mdic.gov.br/pt/home.
Elaboragao dos autores.

3 CADEIA PRODUTIVA

A cadeia produtiva do café é relativamente longa, considerando que o produto
precisa passar por algumas etapas de beneficiamento até chegar ao consumidor.
Comega pelos fornecedores de insumos, como fertilizantes e defensivos, mas também
produtores de mudas. Segue pelo produtor rural, passa pelas cooperativas e maqui-
nistas, que fazem a primeira etapa de beneficiamento, transformando o café em céco
em café verde (ou em grao). A partir dai, o café verde pode seguir direto para a expor-
tagdo, normalmente por meio de cooperativas ou trading companies (ou mesmo pelo
produtor, no caso de grandes unidades), ou ir para a proxima etapa de beneficiamento,
que se divide em duas. A primeira delas é a industria de torrefagdo e moagem, que
produz o café a ser vendido ao consumidor final, tanto no mercado interno quanto no
internacional. A segunda é a industria de café soluvel, que tanto pode ser vendido
no mercado doméstico quanto no mercado externo. Nos anos mais recentes, surge
também a producao de café em capsulas.
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FIGURA 3
Cadeia produtiva do café
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Fonte: Coordenadoria de Desenvolvimento dos Agronegécios (Codeagro).
Elaboragcao dos autores.
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Para se compreender adequadamente o papel e as questdes associadas a certi-
ficagao do café para exportacgao, é preciso olhar mais atentamente para essa cadeia.
Aindustria de torrefacdo e moagem compreende mais de mil empresas, sendo que 80%
(Abic, 2021) desses produtores sdo micro e pequenos empresarios, com até dezenove
empregados, o que obviamente dificulta a implantagao de tecnologias mais modernas e
mais exigentes em capital e torna o processo de certificagao muito caro. Cerca de trés
quartos dessas industrias estao localizados na regiao Sudeste. Com base em dados
de 2017 da Associacao Brasileira da Industria de Café (Abic), das empresas ligadas a
essa associagdo (355), 283 representavam apenas 5,6% da producao total, ao passo
que as dez maiores representavam 77,2% da producao total. E facil entender que as
pequenas empresas dificilmente vao conseguir exportar, pois é preciso ter certificagao.

4 AS DIFERENTES CERTIFICAGOES PARA O CAFE:
OPORTUNIDADES E DESAFIOS

Quando se discute a certificagao do café, vale ressaltar os selos criados pela Abic para
cafés torrados e moidos que definem o padrao oficial de identidade e qualidade para a
classificagao do produto. Como forma de apoiar o mercado, a Abic exerce um papel
de entidade certificadora e 6rgao classificador do café. Os programas de certificagao
sao focados na pureza, na qualidade e na sustentabilidade do café e tém por objetivo
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principal garantir ao consumidor um produto seguro e de maior qualidade. Estes certi-
ficados nacionais ndo possuem aceitagao internacional, ou seja, ndo sao levados em
consideragao para exportagao.

O selo de pureza garante que o café é livre de impurezas e contém 100% de café.
Essa certificagdo é importante para combater a comercializagao de café de baixa qua-
lidade e com percentual elevado de impurezas, ja que, mesmo que as empresas hao
sejam associadas a Abic, elas podem ser responsabilizadas, e o produto, retirado do
mercado. O segundo selo é o de qualidade, que foi criado em 2004. Ele garante a quali-
dade do produto final e classifica e diferencia os cafés em quatro categorias: gourmet,
superior, tradicional e extraforte. Segundo a Abic, além de certificar o produto, a empresa
¢é auditada quanto as boas praticas de fabricacao de todo o processo de industrializagao.
Esse é o unico programa de certificagao do produto final e que garante a qualidade do
produto e também do processo (Abic, 2021).

O selo de sustentabilidade, criado em 2007, assegura, em primeiro lugar, a
rastreabilidade do produto, da produgao do grao até a industrializagédo. As fazendas sao
certificadas quanto a sustentabilidade dos processos produtivos e as boas praticas de
fabricacado dos processos industriais. E também classifica os produtos nas mesmas
categorias anteriores. Diferentemente de certificagées no ambito mundial focadas em
sustentabilidade, o Programa Cafés Sustentaveis do Brasil, criado pela Abic, conta com
requisitos de sustentabilidade e qualidade ao longo de toda a cadeia, desde a proprie-
dade rural até o consumidor final.

Na etapa inicial, a origem dos graos é verificada como forma de garantir que as
fazendas produtoras adotem boas praticas agricolas, com base na sustentabilidade
social, econdmica e ambiental. Os estabelecimentos produtores de café devem possuir
programas de certificagdo, como Common Code for the Coffee Community (4C),
Certifica Minas, Rainforest, entre outros, que irdo permitir que o produto tenha o Selo
Cafés Sustentaveis do Brasil Abic. No processo industrial, é realizada auditoria para
controle, seguranca, higiene e cuidados com o meio ambiente. De acordo com a Abic,
a industria de café deve assegurar e garantir, por meio de documentacgao, que pelo
menos 60% dos blends sao de fornecedores sustentaveis. E, por fim, na ultima etapa é
realizada a avaliagao da qualidade com sustentabilidade do produto final.

Em termos de certificagdo com escopo mundial, a International Trade Center (ITC)
(Standards Map App), até 2022, aponta 79 padroes aplicados ao café, sendo que, desse
total, 49 sao voltados para o Brasil. Nesses numeros, sdao considerados os padroes
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definidos por governos (publicos) e pelo setor privado e os programas corporativos,
como o 4C, por exemplo. Nao estao incluidos nos dados do ITC certificados nacionais
elaborado pelos governos, como o Certifica Minas. Também nao sao considerados
nas informacgdes do ITC os certificados regionais, como o Café do Cerrado Mineiro e 0
Matas de Minas, que sao selos de indicagao geografica conferido a produtos que sao
caracteristicos do seu local de origem (Mapa, 2023).

A tabela 2 mostra alguns dados do ITC sobre a area colhida de café com certifi-
cacao entre 2013 e 2019. O que se pode observar é que tem havido uma elevacgao da
area certificada do produto, sendo que, de todo o café colhido no mundo, cerca de 43%
(3,8 milhdes de hectares — ha) possuem algum selo de sustentabilidade.

TABELA 2
Evolugao da area colhida certificada no mundo

Area colhida mundial (ha) Participagéo na area colhida (%)
2013 2.103.444 20,7
2014 1.852.386 14,7
2015 4.643.874 41,5
2016 4.960.614 43,3
2017 4.422.771 40,8
2018 4.233.081 40,0
2019 3.834.070 43,93

Fonte: ITC (2022).

Para o café, os principais programas de certificacao e cédigos de conduta abrangem
o Fairtrade, o Rainforest Alliance/UTZ, o Café Organico, o programa 4C, o Coffee and
Farmer Equity Practices (C.A.F.E.) e os guidelines da Nestlé para a marca Nespresso —
Triplo AAA. Os trés ultimos exemplos sdo uma forma de simplificar a certificagao e
facilitar a adesao do produtor por meio de reducao de custos. No caso especifico do 4C,
segundo Veiga, Barbosa e Saes (2016) e Fonseca (2018), os padrdes e as ferramentas
de verificagdo sdo menos exigentes, e é considerada uma verificagao, e ndo exatamente
uma certificagao. Essas certificagdes e programas possuem objetivos especificos e
combinam os padrbes de acordo com a demanda do consumidor, sendo alguns mais
focados na dimensao ambiental, outros no pilar social ou econédmico. Embora tenham
essa divergéncia quanto ao foco, todos tém em comum o fato de buscarem reduzir
a assimetria de informacgao ao longo da cadeia produtiva e a exigéncia de adocgao de
praticas sustentdveis na producao de café (Leme e Pinto, 2018).
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Analisando os dados mundiais para 2019, entre as principais certificagoes para o
café (tabela 3), em termos da drea colhida, a Fairtrade tem maior participacao (13,1%),
seguida pelo 4C (9,62%) e pela UTZ (8,43%). Em termos de producéo certificada, ha
destaque para 0 4C (16,97%), a UTZ (11,92%) e a Fairtrade (9,74%).

TABELA 3
Principais certificagdes para o café no mundo por area colhida e produgao (2019)

‘ Participagdo na area PIEEILGED Participagdo na

Certificagdo  Area colhida (ha) : o (toneladas ~ 0
colhida total (%) s producgéo total (%)
métricas)

Organic 703.762,00 7,35 370.005,69 3,85
Rainforest 470.610,79 5,43 669.698,26 7,40
Fairtrade 1.001.002,02 13,10 824.404,27 9,74
uTz 720.250,10 8,43 1.083.649,35 11,92
4C 938.445,05 9,62 1.606.820,94 16,97

Fonte: ITC (2022).
Obs.: As informagdes referentes a Rainforest e UTZ sédo apresentadas separadamente,
pois os dados s@o de 2019 e ainda ndo havia ocorrido a fusdo entre elas.

As informacgdes apresentadas no grafico 9 indicam como se distribuem os requi-
sitos relativos aos pilares da sustentabilidade para cada certificagao, de acordo com
os dados do ITC (2022). A Fairtrade, o 4C e a Rainforest/UTZ apresentam maiores
exigéncias quanto aos aspectos sociais, com 90 (44%), 114 (49%) e 138 (46%) itens a
serem cumpridos, respectivamente. A certificacao organica possui maior nimero de
requisitos relacionados ao meio ambiente, com 114 itens. Embora os pilares referentes
a qualidade do produto e gestao e ética tenham menor peso nessas certificagées em
termos de numero de requisitos, ainda assim sao elementos importantes que trazem
beneficios para os produtores, como melhoria na gestao, maior acesso a mercados,
reducao de riscos, entre outros.

Em relagao as principais certificagdes para o café no Brasil, para 2019, os dados
do ITC indicam que a maior parte da area colhida possui os selos 4C (10,91%), UTZ
(9,09%) e Fairtrade (7,23%). Ja para a produgao certificada, 14,05% tém o 4C, 11,19%,
UTZ, e 7,35%, Rainforest. No pais, cerca de 33% da area colhida e de 38% de producao
possuem algum selo socioambiental (tabela 4).
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GRAFICO 9
Pilares da sustentabilidade das principais certificagoes do café
(Em %)
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Fonte: ITC (2022).

Obs.: Os valores entre parénteses representam o nimero de requisitos (exigéncias) em
cada pilar de sustentabilidade.

TABELA 4
Principais certificagoes do café no Brasil por area colhida e produgao (2019)

Certiicagdes  Areacohida () " JLEERCITET (LGS produchs sl ()
4c 198.944,61 10,91 422.781,80 14,05
Fairtrade 131.764,70 7,23 165.348,19 5,49
Organic 520,00 0,03 690,00 0,02
Rainforest 105.786,20 5,80 221.282,89 7,35
uTZ 165.826,24 9,09 336.814,99 11,19
Total 602.841,75 33,06 1.146.917,87 38,11

Fonte: ITC (2022).
Obs.: As informacgdes referentes a Rainforest e UTZ s@o apresentadas separadamente,
pois os dados sdo de 2019 e ainda ndo havia ocorrido a fusao entre elas.
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Analisando de forma mais detalhada as principais certificagdes e verificagdes
do café, iniciando pelo 4C, segundo o 4C Services GmbH, o objetivo do selo é tornar
o setor cafeeiro cada vez mais sustentavel por meio da realizagdo de auditorias para
verificagao do cumprimento de requisitos econdmicos, sociais e ambientais, tanto na
producdo quanto no processamento de café. Segundo Fonseca (2018), o 4C foi idea-
lizado por empresas multinacionais que atuavam na Alemanha, entre elas a Jacobs
e a Nestlé, em parceria com uma organizagao governamental, a Agéncia Alema de
Desenvolvimento. O objetivo principal era elevar gradualmente as condi¢des sociais,
econdmicas e ambientais da produgao e do processamento de café. O 4C é conside-
rado uma confirmacao, por meio do fornecimento de evidéncias, de que os requisitos
especificados sdo cumpridos (Fonseca, 2018).

O relatorio sobre o regulamento do sistema 4C de 2020 indicou que mais de 10%
da area mundial de café possui 0 4C, compreendendo aproximadamente 1,6 milhao de
toneladas. Uma possivel justificativa para que o 4C tenha grande representatividade
entre as certificagcoes de café é que, por ter padroes menos exigentes e ser amplamente
conhecida, facilita a sua adogao. O quadro 1 mostra as exigéncias para a certificagao
4C, que abrange as trés dimensdes citadas anteriormente.

QUADRO 1
4C e seus principais requisitos

Certificagéo 4C ‘ Principais requisitos
Dimensao econdémica

Um sistema de gestao interna estd implementado; ndo existe envolvimento
em qualquer forma de suborno, fraude, corrupgéo e/ou extorsao; todas

Gestédo de negocios as leis e regulamentos regionais e nacionais aplicaveis sédo cumpridos;
os subcontratados cumprem os requisitos 4C; e existem boas praticas
para garantir a rentabilidade e a produtividade a longo prazo.

Desenvolvimento de Parceiros de negdcio e trabalhadores da unidade 4C tém acesso a
habilidades e competéncias treinamento para melhorar suas habilidades e competéncias.

Produtores tém acesso a assisténcia técnica independente e adequada,
Acesso a servigos e bem como a informagdes sobre boas praticas agricolas; e mecanismos
informacgdes de mercado transparentes de precificagao refletem a qualidade do café e praticas
de produgao sustentavel.

Procedimentos operacionais padrdo para rastreabilidade estao
disponiveis e implementados; se a segregacéo fisica for aplicada: o
café certificado 4C é claramente identificado segregado, armazenado

Rastreabilidade e protegido de ser misturado com outras fontes; e se o balango de
massas for aplicado: o café certificado 4C é claramente identificado
na contabilidade (aplicavel somente para compradores intermediarios
e finais).

(Continua)
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(Continuagao)

Certificagcdo 4C Principais requisitos

Dimenséao social

Direitos humanos
e trabalhistas

Condigbes de trabalho seguro

Praticas de despejo forgado ndo existem,; trabalho forgado e escravo
nao existe; trabalho infantil ndo existe; liberdade de associagéo e agbes
coletivas sao garantidas; sdo realizadas consultas periddicas entre
empregadores e representantes autorizados dos trabalhadores sobre
as condigOes de trabalho; discriminagdo néo existe; assédio ou abuso
fisico, sexual, psicoldgico ou verbal ndo existe; mecanismos para o
tratamento de reclamacgdes estao em vigor; existem procedimentos
para agir contra casos de discriminagao e assédio; contratos justos
de trabalho estao em vigor e sdo cumpridos; pelo menos o saldrio
minimo é pago a todos os trabalhadores de forma pontual; todos os
trabalhadores recebem os mesmos beneficios (por exemplo: moradia,
alimentacéo, transporte, higiene); condi¢des justas de trabalho no que
diz respeito ao horario de trabalho estdo em vigor; e o impacto das
operag0es para as comunidades do entorno é avaliado.

Alojamento adequado é fornecido aos trabalhadores permanentes e/ou
temporarios, se necessario; instalagdes de saneamento e equipamentos
(ou similares) estdo disponiveis para todos os trabalhadores; todos
os trabalhadores e parceiros de negocio sdo abastecidos com dgua
potavel; um programa de saulde e seguranca do trabalho esta em
vigor; todos os trabalhadores e parceiros de negécio sdo abastecidos
com roupas de protegcdo adequadas de acordo com os requisitos
legais; trabalhos perigosos ndo sado executados por trabalhadores
deficientes; e a seguranga alimentar dos parceiros de negécio e de
todos os trabalhadores é garantida.

Dimensao ambiental

Protegao da biodiversidade e
dreas com alto estoque
de carbono

Uso de pesticidas e outros
produtos quimicos perigosos

Conservacao e fertilidade
do solo

Conservagao da agua

Gestdo de residuos

Consumo de energia

Florestas primarias e areas de preservagao sao protegidas; areas de
alta biodiversidade, vegetagao natural, fauna, solo e fontes de agua
e areas sensiveis sdo conservadas e/ou restauradas; organismos
geneticamente modificados (OGM) e variedades ndo sdo utilizados;
e mitigacdo de mudangas climaticas e medidas de adaptagéo sédo
identificadas e implementadas.

Pesticidas proibidos ndo sao utilizados; o uso de pesticidas é
diminuido; e as melhores praticas na aplicacédo de pesticidas/quimicos
sdo aplicadas.

Praticas de conservagao do solo estdao em vigor; e a fertilidade do
solo é mantida e melhorada.

As fontes de dgua sdo conservadas; os direitos existentes de uso da
agua sdo respeitados; a eficiéncia no uso da dgua é melhorada; e as
melhores praticas em gestdo de dguas residudrias sao aplicadas.

Existe uma gestdo segura dos residuos.

0 consumo geral de energia é reduzido; e o uso de fontes renovaveis
de energia é aumentado.

Fonte: Cddigo de conduta 4C - 4C Services GmbH. Disponiveis em: https://www.4c-services.
org/ e https://www.4c-services.org/wp-content/uploads/2020/11/200701_4C-Code-of-

Conduct_v4.0_PT.pdf..
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Entre as certificagdes na cafeicultura, a Fairtrade International é direcionada para
pequenos produtores que fazem parte de associagdes, cooperativas ou organizagoes,
nao sendo um selo individualmente voltado para produtores. Segundo a Fairtrade
International (2019), para ser considerado pequeno produtor de café, ndo pode haver
a contratacao de trabalhadores tempordrios (com excegao de quando a méao de obra
familiar ndo for suficiente em periodos de plantio e colheita, por exemplo) e deve-se
utilizar apenas mao de obra familiar. No que se refere as organizagées dos produtores,
existem algumas regras para a obtengao do selo Fairtrade International, como a
maioria dos membros serem pequenos produtores (ao menos 51%) e pelo menos 50%
do produto certificado ser oriundo da produgao de pequenos agricultores (Alvarenga
e Arraes, 2017).

Para que seja obtida a certificagao Fairtrade, os produtores devem cumprir uma
série de exigéncias nos ambitos social e sustentavel. Cumprindo esses requisitos,
os produtores tém uma garantia de prego minimo que normalmente € maior que o
preco de mercado e busca auxiliar nos custos de produgao e evitar que os produtores
tenham perdas repentinas, dada a volatilidade no pre¢go mundial do café. Além disso,
os agricultores recebem um prémio (Fairtrade Premium), que é um valor extra além do
preco de venda, direcionado as associagcdoes com o objetivo de estimular e fortalecer as
organizacdes e promover melhores condi¢des para a populagdo. Uma parte do prémio
pode ser utilizada em projetos para toda a comunidade, e outra parte € destinada a
melhoria da producao e da qualidade do café. O quadro 2 mostra os dez principios que
norteiam a certificagao Fairtrade e que devem ser seguidos para obter a certificagao.

QUADRO 2
Os principios Fairtrade

Principios ‘ Objetivos

Apoiar pequenos produtores marginalizados, com o
objetivo de mové-los da inseguranca de renda e pobreza
para a autossuficiéncia econémica.

Criagdo de oportunidades para produtores
economicamente desfavorecidos

A organizacgdo é transparente em sua gestao e nas
relagdes com trabalhadores, produtores e demais
integrantes da cadeia. Ha prestagéo de contas a todas
as partes interessadas e respeito a confidencialidade
das informagdes comerciais. Os canais de comunicagao
sao transparentes e eficientes, e a organizagéo garante
que as informagoes relevantes sejam fornecidas a todos
0S Seus parceiros.

Transparéncia e responsabilidade

(Continua)
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(Continuagao)

Principios

Praticas comerciais justas

Pagamento de um prego justo

Garantir a inexisténcia de trabalho infantil
e trabalho forgado

Compromisso com a ndo discriminagéo,
igualdade de género e empoderamento
econdmico das mulheres e liberdade

de associagdo

Objetivos

Significa negociar com preocupagao com o bem-estar social,
econdmico e ambiental. Os fornecedores de produtos
Fairtrade respeitam os contratos e entregam os produtos
no prazo e com a qualidade e especificagdes acordadas. Os
compradores, para comidas e artesanato, disponibilizam o
pagamento de 50% na solicitagao do pedido. A organizagéo
mantém relacionamentos de longo prazo baseados em
solidariedade, confianga e respeito mutuo, que contribuem
para a promogao e o crescimento do comércio justo.

Preco justo é aquele que foi acordado mutuamente por
meio do didlogo e da participagao, que proporciona uma
remuneracao justa aos produtores e também pode ser
sustentado pelo mercado. As organizagdes importadoras
e de marketing do comércio justo apoiam a capacitagao
conforme necessario para os produtores, para permitir
que eles definam um precgo justo.

A organizagdo adere a Convengao das Nagoes Unidas
sobre os Direitos da Crianga e a legislagcao nacional sobre
0 emprego de criangas. Qualquer envolvimento de criangas
na producao de produtos do comércio justo (incluindo o
aprendizado ou oficio tradicional) é sempre divulgado
e monitorado e ndo afeta adversamente o bem-estar, a
seguranga, os requisitos educacionais e a necessidade de
brincar das criangas. A organizagao garante que nao haja
trabalho forgado em sua forga de trabalho, membros ou
trabalhadores a domicilio. As organizagbes que compram
produtos do comércio justo de grupos de produtores
diretamente ou por meio de intermedidrios garantem
que nenhum trabalho forgado seja usado na produgao.

As organizagfes de comércio justo ndo discriminam
na contratagcdo, remuneracdo, acesso a treinamento,
promogao, demissdo ou aposentadoria com base em
raga, casta, nacionalidade, religido, deficiéncia, género,
orientagdo sexual, filiagdo sindical, afiliagao politica,
HIV/Aids, estado civil ou idade. A organizagdo tem uma
politica clara e um plano para promover a igualdade de
género que garante que as mulheres, assim como os homens,
tenham a capacidade de obter acesso aos recursos que
eles precisam para ser produtivos e também a capacidade
de influenciar o ambiente politico, regulatério e institucional
mais amplo que molda seus meios de subsisténcia e
suas vidas. A organizagao respeita o direito de todos os
trabalhadores para formar e aderir a sindicatos de sua
escolha e negociar coletivamente.

(Continua)
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(Continuagao)
Principios ‘ Objetivos

A organizagao fornece um ambiente de trabalho seguro
e saudavel para trabalhadores e produtores. Cumpre, no
minimo, as leis nacionais e locais e as convengdes da
Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT) sobre saude
e seguranca. As Organizagoes de Comércio Justo estao
cientes das condigdes de salde e seguranga dos grupos
de produtores dos quais compram. Eles buscam, de forma
continua, aumentar a conscientizagado sobre questdes
de saude e seguranga e melhorar as praticas de saude e
seguranga nos grupos de produtores.

Garantia de boas condig¢des de trabalho

As organizagdes de comércio justo desenvolvem as
habilidades e capacidades dos funciondrios ou membros.
As organizag6es que trabalham diretamente com pequenos
produtores desenvolvem atividades especificas para
ajuda-los a melhorar suas habilidades de gestéao, capacidade
de produgao e acesso aos mercados.

Oferecimento de capacitacao

A organizagdo aumenta a conscientizagdo sobre os
objetivos do comércio justo e sobre a necessidade de
maior justica no comércio mundial por meio do comércio
justo. Defende os objetivos e atividades do comércio justo

Promocao do comércio justo de acordo com o escopo da organizagao. A organizagao
fornece aos seus clientes informagdes sobre si mesma,
sobre os produtos que comercializa e as organizagdes
de produtores ou trabalhadores que fabricam ou cultivam
os produtos.

Utilizagdo de matéria-prima de forma sustentavel e, sempre
que possivel, comprando do comércio local. Utilizagao de
tecnologias de produgéo que procuram reduzir o consumo
de energia e, sempre que possivel, utilizam tecnologias de
energias renovaveis que minimizam as emissoes de gases
de efeito estufa. Os produtores de commodities agricolas
do comércio justo minimizam seus impactos ambientais,

Respeito ao meio ambiente usando métodos de produgé@o com baixo uso de pesticidas
sempre que possivel. 0s compradores e importadores
de produtos do comércio justo dao prioridade a compra de
produtos feitos de matérias-primas provenientes
de fontes geridas de forma sustentavel e que tenham o
menor impacto geral sobre o0 meio ambiente. Utilizagao
de materiais reciclados ou facilmente biodegradaveis
para embalagem.

Fonte: The WFTO Fairtrade Standard. Disponivel em: https://wfto.com/sites/default/files/
WFTO_Standard_November%202020_print.pdf.
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O programa de certificagao UTZ, desde 2018, faz parte da Rainforest Alliance,
sendo ambos executados em paralelo, com base em um novo padrao agricola, unindo
os pontos fortes dessas organizagdes. A certificacdo Rainforest tem uma grande par-
ticipacao nas propriedades de café e possui como foco principal a prote¢cao ao meio
ambiente, sendo também denominada Certificagdo da Norma Rainforest Alliance para
Agricultura Sustentavel (RAS). Segundo Cabrera e Caldarelli (2021), essa certificacao
nao proibe o uso de produtos quimicos, mas requer a restauracao de vegetacgao nativa,
manejo integrado de pragas e manutengao de cobertura arborea, ou seja, busca maior
conservacao da biodiversidade. Além disso, € um programa que busca promover mais
desenvolvimento humano e atenta as condi¢cdes de trabalho na lavoura cafeeira. No
Brasil, a certificagdo é coordenada pelo Instituto de Manejo e Certificagao Florestal e
Agricola (Imaflora) e, para que o produtor obtenha o selo, é necessario o cumprimento
de varios critérios, entre eles: conservagao de ecossistemas, conservagao de recursos
hidricos, tratamento justo e boas condi¢des de trabalho, igualdade de género, salario
digno, entre outros. Os custos para os produtores envolvem o pagamento das auditorias
anuais e de certificacao. O quadro 3 evidencia os principais requisitos e as respectivas
descri¢des para a producao agricola certificada Rainforest Alliance.

QUADRO 3
Requisitos para a producgao agricola Rainforest Alliance

Dimensodes ‘ Descrigao

Analise de risco e plano de gestao; inspegdo interna e autoavaliagao; e igualdade

Gestéao R
de género.

Avaliar e abordar trabalho infantil, trabalho forgado, discriminacgéo, violéncia e
assédio no local de trabalho; liberdade de associagao e negociagao coletiva; salario
digno; os trabalhadores e sua familia tém moradia e melhores condi¢des de vida; e
preocupacgado com a saude e seguranca dos trabalhadores.

Social

Produtores usam dgua de forma eficiente; manutengéo da vegetagao natural da
fazenda; produtores mantém areas riparias; medidas sdo tomadas para proteger

Meio ambiente  espécies ameagadas e fauna e flora nativas; residuos séo manejados de forma segura;
os produtores aumentam sua eficiéncia energética e reduzem sua dependéncia de
energia ndo renovavel; e os produtores usam a dgua de forma eficiente.

Os produtores implementam técnicas de plantio e rotagado; agroquimicos devem
ser utilizados de forma segura, efetiva e eficiente; os produtores implementam as

Agricultura medidas para melhorar a fertilidade e a conservagéo do solo; o Manejo Integrado de
Pragas (MIP) deve ser adotado; e sdo realizadas praticas de colheita e pés-colheita
para melhorar a qualidade do produto e evitar perdas em quantidade.

Todas as transagdes sao registradas na plataforma de rastreabilidade da Rainforest
Rastreabilidade Alliance; e o uso do selo Rainforest Alliance estd de acordo com a politica de
rotulagem e marcas registradas.

Fonte: Rainforest Alliance.
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Ja a certificagdo UTZ tem como foco o manejo das fazendas de café de forma
profissional e considerando os aspectos socioambientais ligados a produgao, o que
significa o uso adequado e modesto de fertilizantes, pesticidas e agua. Além disso, ha
a preocupacao com os filhos dos cafeicultores frequentarem a escola, com direitos
trabalhistas, moradia, saude e capacitagdo dos agricultores. O café certificado pela UTZ
é rastreavel, garantindo que os produtos foram cultivados e colhidos de forma respon-
savel.” Portanto, a certificagao busca auxiliar na gestao da propriedade, no aumento da
qualidade e da produtividade do café e, para isso, os produtores pagam as auditorias
anuais realizadas por terceira parte. Apés a fusao com a Rainforest Alliance, as fazen-
das com certificacao UTZ estao fazendo a transicao para o programa de certificacao
Rainforest Alliance 2020.

Na certificagao Organica, o café deve ser produzido de acordo com os padroes
definidos pela Agricultura Organica, de acordo com a legislacao vigente em cada pais.
Segundo o ITC (2023), os requisitos para a obtencao desse selo envolvem os pilares
de meio ambiente (83% dos requisitos), de gestdo e ética (13%) e de qualidade (5%).
Entre as exigéncias estdo inseridas a nao utilizagao de fertilizantes, pesticidas e herbi-
cidas sintéticos (quadro 4). Outro requisito é a elaboragao de um plano que demonstre
métodos que evitem a erosao do solo, entre outras praticas agricolas sustentaveis. A
verificagdo das exigéncias é realizada por agéncias certificadoras credenciadas, como
a Ecocert Brasil Certificadora, a IBD Certificagdes, o Instituto Nacional de Tecnologia
(INT), entre outros. Os custos para os produtores variam conforme a certificadora e
incluem taxas de auditorias anuais e outros custos de monitoramento.

QUADRO 4
Padroes para certificagao organica
Padroes ‘ Descrigédo
Aterra ndo deve ter recebido substancias proibidas por pelo menos trés anos antes da colheita.
A fertilidade do solo e os nutrientes das culturas serdo geridos por meio de praticas de

lavoura e cultivo, rotagao de culturas e culturas de cobertura, suplementadas com residuos
de animais e culturas e materiais sintéticos permitidos.

As pragas, ervas daninhas e doencgas das culturas serdo controladas principalmente por
meio de praticas de manejo, incluindo controles fisicos, mecanicos e biolégicos. Quando
essas praticas nao sao suficientes, uma substancia bioldgica, botanica ou sintética pode
ser usada, desde que aprovada na lista nacional.

Cultivo

As operagdes devem usar sementes organicas e outros estoques de plantio, quando disponiveis.

E proibido o uso de engenharia genética e radiag&o ionizante.

(Continua)

1. Disponivel em: https://www.rainforest-alliance.org/utz/#undefined. Acesso em: abr. 2023.
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(Continuagao)
Padroes ‘ Descrigcao

Todos os ingredientes ndo agricolas, sejam sintéticos ou néo sintéticos, devem ser permitidos

Manuseio . . A . o
de acordo com a lista nacional de substancias permitidas e proibidas.

Os produtos vendidos, rotulados ou representados como organicos, devem ter pelo menos

Rotulagem 459, de conteudo organico certificado.

Fonte: USDA (2023).

Os programas de certificagdo, segundo Ferreira (2014), chegaram ao Brasil no
inicio dos anos 2000 e, desde entao, sua utilizagao tem crescido, principalmente nos
anos mais recentes. Embora sejam conhecidas as vantagens de possuir um selo, como
melhoria da gestdo, um diferencial do preco (o chamado prémio) e o acesso a novos
mercados, o sucesso do café nesse contexto envolve alguns pontos a serem discutidos.

O primeiro aspecto é referente ao grande nimero de certificados, que as vezes
podem conter os mesmos objetivos. Isso acaba gerando confusao para o consumidor,
que nao consegue perceber as diferengas entres os selos ou entender todas as infor-
macodes contidas em cada um deles. Outro ponto é que o produtor, para a obtengao
do selo e o cumprimento dos requisitos, pode assumir custos com os quais nao tenha
condi¢des de arcar ou cujo retorno demore a ser percebido.

Um terceiro ponto esta vinculado aos beneficios da certificagado, que vao além do
acesso a mercados e que, muitas vezes, ocorrem de maneira assimétrica, tendo poucos
efeitos sobre o desenvolvimento local, a redugao da pobreza ou 0 aumento dos salarios.
O que se percebe no caso do café (e de outros produtos do agronegdcio) sdo efeitos
indiretos, como a formalizagao das relagdes contratuais, adesao a legislagao trabalhista,
uso de EPIs e melhoria das construgdes rurais. Outro aspecto relevante é que, com o
crescimento das certificagdes, tem havido competicao entre entidades certificadoras em
busca de ampliar a adesao aos selos, o que pode levar a uma flexibilizagao dos padrdes
para atrair mais produtores, torrefadores e traders (Veiga, Barbosa e Saes, 2016). Uma
ultima questao sobre a certificagao de café que tem causado controvérsia sdo os
escandalos recentes divulgados pela midia envolvendo trabalho analogo a escravidao
em fazendas certificadas. Essas praticas sao denominadas bluewashing, isto é, sao
falsas preocupagdes sociais apresentadas por uma marca/empresa (Berliner e Prakash,
2015). Essa situagdo pode afetar a insercdo do produto no mercado, prejudicando os
produtores, principalmente pequenos e médios, que levam a sério o cultivo de café de
qualidade. Uma forma de evitar adquirir produtos advindos de trabalho escravo ou que
tenham uma falsa preocupagao com o meio ambiente (greenwashing) é o consumidor
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procurar pela rastreabilidade do produto e conseguir informagdes na internet e redes
sociais sobre o café que ele esta consumindo.

Sabendo das vantagens e riscos associados a certificagao de café, os produtores
que possuem um selo buscam um diferencial de prego e garantir acesso e estabilidade
no mercado. A diferenga entre o prego do café certificado e convencional é denominada
“prémio”’, que é fundamental para cobrir os custos do cafeicultor para atender as exi-
géncias da certificadora, os custos da prépria certificadora, custos de comercializagao,
entre outros. Alguns estudos sobre o café, como Martinez (2008) e Souza et al. (2015),
mostraram que as exigéncias dos consumidores e compradores no mercado mundial
é que levam a adogao da certificagao, e nao o prego prémio. Na verdade, o que pode
ocorrer é que o prémio pode estar “escondido” nos contratos de venda e nao ser
percebido pelo produtor. Os trabalhos citados anteriormente deixaram em evidéncia
que a certificagao facilita o acesso aos mercados e da maior estabilidade nas vendas,
todavia, na percepcgao dos produtores, o valor do prémio fica abaixo do esperado.

De acordo com Veiga, Barbosa e Saes (2016) no inicio da certificagdo de café no
Brasil, a oferta do produto certificado era pequena, e o prémio era mais atrativo.
No entanto, com o passar do tempo e o aumento do numero de produtores certificados,
os diferenciais de precos entre café certificado e convencional foi diminuindo. O que
pode ser percebido sdo beneficios indiretos com a certificagdo, como a melhoria na
gestdo das fazendas, o acesso a mercados, a formalizagao das relagdes contratuais etc.

Ao realizar um comparativo entre a realidade da certificagao de café no Brasil e
seus principais concorrentes mundiais, um importante ponto a ser analisado é que
os programas de certificagdo e/ou verificagdo levam em consideragéo a legislagdo
vigente em cada pais para a definicao das diretrizes a serem avaliadas no processo de
auditoria nas fazendas. Nesse sentido, o Brasil, se comparado a outros paises, possui
leis ambientais e sociais mais exigentes, o que pode elevar o custo para o cafeicultor.

Quando se iniciou o processo de certificagdo no Brasil, nos anos 2000, as grandes
fazendas tinham uma certa vantagem por terem um bom nivel organizacional e pos-
suirem recursos para realizar as adequagoes aos requisitos das certificadoras. Com a
difusdo das certificagbes ao longo dos anos, um aspecto positivo foi ampliar e facilitar
0 acesso de pequenos cafeicultores, por exemplo com o surgimento de programas vol-
tados para grupos, com o intuito de baratear o custo de auditorias e verificagées. Em
contrapartida, antes existia um diferencial de preco maior entre cafés certificados e nao
certificados, o que foi reduzindo com a entrada de mais produtores certificados. Essas
questdes foram apontadas nos resultados das entrevistas com o mercado.
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Entre as iniciativas para a difusao da certificagcao, destaca-se o programa Certifica
Minas Café, criado pelo governo de Minas Gerais, em 2006. O programa tem como
proposito promover a adogao de boas praticas agricolas com sustentabilidade e res-
ponsabilidade socioambiental e, para isso, conta com o apoio do governo do estado,
sob responsabilidade do Instituto Mineiro de Agropecudria (IMA) e da Emater-MG.
Para os produtores da agricultura familiar com Declaracéo de Aptidao ao Pronaf (DAP)
ativa, o servigo de auditoria é gratuito. Para os demais cafeicultores, a taxa varia de
RS 70,00 a RS 796,00, a depender do tamanho da propriedade. Apds cumprir os critérios
para a certificagao e ter realizado o pagamento da taxa de auditoria, o produtor recebe
o Certificado de Conformidade e fica autorizado a utilizar os selos de certificacao. Para
a manutencgao da certificacao, as propriedades devem ser aprovadas nas auditorias
anuais (Agricultura MG, 2023). Porém, esse certificado ndo tem aceitacdo ou equiva-
|éncia com algum selo internacional.

Além da iniciativa publica e de startups, pode-se citar o exemplo da Certificafé,
localizada em Manhuagu, Minas Gerais, que tem buscado auxiliar e simplificar a certifi-
cacao. Apos entrevista com o CEO, Mauro Junior, foi relatado que, desde o surgimento da
inciativa, em 2021, até margo de 2023, 264 produtores foram certificados nas regides
das Matas de Minas, do sul e do norte do Espirito Santo e da Chapada Diamantina. Na
regido das Matas de Minas, o café é cultivado por cerca de 36 mil produtores, sendo
a maioria pequenos proprietarios (3 ha a 20 ha). Antes da acao da Certificafé, apenas
seis propriedades da regiao possuiam algum certificado. Os custos para a obtengao
da certificagao variam a depender do tamanho da propriedade, do tipo de certificagao
escolhida, da certificadora que ira fazer a auditoria e de como é a infraestrutura da pro-
priedade quanto a necessidade de adequacdes para a obtencao dos selos. No geral, foi
relatado que, ao fazer o planejamento adequado, o investimento para ter a certificagao
sera o minimo possivel, e o retorno pode ser obtido em um ou dois anos. Portanto, na
visdo do entrevistado, o custo nao é a principal dificuldade para ter a certificagdo, mas
sim o fato de os produtores nao terem o conhecimento de como iniciar o processo.

Outro resultado encontrado por meio das entrevistas com o mercado é que as possi-
veis dificuldades na comercializagao de café certificado, como a falta de conhecimento
e 0 acesso aos mercados diferenciados, podem ser melhor enfrentadas quando os
produtores participam de associacdes. Além de auxiliarem na negociagao do produto
e na inser¢ao no mercado, as cooperativas desempenham papel importante para a
melhoria da gestao e, consequentemente, conseguem facilitar e reduzir os custos de
obtencao de uma certificagao.
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Alguns aspectos sao relevantes ao tratar a certificagao para o café: melhoria da
qualidade do produto, acesso a mercados e aumento da renda do cafeicultor. Rocha e
Mendes (2011), ao analisarem uma cooperativa de Minas Gerais, encontraram como
resultado que, apoés a certificacao, foi possivel produzir café de melhor qualidade devido
a assisténcia técnica que os produtores receberam desde o plantio até a colheita.
O beneficio foi advindo do prémio Fairtrade e por meio das receitas, sobretudo das
exportacdes de café com esse selo. Com base em outros estudos (Pinheiro e Nagai,
2014; Frederico, 2013) e nas respostas dos entrevistados desta pesquisa, foi possivel
constatar que a certificagcao auxilia na obtengao da qualidade do café.

Além das discussdes sobre a qualidade, os resultados deste estudo, bem como
pesquisas anteriores (Moura, Cunha e Delu Filho, 2015), indicam a possibilidade de a
certificacdo auxiliar no acesso a mercados, sendo um dos motivos apontados pelos
produtores para que buscassem certificar a sua propriedade. O acesso se da princi-
palmente ao mercado mundial, ja que o mercado nacional ainda demanda poucos
produtos certificados e a maioria dos consumidores nao conhecem os selos para o
café. Ao exportar, o produtor consegue agregar valor ao seu produto, cobrando um prego
mais alto e, por consequéncia, tem sua renda aumentada. No que tange ao acesso ao
mercado internacional, um entrevistado ponderou que os cafeicultores conseguem
exportar mesmo sem certificacdo e que a oferta de café certificado ainda é pequena
se comparada ao produto nao certificado.

CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho buscou ampliar a discussao sobre as principais certificagdes do café
apresentando os desafios e as oportunidades para o acesso aos mercados e a dife-
renciagao de pregos. Em um primeiro momento, foram apresentadas informagdes
sobre produg¢ao mundial e nacional, exportagao e os principais mercados consumidores
do café brasileiro. Os dados levantados confirmam a posigao de destaque do pais
em termos de producao e exportacao. Posteriormente, discutiram-se as principais
certificagdes para o café, destacando area (ha) e produgao (toneladas métricas) certi-
ficada e os principais requisitos para a obtencao de cada certificagcao. Por fim, algumas
questdes foram apontadas, a partir de contatos com o mercado, sobre os desafios e
as oportunidades da certificagao para o café do Brasil.

De forma geral, os resultados obtidos permitem concluir que a certificagao traz
diversos beneficios aos produtores de café. Ha o beneficio direto relacionado ao
aumento do prego (prego prémio) e outros, indiretos, como agregacgao de valor por
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meio de medidas que buscam mitigar os riscos ambientais e sociais; melhoria na estru-
tura de produgao; melhoria na gestao dos custos; abertura ao mercado internacional;
maior qualidade de vida; recebimento de assisténcia técnica; agregacao de valor da
propriedade ao realizar as adequacgdes em sua infraestrutura, entre outros.

Em contrapartida, algumas questdes precisam ser colocadas para debate no que
se refere as certificagcoes, como os custos para a obtencao dos selos, o grande nimero
de certificados que podem conter os mesmos objetivos e que acabam confundindo o
consumidor, a competi¢ao entre as certificadoras, que podem acabar flexibilizando os
requisitos para atrair mais produtores, e o envolvimento de fazendas certificadas em
praticas greenwashing e bluewashing.

Outro ponto que merece atengao é como difundir a certificagao para pequenos pro-
dutores, para que ela nao seja uma exclusividade de grandes propriedades. Como forma
de ampliar a inser¢ao desses produtores no mercado de café certificado, é importante
a acgao conjunta dos setores publico e privado. Podemos citar os programas da Ater,
que auxiliam os produtores na adogao das boas praticas agricolas e na melhoria da
gestado. Os produtores precisam ter conhecimento sobre a certificagao, saber de seus
beneficios e, por fim, ter recursos para colocar em pratica os requisitos exigidos, e os
programas da Ater podem contribuir nesse aspecto. O desenvolvimento de tecnologias
também pode ser apontado como uma estratégia para a massificagao da certificacao,
ja que pode auxiliar no direcionamento ao produtor sobre o que fazer, quanto gastar,
quais adequacgdes sao necessarias, qual investimento deve ser feito em cada area,
entre outras informagdes relevantes.

E inegavel que a tematica de sustentabilidade e o consumo de produtos certificados
continuara crescendo nos proximos anos, ja que os selos conferem ao consumidor
maior confiabilidade do produto. Por esse motivo, existe um amplo espaco para o Brasil
atuar ainda mais forte no mercado de café certificado.
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