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Bildung digital? - Wie Jugendliche lernen und
Schulen lehren

Jugendliche verbringen viel Zeit online. Dies beeinflusst auch die Art und Weise,
wie sie lernen und sich {iber politische und wirtschaftliche Entwicklungen infor-
mieren. Diese Studie untersucht auf Basis einer Befragung im Rahmen des JUNIOR-
Projekts empirisch, wie Jugendliche in Deutschland das Internet zum Lernen nut-
zen. Dabei wurden vor allem die Kriterien flir die Auswahl von Videos zu Lern- und
Informationszwecken untersucht. Die Ergebnisse verdeutlichen, dass persdnliche
Netzwerke die wichtigste Quelle fiir Videoempfehlungen sind. Jungen orientieren
sich stérker an der Anzahl der Videoaufrufe und an Plattformvorschlagen als Mad-
chen. Es wird gezeigt, wie wichtig digitale Kompetenzen und besonders Medien-
kompetenzen sind, damit Jugendlichein der Lage sind, Videos aus vertrauensvollen
Quellen und mit faktenbasierten Inhalten informiert auszuwdhlen. Zusatzlich wird
auf Basis der PISA-Daten von 2018 analysiert, inwiefern das Online-Verhalten der
Jugendlichen zu Hause im Schulunterricht thematisiert und ein souveraner Umgang
mit digitalen Medien in der Schule vermittelt wird. Durch diese zweigeteilte Ana-
lyse werden die Nachfrage- und Angebotsseite des digitalen Unterrichts gegen-
libergestellt. Die sich daraus ergebenden Handlungsempfehlungen, wie die Ver-
mittlung von Medienkompetenzen fiir Schiiler und Lehrer, erhalten durch die Er-
fahrungen mit digitalem Lernen in der Corona-Krise eine zusatzliche Dringlichkeit.

Stichworter: E-Learning, digitale Bildung, digitale Schule
JEL-Klassifikation: 121, 128



Jugendliche sind téglich mehrere Stunden im Internet aktiv. Oft lasst sich nicht
genau sagen, wann sie online und wann sie offline sind, denn beides geht flieRend
ineinander liber. Dieses Verhalten hat auch Einfluss darauf, wie Jugendliche lernen
und sich Uber politische und wirtschaftliche Themen informieren. Immer mehr
Schiilerinnen und Schiiler nutzen dabei Suchmaschinen wie Google und soziale
Medien wie YouTube, um fiir die Schule zu lernen und sich zu informieren.

Gemald der auf einer Online-Befragung basierenden Studie von Hasebrink et al.
(2019) nutzen mehr als zwei Drittel der 9- bis 17-Jahrigen das Internet mindestens
einmal wochentlich fiir die Schularbeiten. 68 Prozent der befragten Jungen und
52 Prozent der Madchen nutzen mindestens einmal pro Woche Videos auf
YouTube, um sich zu informieren. Dort informieren sie sich haufiger als bei On-
line-Enzyklopadien wie Wikipedia (mpfs, 2019, 53). Zudem sehen sich 29 Prozent
der Jungen und 16 Prozent der Madchen in der Altersgruppe der 12- bis 19-Jahrigen
mehrmals wochentlich Videos mit aktuellen Nachrichten auf YouTube an (mpfs,
2019, 50). 19 Prozent der Jungen und 22 Prozent der Madchen sehen sich Erklar-
videos zu Schulthemen an. Fir etwa zwei Drittel der 14- bis 29-Jahrigen ist das
Internet das wichtigste Informationsmedium (Die Medienanstalten, 2019).

Diese Zahlen unterstreichen die Rolle von sozialen Medien und besonders von
audiovisuellen Inhalten als Informationsquellen fiir Jugendliche. Das niederschwel-
lige Angebot, die standige Verfligbarkeit, die Moglichkeit der Wiederholung, die Art
der Prasentation schwieriger Inhalte und die hohe Themenvielfalt machen Videos
im Internet zu einem attraktiven Lerninstrument (Rat fiir Kulturelle Bildung, 2019,
8). Hinzu kommt, dass auf digitalen Plattformen wie YouTube zu einem Thema viele
unterschiedliche Videos zur Verfligung stehen. Jugendliche kdnnen sich somitden
Vortragsstil auswahlen, der am besten zum eigenen Lernstil passt. Allerdings ist
YouTube nicht primar als Bildungsmedium etabliert (Rat fiir Kulturelle Bildung,
2019) und versteht sich auch nicht selbst als solches. Vielmehr st die Videoplattform
Teil des Geschaftsmodells von Google und dessen Holding Alphabet. Der Erfolg
der Plattform misst sich nicht am Erfiillungsgrad eines Bildungsauftrags, sondern
an der Anzahl der Klicks, der Dauer des Besuchs der Nutzer und der Implementie-
rung von gezielter, algorithmisch gesteuerter Werbung.



Online-Lerninhalte und andere Informationen, die Jugendliche beim Lernen in
Betracht ziehen kdnnen, werden bei YouTube und im Internet generell nicht ,ku-
ratiert”, also sorgfaltig ausgewahlt, eingeordnet und gepflegt. Es gibt folglich
keinen unabhangigen Bewertungsprozess, wie gut oder schlecht ein Medium, eine
Quelle oderihreInhalte sind, ob sie faktenbasiert und ausgewogen oder meinungs-
gesteuert und verzerrt sind. Deshalb ist es mdglich, dass Jugendliche gefalschte
Nachrichten (Fake News) als faktisch richtige Nachrichten (News) betrachten und
ihr Lernen auf fehlerhafte Informationen stiitzen, was nicht nur zu schlechten
Schulnoten, sondern auch zu verzerrten Weltbildern beitragen kann. Tatsachlich
fallt vielen Jugendlichen die Unterscheidung zwischen News und Fake News
schwer: Nur 34 Prozent der Befragten aus der Studie von Hasebrink et al. (2019,
13) bejahen die Aussage ,,Ich finde es einfach zu liberpriifen, ob Informationen, die
ich online finde, wahr sind“ (s. auch Sindermann et al., 2020).

Fiir eine Bildung, welche die digitale Realitat der Jugendlichen beriicksichtigt, ist
es daher unerlasslich, dass Jugendliche lernen, Online-Informationen und -Lern-
inhalte einordnen und bewerten zu kdnnen. Sie sollten in der Lage sein, wissentlich
auszuwahlen, welche Online-Inhalte sie sich zu welchem Zweck anschauen. Auf
der Grundlage einer exklusiven Befragung im Rahmen des Junior-Projekts wird in
der vorliegenden Studie in einem ersten Schritt analysiert, wie Jugendliche ihrer
eigenen Wahrnehmung nach am besten lernen. Es wird gezeigt, nach welchen
Kriterien die Jugendlichen Online-Inhalte zum Lernen und zur Information lber
Politik und Wirtschaft auswahlen. Um Empfehlungen zur Vermittlung digitaler
Souverdnitat (Aktionsrat Bildung, 2018, 12) fiir Lehrkrafte, Eltern und die Politik
abzuleiten, ist es wichtig zu wissen, wie sich Jugendliche fiir Online-Angebote zum
Lernen und zur Informationsbeschaffung entscheiden. In einem zweiten Schritt
wird anhand der PISA-Daten von 2018 beleuchtet, wie digitale Medien in der Schu-
le Anwendung finden und entsprechend digitale Kompetenzen vermittelt werden.
Die technischen Voraussetzungen werden ebenfalls analysiert. Auf diese Weise
kénnen die Nachfrageseite und die schulische Angebotsseite des digitalen Lernens
gegeniibergestellt und Empfehlungen formuliert werden, wie das schulische An-
gebotdie Lernrealitat der Schiilerinnen und Schiiler zu Hause starker berticksichti-
gen kann.



Fir die Analyse der Nachfrageseite besteht die zugrunde liegende Stichprobe aus
1.166 Schiilerinnen und 1.042 Schiilern im Alter von 14 bis 21 Jahren aus ganz
Deutschland. Der Grofiteil der Befragten war zum Befragungszeitpunkt 17 Jahre
alt. 77 Prozent sind Schiilerinnen und Schiiler an Gymnasien, 10,3 Prozent an
Berufsschulen und 6,7 Prozent an Gesamtschulen. Damit reprasentiert die Stich-
probe nicht die Grundgesamtheit aller Schiiler in Deutschland, sondern sie enthalt
liberdurchschnittlich viele Gymnasiasten. Alle Befragten nahmen im Schuljahr
2018/2019 am Programm JUNIOR teil - fiir eine dhnliche Anwendung siehe Engels
(2020). Der Kern des JUNIOR-Programms ist die Griindung einer Schiilerfirma
(JUNIOR, 2020). Dementsprechend besteht die Stichprobe liberwiegend aus Schii-
lern, die sich fiir Wirtschaftsthemen und Unternehmertum interessieren. Diese
Auswahl kann einschrankend fiir die Gruppe von Gymnasiasten nicht als reprasen-
tativangenommen werden.

Die Umfrage war Teil der abschlieRenden Evaluierung des JUNIOR-Programms, sie
wurde also zum Ende des Programms im Jahr 2019 durchgefiihrt. Entsprechend
beinhaltet sie in erster Linie Fragestellungen, die fiir die Programmverantwortlichen
fiir die Evaluation und Weiterentwicklung des Programms relevant sind. Dabei
wurden etwa Alter, Geschlecht und Schulform abgefragt. Allerdings liegen nur
wenige weitere soziookonomische Informationen vor. Dadurch werden mogliche
Einflussfaktoren auf digitale und allgemeine Lerngewohnheiten, zum Beispiel der
Bildungshintergrund oder die digitalen Kompetenzen der Eltern, in der Studie nicht
berlicksichtigt. Hasebrink et al. (2019, 47) zeigen, dass die Art und Weise, wie Ju-
gendliche das Internet nutzen, von der Bildung ihrer Eltern abhangig ist. Da die
Informationen zu den Lerngewohnheiten und im Besonderen zum Auswahlverhal-
ten bei der Wahl von Lernvideos in der vorliegenden Form in diesem Datensatz
einmalig abgefragt wurden, liefert er trotz dieser Einschréankungen relevante
Hinweise auf die Lerngewohnheiten der Jugendlichen.

Um die digitale Lernsituation von Jugendlichen an den Schulen und somit die
Angebotsseite zu untersuchen, wird auf die siebte PISA-Befragung aus dem Jahr
2018 zuriickgegriffen. Neben Schiilerleistungen erfasst die PISA-Studie auch un-
terschiedliche Aspekte des digitalen Lernens aus der Perspektive von Schullei-
tungen, Lehrkraften und 15-jahrigen Schiilerinnen und Schiilern. Da der Schwer-
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punkt der Befragung von 2018 auf der Lesekompetenz lag, wurden an rund 220
Schulen ausschlieflich knapp 2.900 Deutschlehrer und rund 5.500 Schiiler befragt
(Reiss et al., 2019, 16).

Bevorzugte Lernmethoden der Jugendlichen

Um die Bedeutung von Online-Inhalten fiir das Lernverhalten von Jugendlichen
zu analysieren, wurden die Teilnehmer des JUNIOR-Programms gefragt, mit wel-
chen Methoden sie am besten lernen. Es wurde dabei nicht genauer spezifiziert,
was ,beste Lernmethode“ bedeutet. Denkbar ware, dass die Befragten die Lern-
methoden danach beurteilen, welche ihnen den héchsten Erkenntnisgewinn in
kiirzester Zeit bringt. Sie konnten zwischen der Besprechung im Unterricht, Lernen
mit Eltern/Freunden, Videos, Podcasts, Texten und Sonstigem wahlen. Der Uber-
gang zwischen Lernmethode und Lernmedium wird im Rahmen der Befragung als
unscharf angenommen. Im engeren Sinn ist ein Video ein Lernmedium, das fir
verschiedene Lernmethoden - beispielsweise zum selbstgesteuerten Lernen oder

Praferierte Lernmethoden von Schiilern in Deutschland Abbildung 1

Anteil der Befragten, die die jeweilige Methode als die personlich beste Lernmethode betrachten,
in Prozent

M Videos

B Besprechung im Unterricht
Texte

M Lernen mit Eltern/Freunden

¥ Sonstiges

Bl Podcasts

Datengrundlage: Abschlussbefragung im Rahmen des JUNIOR-Programms im Jahr 2019 unter 2.208 Schiilerinnen
und Schiilern.
Quelle: Institut der deutschen Wirtschaft

Abbildung 1: http://dl.iwkoeln.de/index.php/s/4x3nJGHMz67rJYy
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im Frontalunterricht - genutzt werden kann. Es wird davon ausgegangen, dass
Videos und Podcasts vor allem im Rahmen des selbstgesteuerten Lernens online
abgerufen werden.

Videos sind nach Meinung der Befragten die mit Abstand beliebteste und erfolg-
reichste Lernmethode. 42,5 Prozent gaben an, dass sie am besten durch Videos
lernen (Abbildung 1). Lediglich 27,0 Prozent halten die Besprechungim Unterricht
fiir die personlich beste Lernmethode. Ein Chi-Quadrat-Test liber die Gleichheit
der Mittelwerte zeigt, dass Jungen im Vergleich zu Madchen signifikant haufiger
Videos als beste Lernmethode nennen.

Dieses Ergebnis unterstreicht die grofte Bedeutung von Online-Inhalten, besonders
von Videos, fiir das Lernverhalten von Jugendlichen. Es entspricht auch den Er-
gebnissen der reprasentativen Umfrage des Rats fiir Kulturelle Bildung (2019).
Demnach geben 47 Prozent der YouTube-Nutzer an, dass Videos fiir schulische
Belange wichtig oder sehr wichtig sind. Von diesen 47 Prozent nutzen 73 Prozent
YouTube-Videos, um Inhalte aus dem Unterricht zu wiederholen, die sie nicht
verstanden haben, 70 Prozent fiir Hausaufgaben oder Hausarbeiten. 66 Prozent
schauen Videos auf YouTube, um ihr Wissen aus der Schule zu vertiefen, 60 Prozent,
um fiir Priifungen zu lernen, und 58 Prozent fiir die Vor- und Nachbereitung des
Unterrichts. Tatsachlich eignen sich audiovisuelle Prasentationen von Schulinhal-
ten sehr gut als spezifische Form der Wissensvermittlung im Rahmen der Schul-
bildung (Rat fiir Kulturelle Bildung, 2019, 8).

Da Videos fiir einen hohen Anteil der befragten Jugendlichen die persénlich beste
Lernmethode sind, wird im Folgenden analysiert, wie sie die Videos zum Lernen
oder fiir die Informationsbeschaffung zu politischen und wirtschaftlichen Themen
auswabhlen. Oft sind beide Zwecke miteinander verbunden. In der Befragung sollten
die Schiiler acht Kriterien nach ihren personlichen Praferenzen bewerten. Rang 1
wurde dem wichtigsten Kriterium zugeordnet und Rang 8 dem unwichtigsten.
Dariiber hinaus konnten sie angeben, dass sie keine Videos zum Lernen schauen.

Die Moglichkeiten der Auswahl eines Videos zum Lernen sind vielfaltig. So konnen
Videos auf personliche Empfehlungen hin ausgewahlt werden. Denkbar ist dabei
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der Einfluss von Freunden, Eltern und Lehrkraften. Indirektere Empfehlungen geben
die Indikatoren fiir die Beliebtheit von Online-Videos, die sich in der Anzahl der
Views oder Likes oder in Kommentaren unter den Videos ausdriicken kann. Auch
Plattformen wie YouTube machen den Nutzern entsprechende Vorschlédge. Sie
lenken den Videokonsum allerdings liber Algorithmen, die nicht auf padagogische
oder lernbezogene Aspekte, sondern auf maximale Seh- und Verweilzeiten ausge-
richtet sind. Ahnliches gilt fiir die Reihenfolge der Ergebnisse von Suchmaschinen,
die Jugendlichen ebenso als Anhaltspunkte dafiir dienen kdnnen, welche Videos
sie schauen. Es besteht deshalb die Gefahr, dass Jugendliche sich im Internet in
sogenannten Filterblasen bewegen (Sindermann et al., 2020).

Das beliebteste Kriterium, nach dem die im Rahmen des JUNIOR-Programms Be-
fragtenihre Videos auswahlen, sind Empfehlungen von Freunden: 51,7 Prozent der
Schiilerinnen und Schiiler stufen diese Methode auf Rang 1 oder 2 ein. In Abbildung
2 ist entsprechend der Mittelwertrang von 2,7 und der Medianrang in Hohe von
2,0 dargestellt. Das zweitbeliebteste Kriterium sind Empfehlungen von Lehrkréaften

Ranking der Kriterien fiir die Auswahl von Videos zu Lernzwecken Abbildung 2
Median- und Mittelwerte der Rangwerte fiir die jeweiligen Kriterien fiir die Auswahl von Videos
zu Lernzwecken; wichtigstes Kriterium Rang 1 und unwichtigstes Kriterium Rang 8

B Median B Mittelwert
Empfehlungen von Freunden

Empfehlungen von Lehrern

Vorschldge der Plattform/
App, auf derich die Videos schaue

Anzahl der Views oder Likes

Reihenfolge der Ergebnisse auf Suchmaschinen
Empfehlungen von Eltern

Kommentare unter den Videos

Sonstiges

o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Datengrundlage: Abschlussbefragung im Rahmen des JUNIOR-Programms im Jahr 2019 unter 2.208 Schiilerinnen
und Schiilern. Zugrunde liegende Frage: ,Wenn ich mir Videos zum Lernen oder zu wirtschaftlichen/politischen
Themen anschaue, wahle ich sie nach folgenden Kriterien aus.”

Quelle: Institut der deutschen Wirtschaft

Abbildung 2: http://dl.iwkoeln.de/index.php/s/cDRgG6boomdR6ZY
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mit einem Mittelwertrang von 3,5 und einem Medianrang von 3. 38,9 Prozent ord-
nen dieses Kriterium auf dem ersten oder zweiten Rang ein. Persdnliche Empfeh-
lungen scheinen sehr wichtig fiir die Auswahl von Videos zu sein, sofern sie nicht
von den Eltern stammen. 20,7 Prozent der Befragten stellen die Empfehlungen der
Freunde auf Rang 1, 15,8 Prozent die Anzahl der Views und Likes, 14,2 Prozent die
Vorschlage der Plattform, 13,9 Prozent die Empfehlungen der Lehrkrafte und 12,3
Prozent die Reihenfolge der Suchmaschinenergebnisse. Alle anderen Kriterien
wurden jeweils mit Anteilen von deutlich unter 10 Prozent auf Rang 1 gewahlt.

Bei diesen Ergebnissen ist jedoch zu beachten, dass nicht alle Befragten alle Kri-
terien bewertet haben. Aussagekraftiger sind die 6konometrisch hergeleiteten
Wahrscheinlichkeiten (Abbildung 3). Insgesamt ordnen Jungen Empfehlungen von
Freunden an erster Stelle (Mittelwertrang: 2,6), die Anzahl der Views (Aufrufe) oder
Likes an zweiter Stelle (3,4) und Vorschlage der Plattform an dritter Stelle (3,5) ein.
Bei Madchen stehen ebenfalls die Empfehlungen von Freunden an erster Stelle
(Mittelwertrang: 2,7), die von Lehrkraften an zweiter (3,3) und Vorschldge der
Plattform an dritter Stelle (3,7).

Fiir eine weiterflihrende Analyse werden Ordered-Logit-Regressionen geschatzt.
Die zu erklarende Variable ist der Rang des jeweiligen Kriteriums. Die erklarenden
Variablen sind das Geschlecht (mannlich/weiblich), ein Altersdummy, der 1 betragt,
wenn die Schiiler 16 Jahre und alter sind, sowie ein Schuldummy, der 1 betragt,
wenn sie ein Gymnasium besuchen. Die Grenze von 16 Jahren wurde gewahlt, weil
die Videoplattform YouTube in ihren Allgemeinen Geschaftsbedingungen angibt,
dass Nutzer mindestens 16 Jahre alt sein miissen, um (iber die Plattform Videos
zu schauen (YouTube, 2019).

Eine der Annahmen, die der Ordered-Logit-Regression zugrunde liegen, ist die
sogenannte Proportional-Odds-Assumption. Diese Annahme wird durch einen
Likelihood-Ratio-Test mit der Nullhypothese getestet, dass es keinen Unterschied
zwischen den Koeffizienten in den verschiedenen Modellen gibt. Fiir alle Regres-
sionen wird diese Hypothese nicht abgelehnt, was bedeutet, dass die Annahme
gilt. Tabelle 1 enthalt die Ergebnisse der Ordered-Logit-Regressionen. Schiilerinnen
weisen eine geringere Wahrscheinlichkeit als Schiiler auf, Empfehlungen von
Freunden und Eltern, Vorschlage der Plattform, die Anzahl der Views oder Likes
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Ergebnisse der geordneten Logit-Regression (Odds-Ratios) Tabelle 1
Werte groRer 1 bedeuten, dass die jeweilige Untergruppe, fiir die die erklarende Variable 1 ist,
eine geringere Wahrscheinlichkeit aufweist, das jeweilige Kriterium als wichtiger einzustufen

o : Erklarende Variablen
Abhéngige Variable:

I Schultyp
Rang des Kriteriums (Gymnasium = 1)

Empfehlungen von Freunden 1,183 0,743 0,853

(0,103) (0,087) (0,089)

Empfehlungen von Lehrkréften 0,744 1,055 1,106

(0,068) (0,129) (0,120)

Vorschlage der Plattform/App 1,163 1,107 0,716

(0,105) (0,133) (0,079)

Anzahl der Views oder Likes 1,711 0,736 1,164

(0,153) (0,087) (0,124)

Reihenfolge der Suchmaschinenresultate 0,819 0,852 0,668

(0,075) (0,104) (0,074)

Empfehlungen von Eltern 1,208 1,233 1,386

(0,119) (0,157) (0,160)

Kommentare unter den Videos 1,059 1,027 1,370

(0,100) (0,128) (0,153)

) 1,504%** 1,195 0,865
Sonstiges

(0,160) (0,164) (0,107)

Ich schaue keine Lernvideos. 1,012 1,156 1,362

(0,147) (0,211) (0,215)

Fiir jede Zeile wurde ein separates Modell geschatzt. ***/**/* Signifikanz auf dem 1-/5-/10-Prozent-Niveau.
Standardfehler in Klammern. Datengrundlage: Abschlussbefragung im Rahmen des JUNIOR-Programms im
Jahr 2019 unter 2.208 Schiilerinnen und Schiilern.

Quelle: Institut der deutschen Wirtschaft

Tabelle 1: http://dl.iwkoeln.de/index.php/s/Sfjj4YkAQAG6BwxL

und ,,sonstige“ Kriterien hoch einzustufen. Die geschatzten Koeffizienten fiir diese
Kriterien sind entsprechend groRer als 1 und statistisch signifikant: Die Wahrschein-
lichkeit, dass Schiilerinnen diesen Kriterien einen niedrigeren Rang einrdumen, ist
groRer als 1. Die Kriterien der Empfehlungen von Lehrkraften und die Reihenfolge
der Suchmaschinenresultate haben fiir Schiilerinnen hingegen eine hohere Rele-
vanz als fiir Schiiler.

Schiilerinnen und Schiiler, die mindestens 16 Jahre alt sind, messen den Empfeh-
lungen von Freunden und der Anzahl der Aufrufe oder Likes einen héheren Stel-
lenwert bei als jlingere. Gymnasiasten vertrauen starker auf Plattform-Vorschlage
und die Reihenfolge der Suchmaschinenresultate, dafiir weniger auf Empfehlungen
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Wahrscheinlichkeiten fiir die Wahl des ersten Rangs Abbildung 3

Vorhergesagte Wahrscheinlichkeit, dass Befragte, auf die das jeweilige Charakteristikum
beziiglich Alter, Geschlecht und Schulform zutrifft, den ersten Rang fiir ein bestimmtes Kriterium
wahlen, wobei die anderen Variablen konstant gehalten werden, in Prozent

I Weiblich W Mannlich 16 Jahre und élter M Unter 16 Jahre
B Gymnasium  H Nicht-Gymnasium

Empfehlungen von Freunden E
Empfehlungen von Lehrkréften E
Vorschlage der Plattform/App i
Anzahl der Views oder Likes E
Reihenfolge der Suchmaschinenresultate ?
Empfehlungen von Eltern i

Kommentare unter den Videos

Sonstiges E
0 5 10 15 20 25 30
Datengrundlage: Abschlussbefragung im Rahmen des JUNIOR-Programms im Jahr 2019 unter 2.208 Schiilerinnen

und Schiilern.
Quelle: Institut der deutschen Wirtschaft

Abbildung 3: http://dl.iwkoeln.de/index.php/s/ZCQ6tJfJS0S4WCY

der Eltern und Kommentare unter dem Video. Das Resultat, dass Empfehlungen
von Freunden sehr wichtig sind, steht im Einklang mit den Befunden des Rats fiir
Kulturelle Bildung (2019, 9). Er stellt fest, dass 91 Prozent der Schiiler YouTube-
Videos aufgrund von Empfehlungen von Freunden und Mitschiilern wahlen.

Abbildung 3 zeigt die vorhergesagte Wahrscheinlichkeit dafiir, dass die Befragten
einem Kriterium den ersten Rang zuordnen. Damit kdnnen die Ergebnisse der
Ordered-Logit-Regression veranschaulicht werden. Es ist zu sehen, wie sich die
Wahrscheinlichkeiten der Wahl des ersten Rangs andern, wenn entweder das
Geschlecht, der Altersdummy oder der Schuldummy variiert werden.
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Die Wahrscheinlichkeit, Empfehlungen von Freunden als wichtigstes Kriterium zu
wahlen, betragt 28,9 Prozent flir einen Schiiler und 25,5 Prozent fiir eine Schiilerin.
Sie betragt 22,4 Prozent fiir eine Schiilerin oder einen Schiiler unter 16 Jahren und
28,0 Prozent fiir jene, die 16 Jahre und alter sind. Flir Gymnasiasten betragt sie mit
27,7 Prozent 3 Prozentpunkte mehr als fiir Nicht-Gymnasiasten. Empfehlungen
von Freunden sind daher tendenziell eher relevant fiir Jungen und fiir Schiilerinnen
und Schiiler ab 16 Jahren sowie fiir Gymnasiastinnen und Gymnasiasten.

Empfehlungen von Lehrkraften sind besonders wichtig fiir Madchen, fiir jlingere
Schiilerinnen und Schiiler und fiir jene, die kein Gymnasium besuchen. Vorschla-
ge der Plattform sind fiir Jungen, fiir jlingere Schiilerinnen und Schiiler und fiir
Gymnasiastinnen und Gymnasiasten relevanter, die Anzahl der Aufrufe oder Likes
flir Jungen, fiir dltere Schiilerinnen und Schiiler und fiir jene, die kein Gymnasium
besuchen. Die Reihenfolge der Suchmaschinenresultate zéhlt starker fiir Madchen,
altere Schiilerinnen und Schiiler und Gymnasiastinnen und Gymnasiasten. Beson-
ders auffallig ist die hohe Relevanz der Anzahl von Views und Likes flir Jungen.

Die JUNIOR-Daten zeigen eindriicklich, dass die Einbindung von digitalen Medien
in Formvon Lernvideos beim Lernen zu Hause eine hohe Prioritat hat. Ein Blick auf
die PISA-Schiilerbefragung von 2018 verdeutlicht, dass die Einbindung digitaler
Gerédte in den Unterricht in den meisten Schulfdchern bislang eher selten erfolgt
(Tabelle 2). Mehr als die Halfte aller Schiiler im Alter von 15 Jahren gibt an, dass
sie in einer reguldaren Schulwoche keine Zeit damit verbringen, in den jeweiligen
Unterrichtsfachern mit digitalen Geraten zu arbeiten. Am haufigsten finden digitale
Gerdte in den naturwissenschaftlichen Fachern Anwendung, gefolgt von den
Fremdsprachen. Werden digitale Gerate verwendet, dann mehrheitlich maximal
30 Minuten in der Woche.

Betrachtet man die Angaben von Deutschlehrern zum Einsatz digitaler Gerate in-
nerhalb eines Monats, zeigt sich, dass die Schiiler durchaus aufgefordert werden,
digitale Gerate fiir die Aufbereitung des Unterrichts zu nutzen. Am haufigsten
lassen Lehrkrafte ihre Schiiler online nach themenbezogenen Informationen su-
chen. Knapp 77 Prozent der Lehrkrafte vergeben diesen digitalen Arbeitsauftrag
(Abbildung 4). Die bildungsokonomische Forschung belegt, dass der Einsatz von
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Digitaler Unterricht nach Schulfachern Tabelle 2
Anteil der Schiiler im Alter von 15 Jahren in Deutschland, die in einer Schulwoche Zeit mit
digitalen Geraten im jeweiligen Unterrichtsfach verbringen, in Prozent

Natur- Fremd- Mathe- |Deutsch | Bildende Musik |Dar-
wissen- | sprache matik Kunst stellende
schaften Kunst
Insgesamt,
davon: 46,6 42,5 41,5 34,9 33,9 29,8 29,5 20,3 19,2
1 bis 30
Minuten 61,3 63,1 63,3 55,1 65,0 64,8 59,4 62,5 49,9
31 bis 60
Minuten 25,0 20,8 23,8 23,1 17,3 21,8 22,7 24,6 21,7
Langer als
60 Minuten 13,8 16,1 12,9 21,9 17,7 13,4 17,9 12,9 28,3

Datengrundlage: Berechnungen auf Basis der PISA-Schiilerbefragung (2018) unter 4.748 Schiilerinnen und Schiilern.
Zugrunde liegende Frage: ,Wie viel Zeit verbringst du in einer normalen Schulwoche damit, digitale Gerate wahrend
des Unterrichts fiir folgende Schulfacher zu benutzen?“ Zu den digitalen Geraten zéhlen PCs, Notebooks, Smart-
phones, Tablets, Handys ohne Internetzugang, Spielekonsolen und Smart TV (Fernseher mit Internetzugang).
Quellen: OECD, 2018; Institut der deutschen Wirtschaft

Tabelle 2: http://dl.iwkoeln.de/index.php/s/YxZQGGdqeJ3QX6G

digitalen Medien dann kompetenzsteigernd ist, wenn digitale Medien zum Recher-
chieren genutzt werden (Falck et al., 2018, 1). Auch vergeben gut zwei Drittel aller
Lehrkrafte kurze digitale Aufgabenstellungen, die innerhalb einer Woche erledigt
werden konnen. Alle anderen digitalen Arbeitsauftrdge wurden nur von maximal
der Halfte der Lehrkrafte erteilt. Schiiler werden selten aufgefordert, selbst aktiv
Online-Inhalte zu produzieren. Nur in 10 Prozent der Falle haben Deutschlehrer
den Auftrag vergeben, einen Blog oder ein Wiki zu verfassen.

Aus den Antworten der Lehrkrafte ldsst sich ebenso ableiten, dass viele digitale
Aktivitaten nicht im Unterricht, sondern in seiner Vor- und Nachbereitung durch
die Schiiler stattfinden. Dies erklart, warum sie den Unterricht als sehr viel weniger
digital beschreiben als die Lehrkréfte.

Verbesserungswirdigist die Vermittlung digitaler Kompetenzen und vor allemvon
Medienkompetenzen im Unterricht. Nur knapp die Halfte aller Lehrkréafte hatihren
Schiilern im Unterricht vermittelt, wie man feststellt, ob Informationen subjektiv
odervoreingenommen sind. Immerhin 65,0 Prozent der Lehrkrafte geben an, dass
sie vermitteln, wie man entscheidet, ob eine Information aus dem Internet ver-
trauenswiirdig ist. Diese Haufigkeiten sind angesichts der Wichtigkeit digitaler
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Kompetenzen gering, zumal es sich dabei um eine Selbsteinschatzung handelt.
Medienkompetenzen sind gerade vor dem aufgezeigten Hintergrund, dass Jugend-
liche vor allem auf Empfehlungen aus ihrem personlichen Netzwerk und auf
Plattformen vertrauen, entscheidend fiir die Sicherstellung einer hochwertigen
Bildung und digitalen Souveranitat. Wenn die Schule Medienkompetenz erfolgreich
vermitteln wiirde, kdnnte die Verbreitung von Fake News eingeddammt werden.
Zum einen kénnten die Jugendlichen die Empfehlungen selbst priifen; zum ande-
ren wiirden sie nicht unwissentlich falsche Informationen weitergeben.

Verwendung von digitalen Geraten im Deutschunterricht Abbildung 4
Anteil der befragten Lehrkrafte in Deutschland, die ihre Schiiler digitale Gerate fiir den
jeweiligen Zweck einsetzen lassen, in Prozent

Online nach themenbezogenen
Informationen suchen

An kurzen Aufgabenstellungen arbeiten
(d. h. innerhalb einer Woche)

Hausaufgaben oder Aufgaben
aus dem Unterricht abgeben
Im individuellen Tempo arbeiten

Versdaumten Unterricht nachholen oder
versdumtes Material besorgen

Uben oder wiederholen/vertiefen

Aufgaben mit anderen Schiilerinnen
und Schiilern koordinieren

An langerfristigen Projekten arbeiten
(d. h. iber mehrere Wochen hinweg)

An individualisiertem Material arbeiten

Texte in elektronischer Form statt
gedruckter Form lesen

Eine Abfolge von Lernaktivitaten
fiir sich selbst planen

Einen Blog oder ein Wiki verfassen

0 10 20 30 40 50 60 70 80
Datengrundlage: Berechnungen auf Basis der PISA-Befragung unter 2.083 Lehrkréften. Zugrunde liegende Frage:
,Haben Sie im vergangenen Monat Ihre Schiilerinnen und Schiiler im Deutschunterricht aufgefordert,
digitale Geréate zu folgenden Zwecken zu verwenden?“ Zu den digitalen Geraten gehoren Tablets, Computer,

Smartphones, E-Book-Reader oder ein interaktives Whiteboard.
Quellen: OECD, 2018; Institut der deutschen Wirtschaft

Abbildung 4: http://dl.iwkoeln.de/index.php/s/sm24zoCjXRZTLy8
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Schulische Ausstattung mit digitaler Infrastruktur in Deutschland Abbildung 5
Anteil der Schulleiter, die der jeweiligen Aussage eher oder vollig zustimmen, in Prozent

Geeignete Software steht
ausreichend zur Verfligung.

Die digitalen Geréte der Schule sind
hinsichtlich der Rechenleistung ausreichend.

Die Lehrkréfte verfligen tber die erforderlichen
technischen und padagogischen Kompetenzen,
um digitale Gerdte im Unterricht zu nutzen.

Die Anzahl der Geréte, die mit dem
Internet verbunden sind, ist ausreichend.

Die Lehrkrafte haben ausreichend Zeit,
Unterrichtsstunden vorzubereiten,
in denen digitale Gerate integriert sind.

Die Lehrkréfte erhalten Anreize, um digitale
Gerdte in ihren Unterricht zu integrieren.

Die Lehrkréfte haben Zugang zu effektiven
professionellen Materialien, um die
Nutzung digitaler Gerate zu erlernen.

Die Schule verfiigt liber ausreichend qualifiziertes
Personal zur technischen Unterstiitzung.

Die Anzahl digitaler Gerate fiir
den Unterricht ist ausreichend.

Eine effektive Online-Lernplattform
ist zur Unterstlitzung verfiigbar.

Die Bandbreite oder die Geschwindigkeit der
Internetverbindung der Schule ist ausreichend.

0 10 20 30 40 50 60 70
Datengrundlage: Berechnungen auf Basis der PISA-Befragung unter 191 Schulleitern. Zugrunde liegende Frage:
,Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen iber die Kapazitdten Ihrer Schule zu, das Lehren und Lernen durch
die Verwendung digitaler Gerédte zu verbessern?“ Zu den digitalen Gerdten zdhlen zum Beispiel Computer, Laptops,
Tablets oder interaktive Whiteboards. Die Antworten der Schulleiterinnen und Schulleiter, die eher oder véllig
zustimmen, wurden hier zusammengefasst.
Quellen: OECD, 2018; Institut der deutschen Wirtschaft

Abbildung 5: http://dl.iwkoeln.de/index.php/s/fgLTaTnYa6x6ack

In welchem Ausmal} Lehrkrafte digitale Medien im Unterricht einsetzen kénnen,
hangt auch von der digitalen Ausstattung der Schulen ab (Abbildung 5). Mehr als
zwei Drittel der Schulleitungen bemangeln vor allem die unzureichende Geschwin-
digkeit der Internetverbindung ihrer Schule, das Fehlen einer effektiven On-
line-Lernplattform, das Fehlen digitaler Gerate fiir den Unterricht und den Mangel
an qualifiziertem Personal zur technischen Unterstiitzung. Besser aufgestellt sind
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die Schulen, wenn es um das Vorhandensein von Software und die Rechenleistung
der Computer geht. Diese insgesamt bestehenden Mangel lassen sich ebenfalls
durch die ICILS-Studie (Computer and Information Literacy Study) von 2018 bele-
gen (Eickelmann et al., 2019, 159): GemafR dieser Schiilerbefragung geben gut zwei
Drittel der Schiiler an, dass sie durch die unzureichende Bandbreite oder Geschwin-
digkeit des Internetanschlusses beeintrachtigt werden.

Die technische Ausstattung ist nicht der einzige Hemmschuh. Auch die digitalen
Kompetenzen der Lehrkrafte sind oft nicht ausreichend. Lediglich gut 57 Prozent
der Schulleitungen geben an, dass die Lehrkrafte liber die erforderlichen tech-
nischen und padagogischen Kompetenzen verfligen, um digitale Gerdte im Unter-
richt zu nutzen.

Die vorliegende Studie unterstreicht die Bedeutung von audiovisuellen Online-For-
maten fiir das Lern- und Informationsverhalten junger Menschen. Das Anschauen
von Videos st fiir die meisten der Befragten die bevorzugte Methode, um zu lernen
und sich tiber politische und wirtschaftliche Themen zu informieren. Empfehlungen
von Freunden sind fiir Jugendliche bei der Wahl des geeigneten Lernvideos meist
wichtiger als Vorschlage von Plattformen oder die Reihenfolge der Suchmaschi-
nenresultate. Gleichwohlhaben groRe Technologieunternehmen immer noch einen
groRen Einfluss darauf, Jugendliche zum Anschauen bestimmter Inhalte zu bewe-
gen. Besonders Jungen verlassen sich bei der Auswahl der zu beobachtenden In-
halte auf Aufrufe, Likes und Plattform-Vorschldge. Da Jungen sowie jlingere
Schiilerinnen und Schiiler sich starker an Vorschlagen von Plattformen orientieren,
ist es fiir diese Gruppen besonders wichtig, zu verstehen, wie Algorithmen funkti-
onieren, welche Spuren die eigenen Internetaktivitaten im Netz hinterlassen und
wie diese genutzt werden. Madchen sowie altere Schiilerinnen und Schiiler ver-
lassen sich starker auf die Reihenfolge der Suchmaschinenergebnisse. Deshalb gilt
diese Empfehlung auch fiir diese Gruppen.

Digitale Gerate werden im Unterricht nicht haufig verwendet und die Vermittlung
von Medienkompetenz im Unterricht ist Uberschaubar. Das zeigen die PISA-Daten
von 2018 eindriicklich. Die Jugendlichen sollten friihzeitig lernen, wie sie hoch-
wertige Videos aus vertrauenswiirdigen Quellen auswahlen kénnen. Lehrkrafte



mussen selbst liber die nétigen digitalen Kompetenzen und die entsprechende
Kompetenz verfligen, um Medienkompetenz im Unterricht vermitteln zu kdnnen.
Hierfiir werden gute padagogische Konzepte benoétigt. Schliefilich miissen die
digitalen Kompetenzen und im Besonderen die Medienkompetenz von Schiilern
genauso Uberprift werden wie ihre Fahigkeiten in Mathematik und Deutsch.

Die Befragungim Rahmen des JUNIOR-Projekts zeigt, dass personliche Netzwerke
als Impulsgeber von grofiter Bedeutung sind. Die Empfehlungen von Freunden
sind fiir viele der Befragten der wichtigste Anstol3, sich ein Video zu Lernzwecken
anzusehen. Vor diesem Hintergrund ist es umso wichtiger, die digitalen Kompe-
tenzen und vor allem die Medienkompetenz von Jugendlichen zu stadrken, da sie
stark vernetzt sind und voneinander lernen. Wenn Jugendliche in der Schule lernen,
ihre Fahigkeit zur Bewertung der Qualitat von Online-Inhalten zu formen und zu
verbessern, ist es wahrscheinlich, dass nicht nur sie selbst, sondern auch ihr Netz-
werk von diesen Fahigkeiten profitiert.

Lehrkrafte miissen inihre digitalen und mediendidaktischen Kompetenzen inves-
tieren, da sie oft die Quelle fiir Online-Empfehlungen sind, besonders fiir Mddchen
sowie flir Schiilerinnen und Schiiler, die kein Gymnasium besuchen. Auch wahrend
der Corona-bedingten SchulschlieRungen ist das am haufigsten genutzte Aufga-
ben- oder Unterrichtsformat der Lehrkrafte das Aufgabenblatt. Immerhin knapp
die Halfte aller Lehrkrafte an weiterfiihrenden Schulen gibt an, im Fernunterricht
Erklarvideos zu verwenden (Das Deutsche Schulbarometer Spezial, 2020). Es ist
wichtig, dass die Lehrkréfte auf die Lernrealitét ihrer Schiiler eingehen und hilf-
reiche, padagogisch und sachlich korrekte Videos empfehlen kénnen. Hierfir ist
ein phaseniibergreifendes Konzept zum Erwerb von Kompetenzen fiir den digitalen
Unterricht notig. Digitales Unterrichten muss im Studium, Referendariat und in
der aktiven Unterrichtsphase von Lehrkraften in Aus- und Weiterbildung immer
wieder thematisiert werden. Der Corona-bedingte Fernunterricht unterstreicht die
Dringlichkeit zu handeln.
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Young people spend a lot of time online, a fact which influences how they learn and follow political and
economic developments. This empirical study based on a survey conducted as part of the JUNIOR
project examines how young people in Germany use the Internet for learning, focusing particularly on
their criteria for selecting videos for educational and information purposes. The results show that
personal networks are the most important source of video recommendations, while boys are more
strongly influenced than girls by the number of times a video has been viewed and the video platform’s
suggestions. This shows the importance of digital, and especially media, literacy in ensuring that teen-
agers have the information necessary to select videos from trusted sources and with fact-based content.
Additionally, the study uses 2018 PISA data to analyse the extent to which students’ online behaviour
at home is discussed in school lessons and how well they are taught to deal confidently with digital
media. This two-pronged analysis compares the demand and supply sides of digital teaching. The re-
sulting policy recommendations, such as teaching media skills to both students and teachers, are given
additional urgency by recent experience with digital learning during the Corona crisis.
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