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Verarbeitendes Gewerbe

Industrie: Positivere Erwartungen

I.

Das Geschaftsklima im Verarbeitenden Gewerbe verbes-
serte sich wieder: Nach einem leichten Ruckgang im Okto-
ber erreichte der Saldo der Lagebeurteilungen fast wieder
den Septemberwert. Trotz eines leichten Nachfragerlick-
gangs waren die Auftragsbestande unverandert zufrieden-
stellend. Die Unternehmen im Verarbeitenden Gewerbe
schatzten ihre Geschaftsperspektiven erneut besser ein als
in den Monaten zuvor, auch weil sie wieder mit starkeren
Impulsen aus dem Ausland rechneten.

Il

Im Vorleistungsgltergewerbe verbesserte sich das Ge-
schéftsklima nach drei Rickgéngen in Folge wieder. Auch
die Lageeinschatzungen besserten sich. Die Chancen auf
eine positive Geschaftsentwicklung wurden héher einge-
schatzt als in den drei Monaten zuvor, auch weil steigende
Exporte antizipiert wurden. Die Produktionspléane wurden
dementsprechend deutlich nach oben korrigiert. Im Bereich
der Investitionsguter setzte sich die Aufwartsbewegung
des Geschaftsklimas fort. Die derzeitige Lage wurde besser
bewertet und auch die Auftragseingange legten wieder zu.
Es gelang den Firmen, ihre Lagertberhange zu reduzieren.
Die Produktionspléne anderten sich jedoch nicht. Die Um-
frageteilnehmer bewerteten ihre Geschaftsaussichten aber-
mals positiver und auch im Exportgeschéaft gingen sie von
einer zunehmenden Dynamik aus. Der Geschaftsklimaindi-
kator der Konsumguterindustrie (ohne Erndhrungsgewer-
be) stieg und erreichte den zweithdchsten Jahreswert. Die
Firmen beurteilten ihre aktuelle Situation merklich besser als
in den beiden Vormonaten. Die Produktionsplane wurden
nach unten korrigiert, unter anderem weil die Nachfrage an
Schwung verloren hatte und die Fertigwarenbestéande wei-
ter angestiegen waren. Es wurde eine abgeschwéchte Ge-
schaftsentwicklung erwartet. Der Preisdruck erhdhte sich.
Das Geschéftsklima im Erndhrungsgewerbe kuhlte sich
ab, weil beide Teilindikatoren sanken. Die Lageurteile sind
zwar im Vergleich zum langfristigen Durchschnitt immer
noch gut, die Unternehmen gingen aber nur noch von einer
leicht positiven Geschéftsentwicklung aus. Die Produk-
tionsplane wurden wieder auf Expansion ausgerichtet.

Il.

Das Geschaftsklima in der chemischen Industrie stieg. Da-
bei gaben die sehr guten Lageurteile vom Vormonat etwas
nach, die Unternehmen rechneten jedoch wieder mit einer
positiven Geschéaftsentwicklung. Die Firmen waren wie zu-
letzt zufrieden mit ihrem Auftragsbestand und beabsichtig-
ten, ihre Produktion auszuweiten. Wie schon in den beiden
Vormonaten war ein weiterer Personalaufoau geplant. Im
Bereich der Metallerzeugung und -bearbeitung setzte sich
die Abwartsentwicklung des Geschaftsklimas fort. Die ak-
tuelle Lage wurde so schlecht eingeschéatzt wie seit Mitte
2013 nicht mehr. Mehr als die Halfte der Umfrageteiinehmer
waren unzufrieden mit inrem Auftragsbestand und rechne-
ten mit Preisrlickgdngen. Sie gingen von einer nochmals
reduzierten Ausfuhrtatigkeit aus und beurteilten auch ihre
Geschaftsperspektiven abermals schlechter. Das Klima im
Maschinenbau blieb nahezu unverandert. Die aktuelle Lage

wurde insgesamt nur noch als zufriedenstellend bewertet.
Die Nachfrage verlor weiter an Dynamik und auch der Out-
put soll in den nachsten Monaten reduziert werden. Trotz
neuer Impulse aus dem Ausland erwarteten die befragten
Unternehmen keine Besserung ihrer Geschéftslage. Ein an-
deres Bild zeigte sich bei den Herstellern von elektrischen
Ausrtistungen. Der Geschéftsklimaindikator erreichte den
héchsten Wert seit Juni 2011. Auch die Urteile zur wirt-
schaftlichen Lage fielen besser aus als zuletzt. Nach der
sehr guten Entwicklung im bisherigen Jahresverlauf stieg
die Nachfrage weiter, wenn auch etwas langsamer. Dies
spiegelte sich auch im Auftragsbestand wider. Das Ge-
schaftsklima bei den Herstellern von DV-Geréten, elektro-
nischen und optischen Erzeugnissen verbesserte sich.
Nach einem Riickgang im Vormonat stieg die Geschéaftsla-
ge und war deutlich besser als im Vorjahr. Die Fertigwaren-
lager waren zwar voller als in den beiden Vormonaten, aber
immer noch saisonublich. Die Produktion durfte nochmals
stérker angehoben werden als zuletzt. Die Unternehmen
gingen von einer positiveren Geschaftsentwicklung aus,
auch wenn sie schwachere Impulse vom Ausland erwarte-
ten. Der Geschaftsklimaindikator im Fahrzeugbau stieg er-
neut und erreichte den bisherigen Jahreshochstwert. Die
Unternehmen schétzten ihre wirtschaftliche Lage erneut
positiver ein, vor allem im Vergleich zur Jahresfrist. Die
Nachfrage nahm nochmals mehr Fahrt auf und auch die
Produktionspléane waren weiterhin auf Expansion gerichtet.
Die Geschaftserwartungen wurden zum dritten Mal in Folge
positiver bewertet, dabei wurden auch deutliche Impulse
aus dem Auslandsgeschaft erwartet. Die Personalpléane
wurden nach oben korrigiert. Das Geschéftsklima im Be-
reich Glasgewerbe, Keramik, Verarbeitung von Steinen
und Erden hellte sich auf, vor allem wegen der deutlich
glinstigeren Lageurteile. Aber auch die Geschaftserwartun-
gen verbesserten sich. Die Personalpldne wurden nach
oben angepasst. Die Befragungsteilnehmer sahen so grofe
Spielrdume flir Preiserhdhungen wie seit Juni 2014 nicht
mehr. Im Papiergewerbe kihlte sich das Geschaftsklima
merklich ab. Beide Teilindikatoren fielen in den negativen
Bereich. Ferner wurden vom Ausland nur noch schwache
Impulse erwartet. Die Aufwértstendenz im Druckgewerbe
setzte sich fort und der Geschaftsklimaindikator erreichte
zum ersten Mal in diesem Jahr den positiven Bereich. Beide
Teilindikatoren legten im Vergleich zum Vormonat deutlich
zu. Nach einem Dampfer im Vormonat erreichte das Ge-
schéftsklima im Bereich Gummi- und Kunststoffwaren wie-
der das hohe Niveau vom September. Sowohl die Ge-
schéftslage als auch die Aussichten verbesserten sich.
Auch vom Auslandsgeschaft wurden neue Impulse erwar-
tet. Im Textilgewerbe blieb das Klima unverandert schlecht.
Die Geschéaftsaussichten wurden zwar nicht mehr ganz so
pessimistisch bewertet wie zuletzt, daflr beurteilten die Un-
ternehmen ihre Situation schlechter als im Oktober. Im
Holzgewerbe (ohne Mdbelhersteller) wurde die Lage so gut
eingeschatzt wie seit August 2011 nicht mehr. Die befrag-
ten Firmen gingen von einer unverandert positiven Ge-
schéftsentwicklung aus.

S.L.
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Verarbeitendes Gewerbe

Geschaftsklima?

11/14 12/14 01/15 02/15 03/15 04/15 05/15 06/15 07/15 08/15 09/15 10/15 11/15

Verarbeitendes Gewerbe 4,1 7,5 9,5 9,6 12,6 14,2 13,6 11,1 11,4 11,0 10,1 9,7 12,1
Verarbeitendes Gewerbe* 41 73 103 98 134 130 1255 123 11,9 121 10,7 9,9 126
Vorleistungsgiiter 5,0 9,2 10,2 11,2 14,7 13,5 13,7 13,7 143 13,4 12,1 8,1 12,0
Investitionsgiter 3,4 5,2 11,1 8,6 12,9 12,8 11,4 9,6 8,2 9,1 8,6 9,7 11,9
Konsumgiiter* 2,1 5,8 5,2 6,4 9,6 12,1 149 5,5 9,1 9,0 10,9 11,9 9,6

Gebrauchsguter 7,0 8,1 10,8 1,8 9,4 17,3 12,4 11,3 14,2 16,9 7,0 21,3 15,2

Verbrauchsgiiter* 1,4 5,3 3,2 7,5 9,3 11,1 15,2 4,3 8,6 7,3 11,3 9,8 9,0
Erndhrungsgewerbe, Tabakverarbeitung -0,2 3,7 -0,4 2,6 7,6 11,1 20,6 -2,8 4,8 -1,1 11,3 15,1 5,6
Herstellung von Nahrungs- u. Futtermitteln 56 57 -1,6 66 7,6 176 238 -43 60 -22 120 130 86
Getrankeherstellung 17,2 11,2 7,4 10,3 14,8 5,7 8,4 4,3 16,3 14,4 15,3 21,0 4,6
Tabakverarbeitung -0,5 -3,0 -13,2 6,2 188 -17,7 10,1 -7,2  -17,5 -8,6 -59 -30,2 -21,6
Herstellung von Textilien -21,0 -23,3 -239 -20,2 -151 -6,0 -5,7 -4,7 -22,4 -8,6 -17,2 -259 -253
Herstellung von Bekleidung -19,4 -12,7 -5,6 -19,9 -9,3 -4,1 -8,6 5,9 -3,0 -0,9 -13,4 -6,7 4,9
Herstellung von Leder, Lederwaren, Schuhen 27,0 5,4 3,2 17,2 -6,0 0,9 7,1 -5,1 -6,6 4,6 4,6 -0,4 14,2
(Ho‘::t:&u;se‘:; n Holz-, Flecht, Korbwaren 03 64 45 101 11,8 141 142 173 250 143 236 173 201
Herstellung v. Papier, Pappe u. Waren daraus 3,6 0,5 1,8 4,8 6,0 6,0 11,2 14,4 12,1 11,4 9,7 9,1 -5,1
Eirl:f’kgzt‘;:f:‘;::nve"’ie'fé'tig””g vonton 48 .08 30 -30 82 -15 01 07 -48 -16 66 38 37
Mineral6lverarbeitung 6,2 236 191 269 293 477 349 308 591 439 153 31,8 336
Herstellung von chemischen Erzeugnissen 7,2 16,8 12,8 13,1 21,4 15,2 14,8 11,6 15,3 12,5 16,1 9,1 11,6
:;::Z:‘I‘;i:m UL S 167 163 173 169 21,8 108 132 21,1 257 27,1 224 180 239
Herstellung von Gummi- und Kunststoffwaren 14,4 18,3 17,0 14,0 21,7 16,8 22,4 21,6 20,2 25,4 24,0 16,8 24,5
ol Keramil Verarbefung vonSteinenwnd o3 59 51 97 11,8 115 68 158 133 135 162 76 158
Metallerzeugung und -bearbeitung -15,5 -11,0 -17,7 -13,1 -12,0 -8,5 -7,6 -4,2 -7,1 -12,5 -19,0 -19,8 -25,0
Herstellung von Metallerzeugnissen 7,8 6,7 10,7 11,2 12,9 13,9 12,3 8,4 10,6 12,5 9,8 5,3 51
S:::'t':‘s:i:r?';szuz:z:: elektronischen 16,3 253 23,9 239 256 240 209 194 156 11,7 149 125 19,5
Herstellung von elektrischen Ausriistungen 12,4 16,8 17,7 17,8 17,9 20,7 23,3 23,0 23,0 24,9 21,9 21,3 28,6
Maschinenbau 07 28 84 26 49 41 00 -1,4 28 06 19 02 -01
Herstellung von Kraftwagen und -teilen 2,5 0,5 11,3 10,6 18,0 17,8 18,2 16,6 9,1 14,7 9,3 17,9 23,5
Sonstiger Fahrzeugbau 9,7 -10,7 -12,3 -16,7 -11,0 5,2 91 -11,8 -123 -3,1 -3,3 7,8 11,8
Herstellung von Mébeln -12,9 -8,4 0,4 0,1 5,6 9,9 46 11,6 3,5 6,2 8,1 13,1 6,5
Herstellung von sonstigen Waren 22,8 30,2 20,2 23,7 25,7 30,1 27,8 30,3 31,8 19,7 16,6 11,2 18,4

* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
' Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und der negativen Meldungen zur »Geschéftslage« und den »Geschéaftserwartungen«, saison-

bereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Geschiftsklima, -lage und -erwartungen'
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* Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
' Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zur »Geschaftslage« und den »Geschéftserwartungen« bzw. deren Durchschnitt,
saisonbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Verarbeitendes Gewerbe

Geschiftsklima, -lage und -erwartungen’
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" Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zur »Geschaftslage« und den »Geschéftserwartungen« bzw. deren Durchschnitt,
saisonbereinigt.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Verarbeitendes Gewerbe

Kapazitatsauslastung'

Q4/12 Q1/13 Q2/13 Q3/13 Q4/13 Q1/14 Q2/14 Q3/14 Q4/14 Q1/15 Q2/15 Q3/15 Q4/15

Verarbeitendes Gewerbe 81,9 824 81,7 830 837 840 839 839 841 845 843 842 844
Verarbeitendes Gewerbe* 82,5 831 823 835 844 849 848 847 849 851 849 848 847
Vorleistungsgiiter 81,1 81,7 81,1 81,8 834 838 840 832 832 830 829 832 824
Investitionsgiiter 84,5 850 838 857 859 860 863 868 869 874 872 865 875
Konsumgiiter* 785 786 793 80,2 802 801 795 800 80,7 81,2 812 81,1 825

Gebrauchsgiiter 783 787 80,4 809 81,6 829 81,9 824 8,9 839 842 861 869

Verbrauchsgiiter* 785 786 792 80,0 798 795 791 795 800 80,6 80,7 802 815
Ernihrungsgewerbe, Tabakverarbeitung 747 744 749 77,7 757 739 743 749 752 770 767 767 79,9
Herstellung von Textilien 81,7 82,6 815 826 865 787 775 735 744 769 797 774 77,9
Herstellung von Bekleidung 87,8 861 933 922 91,7 91,7 894 916 91,8 940 91,1 929 92,0

Herstellung von Leder, Lederwaren, Schuhen 91,1 89,5 89,1 78,6 87,5 87,2 88,2 89,2 86,9 88,0 85,5 86,3 86,5

Herstellung von Holz-, Flecht-, Korbwaren
(ohne Mébel)

Herstellung v. Papier, Pappe u. Waren daraus 88,5 87,8 87,3 86,9 85,8 88,5 88,2 88,1 89,0 88,7 87,0 89,1 87,5

80,2 781 772 794 806 772 8,8 774 766 789 81,1 836 838

Druckerzeugnisse, Vervielfaltigung von Ton-,
Bild-, Datentragern

Mineralélverarbeitung 851 8,5 8,5 85 81 879 81 798 874 879 901 871 813

79,7 81,1 800 788 823 841 837 850 84,2 82,2 828 830 801

Herstellung von chemischen Erzeugnissen 82,9 834 832 822 844 852 846 835 836 835 82,7 830 822

Herstellung von Gummi- und Kunststoffwaren 786 798 778 799 810 816 81,8 814 800 802 802 795 808

Glas, Keramik, Verarbeitung von Steinenund 20 o 2o 1 290 801 810 831 81,6 798 799 784 80,0 803 79,6

Erden
Metallerzeugung und -bearbeitung 82,4 82,6 83,5 82,1 87,9 87,2 86,1 84,9 85,5 85,2 86,5 86,6 82,9
Herstellung von Metallerzeugnissen 79,4 79,8 79,9 81,2 81,9 82,0 82,6 82,5 83,5 81,5 82,5 81,7 81,8

Herstellung von DV-Geraten, elektronischen

. ) 833 839 834 8,1 856 855 867 8,9 86,9 873 860 849 86,6
und optischen Erzeugnissen

Herst. von elektrischen Ausriistungen 80,5 80,1 80,2 80,7 81,7 82,0 81,9 82,1 83,3 83,5 81,7 84,0 83,2
Maschinenbau 84,5 85,6 83,7 84,1 84,8 85,2 84,1 85,0 84,6 84,6 84,3 84,0 84,5
Herstellung von Kraftwagen und -teilen 84,8 850 84,7 833 8,1 879 90,1 898 900 91,7 91,7 904 918
Herstellung von Mébeln 80,0 82,1 812 81,8 82,3 82,1 81,0 80,9 81,3 82,6 84,2 84,4 84,5
Verarbeitendes Gewerbe Vorleistungsgiiter
Prozent Prozent
100 100
95 95
90 90
85 85
80 80
75 75
70 70
65 65
60 60
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Investitionsgiiter Konsumgiiter*
Prozent Prozent
100 101
95 95
90 90
85 85
80 80 /“’W—/
75 75
70 70
65 65
60 60
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

* Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
" Grad der Kapazitatsauslastung in % der betriebsiblichen Vollausnutzung, saisonbereinigt.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Verarbeitendes Gewerbe

Beurteilung der Kapazitaten'

Q4/12 Q1/13 Q2/13 Q3/13 Q4/13 Q1/14 Q2/14 Q3/14 Q4/14 Q1/15 Q2/15 Q3/15 Q4/15

Verarbeitendes Gewerbe 21,3 21,4 23,5 18,7 14,0 11,8 11,6 12,5 14,0 14,0 12,6 13,4 14,0
Verarbeitendes Gewerbe* 22,6 19,5 235 193 144 109 11,5 12,1 12,3 13,2 125 13,0 14,4
Vorleistungsgiiter 26,8 20,8 269 17,5 9,4 93 108 12,5 133 105 10,8 104 16,3
Investitionsgiiter 20,2 20,7 257 204 188 142 139 140 13,7 155 11,9 158 138
Konsumgiiter* 16,1 18,0 16,5 152 10,9 9,4 11,7 128 169 146 168 16,6 11,0

Gebrauchsgiiter 37,2 269 346 299 279 256 21,7 27,7 21,3 234 257 21,5 194

Verbrauchsgiiter* 140 163 13,0 12,9 9,5 6,5 95 10,7 16,1 12,7 148 164 9,1
Erndhrungsgewerbe, Tabakverarbeitung 15,2 24,9 23,0 16,9 12,7 8,6 18,0 24,8 29,3 21,0 18,0 25,7 15,2
Herstellung von Textilien 33,2 337 236 259 208 17,6 23,6 30,2 306 324 31,1 240 334
Herstellung von Bekleidung 18,8 184 8,7 2,8 2,9 68 12,8 6,2 10,2 0,8 6,8 15,2 14,2

Herstellung von Leder, Lederwaren, Schuhen 14,7 7,1 12,6 18,5 15,7 1,5 10,2 13,4 8,0 18,6 6,9 -6,2 17,2

Herstellung von Holz-, Flecht-, Korbwaren
(ohne Mdobel)

Herstellung v. Papier, Pappe u. Waren daraus 19,8 155 251 199 23,0 20,9 19,3 20,0 15,5 14,1 13,4 111 15,3

Druckerzeugnisse, Vervielfaltigung von Ton-,
Bild-, Datentragern

Mineraldlverarbeitung -9,5 9,1 6,2 11,9 -2,1 12,1 6,6 -0,5 19,2 -0,3 8,3 16,9 22,3

346 299 390 208 123 29,7 23,5 264 345 235 10,2 51 13,0

191 17,6 11,7 383 210 108 -1,8 -1,8 116 199 27,4 221 74

Herstellung von chemischen Erzeugnissen 14,5 12,8 17,8 11,0 6,7 7,6 5,9 7,9 13,4 8,0 10,9 14,7 12,3

Herstellung von Gummi- und Kunststoffwaren 21,8 16,5 23,5 14,5 6,6 3,5 3,9 9,2 15,1 9,0 4,9 11,1 9,8

Glas, Keramik, Verarbeitung von Steinenund —1g ) 554 309 162 220 95 7,6 21,9 227 239 248 185 156

Erden
Metallerzeugung und -bearbeitung 50,4 35,9 40,9 37,3 13,3 13,0 17,1 15,1 11,5 25,7 19,9 13,4 35,2
Herstellung von Metallerzeugnissen 27,6 19,6 18,9 15,9 9,6 7,8 7,9 10,6 8,6 18,8 13,0 14,4 18,8

Herstellung von DV-Geraten, elektronischen

. . 26,8 24,8 24,9 8,5 8,9 7,0 6,3 0,5 -13,6 -4,2 -2,9 3,6 9,6
und optischen Erzeugnissen

Herst. von elektrischen Ausriistungen 23,8 20,8 25,1 24,5 14,7 13,2 14,6 13,7 14,1 9,9 8,4 3,7 14,8
Maschinenbau 18,7 200 279 22,6 22,1 184 17,1 16,5 20,8 21,7 18,0 2855 24,7
Herstellung von Kraftwagen und -teilen 23,6 24,6 26,4 22,2 15,9 14,9 13,6 16,3 13,8 9,5 7,7 6,9 6,0
Herstellung von Mébeln 320 232 390 309 348 304 263 366 315 305 288 261 14,4
Verarbeitendes Gewerbe Vorleistungsgiiter
Salden Salden
70 70
60 60
50 50
40 40
30 30
20 20
10 10
0 0
-10 -10
-20 -20
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Investitionsgiter Konsumgiiter*
Salden Salden
70 70
60 60
50 50
40 40
30 30
20 20 ’\_\/—/_\/\"/W\
10 10
0 0
-10 -10
-20 -20
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

* Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
" Im Hinblick auf die Entwicklung der Nachfrage in den néchsten 12 Monaten. %-Salden der Betriebe mit mehr als ausreichender (+) und nicht ausreichen-
der (-) technischer Kapazitat im Inland, saisonbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Verarbeitendes Gewerbe

Reichweite der Auftragsbestidnde'

Q4/12 Q1/13 Q2/13 Q3/13 Q4/13 Q1/14 Q2/14 Q3/14 Q4/14 Q1/15 Q2/15 Q3/15 Q4/15

Verarbeitendes Gewerbe 2,7 2,8 2,8 2,8 2,9 2,8 2,9 2,8 2,8 2,8 2,8 2,8 2,8
Vorleistungsgiiter 2,4 2,4 2,5 2,5 2,6 2,6 2,6 2,5 2,4 2,4 2,5 2,5 2,6
Investitionsgiiter 3,2 3,2 3,2 33 3,2 31 3,3 3,2 3,3 3,3 31 3,2 3,3
Konsumgiiter* 2,6 2,4 2,5 2,6 2,6 2,5 2,5 2,6 2,5 2,8 2,7 2,7 2,5

Gebrauchsgiiter 2,0 2,0 2,0 2,1 2,4 2,1 2,4 2,1 2,2 2,5 2,3 2,4 2,0

Verbrauchsguter* 2,7 2,6 2,5 2,7 2,6 2,6 2,5 2,7 2,6 2,9 2,8 2,7 2,6
Herstellung von Textilien 2,2 3,2 3,1 3,1 3,0 3,4 2,1 2,1 2,3 2,0 2,3 1,8 1,1
Herstellung von Bekleidung 4,2 4,0 4,1 3,7 3,2 3,1 3,5 3,6 3,3 3,9 3,2 3,0 4,0
Herstellung von Leder, Lederwaren, Schuhen 2,8 3,0 2,9 2,6 2,4 2,6 3,1 3,2 3,4 3,2 3,4 3,5 4,7

Herstellung von Holz-, Flecht-, Korbwaren
(ohne Mébel)

Herstellung v. Papier, Pappe u. Waren daraus 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,5 1,4 1,5 1,6 1,5 1,6 1,5

1,6 1,6 2,0 2,1 2,4 2,0 1,7 1,5 15 1,8 1,6 3,1 33

Druckerzeugnisse, Vervielfaltigung von Ton-,
Bild-, Datentragern

Mineraldlverarbeitung 1,1 1,5 1,4 0,8 1,1 1,2 1,2 2,0 1,4 1,1 1,0 1,1 1,1

1,1 1,2 1,1 1,5 1,2 1,4 1,4 1,4 1,5 1,3 13 11 1,1

Herstellung von chemischen Erzeugnissen 1,9 2,0 2,2 2,3 2,4 2,2 2,1 1,9 1,7 1,6 1,8 1,7 1,9

Herstellung von Gummi- und Kunststoffwaren 2,1 2,2 2,3 2,2 2,3 2,3 2,4 2,5 2,5 2,6 2,5 2,6 2,7

Glas, Keramik, Verarbeitung von Steinen und 2,0 2,7 24 23 24 24 23 24 24 23 24 25 22

Erden
Metallerzeugung und -bearbeitung 2,9 2,7 2,6 2,5 2,6 2,7 2,8 2,8 2,9 2,9 2,8 2,9 2,6
Herstellung von Metallerzeugnissen 3,1 3,1 3,2 3,2 3,4 3,5 3,3 3,3 3,2 3,2 3,3 3,2 3,1

Herstellung von DV-Geraten, elektronischen

) ) 3,0 2,7 2,8 2,9 2,7 2,8 2,8 2,9 2,9 3,0 2,9 2,8 2,9
und optischen Erzeugnissen

Herstellung von elektrischen Ausriistungen 2,5 2,2 2,2 2,4 2,6 2,7 2,6 2,4 2,4 2,5 2,6 2,6 2,7
Maschinenbau 3,7 4,1 4,0 3,9 3,9 3,7 4,0 3,8 3,9 3,9 3,7 3,8 3,7
Herstellung von Kraftwagen und -teilen 2,6 2,5 2,7 2,8 2,6 2,6 2,8 2,5 2,7 2,6 2,5 2,8 2,9
Herstellung von Mébeln 1,8 1,7 1,7 1,8 2,1 2,1 2,0 1,9 1,7 1,9 1,7 1,7 1,6
Verarbeitendes Gewerbe Vorleistungsgiiter
Produktionsmonate Produktionsmonate
4,5 4,5
4,0 4,0
3,5
3,5
3,0
3,0
2,5 /W/
2,5 2,0
2,0 15
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Investitionsgiiter Konsumguter*
Produktionsmonate Produktionsmonate
45 45
4,0 4,0
3,5 3,5
3,0 3,0
2,5 2,5 W
2,0 2,0
1,5 15
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
" In Produktionsmonaten, saisonbereinigt.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Verarbeitendes Gewerbe
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" Salden aus den Prozentsatzen positiver und negativer Meldungen, saisonbereinigt.
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Ergebnisse Konjunkturtest'
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Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Verarbeitendes Gewerbe*

Wettbewerbsposition’

Q4/12 Q1/13 Q2/13 Q3/13 Q4/13 Q1/14 Q2/14 Q3/14 Q4/14 Q1/15 Q2/15 Q3/15 Q4/15

Verarbeitendes Gewerbe

Inlandsmarkt 31 2,0 0,5 4,4 6,2 8,0 9,3 9,4 4,2 4,1 3,3 0,4 2,3
innerhalb der EU (Ausland) 0,2 -1,2 -1,4 2,3 3,2 4,9 3,5 4,3 1,2 2,0 2,4 1,3 3,2
auRerhalb der EU 4,9 3,5 1,6 3,9 2,1 5,4 3,5 2,0 0,3 13 7,4 31 4,4
Vorleistungsgiiter

Inlandsmarkt 2,4 2,1 -0,1 2,7 6,5 3,0 5,8 57 1,5 3,9 2,8 3,7 1,5
innerhalb der EU (Ausland) -4,3 -0,8 -4,1 -3,8 -2,2 0,2 0,7 1,2 0,9 -0,9 -0,3 0,2 0,9
auRerhalb der EU -2,9 -2,1 -2,8 -2,2 -2,6 -4,3 -2,8 -0,4 1,6 4,6 5,2 5,4 -2,2
Investitionsguiter

Inlandsmarkt 6,7 0,6 1,8 6,8 6,9 14,7 13,5 159 7,9 5,8 -0,6 -3,1 19
innerhalb der EU (Ausland) 3,6 -5,5 1,7 7,2 8,5 10,8 7,7 7,9 4,4 4,0 2,9 4,7 3,3
auRerhalb der EU 15,8 4,1 0,2 9,1 4,7 140 10,1 4,2 -2,2 -3,0 101 0,1 8,0
Gebrauchsgiiter

Inlandsmarkt 0,4 1,8 -1,6 6,3 5,0 9,4 108 -2,3 6,5 11,0 13,6 10,0 19,6
innerhalb der EU (Ausland) 2,4 -0,4 -5,3 1,5 5,2 5,4 6,7 -2,0 -2,1 6,3 7,6 3,3 11,8
auRerhalb der EU 6,4 1,9 8,8 9,0 -1,5 9,7 6,5 1,5 53 11,7 6,4 2,7 133
Verbrauchsgiiter*

Inlandsmarkt -1,4 4,6 0,6 6,4 6,3 5,8 0,6 3,5 4,0 -0,3 9,0 -1,6 -0,1
innerhalb der EU (Ausland) 1,5 7,3 -1,5 3,6 3,6 -0,7 0,4 1,6 -3,3 3,3 4,2 -5,3 2,9
auRerhalb der EU 6,7 125 104 9,3 7,7 2,8 2,1 5,5 3,5 5,0 8,0 2,6 6,4

Verarbeitendes Gewerbe Gebrauchsgiiter

Wettbewerbsposition auf dem Inlandsmarkt

Salden

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Verarbeitendes Gewerbe

Wettbewerbsposition innerhalb der EU (Ausland)

Salden

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Verarbeitendes Gewerbe

Wettbewerbsposition auBerhalb der EU

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
' Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen »verbessert« und »verschlechtert«, saisonbereinigt.
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Salden

Wettbewerbsposition auf dem Inlandsmarkt

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Salden

Gebrauchsgiiter
Wettbewerbsposition innerhalb der EU (Ausland)

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Salden

Gebrauchsgiiter
Wettbewerbsposition auRerhalb der EU

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Quelle: ifo Konjunkturtest.



Bauhauptgewerbe
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Bauwirtschaft: Geschaftsklima auf
Rekordhoch

I.

Im Bauhauptgewerbe hat sich das Geschéftsklima im No-
vember zum vierten Mal in Folge verbessert und hat mittler-
weile den hochsten Wert seit der Wiedervereinigung er-
reicht. Zwar verharrten die Einschatzungen zur Geschafts-
entwicklung im kommenden halben Jahr auf dem — sehr
hohen — Niveau des Vormonats. DafUr beurteilten die be-
fragten Bauunternehmen ihre derzeitige Geschéftslage we-
sentlich glinstiger als im Oktober. Die Auslastung der Gera-
tekapazitaten stieg auf 73,5% und Ubertraf damit den ver-
gleichbaren Vorjahreswert um einen halben Prozentpunkt.
Wie im Vormonat bzw. im Vorjahr berichteten 26% der Test-
teilnehmer Uber Behinderungen der Bautétigkeit. Mit 14%
entfiel der groBte Teil der Meldungen auf Auftragsmangel;
8% der Firmen klagten Uber Arbeitskraftemangel. Negative
Witterungseinfliisse spielten so gut wie keine Rolle. Die
Reichweite der Auftragsbestande sank im Durchschnitt der
Bausparten auf 2,9 Monate (November 2014: 2,8 Monate).
Per saldo empfanden knapp 13,5% der befragten Firmen
den aktuellen Auftragsbestand als zu klein; vor Jahresfrist
lag dieser Umfragewert bei 21,5%. Nach den Firmenmel-
dungen zu schlieBen, konnten die Preise etwas haufiger
angehoben werden. Zudem gingen die Testteilnehmer da-
von aus, dass sich in der nahen Zukunft die Preiserho-
hungsspielrdume weiter vergréBern werden. Die zuvor
schon hohe Bereitschaft der Unternehmen, ihren Personal-
bestand in den ndchsten drei bis vier Monaten aufzusto-
cken, istim November noch einmal merklich gestiegen. Ein
héherer Umfragewert wurde zuletzt im Dezember 1991 ver-
zeichnet.

Die November-Sonderfrage beschéftigte sich mit dem
Winterbau. Den Umfrageergebnissen zufolge lassen es
Auftragslage und eine entsprechende Ausristung bei 44%
der befragten Bauunternehmen zu, im Winter 2015/2016
auBerhalb der behordlich anerkannten Schlechtwettertage
mit der vollen Belegschaft durchzuarbeiten. Die Notwen-
digkeit fur Entlassungen bzw. Kurzarbeit ergibt sich bei
den Ubrigen 56% hauptséchlich aus einem Mangel an Auf-
tragen (42%). Baubetriebliche Griinde spielen in 21% der
Falle eine Rolle. Zudem wurden die teiinehmenden Firmen
nach der personlichen Einstellung ihrer Arbeiter zum Win-
terbau befragt. Soweit den Unternehmen bekannt ist, wir-
den rund zwei Drittel der Arbeiter — wenn sie die Wahl hat-
ten — ihre Tatigkeit mit normalem Lohn und Mehrauf-
wands-Wintergeld fortsetzen. Das Ubrige Drittel wirde da-
gegen eine Arbeitspause bei gleichzeitigem Bezug des
Saison-Kurzarbeitergeldes (ggf. zusatzlich Zuschuss-Win-
tergeld) préaferieren.

Il.

Im Hochbau ist der Klimaindikator gestiegen; im Woh-
nungsbau sowie im gewerblichen Hochbau wurden dabei
neue gesamtdeutsche Bestmarken erreicht. In allen drei
Teilbereichen waren die Firmen mit ihrer aktuellen Lage zu-

friedener als im Vormonat — insbesondere im gewerblichen
sowie im offentlichen Hochbau. Die Geschéaftsaussichten
wurden ebenfalls spartentibergreifend zuversichtlicher ein-
geschatzt; am starksten hat sich der Erwartungswert da-
bei im Wohnungsbau verbessert. 23% der Testteilnehmer
meldeten Behinderungen bei der Durchflhrung von Bau-
auftragen, in der Mehrzahl wegen Auftragsmangels (13%).
Arbeitskraftemangel wurde von 6% der Befragten als Hin-
derungsgrund angeflihrt. Die Gerateauslastung kletterte
um einen Prozentpunkt auf 74,3% und lag somit um
1,5 Prozentpunkte Uber dem Vorjahreswert. Die Auftrags-
bestande verharrten im gewerblichen Hochbau bei 3,1 Mo-
naten und sanken im Wohnungsbau geringflgig auf
2,9 Monate. Auch im &ffentlichen Hochbau gab der Be-
standswert nach. Mit insgesamt 2,9 Monaten waren die
Auftragspolster der Hochbaufirmen in etwa so umfang-
reich wie vor Jahresfrist. Den Testergebnissen zufolge
konnten die befragten Firmen &fter als zuletzt héhere Prei-
se durchsetzen. Zudem haben sich die Aussichten auf zu-
kunftige Preisanhebungen — vor allem im Wohnungsbau —
weiter merklich verbessert.

.

Im Tiefbau tribte sich das Geschéaftsklima hingegen ge-
ringfligig ein. Zwar bewerteten die befragten Unternehmen
ihre aktuelle Lage spartentbergreifend weniger zurtckhal-
tend als im Oktober. Gleichwohl sahen die Tiefbaufirmen
der Entwicklung in den kommenden sechs Monaten nicht
mehr so zuversichtlich entgegen. Der Ausnutzungsgrad der
Maschinenkapazitaten sank auf 72,7% und lag damit unter
dem Vorjahresniveau von 73,6%. Unverandert meldeten
29% der Unternehmen Beeintrachtigungen bei der Bauta-
tigkeit. Am haufigsten wurde dabei Uber einen Mangel an
Auftragen (16%) bzw. Arbeitskraften (10%) geklagt. Die
Auftragsreserven blieben im StraBenbau sowie im sonsti-
gen Tiefbau unverandert bei 2,6 bzw. 3,2 Monaten. Im
Durchschnitt der Tiefbausparten wurde mit 3,0 Produk-
tionsmonaten der Vorjahreswert um 0,4 Monate Ubertrof-
fen. Die Firmenmeldungen deuten darauf hin, dass die Prei-
se fur Tiefbauleistungen seltener angehoben werden konn-
ten. FUr die kommenden Monate gingen die Firmen aber
wieder von gréBeren Preiserhéhungsspielrdumen aus.

L.D.
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Bauhauptgewerbe

Ergebnisse Konjunkturtest!'

11/14 12/14 01/15 02/15 03/15 04/15 05/15 06/15 07/15 08/15 09/15 10/15 11/15

Bauhauptgewerbe
Geschéftsklima -3,3 -5,2 -5,6 -5,7 -7,6 -5,1 -4,7 -3,6 -4,2 -2,6 0,3 0,7 2,6
Geschéftslage -4,7 -5,4 -6,4 -6,2 -9,2 -4,9 -4,3 -4,8 -7,0 -4,2 -2,6 -3,4 0,3
Geschiftserwartungen -1,8 -5,0 -4,9 -5,3 -5,9 -5,4 -5,1 -2,3 -1,4 -1,0 3,3 5,0 5,0
Auftragsbestand in Monaten 2,8 2,8 2,7 2,7 2,8 2,8 2,8 2,8 2,9 2,9 2,9 3,0 2,9
Beurteilung Auftragsbestand -21,5 -16,4 -18,2 -194 -20,2 -180 -193 -19,1 -20,6 -20,1 -16,5 ~-15,7 ~-13,5
Kapazitatsauslastung 73,0 741 742 747 746 72,0 72,1 722 72,8 731 73,1 731 73,5
Preisentwicklung im Vormonat -15,1 -15,8 -12,7 -17,5 -17,4 -145 -160 -140 -129 -11,9 -9,2 -6,9 -6,0
Preiserwartungen -12,3 -12,3 -11,9 95 -10,3 -10,2 -9,7 -9,5 -7,2 -8,0 -6,7 -3,3 -2,3
Hochbau
Geschéftsklima -0,1 -1,0 -0,8 -1,7 -6,3 -2,6 -2,4 -0,5 -0,4 0,9 3,1 5,9 9,1
Geschéftslage 0,7 1,0 0,8 31 -5,5 1,1 -0,5 -0,7 -1,4 0,6 19 51 8,6
Geschéftserwartungen -0,9 -3,0 -2,3 -6,3 -7,2 -6,2 -4,3 -0,4 0,7 1,2 4,4 6,8 9,6
Auftragsbestand in Monaten 2,9 2,9 2,8 2,8 2,8 29 2,8 29 3,0 29 3,0 3,0 2,9
Beurteilung Auftragsbestand -15,8 -11,4 -12,8 -13,8 -151 -12,8 -15,2 -12,8 -14,1 -14,2 -10,9 -9,9 -7,8
Kapazitatsauslastung 72,8 739 738 741 739 734 729 73,1 734 740 738 733 743
Preisentwicklung im Vormonat -11,2  -12,3 -8,1 -11,12 -156 -11,4 -13,2 -10,3 -11,3 -104 -6,3 -2,9 -1,3
Preiserwartungen -8,2 -8,7 -8,0 -6,1 -9,4 -7,3 -6,1 -4,8 -2,6 -3,2 -1,1 1,7 5,5
Tiefbau
Geschéftsklima -8,8 -11,5 -11,1 -10,0 -9,5 -8,3 -7,9 -8,2 -8,0 -7,8 -4,0 -5,7 -6,0
Geschaftslage -13,6 -14,4 -12,7 -146 -13,7 -11,8 -11,4 -12,7 -133 -11,8 -100 -12,1 -113
Geschéftserwartungen -3,7 -8,5 -9,5 -5,3 -5,3 -4,8 -4,4 -3,5 -2,6 -3,7 2,2 1,1 -0,5
Auftragsbestand in Monaten 2,6 2,7 2,6 2,7 2,7 2,7 2,8 2,7 2,8 2,8 2,9 3,0 3,0
Beurteilung Auftragsbestand -27,0 -25,3 -25,6 -26,3 -27,2 -244 -27,0 -285 -27,1 -26,7 -22,6 -21,3 -189
Kapazitatsauslastung 73,6 738 746 738 732 710 71,9 722 725 723 724 731 727
Preisentwicklung im Vormonat -22,4 -21,1 -209 -252 -21,2 -19,2 -18,6 -19,4 -16,2 -149 -141 -11,9 -14,2
Preiserwartungen -17,6 -17,8 -17,3 -151 -13,7 -13,6 -13,1 -144 -13,8 -12,0 -13,4 -13,2 -115
Bauhauptgewerbe Bauhauptgewerbe
Geschiftsklima, -lage und -erwartungen Kapazitdtsauslastung
10 Salden 85 Prozent
0 80
75
-10
70
-20 65
-30 60
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Hochbau Tiefbau
Geschiftsklima, -lage und -erwartungen Geschiftsklima, -lage und -erwartungen
20 Salden 10 Salden
10 0
0 -10
-10 -20
-20 -30
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Geschéftsklima Geschéftslage —— Geschaftserwartungen

" Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen; Geschéftsklima als Durchschnitt der Salden aus den
Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zur »Geschéftslage« und den »Geschéftserwartungen«; Kapazitdtsauslastung in % der betriebstibli-
chen Vollauslastung der Gerate und Maschinen. Saisonbereinigte Werte.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Bauhauptgewerbe

Ergebnisse Konjunkturtest'

Bauhauptgewerbe
Reichweite der Auftragsbestinde
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3,4

10
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Bauhauptgewerbe
Beurteilung des Auftragsbestandes

Salden

:

2011 2012 2013 2014 2015

Tiefbau
Reichweite der Auftragsbestinde
Produktionsmonate

%

2011 2012 2013 2014 2015

Bauhauptgewerbe
Preisentwicklung im Vormonat

Salden

,

2011 2012 2013 2014 2015
Tiefbau
Preiserwartungen
Salden
2011 2012 2013 2014 2015

" Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen; Reichweite der Auftragsbestande als Durchschnitt der

Firmenmeldungen. Saisonbereinigte Werte.
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GroBhandel: Weiter steigender
Optimismus

I.

Der Geschaftsklimaindikator des GroBhandels ist im No-
vember auf seinen bisherigen Jahreshdchstwert gestiegen.
Die Befragungsteilnehmer zeigten sich weiterhin sehr zu-
frieden mit dem aktuellen Geschéftsverlauf. Sie berichteten
von Umsatzzuwachsen und konnten die Verkaufspreise
wieder haufiger anheben. Dem kommenden halben Jahr
blickten die Firmen zudem erneut mit groBerer Zuversicht
entgegen. Die Planungen fur die kommenden Monate be-
inhalteten die Ausweitung der Bestellmengen sowie eine
Erhdéhung der Mitarbeiterzahl.

Il.

Im Produktionsverbindungshandel hat sich das Ge-
schéftsklima weiter verbessert. Die Firmenmeldungen fielen
sowohl zur momentanen Situation als auch mit Blick auf die
kommenden Monate positiver aus als im Vormonat. Die
GroBhandler mit Eisen, Stahl, Eisen- und Stahlhalbzeug
zeigten sich unzufriedener mit ihrer Geschaftslage und
schatzten auch die Perspektiven fur das nachste halbe Jahr
ungunstiger ein. Trotz verringerter Lagertberhange soll die
Orderpolitik nach wie vor spirbar restriktiv gestaltet wer-
den. Die Verkaufspreise durften weiter sinken. Im Bereich
NE-Metalle und NE-Metallhalbzeug ergab sich ein ahnli-
ches Bild. Die Betriebe hatten angesichts von Umsatzein-
buBen erheblich mehr an ihrem Geschéftsverlauf auszuset-
zen als zuletzt. Eine Wende zum Besseren ist ihren Ein-
schatzungen zufolge zudem nicht in Sicht. Die Bestellplane
waren daher weiterhin zurlckhaltend ausgerichtet. Im
GroBhandel mit Maschinen, Ausrtistungen und Zubehor
stieg der Klimaindikator dagegen, da die Unternehmen ihre
derzeitige Geschéaftslage als hervorragend einstuften. Auch
fir die kommenden Monate erwarteten sie eine positive
Entwicklung, weshalb sowohl die Beschéftigtenzahl als
auch die Ordermengen vergroBert werden sollen. Das Ge-
schaftsklima des ChemiegroBhandels kihlte merklich ab.
Die Testteilnehmer auBerten sich zwar sehr positiv zur ge-
genwartigen Situation, bezlglich der zuletzt noch Uberaus
guinstig eingeschétzten Aussichten fur die nahe Zukunft ge-
wannen jedoch die skeptischen Stimmen die Oberhand. In
den baunahen GroBhandelssparten waren unterschiedliche
Entwicklungen zu verzeichnen. Im ElektrogroBhandel konn-
te der sehr hohe Klimawert des Vormonats nicht ganz ge-
halten werden. Lage und Perspektiven stellten sich zwar
weiterhin ausgesprochen gut dar, allerdings etwas weniger
als zuletzt. Die GroBBhandler mit Holz, Baustoffen, Anstrich-
mitteln und Sanitdrkeramik waren erneut zufriedener mit
ihrem Geschéftsverlauf und rechneten auch weiterhin mit
einer gunstigen Entwicklung. Dagegen rutschte der Ge-
schéaftsklimaindikator des Bereichs Installationsbedarf ftir
Gas, Wasser und Heizung wieder in den negativen Bereich.
Die Firmen hatten mehr an ihrer aktuellen Situation auszu-
setzen und zeigten sich auch hinsichtlich der Geschafts-
aussichten skeptischer.

Il
Das Geschaftsklima des Konsumgtiterbereichs kuhlte mi-
nimal ab, da die Dominanz der giinstigen Lageurteile etwas

abnahm. Hinsichtlich der kommenden Monate war bei den
Unternehmen hingegen zunehmende Zuversicht zu erken-
nen.
Im Gebrauchsgdterbereich gab der Klimaindikator auf ho-
hem Niveau leicht nach. Wahrend die sehr positiven Beur-
teilungen der Geschaftssituation etwas zurlickgenommen
wurden, fielen die Geschaftserwartungen erneut zuver-
sichtlicher aus. Die GroBhandler mit elektrischen Haus-
haltsgeréaten, Lampen und Leuchten waren weiterhin Gber-
aus zufrieden mit ihrer Geschéftslage. Zwar schwachte sich
der Optimismus in den Erwartungen abermals ab, die Per-
sonal- und Orderpléane blieben jedoch expansiv ausgerich-
tet. Das Geschéftsklima des Bereichs Unterhaltungselekt-
ronik trlbte sich ein, da die Handler bezlglich der gegen-
wartigen Lage nicht mehr so euphorisch waren wie zuletzt.
Die Aussichten erschienen ihnen allerdings als vielverspre-
chend. Die Verkaufspreise sollen in naher Zukunft angeho-
ben werden. Die hohe Nachfrage stimmte die mit Haus-
haltswaren, Glaswaren und keramischen Erzeugnissen
handelnden Firmen extrem zufrieden mit der momentanen
Situation. Da sie auch fur die kommenden Monate wieder
zahlreicher mit einer gunstigen Entwicklung rechneten,
wurden die Bestellpldne nach oben Kkorrigiert.
Der Geschaftsklimaindikator des Verbrauchsgiterbe-
reichs stieg leicht. Zwar empfanden die Unternehmen die
Geschéftssituation als nicht mehr ganz so gunstig, die Er-
wartungen flr das nachste halbe Jahr waren hingegen von
spurbar gesteigertem Optimismus gepragt. Im GroBBhandel
mit kosmetischen Erzeugnissen und Kdrperpflegemitteln
Uberwogen die positiven Angaben zu Lage und Perspekti-
ven nach wie vor klar, allerdings deutlich weniger stark als
in den Vormonaten. Die Umfrageteilnehmer berichteten
weiterhin vereinzelt von zu kleinen Lagerbestanden und
wollten die Ordermengen daher ausweiten. Das Geschéfts-
klima des Bereichs pharmazeutische, medizinische und or-
thopédische Erzeugnisse blieb nahezu unveréndert. Der
verringerten Zufriedenheit mit der derzeitigen Lage standen
optimistischere Erwartungen hinsichtlich des weiteren Ge-
schéftsverlaufs gegentiber. Trotz vergroBerter Lagertber-
hange planten viele Betriebe, die Bestellvolumina zu erho-
hen. Die Mitarbeiterzahl soll ebenfalls angehoben werden.
Den BekleidungsgroBhandlern erschien ihre Geschaftssitu-
ation merklich weniger gut als zuletzt. Auch mit Blick auf die
weitere Entwicklung mehrten sich die skeptischen Stim-
men. Der Lagerdruck konnte zwar etwas verringert werden,
dennoch blieben die Orderplane per saldo restriktiv ausge-
richtet.
Im Nahrungs- und Genussmittelbereich kihlte das Ge-
schéaftsklima leicht ab. Die Unternehmen bezeichneten ihre
Geschéftslage vor dem Hintergrund der positiven Umsatz-
entwicklung aber weiterhin als sehr gunstig. Die Zukunfts-
aussichten trdbten sich dagegen zum dritten Mal in Folge
ein. Auf die expansiven Bestell- und Beschéftigtenplane
hatte dies jedoch keine Auswirkungen. Auch die Erhdhung
der Verkaufspreise war weiter vielerorts vorgesehen.

S.S.
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Ergebnisse Konjukturtest'

11/14 12/14 01/15 02/15 03/15 04/15 05/15 06/15 07/15 08/15 09/15 10/15 11/15

GroBhandel
Geschéftsklima 5,7 7,4 8,6 84 104 12,7 10,0 7,8 143 133 13,8 13,8 15,1
Geschéftslage 9,4 88 143 12,8 173 145 12,8 13,6 226 195 21,9 19,1 19,3
Geschiftserwartungen 1,9 6,0 3,0 4,1 3,6 109 7,2 2,2 6,2 7,3 6,0 8,5 10,9
Lagerbeurteilung 15,2 17,9 158 13,8 14,2 145 17,2 16,3 13,0 11,5 12,3 15,1 13,2
Preiserwartungen 5,1 7,3 96 17,2 203 239 195 152 15,5 5,4 7,9 11,2 12,1

Vorprodukte u. Investitionsgiiter
Geschéftsklima 3,2 5,7 8,6 6,4 7,4 7,7 8,5 5,3 11,6 9,7 6,1 8,7 10,6
Geschaftslage 7,6 95 154 12,2 142 113 11,6 109 18,8 166 12,1 125 15,4
Geschiftserwartungen -1,1 2,0 2,1 0,8 0,9 4,2 5,4 -0,2 4,7 3,1 0,3 4,9 5,9
Lagerbeurteilung 15,4 18,1 164 14,5 14,3 12,7 160 17,1 12,8 11,7 14,1 188 144
Preiserwartungen 0,1 2,0 5,9 12,0 15,1 19,3 14,8 9,2 8,5 4,6 -0,3 0,7 4,1

Gebrauchsgiiter
Geschaftsklima 13,5 12,0 79 14,1 14,7 19,7 209 138 165 242 206 300 284
Geschéftslage 15,3 18,5 12,5 129 212 156 186 139 234 304 289 359 311
Geschéftserwartungen 11,7 5,7 3,4 15,2 83 239 232 13,8 9,9 18,2 12,5 24,2 25,7
Lagerbeurteilung 19,3 29,5 24,6 71 143 17,3 22,6 20,8 22,7 9,2 14,4 15,3 9,3
Preiserwartungen 12,7 82 231 272 362 353 262 240 251 19,1 12,2 20,9 18,7

Verbrauchsgiiter*
Geschéftsklima -0,4 8,0 88 10,8 152 13,1 9,2 9,1 9,5 6,8 9,7 9,8 11,0
Geschéftslage -1,2 2,1 160 176 219 12,2 144 128 21,8 11,0 17,3 14,0 9,7
Geschaftserwartungen 0,3 14,1 1,9 4,2 8,6 13,9 4,1 5,4 -2,1 2,6 2,4 5,6 12,3
Lagerbeurteilung 13,2 10,3 16,3 149 13,1 168 142 12,4 10,0 9,5 9,1 11,2 12,2
Preiserwartungen 6,4 12,5 4,9 22,3 23,9 27,0 27,8 17,1 15,8 4,0 10,3 8,0 14,4

Nahrungs- und Genussmittel
Geschéftsklima 9,6 5,7 9,2 7,8 55 21,2 10,6 69 21,0 290 299 235 213
Geschaftslage 17,3 3,0 131 6,5 94 266 169 14,7 258 374 396 30,8 30,2
Geschiftserwartungen 2,1 8,5 5,4 9,1 1,6 16,0 4,5 -0,6 16,3 20,9 20,7 16,5 12,8
Lagerbeurteilung 109 262 168 13,7 162 13,1 17,1 151 11,4 13,6 6,5 6,3 11,3
Preiserwartungen 10,8 12,6 13,3 15,1 16,9 23,2 13,8 18,6 18,3 6,2 21,9 24,4 24,8

GroRhandel Vorprodukte und Investitionsgiiter
Geschiftsklima, -lage und -erwartungen Geschiftsklima, -lage und -erwartungen

40 Salden 40 Salden

30 30

20 20

10 10
0 0

-10 -10

-20 -20

2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Gebrauchsgiiter Verbrauchsgiiter*
Geschaftsklima, -lage und -erwartungen Geschaftsklima, -lage und -erwartungen

a8 Salden o Salden

30 20

20

10 10
0 W 0

-10

50 -10

-30 -20

2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015

Geschéftsklima

* Ohne Nahrungs- und Genussmittel.
" Dargestellt sind die Salden aus den Prozentsatzen der positiven und der negativen Meldungen zur »Geschaftslage« und den »Geschéftserwartungen« bzw.
deren Durchschnitt, saisonbereinigt.

Geschéftslage

= Geschaftserwartungen

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Lagerbeurteilung und Preiserwartungen’

GroBhandel Vorprodukte und Investitionsgiiter
Lagerbeurteilung Lagerbeurteilung
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GroBhandel Vorprodukte und Investitionsgiiter
Preiserwartungen Preiserwartungen
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Preiserwartungen Preiserwartungen
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* Ohne Nahrungs- und Genussmittel.
" Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber zu groBe und zu Kkleine Lagerbestéande bzw. Uber die Erwartungen steigender und fallender Preise,
saisonbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Einzelhandel: Eingetriibte
Geschiftsaussichten

I.

Das Geschaftsklima im Einzelhandel hat sich im November
leicht abgekuhlt. Wahrend die Geschéftslage nahezu un-
verandert auf einem Uberdurchschnittlich hohen Niveau ge-
blieben ist, ist Skepsis bei den Erwartungen aufgekommen.
Trotzdem gingen mehr Einzelhandler davon aus, hdhere
Verkaufspreise durchsetzen zu kénnen. Zudem wollten sie
weiterhin die Beschaftigung ausweiten. Die Umsatze lagen
Uber denen des Vorjahresmonats.

Il.

Im Gebrauchsguterbereich ist der Geschéftsklimaindikator
geringfligig gesunken. Die momentane Geschéftslage ver-
besserte sich, die Geschéftsaussichten haben sich dagegen
weiter eingetriibt. Angesichts des gestiegenen Lagerdrucks
beabsichtigten die Unternehmer, ihre Bestelltatigkeit stark
einzuschréanken. Dartber hinaus war kein Beschéftigungs-
aufbau geplant. Im Einzelhandel mit Mdbeln, Einrichtungs-
gegenstanden und Hausrat ist die Zahl der positiven Mel-
dungen zur momentanen Geschéftslage leicht zurlickge-
gangen, und auch die Geschaftsperspektiven erschienen
den Testteilnehmern etwas weniger gunstig. Mit Preissteige-
rungen ist weiterhin zu rechnen. Die Einstellung zusétzlicher
Mitarbeiter war nur noch vereinzelt geplant. Im Bereich Me-
tallwaren, Bau- und Heimwerkerbedarf verbesserte sich die
ohnehin gute Geschaftslage weiter. Zudem ist der Optimis-
mus mit Blick auf den zukUnftigen Geschéaftsverlauf deutlich
gewachsen. Die Firmen planten eine Ausweitung des Per-
sonalbestandes. Den Firmenangaben zufolge waren Preis-
erhéhungen seltener vorgesehen. Im Elektroeinzelhandel fur
den Teilbereich weiBe Ware ist der Geschaftsklimaindikator
gesunken. Die Firmen waren mit ihrer aktuellen Situation
wieder unzufrieden. Auch hinsichtlich der zukUnftigen Ge-
schaftsentwicklung ist die Zuversicht in Skepsis umgeschla-
gen. Demzufolge verscharften die Handler ihre restriktive Or-
derpolitik. Der Anteil der Firmen, die von héheren Verkaufs-
preisen in den nachsten Monaten ausgingen, nahm aller-
dings spurbar zu. In der Sparte Unterhaltungselektronik zo-
gen deutlich eingetribte Geschéftserwartungen den Kii-
maindikator nach unten. Angesichts der gewachsenen La-
gerUberhange signalisierten die Orderplane drastische Kur-
zungen. Im Einzelhandel mit Computern, Hard- und Soft-
ware ist der Geschéftsklimaindikator erneut gestiegen.
Wéhrend die Urteile zur aktuellen Geschéftslage weniger
gunstig ausfielen, stieg die Zahl der positiven Meldungen
bezlglich des zukUnftigen Geschéftsverlaufs merklich. Da
die Lagerbestande zum Teil reduziert wurden, wollten sich
die Unternehmen bei der Ordervergabe weniger stark zu-
rickhalten. Die Mitarbeiterzahl soll erhdht werden. Im Be-
reich Uhren, Schmuck und Edelmetallwaren stellte sich den
Testergebnissen zufolge die aktuelle Lage weniger positiv
als zuvor dar, da die Einzelhandler weiterhin mit Absatzein-
brichen zu kdmpfen hatten. Die Erwartungen sind dagegen
wieder Uberwiegend zuversichtlich geworden. Jedoch ha-
ben die befragten Firmen vor, den Personalbestand zu redu-
zieren. Die Verkaufspreise durften weiter steigen.

.
Im Verbrauchsglterbereich hat sich das Geschaftsklima
aufgrund der weniger positiv bewerteten aktuellen Ge-

schéaftslage und einer wachsenden Skepsis im Hinblick auf
die Geschéftsperspektiven abgekuhlt. Preisanhebungen
wurden haufiger geplant als in den vergangenen Monaten.
Der Personalabbau verlangsamte sich. Im Einzelhandel mit
Textilien und Bekleidung zeigten sich die Unternehmen
trotz der besseren Nachfragesituation wieder unzufrieden
mit der aktuellen Lage, dem weiteren Geschéaftsverlauf
blickten die Befragungsteiinehmer ebenfalls pessimistisch
entgegen. Das Geschaftsklima verschlechterte sich. Im
Schuheinzelhandel ist der Klimaindikator gesunken. Ange-
sichts des gestiegenen Lagerdrucks wurde die aktuelle Ge-
schaftslage wieder als »unglinstig« bezeichnet, die Aus-
sichten erschienen den Testteiinehmer dennoch vielver-
sprechender. Die Tendenz zum Personalabbau lieB nach.
Die Firmen gingen vereinzelt von Preiszugestandnissen
aus. Im Bereich Sport- und Campingartikel beurteilten die
Testteilnehmer angesichts einer lebhaften Nachfrage so-
wohl die Geschéftslage als auch die Aussichten wesentlich
besser als noch im Vormonat. Preiserhdhungen wurden
haufiger geplant. Trotzdem sollen die Bestellvolumina wei-
ter gekurzt werden. Im Einzelhandel mit Schreib- und Pa-
pierwaren, Schul- und Buroartikeln ist eine sprunghafte
Verbesserung der beiden Komponenten des Geschaftskli-
maindikators zu verzeichnen. Die Verkaufspreise sollen den
Testergebnissen zufolge auch in den kommenden Monaten
stark angehoben werden. Trotzdem gingen die Firmen von
sinkenden Mitarbeiterzahlen aus.

\A

Im Kfz-Einzelhandel ist der Klimaindikator gesunken. Bei
den zwischenzeitlich deutlich eingetribten Geschéftser-
wartungen durfte der aktuelle Abgasskandal eine Rolle ge-
spielt haben. Die Umsatze lagen unter dem Vorjahresni-
veau. Die Orderplane der Unternehmen wurden wesentlich
restriktiver gestaltet. Die Preise sollen gesenkt werden. Im
Neuwagengeschaéft verschlechterte sich das Geschaftskli-
ma erneut. Ausschlaggebend daflir waren ebenfalls deut-
lich pessimistischere Geschéaftsaussichten. Demzufolge
korrigierten die Firmen ihre Bestellplane noch weiter nach
unten und sahen keine Spielraume fur Preiserhdhungen in
den ndchsten Monaten. Im Gebrauchtwagenhandel hat
sich das Klima dagegen leicht erholt; trotz sinkender Absét-
ze wurde die aktuelle Lage positiv beurteilt. FUr die nahe
Zukunft rechneten die Handler dennoch weiter mit einer
weiteren Abschwachung des Geschéaftsverlaufs. Im Handel
mit Kraftwagenteilen und -zubehdr wurde die Geschafts-
lage weniger gunstig bewertet. Auch in den Erwartungen
setzte sich wieder Pessimismus durch. Eine Verringerung
der Mitarbeiterzahl war jedoch nicht mehr geplant.

V.
Im Nahrungs- und Genussmitteleinzelhandel ist der Ge-
schaftsklimaindikator leicht gestiegen. Angesichts der gu-
ten Umsatzentwicklung verbesserte sich die ohnehin gute
Geschéftslage. Die Erwartungen wurden allerdings etwas
zurickgenommen. Die Testteilnehmer sind bereit, mehr Be-
stellungen zu tétigen. DarUber hinaus war eine Aufstockung
des Personals vorgesehen.

A.B.
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Einzelhandel

Ergebnisse Konjunkturtest!'

11/14 12/14 01/15 02/15 03/15 04/15 05/15 06/15 07/15 08/15 09/15 10/15 11/15

Einzelhandel
Geschaftsklima -2,5 -3,8 3,4 3,5 5,4 2,8 7,0 59 4,1 10,8 14,7 10,9 8,2
Geschaftslage -1,4 4,7 12,0 11,2 12,4 11,1 15,0 13,1 16,0 19,9 250 18,6 18,5
Geschaftserwartungen -3,6 -12,0 -4,7 -3,9 -1,4 -5,1 -0,6 -1,0 -7,1 2,2 5,0 3,5 -1,6
Lagerbeurteilung 24,0 19,3 19,0 19,7 19,2 16,4 18,4 20,0 14,1 16,8 15,8 15,2 13,9
Preiserwartungen 4,6 2,0 5,1 9,7 7,1 11,1 6,9 11,7 3,9 4,9 0,8 3,3 5,5
Gebrauchsgiiter
Geschéftsklima -1,5 -3,1 1,8 -1,2 3,9 1,2 5,5 5,3 0,5 13,8 14,4 3,0 2,7
Geschaftslage 0,2 5,0 9,0 4,4 8,0 9,5 11,8 13,2 7,6 20,7 22,7 8,5 13,0
Geschiftserwartungen -3,2 -10,9 -5,1 -6,7 -0,1 -6,8 -0,6 -2,3 -6,3 7,0 6,3 -2,4 -7,2
Lagerbeurteilung 18,6 15,4 17,4 19,0 18,1 16,5 16,7 17,1 10,4 14,4 15,7 14,7 17,5
Preiserwartungen 4,2 3,2 4,2 8,0 6,4 10,5 5,1 10,1 7,3 8,0 6,9 3,2 3,1
Verbrauchsgiiter*
Geschaftsklima -14,0 -10,8 -5,4 -8,0 -7,7 -7,0 -5,1 -0,4 1,4 4,6 -0,3 8,5 4,3
Geschiftslage -15,5 -6,4 2,2 -1,4 -4,4 -1,0 1,6 6,6 18,2 14,1 7,3 19,2 12,4
Geschéftserwartungen -12,5 -15,1 -12,6 -145 -109 -12,8 -11,5 -7,2  -14,1 -4,5 -7,5 -1,7 -3,5
Lagerbeurteilung 33,2 31,4 263 29,5 28,4 252 270 276 279 29,7 259 229 19,9
Preiserwartungen 3,0 0,0 2,9 13,6 5.5 8,9 14,0 8,2 7,1 2,6 4,2 7,2 11,8
Nahrungs- und Genussmittel
Geschéftsklima 9,7 1,5 15,5 24,6 17,8 12,5 19,7 11,2 9,8 14,1 31,0 20,7 213
Geschaftslage 15,3 13,2 259 352 33,2 245 33,2 16,6 22,2 308 46,2 26,0 353
Geschaftserwartungen 4,2 -9,5 5,5 14,4 3,5 1,1 7,0 5,8 -1,9 -1,4 16,7 15,6 8,2
Lagerbeurteilung 21,1 13,2 12,6 10,7 12,9 11,5 13,3 15,3 5,8 11,0 6,7 6,6 1,4
Preiserwartungen 6,4 6,9 9,7 7,6 12,7 16,2 4,3 12,9 -2,4 08 -114 1,1 0,6
Einzelhandel Gebrauchsgiiter
Geschiftsklima, -lage und -erwartungen Geschaftsklima, -lage und -erwartungen
30 Salden 30 Salden
20 20
10 10 |4
0 0 \/\'
-10 -10 £
-20 -20
-30 -30
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Verbrauchsgiiter* Nahrungs- und Genussmittel
Geschiftsklima, -lage und -erwartungen Geschiftsklima, -lage und -erwartungen
30 Salden 80 Salden
70
20 60
50
10 40
30
0 20
v 10
-10 p 0
-10
-20 20
-30
-30 -40
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Geschéftsklima Geschéftslage = Geschaftserwartungen

* Ohne Nahrungs- und Genussmittel.
" Salden aus den Prozentsétzen der positiven und negativen Meldungen zur »Geschéftslage« und den »Geschéftserwartungen« bzw. deren Durchschnitt,
Lager : + zu groB3, — zu klein und Uber steigende und sinkende Einzelhandelspreise. Saisonbereinigte Werte.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Einzelhandel

Lagerbeurteilung und Preiserwartungen’

Einzelhandel Gebrauchsgiiter
Lagerbeurteilung Lagerbeurteilung
Salden Salden
40
30 30
20 20
10 10
0 0
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Verbrauchsgiiter* Nahrungs- und Genussmittel
Lagerbeurteilung Lagerbeurteilung
Salden Salden
40 40
30 30
20 20
10 10
0 0
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Einzelhandel Gebrauchsgiiter
Preiserwartungen Preiserwartungen
Salden Salden
50 50
40 40
30 30
20 20
10 10
0 0
-10 -10
220 -20
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
Verbrauchsgiiter* Nahrungs- und Genussmittel
Preiserwartungen Preiserwartungen
Salden Salden
50 80
40
60
30
20 40
10 20
0
0
-10
-20 -20
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015

* Ohne Nahrungs- und Genussmittel.
' Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber zu groBe und zu kleine Lagerbestande bzw. Uber die Erwartungen steigender und fallender Preise,
saisonbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Dienstleistungen: Ausgezeichnete
Beschiftigtenerwartungen

I.

Noch nie waren die Testteilnehmer im Dienstleistungsbe-
reich' so optimistisch bezUglich ihrer Geschaftserwartun-
gen wie aktuell. Zudem stellte sich die Geschaftslage wei-
terhin auBerst gunstig dar. Der erst im Vormonat erzielte
neue Rekord des Geschéftsklimaindikators wird somit
Ubertroffen. Auch die Personalplanungen waren noch nie
so deutlich auf Expansion ausgerichtet wie diesen Novem-
ber. Die Investitionstatigkeit ist im aktuellen Jahr héher aus-
gefallen als die Unternehmen es noch im Mai annahmen. Im
kommenden Jahr durfte diese nochmals zunehmen und
zwar hauptsachlich im Bereich von Bauinvestitionen.

II.

Im Transportwesen gab der Klimaindikator bereits zum drit-
ten Mal in Folge nach, jedoch blicken die Firmen mit zuneh-
mender Zuversicht auf die Entwicklungen der kommenden
Monate. Die Preise fur die angebotenen Dienstleistungen
durften den Angaben zufolge weniger stark steigen als zu-
letzt. Im Teilbereich Landverkehr? stieg der Klimaindikator
hingegen merklich an. Sowohl die Lage- als auch die Erwar-
tungskomponente fielen positiver aus. Dennoch waren die
Unternehmen in ihren Personalplanungen vorsichtiger, die
Beschaftigtenzahl durfte jedoch auch weiterhin steigen. In
der Guterbefdrderung im StraBenverkehr stellte sich die ak-
tuelle Situation letztmals 2006 so gunstig dar wie aktuell, so
dass das Geschaftsklima ebenfalls den héchsten Indikator-
wert seit 2006 erreichte. Bereits zum dritten Mal in Folge
planten die befragten Firmen vermehrt mit einer Erhéhung
der Personalzahl. Im Vergleich zum Vorjahr hat die Investi-
tionstétigkeit etwas zugenommen und durfte auch im kom-
menden Jahr weiter steigen. Im Bereich Spedition und sons-
tige Verkehrsdienstleistungen (einschlieBlich Logistik) fiel der
Klimaindikator deutlich unginstiger aus. Sowohl ihre aktuelle
Lage als auch ihre Perspektiven beurteilten die befragten Fir-
men weniger positiv. Den Angaben zufolge durften die Inves-
titonen im kommenden Jahr leicht rlcklaufig sein.

Im Bereich der Reiseblros und Reiseveranstalter verbes-
serte sich die Lage erneut, jedoch erwarteten die Testteil-
nehmer seltener eine weiterhin positive Entwicklung in den
kommenden Monaten. Dennoch wurden die Personalpla-
nungen kraftig nach oben geschraubt. Auch die Preise sol-
len vielerorts steigen.

Im Bereich der Architekturblros gab der Klimaindikator
nach, denn sowohl die Lage als auch die Perspektiven wur-
den weniger positiv beurteilt. Dennoch berichteten die befrag-
ten Unternehmen von einer &uBerst guten Situation und es
wurde auch weiterhin mit Personaleinstellungen gerechnet.

Im Bereich der Ingenieurblros stieg der Klimaindikator
dank beider Teilindikatoren auf den héchsten Wert seit Juli
2011. Auch fUr die n&chsten Monate wurde mit steigender
Nachfrage gerechnet und die Personalplanungen wurden
zunehmend auf Expansion ausgerichtet.

Im Bereich der IT-Dienstleistungen® wurden vermehrt opti-
mistische Erwartungen vermeldet und auch mit ihrer aktuel-

" Ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und Staat.

2 Personenbeférderung zu Land, Guterbeférderung im StraBenverkehr,
Taxibetriebe u.a.

¢ Programmierungstatigkeiten, sonstige Software-Entwicklung, [T-Bera-
tung, Betrieb von DV-Einrichtungen.

len Situation waren die Firmen zufriedener. Insgesamt ist der
Klimaindikator deutlich gestiegen. Weiterhin wurde vielerorts
zusétzliches Personal gesucht. Im aktuellen Jahr nahmen
die Investitionen starker zu als noch im Mai geschatzt wor-
den war. Jedoch planten die Testteilnehmer, ihre Investiti-
onstatigkeit im kommenden Jahr nicht mehr so deutlich zu
erhdhen.

Wirtschaftsprifer, Rechts- und Steuerberater beurteilten
ihre aktuelle Situation als etwas weniger hervorragend, ihre
Perspektiven jedoch als etwas optimistischer. Der Klimain-
dikator stieg infolgedessen minimal. Die Personalplanungen
blieben expansiv ausgerichtet.

Im Bereich der Unternehmens- und Public-Relations-Be-
ratungen stieg der Klimaindikator deutlich an. Ausschlag-
gebend hierfir waren die deutlich positiveren Aussichten,
jedoch waren die befragten Unternehmen auch mit ihrer
aktuellen Lage zufriedener. Letztmalig planten die Firmen
im April so deutlich zusatzliche Personaleinstellungen.

Die Perspektiven in der Werbebranche bleiben weiterhin
sehr gunstig, jedoch stellte sich die Lage weniger positiv
dar. Der Klimaindikator gab erneut nach. In ihren Personal-
erwartungen waren die Firmen vorsichtiger als in den ver-
gangenen Monaten. Im aktuellen Jahr waren die Investitio-
nen in Ausrustungen deutlich héher als im Vorjahr. Im kom-
menden Jahr durften hingegen die Investitionen in Bauten
hoher ausfallen.

Die Personaldienstleister* suchten weiterhin verstérkt zu-
sétzliches Personal. Das Geschaftsklima fiel schlechter aus
als im langjéhrigen Mittelwert. Sowohl die Beurteilungen der
Lage als auch der Aussichten fielen weniger glinstig aus. Al-
lerdings erwarteten die Firmen in den ndchsten Monaten ver-
mehrt steigende Nachfrage.

Im Gastgewerbe verbesserte sich, bei leicht weniger opti-
mistisch beurteilten Aussichten, die momentane Situation
deutlich. Per saldo wurde weiterhin ein Personalabbau er-
wartet. Im Beherbergungsgewerbe gab der Klimaindikator
bereits zum vierten Mal in Folge nach. Der Saldo der Mel-
dungen zu den Geschaftserwartungen erreichte den nega-
tiven Bereich und auch in ihren Personalplanungen zeich-
nete sich erstmals ein Beschéftigtenabbau ab. Die Investi-
tionen im nachsten Jahr durften den Angaben zufolge nur
leicht Uber denen des aktuellen Jahres liegen. In der Gast-
ronomie stieg der Klimaindikator merklich an. Sowohl die
Lage als auch die Perspektiven wurden glnstiger einge-
schétzt. Die Beschaftigungsplanungen drehten wieder in
den positiven Bereich. Nachdem die Investitionen im aktu-
ellen Jahr héher ausgefallen waren als noch im Mai ange-
nommen, wurde von einer zurlckhaltenden Investitionspla-
nung im kommenden Jahr ausgegangen.

Im Bereich des Mobilien-Leasings® gab der Klimaindikator
nach dem auBerst hohen Wert im Vormonat nach. Die Lage
verbesserte sich jedoch zum dritten Mal in Folge, so dass
die befragten Firmen nicht mehr ganz so haufig weiteres
Entwicklungspotenzial fur die kommenden Monate sahen.
Die Preise durften auch weiterhin fallen, jedoch waren die
Erwartungen nicht mehr ganz so negativ wie zuletzt.

P.W.

4 Personal- und Stellenvermittiung/ Uberlassung von Arbeitskraften.
5 Mobilien-Leasing der Institutionen flir Finanzierungsleasing gemai der
Klassifikation der Wirtschaftszweige (WZ 2008).
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Dienstleistungen

Geschaftsklima'
11/14 12/14 01/15 02/15 03/15 04/15 05/15 06/15 07/15 08/15 09/15 10/15 11/15
Dienstleistungen’ 184 27,1 259 239 245 240 271 288 262 308 30,7 325 334
Verkehr und Lagerei 155 23,3 240 233 184 205 19,3 20,2 245 255 226 21,1 20,5

Landverkehr, Transport in

. 6,4 18,7 20,1 23,7 18,6 20,9 19,2 14,0 22,3 25,9 21,4 20,7 25,7
Rohrfernleitungen

Guterverkehr (ohne Luftfracht) -0,8 9,1 7,7 12,1 6,4 1,9 -4,0 1,6 6,8 13,6 6,7 10,1 11,3
Personenverkehr (ohne Luftfracht) -2,6 -3,5 55 18,5 88 125 169 11,2 166 158 15,7 6,9 9,0
Lagerei 290 394 31,1 326 227 254 248 220 241 269 242 26,7 219
Gastgewerbe 2,3 7,2 76 146 144 150 159 108 208 21,8 183 157 181
Beherbergung -2,1 10,5 6,1 16,0 10,8 6,8 12,6 99 206 202 200 194 123
Gastronomie 6,4 3,7 87 129 183 231 19,7 110 218 224 17,8 12,1 233
Information und Kommunikation 20,1 29,4 28,2 24,8 25,8 29,4 28,7 32,1 31,5 34,9 32,6 30,3 33,0

Erbringung von Dienstleistungen der

. . 29,2 39,5 34,1 404 39,7 431 354 38,7 42,6 44,4 40,1 33,0 422
Informationstechnologie

Informationsdienstleistungen 31,4 22,7 26,9 23,1 24,3 27,7 23,7 26,0 34,9 27,7 17,3 24,2 27,0
Mobilien-Leasing 245 198 23,1 19,7 250 234 21,8 278 248 268 280 305 232
Grundstiicks- und Wohnungswesen 16,1 30,4 23,7 26,7 23,3 20,6 27,2 34,3 22,3 31,4 38,1 44,8 39,7

Freiberufliche, wissenschaftliche und

. . . 304 323 34,5 31,2 33,7 31,2 31,5 29,3 29,9 31,6 304 286 323
technische Dienstleistungen
Rechts- und Steuerberatung 29,7 34,4 36,5 33,0 33,8 36,7 35,1 31,6 35,2 27,3 34,1 32,4 32,8

Public Relations- und 329 362 383 320 370 380 365 337 337 380 287 309 374

Unternehmensberatung

Architektur- und Ingenieurbiiros 24,7 24,3 22,1 22,4 31,6 26,2 27,6 23,5 26,0 27,7 29,7 22,3 31,4
Architekturbiiros 14,8 14,2 15,9 10,0 9,0 10,3 14,6 20,4 19,2 22,7 25,7 30,0 24,7
Ingenieurbiiros 19,8 21,2 20,5 18,5 31,7 24,4 21,3 24,8 23,6 22,4 29,0 248 324

Technische, physikalische und chemische 17,3 21,3 13,0 176 7,4 83 140 140 131 162 190 297 27,7

Untersuchung

Forschung und Entwicklung 304 324 324 340 272 221 298 391 229 431 278 32,7 365

Werbung und Marktforschung 352 376 455 345 301 256 288 215 309 363 406 363 292
Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen 14,6 20,1 22,4 18,2 17,6 15,1 17,4 18,4 24,8 30,8 21,5 31,9 21,4

Vermietung von beweglichen Sachen 18,5 27,9 21,8 20,5 18,9 19,1 18,8 23,8 29,5 40,3 19,8 36,2 16,8

Reisebiiros und -veranstalter 13,2 12,2 8,1 7,0 22,4 1,8 27,4 28,4 26,0 17,7 7,6 25,3 17,7

Sammlung, Behandlung und Beseitigung von

" 24,2 30,5 30,1 24,7 29,0 40,2 26,5 22,3 21,6 28,6 21,6 25,3 23,1
Abfallen

" Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen positiver und negativer Meldungen zur »Geschaftslage« und den »Geschaftserwartungen«, saisonbereinigt.
2 Ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und Staat.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Geschiftsklima, -lage und -erwartungen’

Dienstleistungen* Verkehr und Lagerei
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Beherbergung Gastronomie
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Information und Kommunikation Dienstleistungen der Informationstechnologie?
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Geschéftsklima Geschéftslage —— Geschéftserwartungen

* Ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und Staat.
' Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zur »Geschaftslage« und den »Geschéftserwartungen« bzw. deren Durchschnitt,
saisonbereinigt.
2 Programmierungstatigkeiten, sonstige Software-Entwicklung, T-Beratung, Betrieb von DV-Einrichtungen.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Dienstleistungen

Geschiftsklima, -lage und -erwartungen'

Reisebiiros und Reiseveranstalter Rechts- und Steuerberatung, Wirtschaftspriifung
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Vermittlung und Uberlassung von Arbeitskréften Mobilien-Leasing?
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Geschéftsklima Geschéftslage = Geschaftserwartungen

' Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zur »Geschaftslage« und den »Geschéftserwartungen« bzw. deren Durchschnitt,
saisonbereinigt.
2 Mobilien-Leasing der Institutionen fir Finanzierungsleasing gemaB der Klassifikation der Wirtschaftszweige (WZ 2008).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Die Nachfrage der deutschen Firmen nach neuen Mitarbei-
tern nimmt zu. Das ifo Beschéftigungsbarometer stieg im
November von 109,1 im Vormonat auf 109,9 Punkte. Dies
ist der vierte Anstieg in Folge. Die Beschéftigung bleibt klar
aufwarts gerichtet. Die treibende Kraft ist wieder der Dienst-
leistungssektor. Dort verbesserte sich das Beschaftigungs-
barometer auf einen neuen Hochststand. Auch im Bau-
hauptgewerbe werden standig neue Leute gesucht. Das
Barometer stieg auf den hdéchsten Wert seit Dezember
1991. Der Handel stellt ebenfalls weiter ein. Trotz leicht ver-
besserter Aussichten bleibt aber die Beschéftigungsdyna-
mik in der Industrie eher schwach ausgepragt.

Beschiftigungsbarometer' und Kredithiirde?

Die Kreditfinanzierung wird fur deutsche Unternehmen im-
mer einfacher. Die ifo Kredithirde flr die gewerbliche Wirt-
schaft fiel im November auf 14,5%, nach 14,9% im Vormo-
nat. Das ist ein neuer historischer Tiefstand. Fur die Mehr-
heit der Firmen ist die Kredithiirde angesichts der Nullzin-
sen der Europdischen Zentralbank nur ein kleines Hinder-
nis. Treiber der Entwicklung ist das Baugewerbe. Dort sank
die Kredithurde auf 17,1% und erreichte damit einen neuen
historischen Tiefststand, ebenso wie im Handel, wo sie auf
14,7% sank. Der Verlauf ist aber uneinheitlich: Im Verar-
beitenden Gewerbe Kkletterte die Kredithirde von 12,7 auf
13,3%. Der Anstieg konnte in allen GréBenklassen beob-
achtet werden. Am stérksten stieg die Kredithtrde bei den
GroBfirmen. Insgesamt aber liegt sie in der Branche weiter
besonders niedrig.

K.W.

11/14 12/14 01/15 02/15 03/15 04/15 05/15 06/15 07/15 08/15 09/15 10/15 11/15

Beschiftigungsbarometer' 105,3 106,7 108,0 106,9 108,0 108,0 108,2 1078 1071 1084 108,66 109,1 109,9
Kredithiirde’ 183 174 171 162 161 16,0 15,7 151 155 15,0 14,8 149 145
ifo Beschéaftigungsbarometer?! Kredithiirde?
Deutschland Gewerbliche Wirtschaft
Index (2005 = 100) Prozent
112 30
110 25
108 20
106 15
104 10
102 5
100 0
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015

" Das ifo Beschéftigungsbarometer basiert auf ca. 9 500 monatlichen Meldungen von Unternehmen des Verarbeitenden Gewerbes, des Bauhauptgewerbes,
des GroB- und Einzelhandels und des Dienstleistungssektors. Die Unternehmen werden gebeten ihre Beschaftigtenplanungen fur die nachsten drei Mona-
te mitzuteilen. Sie kdnnen ihre Planungen flr die Zahl der Beschaftigten fir die ndchsten drei Monate als »zunehmens, »gleich bleiben« oder »abnehmen«
kennzeichnen. Der Saldowert der Planungen ist die Differenz der Prozentanteile der Antworten »zunehmen« und »abnehmen«. Zur Berechnung der Index-
werte werden die Salden jeweils auf den Durchschnitt des Jahres 2005 normiert.

2 Die Kredithirde basiert auf ca. 4 000 Meldungen von Unternehmen der gewerblichen Wirtschaft. Darin enthalten sind das Verarbeitende Gewerbe, das
Bauhauptgewerbe, der GroBhandel und der Einzelhandel. Die Unternehmen werden gebeten, ihr Urteil auf folgende Fragen abzugeben: »Wie beurteilen Sie
zur Zeit die Bereitschaft der Banken, Kredite an Unternehmen zu vergeben?«. Die mdglichen Antworten sind: »entgegenkommend«, »normal und »restriktiv«.
Die Kredithirde gibt den Prozentanteil der Antwortkategorie »restriktiv« an. Fur die Zusammenfassung zur »Kredithtirde fir die gewerbliche Wirtschaft« wer-
den die Prozentanteile im Verarbeitenden Gewerbe, im Bauhauptgewerbe und im Handel mit den durchschnittlichen Kreditvolumina der Wirtschaftsbereiche

im Jahr 2005 gewichtet.

Quelle: ifo Konjunkturtest.

ifo Konjunkturperspektiven 11/2015 - 42. Jahrgang




28 | EU-Indikatoren

EU (28) insgesamt*

Europaische Union Industrie
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* Saisonbereinigt; weitere Erlauterungen siehe FuBnoten zu den Tabellen.
Quelle: EU-Kommission und Eurostat
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EU-Indikatoren
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Industriekonjunktur in einzelnen EU-Landern*

-15

15
10

-5
-10
-15

* Saisonbereinigt; weitere Erlauterungen siehe FuBnoten zu den Tabellen.

Deutschland
Jahreswachstumsrate der Produktion
Wachstumsrate
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Beurteilung des gesamten Auftragsbestands
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Preiserwartungen
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GroRbritannien
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Frankreich
Jahreswachstumsrate der Produktion
Wachstumsrate
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Frankreich
Beurteilung des gesamten Auftragsbestands
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Italien
Jahreswachstumsrate der Produktion
Wachstumsrate
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Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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EU-Indikatoren

Konjunkturdaten aus der Europaischen Union (28)

11/14 12/14 01/15 02/15 03/15 04/15 05/15 06/15 07/15 08/15 09/15 10/15 11/15

Européische Union (28) insgesamt
Gesamtindex" 104,2 104,3 104,9 105,2 106,1 106,4 106,5 1056 106,6 1070 107,6 107,7 107,6

B a o 2
Bereichsindikatoren

Industrie 24 33 31 -29 27 -30 -25 =-32 25 34 25 -20 -35
Bauwirtschaft 200 -17,6 -202 -19,1 -20,5 -17,9 -20,0 -18,5 -19,1 -17,4 -195 -184 -17,8
Einzelhandel 24 00 18 05 21 1,7 55 21 41 76 94 98 84
Dienstleistungen 86 91 88 78 82 98 110 86 108 135 13,7 121 131
Verbraucher 81 -74 58 -43 -17 -21 -39 -32 -48 46 -54 56 -44

Industriekonjunktur

Produktion®

Index 101,8 102,4 1025 103,4 103,3 103,2 103,2 103,1 103,5 103,2 103,2
Wachstumsraten -0,3 1,1 1,0 1,8 2,2 1,1 2,0 2,0 1,8 2,5 1,8
Preiserwartungen5 -0,6 -3,0 -6,4 -4,3 -3,5 -2,6 0,0 -0,1 1,2 -1,1 -2,7 -1,6 -0,2

Deutschland

Produktion®

Index 109,8 111,0 110,6 110,8 110,0 110,5 111,3 110,2 111,1 110,3 108,9
Wachstumsraten -0,3 1,2 06 04 04 04 23 1,0 02 2,4 03
Auftragsbestand® 90 94 92 -100 -64 -73 -80 -100 -83 -103 96 -94 -11,3
Preiserwartungen5 3,2 -1,5 -1,2 -0,1 0,1 0,4 0,9 3,2 2,0 -0,1 0,5 1,8 2,1
Frankreich

Produktion®

Index 98,4 99,6 99,7 100,1 100,6 99,7 100,2 999 986 100,8 100,8
Wachstumsraten -2,3 1,6 0,1 -0,1 0,9 -0,1 3,2 1,0 -1,6 2,3 1,2
Auftragsbestand” -19,2 -18,2 -21,2 -22,0 -19,6 -17,0 -181 -19,2 -17,8 -13,8 -152 -12,5 -16,6
Preiserwartungen® -156 -16,2 -19,2 -206 -19,9 -13,0 -66 -80 -82 -7,2 -13,8 -11,4 -61

GroRbritannien

Produktion®

Index 103,0 103,2 102,3 102,7 103,2 1027 101,9 102,0 101,2 101,6 1024

Wachstumsraten 2,9 2,1 1,9 0,9 1,6 -0,1 0,0 0,2 -1,6 -1,3 -1,1
Auftragsbestand” 70 53 97 86 -11 58 -07 -73 -86 -53 -10,1 -11,5 -13,1
Preiserwartungen5 2,7 56 -12,6 1,0 -2,3 -4,8 1,0 -4,3 6,8 -0,2 -4,0 -2,3 0,0
Italien

Produktion®

Index 91,5 92,3 91,3 920 925 923 932 922 928 924 927

Wachstumsraten -1,1 1,5 -2,2 -0,3 1,2 0,5 3,6 0,0 2,0 0,7 1,8
Auftragsbestand’ -180 -185 -183 -162 -103 -106 -109 -12,1 -112 -147 -116 -96 -11,4
Preiserwartungen5 -2,3 -29 -4,7 -3,7 -1,8 -0,5 2,3 2,2 3,3 2,4 -0,1 -0,1 1,1

"»Indikator der wirtschaftlichen Einschatzung« (langfristiger Durchschnittswert 1990-2003 = 100) auf der Basis des gewichteten Durchschnitts der Vertrau-
ensindikatoren der Bereiche: Industrie, Bau, Einzelhandel Verbraucher und Dienstleistung.
2 Die »Vertrauensindikatoren« basieren auf den Mittelwerten aus der Einschétzung der aktuellen Lage und der kommenden Entwicklung durch die Unterneh-
men bzw. die Verbraucher (Salden).
% Verarbeitendes Gewerbe, Index 2005 = 100, Wachstumsraten gegentiber Vorjahr aus den nicht saisonbereinigten Indexwerten.
4 Salden aus den Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber verhaltnisméaBig groBe (+) und zu kleine (-) Auftragsbestande.
5 Salden aus den Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber erwartete Preissteigerungen (+) und Preissenkungen (-) in den néchsten 3-4 Monaten.
Alle Reihen saisonbereinigt.
Quelle: EU-Kommission und Eurostat
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Ifo World Economic Survey (WES)
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Konjunkturindikatoren' Weltwirtschaft
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" Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zur »Geschaftslage« und den »Geschéftserwartungen« bzw. deren Durchschnitt,
saisonbereinigt.
2 Gemeinschaft Unabhéngiger Staaten.

Quelle: Ifo World Economic Survey (WES)
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