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Konjunkturtest

Industrie: GroBere Auftragsbestande

l.

Im Mérz ist der Geschéftsklimaindikator im Verarbeitenden
Gewerbe (einschlieBlich Ernahrungsgewerbe) abermals leicht
gestiegen. Die im Rahmen des ifo Konjunkturtests befrag-
ten Unternehmen zeigten sich Uberaus zufrieden mit ihrer
derzeitigen Geschéaftslage. Die Nachfragesituation und die
Auftragsbestande haben sich den Angaben der Testteil-
nehmer zufolge wieder verbessert. Dem Geschéaftsverlaufin
den kommenden Monaten sahen die Betriebe aber etwas
weniger zuversichtlich entgegen. Die Produktion wollten
sie nicht mehr so stark ausweiten. Das zukinftige Aus-
landsgeschéft schatzten die Firmen weniger optimistisch ein
als zuletzt. Die Mitarbeiterzahl soll in naher Zukunft dennoch
haufiger erhdht werden.

Il.

Im Vorleistungsgewerbe verbesserte sich das Geschafts-
klima aufgrund einer positiveren Bewertung der aktuellen
Geschaéftslage. Angesichts reger Nachfrage wurden die Pro-
duktionsvolumina haufiger erhéht. Die Produktionsplane
fur die kommenden Monate, denen die Betriebe unveran-
dert optimistisch entgegensahen, sollten aber nicht mehr so
expansiv gestaltet werden. Die Verkaufspreise durften wei-
ter steigen. Das Geschéftsklima im Investitionsgtterbe-
reich hat sich ebenfalls leicht aufgehellt. In Anbetracht der
wieder dynamischeren Nachfrage bewerteten die Unter-
nehmen ihre gegenwartige Geschéftssituation als sehr glins-
tig. Angesichts weniger expansiver Fertigungsplane lieB der
Optimismus bezlglich des zukinftigen Geschaftsverlaufs
etwas nach. Die Firmen planten noch haufiger eine Aus-
weitung des Personalstands. In der Konsumguterindus-
trie (ohne Erndhrungsgewerbe) flhrte die nicht mehr so gro-
Be Zuversicht der Betriebe fUr das kommende halbe Jahr zu
einem Sinken des Geschaéftsklimaindikators. Die momen-
tane Geschéaftslage wurde dagegen wieder positiver einge-
stuft. Das Vertrauen der Firmen ins Exportgeschaft lie nach.
Den Testergebnissen zufolge sind weiterhin Verkaufspreis-
steigerungen zu erwarten. Im Erndhrungsgewerbe hat sich
das Geschaftsklima eingetribt. Die Meldungen der Test-
teilnehmer fielen sowohl zur aktuellen Lage als auch zu den
Geschéaftsaussichten weniger gut aus als im Vormonat. Die
Unternehmen waren unzufriedener mit den Auftragsbe-
stdnden. Die Produktion soll in den kommenden Monaten
aber wieder starker ausgeweitet werden. Einschrankungen
in den Personalplanen waren nicht mehr vorgesehen.

M.

Der Geschéftsklimaindikator in der chemischen Industrie
ist im Méarz gesunken. Die kraftige Nachfrage fuhrte zwar
zu einer sehr positiven Bewertung der derzeitigen Situa-
tion, bezuglich des Geschaftsverlaufs in den kommenden
Monaten waren die Firmen aber deutlich weniger zuver-
sichtlich. Die Verkaufspreise durften in der nahen Zukunft
noch haufiger angehoben werden. Im Metallsektor hat sich
das Geschaftsklima aufgrund glinstigerer Bewertungen der
aktuellen Geschéftslage leicht verbessert. In den kommen-
den Monaten soll die Produktion aber nicht mehr so stark
ausgeweitet werden. Die Unternehmen beabsichtigten noch
haufiger, ihre Mitarbeiterzahl zu erhéhen. Auch im Maschi-
nenbau hat sich das Geschéftsklimaim Méarz aufgeklart. An-

gesichts reger Nachfrage und geflllter Auftragsbicher be-
urteilten die Betriebe ihre gegenwartige Lage als Uberaus
gut. Hinsichtlich der kommenden Monate &uBerten sich die
Testteilnehmer etwas weniger positiv als im Vormonat. Die
im Bereich Elektrotechnik, Feinmechanik und Optik tatigen
Firmen bewerteten sowohl ihre momentane Geschafts-
situation als auch die Geschaftsperspektiven positiver als im
Februar. Die Nachfrage hat wieder splrbar angezogen. Vom
Exportgeschaft erwarteten die Unternenmen zukUnftig nicht
mehr ganz so positive Impulse. Eine nochmalige Verbesse-
rung der sehr positiven Geschaftslageurteile fihrte zu einem
geringfugigen Anstieg des Geschaftsklimaindikators im Fahr-
zeugbau. Die Betriebe stuften die Entwicklung von Nach-
fragesituation und Auftragsbestanden wieder gunstiger ein.
Nicht mehr so expansiv wie zuletzt fielen die Produktions-
plane fur die kommenden Monate aus. Die Beschéftigten-
zahl durfte noch haufiger vergroBert werden. Im Bereich Glas-
gewerbe, Keramik, Verarbeitung von Steinen und Erden hell-
te sich das Geschaftsklima im Marz auf, was ausschlieBlich
aus der sehr guten Beurteilung der derzeitigen Lage resul-
tierte. Die Fertigwarenlager konnten nahezu gerdumt wer-
den und die Produktionsplane wurden deutlich angeho-
ben. Lediglich die positiven Erwartungen an das Auslands-
geschéft lieBen nach. Im Papier-, Verlags- und Druckge-
werbe stieg der Geschaftsklimaindikator ebenfalls. Die Zu-
friedenheit der Befragungsteilnehmer mit der aktuellen Si-
tuation nahm weiter zu und die Zuversicht fur die kommen-
den Monate war ungebrochen gro3. Die Nachfrage stellte
sich wieder deutlich lebhafter dar und es wurde erheblich
mehr produziert. Das Geschaftsklima im Bereich Gummi-
und Kunststoffwaren hat sich etwas eingetriibt, obwohl die
Urteile der Testteilnehmer zur momentanen Geschéftslage
abermals positiver ausfielen. Den kornmenden Monaten da-
gegen, fUr die die Produktionspléane weniger expansiv ge-
staltet wurden, sahen die Unternehmen nicht mehr so op-
timistisch entgegen wie zuletzt. Die Preise sollen vermehrt
angehoben werden. Im Textil- und Bekleidungsgewerbe gab
der Geschéftsklimaindikator nach. Angesichts vergroBerter
Lagertiberhdnge waren die Unternehmen nicht mehr so zu-
frieden mit der gegenwartigen Lage. Auch hinsichtlich des
Geschéftsverlaufs in den kommenden Monaten zeigten sie
sich weniger zuversichtlich. Die Absatzchancen auf den aus-
landischen Mérkten wurden als nicht mehr so gunstig ein-
gestuft. Das Geschéftsklima im Holzgewerbe (ohne Mdbel-
hersteller) hat sich deutlich aufgehellt. Wesentlich dynami-
schere Nachfrage sowie vollere Auftragsbtcher fihrten zu
einer sehr positiven Bewertung der aktuellen Geschéftsla-
ge. Auch die Erwartungen fur das kommende halbe Jahr
waren von noch gréBerem Optimismus gepragt.

Exkurs: Industrie (Ost)

Das Geschéftsklima in den neuen Bundesléandern hat sich
ebenfalls verbessert. Zwar beurteilten die Betriebe ihre der-
zeitige Lage nicht mehr ganz so positiv, daflr zeigten sie sich
hinsichtlich der Geschaftsentwicklung des kommenden hal-
ben Jahres deutlich optimistischer. Rege Nachfrage fuhrte
zu einer Korrektur der Produktionspléane nach oben. Zu-
dem hat sich das Vertrauen ins Auslandsgeschéaft wieder
vergroBert.

S.S.
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Geschaftsklima*, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

Salden Verarbeitendes Gewerbe DEUTSCHLAND
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* Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschaftslage« und »Geschafts-

erwartungens, saisonbereinigt (dlinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Geschaftsklimal, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

03/10 04/10 05/10 06/10 07/10 08/10 09/10 10/10 11/10 12/10 01/11 02/11 03/11

Verarbeitendes 01 79 103 107 186 202 202 218 253 236 27,8 294 299

Gewerbe

Verarbeitendes Gewerbe* 0,3 76 110 122 202 220 218 236 268 257 304 312 324

Vorleistungsgliter 47 138 16,7 172 255 259 233 268 297 291 330 321 351

Investitionsgiiter -5,9 2,9 7,2 98 180 212 228 243 286 27,7 336 354 369

Konsumgiiter® 24 4,5 4,0 44 102 106 147 12,7 16,0 105 158 16,8 157
Gebrauchsgiiter 42 11,6 64 122 16,1 133 17,7 125 147 79 171 228 153
Verbrauchsgiiter® 1,3 1,2 2,1 -0,1 7,3 88 137 128 175 12,7 147 13,8 155

Ernahrungsgewerbe,

Tabakverarbeitung 4,9 69 63 -58 5,4 4,0 4,9 4,8 0,8 72 23 105 2,6

Textil-, Bekleidungsgewerbe -0,2 3,8 -0,7 -4,6 -0,5 4.4 0,8 84 105 125 16,2 12,6 9,2

Ledergewerbe 65 80 123 38 15 143 246 249 305 270 418 338 384
Holzgewerbe 200 265 186 195 218 215 160 197 199 289 237 183 32,6
Papier-, Verlags-, 415 05 05 -20 76 57 117 82 128 54 63 93 134
Druckgewerbe

Mineral6lverarbeitung 294 457 36,1 20,0 184 256 34 225 335 479 289 372 349
Chemische Industrie 215 255 283 287 335 380 350 361 454 391 450 395 37,3
H. v. Gummi-, 96 180 225 350 403 401 334 376 365 369 406 436 408
Kunststoffwaren ! ’ ? ’ ’ ’ ’ ’ ! ’ ’ ’ ’
bz el Ve 19 17 51 -7 87 136 115 159 143 117 161 226 265

v. Steinen u. Erden

Metallerzeugung, -bearb.,

: -50 -3,0 36 -06 8,5 9,4 92 131 149 199 248 26,0 26,6
H. v. Metallerzeugnissen

Maschinenbau -6,3 2,4 9,3 72 157 190 264 291 288 294 342 325 356

(E)'st'i‘li“’ted‘”ik' FEEE 1,0 202 193 211 292 248 292 343 386 351 430 368 424

Fahrzeugbau -7,8  -1.3 36 142 244 275 223 172 243 190 262 364 369

Méobel, Schmuck,

Musikinstr. etc. -19,7 14  -19 1,2 6,8 5,6 4,8 86 136 132 136 198 123

Verarbeitendes
Gewerbe Neue 9,1 10,3 13,2 14,3 19,7 20,5 189 214 30,1 296 284 27,7 295

Bundeslander

* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
' Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschéftslage« und »Geschafts-
erwartungens, saisonbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Kapazitatsauslastung, Auftragsbestande und Fertigwarenlager,
Verarbeitendes Gewerbe'! Deutschland

Grad der Kapazitdtsauslastung 2 b)”
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T Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.

a In % der betriebsutblichen Vollauslastung

b |m Hinblick auf die Entwicklung der Nachfrage in den nachsten 12 Monaten. %-Salden der Betriebe mit mehr als ausreichender und nicht aus-
reichender Kapazitat; inverse Skalierung.

9 %-Salden der Betriebe mit zu groBem und zu kleinem Bestand an unverkauften Fertigwaren; inverse Skalierung.

* Ab 2002, Berichtsmonat um zwei Monate vorverlegt.

Alle Daten saison- und witterungsbereinigt. Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Kapazitatsauslastung', Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/08 07/08 10/08 01/09 04/09 07/09 10/09 01/10 04/10 07/10 10/10 01/11 04/11

Verarbeitendes Gewerbe 87,3 86,1 842 765 713 719 733 755 802 825 830 847

Verarbeitendes Gewerbe* 882 870 849 764 707 714 730 753 804 831 838 856
Vorleistungsgiiter 856 847 830 744 690 698 730 750 806 836 837 848
Investitionsgiiter 927 912 879 777 698 703 710 737 796 827 845 876
Konsumgiiter* 840 830 822 785 776 790 781 803 819 825 821 828
Gebrauchsgiiter 84,1 83,1 82,4 73,2 76,8 79,7 76,5 81,5 83,2 83,8 82,1 84,1
Verbrauchsgiiter* 84,0 83,0 82,1 81,3 78,0 78,6 79,1 79,6 81,3 81,8 82,2 82,1
Erndahrungsgewerbe,

Tabakverarbeitung 777 764 770 772 770 768 758 773 782 763 748 76,0

Textil-, Bekleidungsgewerbe 84,3 83,1 822 805 771 775 788 80,0 838 848 837 863
Ledergewerbe 840 854 879 829 809 798 852 845 856 859 882 903
Holzgewerbe 810 741 80 773 774 797 768 782 793 831 803 772

Papier-, Verlags-, 857 839 840 806 781 791 796 812 845 848 861 824

Druckgewerbe
Chemische Industrie 872 860 842 764 713 740 769 793 824 852 851 86,3
H. v. Gummi-,
P T 845 832 800 733 685 696 740 753 79,7 840 844 841

Glasgew., Keramik, Verarb. v.
Steinen u. Erden
Metallerzeugung, -bearb., H.
v. Metallerzeugnissen

753 76,0 757 754 727 720 725 704 763 791 791 80,9
87,9 871 854 733 656 66,1 685 725 790 804 80,7 843

Maschinenbau 915 910 885 789 724 691 702 73,0 80,0 828 84,1 87,3

Elektrotechnik, Feinmech.,
Optik

Fahrzeugbau 955 926 879 721 640 688 70,0 727 785 812 841 87,5

883 875 845 785 729 723 748 773 822 858 854 872

Mébel, Schmuck, Musikinstr.

e 84,0 841 832 80,7 780 798 762 771 80,0 823 84,7 832

Verarbeitendes Gewerbe

- 86,1 83,1 81,5 73,7 73,2 731 72,1 75,8 79,2 80,0 81,2 81,7
Neue Bundeslander

* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
1 Grad der Kapazitatsauslastung in % der betriebstblichen Vollausnutzung, saison- und witterungsbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.

ifo Konjunkturperspektiven 3/2011 - 38. Jahrgang



Konjunkturtest

Beurteilung der Kapazitaten', Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/08 07/08 10/08 01/09 04/09 07/09 10/09 01/10 04/10 07/10 10/10 01/11 04/11

Verarbeitendes Gewerbe 2,6 64 238 424 506 535 438 435 247 155 9,8 6,0
Verarbeitendes Gewerbe* 0,7 65 247 442 537 556 46,7 454 26,7 145 8,7 4,9
Vorleistungsgliter 1,2 57 275 489 582 56,7 445 462 222 137 6,5 1,7
Investitionsgiiter -2,9 38 216 437 551 618 576 50,8 321 15,8 7,6 52
Konsumgiiter* 71 141 215 346 391 361 275 327 221 16,1 16,5 20,0

Gebrauchsgiiter 17,1 15,4 29,1 46,3 411 374 38,1 26,5 23,1 17,4 23,1 26,0

Verbrauchsgiiter® 2,1 12,2 18,6 27,4 38,1 36,2 22,6 36,5 21,1 15,2 12,6 15,7
Ernahrungsgewerbe,

Tabakverarbeitung 175 126 163 166 175 256 193 23,7 165 246 203 148

Textil-, Bekleidungsgewerbe 193 256 328 378 473 356 298 399 253 146 128 82
Ledergewerbe 215 281 389 503 435 491 289 244 175 161 -41 147
Holzgewerbe 226 373 419 384 476 463 419 356 296 31,3 189 62
Pl U 127 116 220 385 447 446 400 396 248 196 110 209
Druckgewerbe

Chemische Industrie 73 57 152 341 497 483 232 394 168 93 22 09

H. v. Gummi-, Kunststoffwaren 4,9 14,1 32,8 51,2 53,0 56,1 39,8 36,4 23,0 1,1 -3,2 -3,1

Glasgew., Keramik, Verarb.v. 505 588 299 429 51,8 448 339 411 218 208 179 165
Steinen u. Erden

Metallerzeugung, -bearb., H. } )
v. Metallerzeugnissen 3,6 1,0 211 54,2 67,4 66,0 61,1 52,4 27,5 25,0 171 4,0

Maschinenbau -7,0 24 145 385 560 636 555 506 320 18,6 10,5 6,8

g'gt‘i‘lt(mte"h”ik'Fei”me‘:h" 28 91 304 472 528 511 414 343 138 31 14 07

Fahrzeugbau 54 43 273 529 506 653 633 612 387 163 6,3 4,0

Mobel, Schmuck, Musikinstr.

etc. 20,1 296 410 456 61,1 486 440 538 451 346 310 264

Verarbeitendes Gewerbe

- 4,0 4,7 18,3 38,3 39,0 39,7 35,3 38,5 18,1 9,7 11,3 10,8
Neue Bundeslander

* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
T Im Hinblick auf die Entwicklung der Nachfrage in den ndchsten 12 Monaten. %-Salden der Betriebe mit mehr als ausreichender (+) und nicht aus-
reichender (-) technischer Kapazitat im Inland, saison- und witterungsbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Reichweite der Auftragsbestiandel, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/08 07/08 10/08 01/09 04/09 07/09 10/09 01/10 04/10 07/10 10/10 01/11 04/11

Verarbeitendes Gewerbe* 3,1 3,0 2,8 2,5 2,3 2,2 2,3 24 2,5 2,7 2,7 2,7
Vorleistungsgiiter 2,4 2,3 2,2 1,9 1,8 1,8 1,8 1,8 1,9 2,2 2,2 2,3
Investitionsgliter 4,2 4,0 3,7 3,2 2,8 2,8 29 3,1 3,3 3,5 3,4 3,4
Konsumgiiter* 2,2 2,2 2,2 2,2 2,2 21 2,0 2,0 1,9 2,0 2,2 2,0
Gebrauchsguter 2,0 21 1,9 1,6 1,9 1,7 1,6 1,9 1,8 1,7 1,7 1,9
Verbrauchsgiiter* 2,4 2,3 24 2,5 24 23 2,1 21 2,0 2,1 2,5 21
Textil-, Bekleidungsgewerbe 2,7 2,8 2,6 2,8 2,3 2,9 3,0 3,0 2,7 2,8 3,2 2,9
Ledergewerbe 2,3 2,3 21 2,2 2,5 21 2,4 2,3 2,0 2,5 23 2,6
Holzgewerbe 2,1 1,5 1,8 1,5 1,5 2,0 1,7 1,9 1,7 1,8 1,9 2,1
Papier-, Verlags-, 17 15 13 12 12 12 12 13 13 13 15 14
Druckgewerbe
Chemische Industrie 2,1 1,9 21 1,9 2,0 1,9 1,7 1,6 1,6 1,9 2,0 1,7
H. v. Gummi-,

Kunststoffwaren 24 2,4 21 1,6 1,7 1,7 1,7 1,8 1,9 24 2,4 2,4

Glasgew., Keramik, Verarb. v.
Steinen u. Erden
Metallerzeugung, -bearb., H.
v. Metallerzeugnissen

1,8 1,8 2,0 1,8 1,9 1,7 1,7 1,7 1,8 1,9 2,0 2,2
3,6 34 3.1 25 2,3 2,2 23 2,4 2,6 2,8 2,7 2,9

Maschinenbau 4,8 4.8 4,6 3,8 3.2 31 3.1 3,3 3,6 35 3,7 3,7

Elektrotechnik, Feinmech.,

Optik 2,5 2,4 24 2,3 2,2 2,2 2,2 2,2 24 2,5 2,8 2,9

Fahrzeugbau 3,8 3,7 3.1 2,9 2,6 2,6 2,9 3,2 3,5 3,8 3,1 3,3

Mobel, Schmuck, Musikinstr.

— 1,9 1,8 1,7 17 1,7 1,7 1,6 1,6 1,6 1,7 1,6 1,6

Verarbeitendes Gewerbe

Neue Bundeslinder 2,8 3,3 3.1 2,8 2,9 29 23 2,6 2,6 2,8 2,9 3,0

* Ohne Ern&hrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
1 In Produktionsmonaten, saison- und witterungsbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Produktionsplane, Auftragsbestande, Preiserwartungen, Exporterwartungen,
Verarbeitendes Gewerbe! Deutschland

Salden

Produktionspldne

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Salden Beurteilung der Auftragsbestande
30

10
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-40
-50
-60
-70

T T T T T T

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Salden .
Erwartungen - Inlandsverkaufspreise

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Salden Erwartungen — Exportgeschaft

2006 2007 2008 2009 2010 2011

1 Salden aus den Prozentsatzen positiver und negativer Meldungen, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie). Ohne Erndhrungs-
gewerbe und Tabakverarbeitung.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Produktionsplanel, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland
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1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Produktion, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

* Ohne Ern&hrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
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Wettbewerbsposition!, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

Salden Auf dem Inlandsmarkt

20

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Salden Auf den auslandischen Markten innerhalb der EU

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Salden Anf dan anclandierhan Miarktan anRarhalh dar Fl I

20
15
10 +

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen »verbessert« und »verschlechtert«, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie). Ohne
Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Wettbewerbsposition!, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/08 07/08 10/08 01/09 04/09 07/09 10/09 01/10 04/10 07/10 10/10  01/11 _ 04/11

Vorleistungsgiiter

auf dem Inlandsmarkt U 8,0 3,0 -2,0 -7,0 -5,0 1,0 8,0 6,0 17,0 12,0 10,0 15,0
T+ 8,3 2,6 -1,8 -6,8 -47 0,6 8,2 6,3 17,3 11,6 10,2 15,4
auf den ausl. Markten U 9,0 2,0 -3,0 -9,0 -11,0 -5,0 0,0 3,0 8,0 11,0 5,0 5,0
innerhalb der EU T+ 9,2 2,1 2,9 91 -108 -4,9 0,1 3,0 8,2 11,1 51 5,0
auf den ausl. Markten ] -3,0 0,0 -5,0 -11,0 -16,0 -8,0 -1,0 1,0 11,0 10,0 3,0 8,0
auBerhalb der EU T+ -2,8 -0,8 -5,4 -9,3 -15,8 -8,8 -1,4 3,0 11,2 9,3 2,7 10,0
Investitionsgiiter
auf dem Inlandsmarkt U 2,0 6,0 1,0 12,0 0,0 3,0 7,0 9,0 10,0 15,0 5,0 14,0
T+l 3,2 52 0,8 11,8 1,2 2,2 6,8 8,9 11,2 14,2 4.8 14,0
auf den ausl. Markten U 4,0 5,0 1,0 3,0 -6,0 -7,0 -3,0 6,0 6,0 11,0 7,0 16,0
innerhalb der EU T+ 42 51 1,3 2,3 5,8 -6,9 2,7 54 6,2 11,1 7,3 15,5
auf den ausl. Markten U -2,0 2,0 0,0 -1,0 -5,0 -5,0 -1,0 6,0 10,0 19,0 13,0 20,0
auBerhalb der EU T+ -2,3 1,0 0,3 0,2 -5,3 -6,0 -0,7 73 9,7 18,0 13,3 21,3
Gebrauchsgiiter
auf dem Inlandsmarkt U 10,0 9,0 13,0 -4,0 5,0 9,0 13,0 18,0 13,0 4,0 7,0 5,0
T+ 11,7 9,9 1.1 -4,3 6,7 9,9 11,1 17,8 14,7 49 5,1 49
auf den ausl. Markten U 8,0 10,0 -1,0 -8,0 -4,0 0,0 4,0 9,0 13,0 4,0 5,0 10,0
innerhalb der EU T+ 8,6 11,3 -1,9 -8,9 -3,4 1,3 3,1 8,2 13,7 53 41 9,3
auf den ausl. Markten U -6,0 9,0 0,0 -11,0 -13,0 0,0 -5,0 6,0 6,0 6,0 6,0 14,0
auBerhalb der EU T+ -4,8 8,2 -0,1 -11,3 -11,8 -0,8 -5,1 5,8 7,2 52 5,9 13,8
Verbrauchsgiiter’
auf dem Inlandsmarkt U 8,0 5,0 3,0 0,0 -8,0 1,0 2,0 15,0 2,0 12,0 9,0 26,0
T+ 9,6 54 1,8 -1,2 -6,5 1,4 0,8 13,9 3,5 12,4 7,8 25,2
auf den ausl. Markten U 8,0 2,0 -3,0 0,0 -14,0 -1,0 0,0 4,0 1,0 5,0 4,0 14,0
innerhalb der EU T+ 9,1 2,0 -3.4 1,0 -129 -1,0 0,4 3,2 2,2 5,0 3,6 13,6
auf den ausl. Markten U 2,0 1,0 -4,0 -5,0 -13,0 -3,0 -1,0 2,0 -3,0 2,0 -2,0 14,0
auBerhalb der EU T+ 33 0,3 -4,3 -5,5 -11,7 -3,7 -1,3 1,6 -1,7 1,3 -2,3 13,6

1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen »verbessert« und »verschlechtert«; U: Ursprungswerte, T + |: Saisonbereinigte Werte.
* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Bauwirtschaft: Geschaftsklima weiterhin
sehr freundlich

l.

Nach den Ergebnissen des ifo Konjunkturtests war das
Geschéftsklima im Bauhauptgewerbe im Marz nicht mehr
ganz so prachtig wie im Vormonat. Die Befragungsteil-
nehmer waren mit ihrer momentanen Geschéftslage et-
was weniger zufrieden und fur die Zukunft weniger opti-
mistisch. Dennoch blieb das Geschaftsklima im Bau-
hauptgewerbe weiterhin sehr freundlich. Die Bauproduk-
tion sowie die Kapazitatsauslastung stiegen an. Mit 72%
(saison- und witterungsbereinigt) war der Ausnutzungs-
grad der Geratekapazitaten sogar um 8 Prozentpunkte
groBer als vor einem Jahr. »Nur« 70% der Unternehmen
klagten Uber Produktionsbehinderungen; im vorigen Jahr
waren es rund 90%. Gut die Hélfte der Testteilnehmer
(Mé&rz 2010: 79%) meldeten Beeintrachtigungen aufgrund
ungunstiger Witterungsverhaltnisse, ebenfalls deutlich we-
niger als vor einem Jahr (24 nach 31%) klagten tber Auf-
tragsmangel. Die Auftragsbestande erhdhten sich auf
durchschnittlich 2,8 Monate (saison- und witterungsbe-
reinigt), vor einem Jahr reichten die Reserven fur 2,5 Pro-
duktionsmonate. Per saldo waren »nur« noch rund 20%
der befragten Unternehmen waren mit der Auftragslage
nicht zufrieden (Méarz 2010: 30%). Den Firmenangaben
zufolge konnten im Berichtsmonat die Preise heraufge-
setzt werden. Nach den Meldungen der Unternehmen zu
schlieBen, durften sich auch in den kommenden Mona-
ten zahlreiche Preisanhebungsspielrdume er6ffnen. Die
befragten Firmen wollen auch in den ndchsten Monaten
ihren Personalbestand weiter erhéhen.

Il.

Im Hochbau insgesamt hat sich das Geschéaftsklima ge-
ringfligig eingetribt; es ist aber weiterhin deutlich besser als
im Tiefbau. In allen drei Hochbausparten waren die Unter-
nehmen mit ihrer Geschéaftslage etwas weniger zufrieden als
im Februar; die Geschéftserwartungen flr das nachste hal-
be Jahr waren nicht mehr ganz so positiv wie im Vormonat.
Knapp die Hélfte der Unternehmen berichtete Uber witte-
rungsbedingte Produktionsstérungen (Mérz 2010: 73%);
Uber Auftragsmangel klagte »nur« noch jeder Vierte, vor Jah-
resfrist waren es 34%. Die Bauproduktion war etwas um-
fangreicher als im Vormonat; mit 72% lag die Gerateaus-
lastung deutlich Gber dem Wert des Vorjahres (63%). Die
Auftragspolster vergréBerten sich im Wohnungsbau um
0,2 auf 2,5 Monate und im &ffentlichen Hochbau um 0,1 auf
2,4 Monate; im gewerblichen Hochbau verlangerte sich die
Reichweite der Auftragsbestéande sogar um einen halben
Monat auf 3,2 Monate. Im Hochbau insgesamt erhdhten
sich die Auftragsreserven von 2,5 auf 2,8 Monate; vor einem
Jahr war der Auftragsbestand knapp einen halben Monat
kleiner. Die Testergebnisse lassen erkennen, dass die Prei-
se im Mérz anzogen. FUr die ndchsten Monate gingen die
Testteilnenmer davon aus, dass sie die Preise vermehrt her-
aufsetzen konnen.

Il
Im Tiefbau hat sich das Geschéftsklima unwesentlich ver-
schlechtert. Die befragten Firmen beurteilten ihre aktuelle
Lage erneut etwas gunstiger als im Vormonat. Der Opti-
mismus in den Erwartungen bekam jedoch einen leichten
Dampfer. Drei Viertel der im Tiefbau tatigen Unternehmen
berichteten Uber Behinderungen der Bautéatigkeit. Davon ga-
ben nahezu alle an, dass sie bei der Abwicklung ihrer Auf-
trage vom Wetter beeintréachtigt wurden; knapp ein Viertel
klagte Uber fehlende Auftrage. Dennoch konnten die Bau-
produktion und der Ausnutzungsgrad des Maschinenparks
erhoht werden. Mit 73% Ubertraf die Kapazitatsauslastung
in dieser Sparte das Vorjahresniveau (66%) erheblich. Die
Reichweite der Auftragsbesténde kletterte im StraBenbau
von 2,4 auf 2,7 Monate und im sonstigen Tiefbau von 2,5 auf
2,9 Monate. Im Durchschnitt der Tiefoausparten waren die
Auftragsreserven mit 2,8 Monaten allerdings nur etwas gro-
Ber als vor einem Jahr (2,7 Monate). Den Testergebnissen
zufolge konnten die Preise im Mérz nur vereinzelt heraufge-
setzt werden. Fur die ndchsten Monate gingen die Unter-
nehmen jedoch davon aus, dass sich die Preiserhdhungs-
spielrdume vergroBern.

Exkurs: Bauwirtschaft (Ost)

In den neuen Bundesléandern blieb das Geschéaftsklima
freundlich. Dies ist zum allergréBten Teil auf den gewerb-
lichen Hochbau zurtckzufthren. In dieser Teilsparte ver-
besserten sich die Lageurteile merklich; auch der Optimismus
bezuglich der Entwicklung in den nachsten sechs Monaten
verstarkte sich. Drei von vier Unternehmen berichteten Uber
Produktionsbehinderungen durch ungtinstige Witterung, nur
noch 23% (Méarz 2010: 37%) waren von Auftragsmangel be-
troffen. Die Gerateauslastung stieg von 74 auf 76% (sai-
son- und witterungsbereinigt); vor Jahresfrist waren es
10 Prozentpunkte weniger. Die Reichweite der Auftragsbe-
stande verlangerte sich von 2,5 auf 2,6 Monate. Dabei er-
folgte lediglich im sonstigen Tiefbau eine etwas groBere Ver-
anderung: Die Auftragsreserven stiegen von 2,9 auf 3,2 Mo-
nate. Die Testteilnehmer berichteten von Preiserhdhungen.
Auch in den kommenden Monaten erwarteten die befrag-
ten Firmen steigende Preise.

E.G.
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Geschaftsklimal, Bauhauptgewerbe Deutschland

Salden

Bauhauptgewerbe insgesamt
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Salden Hochbau

2010 2011
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% Kapazitiatsausnutzuna*' Bauhauptaewerbe
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70 f

65 |
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55
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1 Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschéaftslage« und »Geschafts-

erwartungens, saisonbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

* In % der betrieblichen Vollauslastung, saison- und witterungsbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Auftragsbestandel, Bauhauptgewerbe Deutschland
Reichweite in Produktionsmonaten

Produktionsmonate Bauhauptgewerbe insgesamt
3,0
28

26 |
24
22

2,0

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Produktionsmonate Hochbau
3,0
28 f
26 f
24 f
22 f
2,0

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Produktionsmonate Tiefbau
3,0

28 |
26 |
24 |
22 |

2'0 1 1 1
2006 2007 2008 2009 2010 2011

Salden Beurteilung des Auftragsbestandes Bauhauptgewerbe*
-10 : : . :

2006 2007 2008 2009 2010 2011

1 Saisonbereinigt (dUnne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
*) Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen »verhéltnisméaBig groB« und »zu klein«.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Preisel, Bauhauptgewerbe Deutschiand

Entwicklung im Vormonat — Bauhauptgewerbe

\
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Erwartungen — Bauhauptgewerbe
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Erwartungen — Hochbau
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Erwartungen — Tiefbau

10

2006

2007 2008 2009 2010 2011

1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Baupreise, saison- und witterungsbereinigt (dtinne Linie) bzw.

geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest!' Bauhauptgewerbe Deutschland

03/10  04/10  05/10  06/10  07/10  08/10 09/10 10/10  11/10 12/10 _ 01/11  02/11 _ 03/11

Bauhauptgewerbe
Geschéftsklima® U -141 -9,3 -13,9 -12,2 -10,5 -17,0 -21,2 -24,6 -25,3 -24,5 -11,1 -4,8 -2,8
T+ -14,0 -15,5 -20,4 -171 -14,0 -18,5 -17,8 -16,2 -14,6 -15,6 -6,1 -3,6 -7,2
Geschaftslage U -37,0 -26,0 -26,0 -20,0 -12,0 -14,0 -13,0 -18,0 -15,0 -27,0 -26,0 -22,0 -20,0
Beurteilung T+ -27,2 -23,6 =271 -23,8 -171 -20,1 -18,2 -20,8 -15,3 -23,9 -18,1 -12,2 -13,2
Geschaftslage U 12,0 9,0 -1,0 -4,0 -9,0 -20,0 -29,0 -31,0 -35,0 -22,0 5,0 14,0 16,0
Erwartungen T+l 0,1 -7,0 -13,5 -10,2 -11,0 -17,0 -17,4 -11,5  -13,8 -7,0 6,8 54 -1,0
Auftragsbestand U 0,0 10,0 9,0 -1,0 0,0 -6,0 -5,0 -15,0 -29,0 -40,0 -27,0 -11,0 2,0
gg. Vormonat T+ -2,4 -7,9 -10,3 -15,0 -11,1 -14,8 -9,6 -11,0 -13,3 -141 -0,6 2,6 -3,4
Auftragsbestand U -40,0 -34,0 -31,0 -28,0 -23,0 -22,0 -22,0 -23,0 -28,0 -36,0 -35,0 -30,0 -26,0
Beurteilung T+l -30,4 -33,3 -34,3 -32,9 -29,5 -29,5 -28,2 -26,6 -26,8 -28,7 -23,7 -18,8 -19,8
Bautéatigkeit U -36,0 25,0 26,0 16,0 16,0 7,0 1,0 3,0 -2,0 -32,0 -76,0 -38,0 2,0
im Vormonat T+ 8,7 11,8 -4,9 -8,3 -4.4 -6,9 -3,7 -54 -6,1 -20,7 -231 21,8 31,0
Gerate- bzw. Kapa- U 48,3 61,9 69,0 72,8 74,5 74,8 75,1 74,9 75,0 66,3 54,3 54,0 60,8
zitatsauslastung in % T+ 64,1 66,2 67,5 69,1 69,5 69,4 70,3 70,0 70,7 64,9 63,0 69,3 72,2
Baupreise U -14,0 -5,0 -5,0 -9,0 -8,0 -6,0 -15,0 -22,0 -28,0 -27,0 -16,0 -1,0 5,0
Erwartungen T+ -18,8 -13,6 -14,2 -16,8 -14,3 -11,5 -15,7 -14,3 -15,4 -12,6 -8,3 -0,3 -0,1
Tiefbau
Geschaftsklima? U -14,7 -11,6 -16,9 -14,5 -18,0 -21,5 -28,7 -30,1 -36,8 -32,0 -18,0 -12,2 -7,0
T+ -14,9 -17,9 -23,8 -19,6 -21,7 -23,7 -25,8 -21,8 -24,8 -21,7 -12,1 -10,6 -12,2
Geschaftslage U -41,0 -31,0 -29,0 -27,0 -21,0 -21,0 -21,0 -24,0 -26,0 -34,0 -36,0 -32,0 -26,0
Beurteilung T+ -30,0 -27,4 -29,1 -29,1 -24,7 -27,3 -27,5 -28,8 -27,8 -32,4 -28,5 -21,5 -18,3
Geschaftslage U 16,0 10,0 -4,0 -1,0 -15,0 -22,0 -36,0 -36,0 -47,0 -30,0 2,0 10,0 14,0
Erwartungen T+l 1,5 -8,0 -18,3 9,7 -18,7 -20,0 -24,1 -14,5 -21,6 -10,2 6,0 0,8 -6,0
Auftragsbestand U 10,0 16,0 14,0 -1,0 -4,0 -5,0 -7,0 -18,0 -35,0 -45,0 -31,0 -12,0 7,0
gg. Vormonat T+ 54 -5,7 -8,7 -17,0 -15,1 -16,1 -15,3 -15,6 -15,0 -12,6 3,4 3,3 -1,0
Auftragsbestand U -42,0 -36,0 -36,0 -33,0 -30,0 -27,0 -25,0 -26,0 -35,0 -43,0 -42,0 -36,0 -32,0
Beurteilung T+l -30,5 -34,3 -38,3 -36,8 -35,4 -36,0 -34,8 -32,8 -35,0 -35,0 -28,2 -22,3 -24,6
Bautéatigkeit U -35,0 43,0 43,0 26,0 24,0 12,0 5,0 10,0 4,0 -39,0 -87,0 -42,0 5,0
im Vormonat T+ 22,7 25,8 2,1 -6,7 -1,5 -3,7 -0,5 -3,3 -3,3 -241 -15,8 35,2 42,3
Gerate- bzw. Kapa- U 44,7 59,9 67,5 71,4 741 73,6 74,2 75,2 74,5 64,3 50,0 49,2 57,3
zitatsauslastung in % T+ 66,3 66,0 65,7 67,0 67,8 67,2 67,9 68,2 68,0 61,2 61,1 70,0 73,0
Baupreise U -15,0 -10,0 -8,0 -11,0 -14,0 -11,0 -21,0 -32,0 -43,0 -42,0 -29,0 -16,0 -5,0
Erwartungen T+ -19,4 -19,9 -18,9 -20,3 -22,6 -18,8 -241 -24,3 -26,9 -23,6 -171 -13,2 -10,4
Hochbau
Geschéftsklima® U -14,7 -8,0 -11,4  -101 -5,0 -13,0 -15,7 -20,1 -16,2 -18,5 -6,4 0,4 1,3
T+ -14,4 -14,2 -17,4 -15,0 -8,4 -14,2 -12,1 -11,5 -6,5 -10,5 -2,2 1,3 -2,5
Geschaftslage U -35,0 -22,0 -23,0 -15,0 -6,0 -9,0 -8,0 -13,0 -7,0 -21,0 -19,0 -15,0 -15,0
Beurteilung T+ -25,7 -20,5 -24,5 -20,1 -11,7 -15,2 -12,5 -14,2 -6,6 -16,8 -11,2 -5,8 -8,7
Geschaftslage U 8,0 7,0 1,0 -5,0 -4,0 -17,0 -23,0 -27,0 -25,0 -16,0 7,0 17,0 19,0
Erwartungen T+l -2,3 -7,6 -10,0 -9,8 -5,0 -13,2 -11,7 -8,6 -6,5 -3,9 7,2 8,7 3,8
Auftragsbestand U -6,0 6,0 4,0 -1,0 3,0 -6,0 -4,0 -13,0 -25,0 -36,0 -24,0 -11,0 -1,0
gg. Vormonat T+ -6,7 -9,6 -13,1 -13,6 -7,8 -13,7 -6,0 -8,2 -12,2 -14,6 -2,8 2,0 -4,5
Auftragsbestand U -38,0 -32,0 -27,0 -25,0 -19,0 -18,0 -19,0 -21,0 -22,0 -30,0 -31,0 -26,0 -21,0
Beurteilung T+l -29,8 -32,0 -30,5 -30,6 -25,9 -24,3 -23,1 -22,4 -20,4 -23,2 -21,7 -16,3 -15,7
Bautéatigkeit U -37,0 13,0 13,0 9,0 11,0 3,0 -1,0 -2,0 -7,0 -27,0 -67,0 -34,0 -1,0
im Vormonat T+ -0,5 2,7 -10,9 -10,1 -6,4 -9,7 -53 -7,2 -9,2 -18,0 -26,2 14,4 22,9
Gerate- bzw. Kapa- U 51,0 63,3 70,0 73,9 74,8 75,6 75,7 74,8 5% 67,8 57,4 57,4 63,4
zitatsauslastung in % T+ 63,0 66,5 68,8 70,6 70,6 71,0 72,0 711 72,5 67,5 64,6 69,3 72,0
Baupreise u -13,0 -2,0 -3,0 -7,0 -3,0 -3,0 -11,0 -15,0 -17,0 -16,0 -6,0 10,0 13,0
Erwartungen T+ -17,7 -9,9 -10,8 -13,4 -8,2 -7,3 -10,2 -7,5 -6,4 -4.4 -0,9 9,9 8,3
Ostdeutschland
Geschéftsklima® U -11,2 -5,9 -4,6 -3,3 -4,0 -12,1 -20,5 -241 -23,6 -24,1 -8,6 -1,3 5,9
T+ -10,7 -14,0 -13,5 -9,8 9,7 -14,6 -15,3 -11,8 -9,0 -11,1 0,8 3,3 3,5
Geschaftslage U -38,0 -24,0 -19,0 -13,0 -4,0 -7,0 -6,0 -9,0 -3,0 -18,0 -23,0 -18,0 -14,0
Beurteilung T+ -23,5 -19,4 -18,9 -16,2 -10,3 -14,8 -13,8 -14,2 -5,9 -15,9 -12,0 -0,5 -1,2
Geschaftslage U 20,0 14,0 11,0 7,0 -4,0 -17,0 -34,0 -38,0 -42,0 -30,0 7,0 17,0 28,0
Erwartungen T+ 3,0 -8,4 -8,0 -3,3 91 -14,4 -16,7 -9,2 -12,1 -6,1 14,4 7,2 8,3
Auftragsbestand U 5,0 20,0 11,0 7,0 5,0 4,0 -8,0 -16,0 -28,0 -38,0 -27,0 -13,0 11,0
gg. Vormonat T+ 4,5 -0,1 -11,7 -11,8 -12,4 -10,0 -15,4 -12,5 9,4 -5,2 11,6 11,0 8,7
Auftragsbestand U -41,0 -34,0 -32,0 -23,0 -20,0 -15,0 -16,0 -19,0 -20,0 -33,0 -36,0 -31,0 -26,0
Beurteilung T+l -28,0 -30,9 -33,8 -26,9 -28,6 -25,5 -25,9 -25,9 -21,2 -24,4 -19,1 -12,7 -14,7
Bautéatigkeit U -33,0 38,0 36,0 28,0 26,0 16,0 11,0 -6,0 2,0 -30,0 -82,0 -44,0 -5,0
im Vormonat T+ 251 29,4 3,6 0,4 1,2 -2,6 -2,2 -14,7 -2,6 -20,2 -18,6 37,7 45,9
Gerate- bzw. Kapa- U 41,8 59,0 70,4 76,3 78,3 79,2 80,6 81,4 81,2 67,1 50,4 48,1 53,6
zitatsauslastung in % T+ 66,3 66,9 68,9 71,9 71,6 71,6 72,6 73,5 73,7 63,6 64,5 741 75,6
Baupreise U -11,0 -4,0 2,0 -8,0 -4,0 -4,0 -10,0 -23,0 -31,0 -34,0 -18,0 -4,0 1,0
Erwartungen T+ -15,0 -12,7 -8,0 -16,7 -13,5 -12,1 -11,9 -16,3 -17.4 -15,9 -5,2 -1,0 -3,3

" Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen; Kapazitatsauslastung: in % der betriebstib-
lichen Vollauslastung. U: Ursprungswerte, T + I: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in
den nachsten 6 Monaten erwarteten Geschéftslage.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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GroBhandel: Leicht nachlassender
Optimismus

I

Die GroBhandler bewerteten die aktuelle Geschéftslage im
Mérz ahnlich positiv wie im Vormonat, waren hinsichtlich der
zukinftigen Entwicklung jedoch nicht mehr ganz so zuver-
sichtlich. Sie berichteten wieder etwas haufiger Uber zu gro-
Be Warenbestande. |hre Plane deuten weniger oft auf ho-
here Bestellungen und eine Zunahme der Beschaftigtenzahl
hin. Die Testteilnehmer gingen vermehrt davon aus, eine An-
hebung der Verkaufspreise durchsetzen zu kénnen.

Il.

Noch positiver als im Vormonat beurteilte der Produk-
tionsverbindungshandel im Marz seine aktuelle Ge-
schéftslage. Die Erwartungen waren allerdings weniger stark
von Optimismus gepragt. Der GroBhandel mit Eisen, Stahl,
Eisen- und Stahlhalbzeug schéatzte seine aktuelle Ge-
schéftslage auch im Berichtsmonat weit Gberwiegend po-
sitiv ein. Bei unverandert lebhafter Nachfrage galten die Wa-
renlager weitgehend als gerdumt. Die Unternehmen gingen
fur die nahe Zukunft nicht mehr so oft wie bisher von einer
Geschéaftsbelebung aus. Sie beabsichtigten aber dennoch,
mehr Ware zu ordern als vor Jahresfrist und wollten zu-
satzliches Personal einstellen. Die Verkaufspreise werden
den Firmenplanen zufolge steigen. Die GroBhandler mit NE-
Metallen und NE-Metallhalbzeug bewerteten ihre aktuelle Si-
tuation nach der sprunghaften Verbesserung im Februar wie-
der wesentlich weniger haufig als gut. Sie berichteten zu-
nehmend Uber zu hohe Warenbestande und korrigierten
ihre Orderplane trotz unveréndert glinstiger Perspektiven
nach unten. Die Unternehmen wollten in den nachsten Mo-
naten aber weiterhin hdhere Bestellungen vergeben als zur
gleichen Zeit des Vorjahres. Ihre Plane deuten ferner auf ei-
ne Zunahme des Personalstands hin. Sie rechneten mit stei-
genden Verkaufspreisen. Im GroBhandel mit Maschinen,
Ausristungen und Zubehor verbesserte sich die Ge-
schéftslage auch im Méarz. Einem Teil der Unternehmen ge-
lang es, bei lebhafter Nachfrage Uberhdhte Lagerbestéande
abzubauen. Insgesamt beabsichtigten die Firmen dieser
Sparte, ihre Bestellungen in Anbetracht glinstiger Perspek-
tiven auszuweiten. Nach ihrer Auffassung werden sich Spiel-
raume fur Preisanhebungen ergeben. Der Chemiehandel be-
urteilte die Geschéaftslage im Marz nicht mehr ganz so po-
sitiv wie im Februar und sah der weiteren Entwicklung et-
was weniger zuversichtlich entgegen. Die Unternehmen kor-
rigierten inre Bestellplane zwar nach unten, beabsichtigten
aber nach wie vor, in den nachsten Monaten mehr Ware zu
ordern als zur gleichen Zeit des Vorjahres. Sie planten zu-
dem eine Erh6hung des Personalstands. Noch haufiger als
bisher sahen die Firmen Chancen, Preiserhdhungen durch-
zusetzen. In allen baunahen GroBhandelssparten verbes-
serte sich die Geschéftslage. Besonders positiv wurde sie
von den GroBhandlern mit Elektroinstallationszubehdr be-
wertet. Die Unternehmen dieser Sparte sahen der weiteren
Entwicklung allerdings nicht mehr so zuversichtlich entge-
gen wie im Februar. Das gilt auch fur den GroBhandel mit
Installationsbedarf fir Gas, Wasser und Heizung. Dagegen
haben sich die Perspektiven im GroBhandel mit Holz, Bau-
stoffen, Anstrichmitteln und Sanitédrkeramik aufgehellt.

M.

Im KonsumgtitergroBhandel Uberwogen die positiven Ur-
teile zur Geschéaftslage im Méarz etwas weniger stark als im
Vormonat. Hinsichtlich der Entwicklung in den kommen-
den Monaten gewannen die zuversichtlichen Einschatzun-
gen jedoch weiter an Bedeutung.

Die Unternehmen des Gebrauchsglterbereichs berichte-
ten Uber eine leichte Verbesserung der Geschéftslage. Im
GroBhandel mit elektrischen Haushaltsgeréten, Lampen und
Leuchten haben die Meldungen Uber eine gute Geschafts-
lage erneut zugenommen. Bei reger Nachfrage traten ver-
einzelt Lieferengpasse auf. Da die Testteilnehmer nicht mehr
so haufig wie in den Vormonaten mit einer Geschéaftsbele-
bung rechneten, haben sie ihre Bestellplane nach unten kor-
rigiert, wollten in den ndchsten Monaten aber dennoch mehr
Ware ordern als zur gleichen Zeit des Vorjahres. Sie beab-
sichtigten auBerdem, den Personalstand aufzustocken. Nach
ihrer Auffassung werden sich Spielraume fur Preisan-
hebungen ergeben. Der GroBhandel mit Unterhaltungs-
elektronik bewertete seine aktuelle Geschéftslage nach der
Schwache im Februar wieder etwas haufiger als gut. An-
gesichts gunstiger Perspektiven planten die Firmen, die Be-
stellungen auszuweiten. Die Beschéaftigtenplane deuten da-
gegen eher auf Einschrankungen hin. Nicht mehr so posi-
tiv wie im Februar beurteilte der GroBhandel mit Haushalts-
waren, Glaswaren und keramischen Erzeugnissen seine der-
zeitige Situation. Die Aussichten haben sich eingetribt. Die
Unternehmen empfanden die Warenbestande zunehmend
als zu hoch und wollten weniger Bestellungen platzieren als
vor Jahresfrist.

Im Verbrauchsgiterbereich haben sich die Meldungen tber
eine gute Geschéftslage wieder etwas verringert. Das gilt
speziell fur den GroBhandel mit kosmetischen Erzeugnis-
sen und Kérperpflegemitteln. Die Unternehmen dieser Spar-
te duBerten sich auch hinsichtlich der weiteren Entwicklung
nicht mehr so optimistisch wie in den zurtickliegenden drei
Monaten. Das schlagt sich auch in den Bestellplanen nie-
der, die nun etwas weniger stark auf Expansion ausgerich-
tet sind. Die Firmen sahen allerdings vermehrt die Moglich-
keit, die Verkaufspreise anzuheben. Der GroBhandel mit phar-
mazeutischen, medizinischen und orthopédischen Erzeug-
nissen zeigte sich erholt von der Schwéche im Februar. Die
positiven Urteile zur aktuellen Lage Uberwogen wieder deut-
lich und hinsichtlich des weiteren Geschéftsverlaufs domi-
nierten die zuversichtlichen Erwartungen. Angesichts er-
héhten Lagerdrucks haben die Unternehmen ihre Bestell-
plane dennoch nach unten korrigiert. Diese sahen aber
weiterhin hdhere Order vor als zur gleichen Zeit des Vorjah-
res. Im SchuhgroBhandel verfligten die positiven Einschat-
zungen zur aktuellen Geschaftslage wie zur zukilnftigen Ent-
wicklung Uber ein geringeres Ubergewicht als in den zu-
rickliegenden Monaten. Die Firmen rechneten damit, Preis-
anhebungen durchsetzen zu kénnen.

Im GroBhandel mit Nahrungs- und Genussmitteln haben
die positiven Meldungen zur Geschéftslage nach der sprung-
haften Verbesserung im Februar wieder etwas an Bedeu-
tung verloren. Die Unternehmen erwarteten aber zunehmend
eine Geschéftsbelebung.

Exkurs: GroBhandel (Ost)
Das Geschéftsklima im ostdeutschen GroBhandel hat sich
im Marz weiter verbessert. Die Unternehmen berichteten
noch haufiger als im Vormonat Uber eine gute Geschéaftsla-
ge und schétzten die zukunftige Entwicklung vermehrt zu-
versichtlich ein. Bei reger Nachfrage hat der Lagerdruck wie-
der nachgelassen. Die Testteilinehmer korrigierten ihre Be-
stellplane nach oben und beabsichtigten, in den nachsten
drei Monaten mehr Ware zu ordern als zur gleichen Zeit
des Vorjahres. Sie gingen auBerdem wieder leicht Uberwie-
gend davon aus, die Zahl der Beschéftigten zu erhéhen.
Ahnlich haufig wie im Februar sahen sie Spielrdume fir Preis-
anhebungen.

J.L.
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1 Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschéaftslage« und »Geschafts-
erwartungens, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Lagerbeurteilung!, GroBhandel Deutschland
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1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber zu groBe und zu Kkleine Lagerbestande, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite

Linie).
*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.
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Preisel, GroBhandel Deutschiand

Erwartungen — GroBhandel insgesamt
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1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber steigende und sinkende GroBhandelspreise, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet

(breite Linie).

*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest! GroBhandel Deutschland

03/10 _04/10  05/10  06/10 _ 07/10  08/10  09/10  10/10 _ 11/10 12/10 _ 01/11  02/11 _ 03/11

GroBhandel
Geschéftsklima? U -4,0 6,5 4,0 3,5 15,5 15,0 15,0 19,9 19,8 25,4 17,5 22,5 22,5
T+ -3,6 54 3,1 3,8 15,9 14,8 13,6 19,4 22,4 26,2 17,4 23,3 22,4
Geschaftslage ] -8,0 6,0 3,0 4,0 18,0 17,0 19,0 28,0 29,0 31,0 19,0 25,0 26,0
Beurteilung T+ -54 6,0 2,7 44 19,3 18,5 17,3 26,1 291 28,9 18,1 28,2 27,9
Geschaftslage U 0,0 7,0 5,0 3,0 13,0 13,0 11,0 12,0 11,0 20,0 16,0 20,0 19,0
Erwartungen T+l -1,7 4,8 3,5 3.2 12,5 1.1 10,1 13,0 16,0 23,6 16,7 18,6 17,0
Lager U 11,0 6,0 11,0 9,0 11,0 11,0 7,0 6,0 5,0 5,0 10,0 6,0 8,0
Beurteilung T+ 10,6 71 11,3 9,2 10,5 10,3 7,0 6,1 5,6 4,6 9,6 6,2 7,5
Verkaufspreise ] 15,0 22,0 24,0 24,0 25,0 29,0 33,0 30,0 32,0 43,0 46,0 45,0 52,0
Erwartungen T+l 15,3 23,4 26,4 27,4 29,6 30,0 31,8 31,3 33,2 38,8 40,8 43,0 51,2
GH-Vorprodukte und Investitionsgiiter
Geschéftsklima? U -7,6 8,0 8,5 55 18,0 17,5 16,0 20,4 22,4 29,9 23,0 28,0 26,4
T+ -5,8 6,1 6,1 55 18,3 16,6 15,2 20,1 26,1 31,6 23,4 28,9 27,3
Geschaftslage U -15,0 4,0 9,0 4,0 21,0 19,0 20,0 28,0 30,0 36,0 22,0 30,0 32,0
Beurteilung T+ -10,2 3,4 6,8 4,4 22,3 19,1 18,3 25,5 31,1 34,3 23,0 34,1 35,6
Geschaftslage U 0,0 12,0 8,0 7,0 15,0 16,0 12,0 13,0 15,0 24,0 24,0 26,0 21,0
Erwartungen T+ -1,3 8,8 553 6,5 14,3 14,1 12,1 14,9 21,2 28,8 23,9 23,9 19,3
Lager U 16,0 4,0 6,0 5,0 7,0 3,0 0,0 5,0 2,0 4,0 5,0 4,0 6,0
Beurteilung T+ 14,6 53 7.4 58 7,5 2,6 0,1 52 1,7 2,7 5.3 3,9 4,3
Verkaufspreise U 30,0 32,0 30,0 25,0 28,0 37,0 34,0 30,0 34,0 50,0 52,0 54,0 53,0
Erwartungen T+l 30,3 33,2 32,1 29,3 33,7 38,7 34,0 34,4 36,1 45,3 447 49,8 51,5
GH-Gebrauchsgiiter
Geschéftsklima? U 4,5 8,5 1,0 6,5 13,0 16,5 19,0 18,8 20,3 27,0 17,5 13,5 12,0
T+ 47 8,4 2,3 9,2 15,5 16,0 17,0 13,8 20,8 27,8 17,1 13,5 11,9
Geschaftslage U 2,0 13,0 2,0 6,0 16,0 18,0 23,0 28,0 30,0 28,0 15,0 17,0 13,0
Beurteilung T+ 2,7 11,9 3,6 10,8 19,8 21,5 19,0 22,3 30,2 26,0 14,0 17,6 13,2
Geschaftslage U 7,0 4,0 0,0 7,0 10,0 15,0 15,0 10,0 11,0 26,0 20,0 10,0 11,0
Erwartungen T+l 6,8 5,0 1,0 7,7 11,2 10,7 15,0 57 11,7 29,5 20,2 9,4 10,7
Lager U 7,0 5,0 11,0 8,0 12,0 7,0 6,0 4,0 -5,0 6,0 14,0 8,0 10,0
Beurteilung T+l 6,2 7.4 10,0 7.4 9,9 5,8 4,4 6,6 -4,0 7,5 13,5 8,3 9,2
Verkaufspreise U 25,0 34,0 35,0 34,0 29,0 27,0 43,0 29,0 35,0 53,0 49,0 52,0 58,0
Erwartungen T+ 30,5 39,3 39,1 36,9 30,2 21,7 36,0 25,1 35,6 50,2 49,3 53,3 62,6
GH-Verbrauchsgiiter
Geschéftsklima? U 8,0 16,0 15,5 58 18,0 19,0 26,5 27,9 30,3 33,5 19,4 26,5 29,0
T+ 6,3 171 18,9 10,4 21,3 20,9 25,2 26,5 29,1 29,9 16,6 26,3 26,8
Geschaftslage U 6,0 13,0 12,0 14,0 20,0 19,0 29,0 34,0 40,0 34,0 26,0 25,0 28,0
Beurteilung T+l 54 14,4 515 18,2 23,4 22,9 30,2 33,2 38,1 27,7 22,1 24,4 26,6
Geschaftslage U 10,0 19,0 19,0 -2,0 16,0 19,0 24,0 22,0 21,0 33,0 13,0 28,0 30,0
Erwartungen T+ 7.2 19,9 22,4 2,9 19,2 19,0 20,2 20,0 20,4 32,2 11,2 28,3 27,0
Lager ] 16,0 13,0 12,0 16,0 21,0 33,0 15,0 10,0 11,0 4,0 16,0 6,0 15,0
Beurteilung T+l 17,0 10,1 8,1 13,9 17,4 31,3 16,8 10,0 13,8 71 19,7 9,0 15,4
Verkaufspreise U 6,0 11,0 18,0 19,0 22,0 19,0 30,0 16,0 26,0 33,0 17,0 31,0 40,0
Erwartungen T+| 5,0 10,3 22,4 24,4 28,3 22,2 31,0 19,4 25,5 26,7 10,7 27,6 37,1
GH-Nahrungs- u. Genussmittel
Geschéftsklima? U -14,6 -4,6 -12,5 -3,0 6,4 -0,7 -1,2 8,8 29 78 -2,7 10,4 16,5
T+ -13,3 -49  -14,6 -6,1 4,2 -2,1 -3,3 10,8 6,7 9,8 -1,2 13,4 16,9
Geschaftslage U -9,0 3,0 -15,0 1,0 12,0 8,0 7,0 19,0 19,0 18,0 7,0 18,0 20,0
Beurteilung T+ -4,8 6,0 -15,8 -3,5 10,2 8,5 41 19,8 18,4 17,6 55 259 22,6
Geschaftslage U -20,0 -12,0 -10,0 -7,0 1,0 -9,0 -9,0 -1,0 -12,0 -2,0 -12,0 3,0 13,0
Erwartungen T+l -21,5 -152  -135 -8,6 -1,6 -12,1 -10,4 21 -4,4 2,2 -8,1 1,5 11,4
Lager U 6,0 6,0 16,0 12,0 8,0 15,0 11,0 9,0 14,0 4,0 17,0 6,0 6,0
Beurteilung T+ 7,0 59 17,5 12,6 CLS 15,4 11,5 7.3 14,0 2,6 14,5 6,3 7,0
Verkaufspreise U -10,0 0,0 11,0 13,0 16,0 19,0 25,0 39,0 28,0 30,0 49,0 39,0 58,0
Erwartungen T+l -11,5 1,4 12,4 13,7 19,5 20,0 23,3 36,4 29,2 28,1 46,0 40,0 56,5

1 Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen (Lager : + zu grofB3, — zu klein); U: Ursprungs-
werte, T + |: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in den nachsten 6 Monaten erwarte-
ten Geschéaftslage.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Einzelhandel: Preissteigerungen
haufiger vorgesehen

I

Der Geschéftsklimaindikator im Einzelhandel ist im Méarz
geringfligig gefallen. Zwar hat die Zufriedenheit der Testteil-
nehmer mit der aktuellen Geschéftslage wieder etwas zu-
genommen, hinsichtlich der Geschéaftserwartungen zeig-
ten sie sich aber weniger optimistisch als im Vormonat. Die
Bestelltatigkeiten durften nicht mehr so expansiv ausfallen.
Preissteigerungen sind vermehrt vorgesehen. Die Unter-
nehmen planten wieder haufiger eine VergroBerung ihrer Mit-
arbeiterzahl.

Il.

Im Gebrauchsgliterbereich hat sich das Geschéftsklima
aufgrund gunstigerer Meldungen zur momentanen Situation
leicht verbessert. FUr die kommenden Monate waren die Be-
triebe dagegen nicht mehr ganz so zuversichtlich. Trotz ver-
groBerter LagerUberhénge fielen die Bestellplane weiterhin
expansiv aus. Im Einzelhandel mit Mdébeln, Einrichtungs-
gegenstanden und Hausrat bewerteten die Unternehmen
sowohl die derzeitige Geschéftslage als auch die Ge-
schaftsperspektiven weniger positiv als im Vormonat. Die
Lagertberhange konnten spurbar verringert werden. Noch
haufiger als zuletzt gaben die Testteiinehmer an, zukinftig
mehr Bestellungen tatigen zu wollen. Im Bereich Metallwa-
ren, Bau- und Heimwerkerbedarf hat sich das Geschafts-
klima trotz nochmals verbesserter Geschaftslageurteile et-
was eingetribt. Die Geschéftsaussichten fur die kommen-
den Monate, in denen nochmals vermehrt mit Preisanstie-
gen zu rechnen ist, stellen sich den Firmenmeldungen zu-
folge nicht mehr so gut dar. Im Elektrobereich hat sich das
Geschéaftsklima merklich verschlechtert, obgleich die teil-
nehmenden Einzelhandler im Teilbereich der weiBen Ware
Geschéftslage und- perspektiven als glinstiger einschatz-
ten. Im Zuge des abgeschwéchten Lagerdrucks wollen sie
sich bei den Bestellungen zukinftig weniger zurtckhalten.
In der Sparte Unterhaltungselektronik brach der Geschéafts-
klimaindikator dagegen massiv ein. Angesichts gesunke-
ner Umsétze beurteilten die Unternehmen ihre Situation als
schlechter. Vor allem aber hinsichtlich der Geschéfts-
entwicklung im kommenden halben Jahr zeigten sie sich
extrem pessimistisch. Die Bestellplane wurden deutlich res-
triktiver gestaltet. Das Geschaftsklima im Einzelhandel mit
Computern, Hard- und Software klarte wieder etwas auf.
Die Betriebe erwarteten einen glinstigeren Geschéftsverlauf
in den kommenden Monaten. Die Beschéaftigtenzahl soll hau-
figer erhdht werden. Leicht eingetriibt hat sich das Ge-
schéaftsklima im Bereich Uhren, Schmuck und Edelmetall-
waren. Hier bewerteten die Unternehmen die aktuelle Ge-
schéftssituation als etwas weniger gut. Die LagerUberhan-
ge konnten spurbar verkleinert werden. Den Angaben der
Testteilnehmer zufolge soll zukUnftig noch mehr Order plat-
ziert werden.

M.

Das Geschaftsklima im Verbrauchsgiterbereich hat sich
aufgrund geringfugig weniger positiver Meldungen zur ak-
tuellen Geschéftslage minimal eingetribt. Die Geschafts-
aussichten wurden als unverandert gunstig bewertet. Die
Unternehmen planten noch héufiger, die Verkaufspreise an-
zuheben. Im Bereich Textilien und Bekleidung hat sich das
Geschéaftsklima dagegen verschlechtert. Sowohl zur der-
zeitigen Geschaftslage als auch zu den Geschaftsperspek-

tiven fielen die Angaben der Testteiinehmer weniger giins-
tig aus. Bei den Bestellungen planten die Unternehmen gro-
Bere Zurlckhaltung. Im Schuheinzelhandel Klarte das Ge-
schéftsklima wieder auf, da sich die momentane Ge-
schaftslage den Firmenmeldungen zufolge wieder merklich
besser darstellt. Die Unternehmen beabsichtigten, zukunf-
tig weniger Order zu platzieren. Ein Anstieg des Geschafts-
klimaindikators war im Bereich Sport- und Campingartikel
zu verzeichnen. Die Unternehmen waren wieder merklich
zufriedener mit der gegenwartigen Geschéftssituation. Der
Optimismus hinsichtlich der Geschéaftserwartungen flir das
kommende halbe Jahr schwéchte sich aber wieder ab. Die
Lagerbestande wurden sehr haufig als zu groB3 eingestuft.
Der Geschéftsklimaindikator im Einzelhandel mit Schreib-
und Papierwaren, Schul- und Bdroartikeln fiel nach seinem
deutlichen Anstieg des Vormonats wieder fast bis auf den
Januarwert zurtick. Die Betriebe zeigten sich wesentlich un-
zufriedener mit der derzeitigen Lage und waren deutlich we-
niger optimistisch hinsichtlich der zuklnftigen Geschafts-
entwicklung. Vor dem Hintergrund geschrumpfter Lager-
Uberhange sollen die Bestellvolumina nicht mehr so haufig
gekurzt werden.

IV.

Im Kfz-Einzelhandel hat sich das Geschéftsklima im Méarz
splrbar aufgehellt. Speziell mit der momentanen Ge-
schéftssituation waren die Unternehmen sehr zufrieden. Die
zuletzt als zu klein bewerteten Lagerbestande haben sich
normalisiert. Im Zuge dessen wollen die Betriebe ihre Be-
stellpléane nicht mehr ganz so expansiv gestalten. Auch im
Neuwagengeschéift fUhrte eine deutlich bessere Bewertung
der aktuellen Lage zu einer Aufhellung des Geschéaftsklimas.
Fur die kommenden Monate waren die Betriebe unveran-
dert zuversichtlich. Ihre Mitarbeiterzahl wollen sie zukunftig
wieder erhdhen. Im Gebrauchtwagengeschéft wurde die
gegenwartige Geschéaftslage zwar nicht mehr ganz so po-
sitiv bewertet, spurbar zurlickgekehrter Optimismus fur die
kommenden Monate fUhrte aber dennoch zu einem klaren
Anstieg des Geschéftsklimaindikators. Die Gebrauchtwa-
genpreise durften in naher Zukunft steigen. Im Bereich Kraft-
wagenteile und -zubehdr hat sich das Geschaftsklima eben-
falls verbessert. Angesichts abgebauter Lageriberhange
waren die Handler Uberaus zufrieden mit der momentanen
Situation. Der Optimismus fur das kommende halbe Jahr
lieB dagegen wieder spurbar nach.

V.

Trotz wieder etwas glnstigerer Geschaftslageurteile ist der
Geschéaftsklimaindikator im Nahrungs- und Genussmittel-
einzelhandel gesunken. Den kommenden Monaten, in de-
nen die Preise vermehrt erhdht werden sollen, blickten die
Unternehmen nicht mehr so optimistisch entgegen. Sie be-
absichtigten, zukUnftig wieder weniger Order zu platzieren.

Exkurs: Einzelhandel (Ost)

Geringflgig verbessert hat sich das Geschéftsklima flr den
Einzelhandel in Ostdeutschland. Sowohl zur aktuellen Ge-
schéftslage als auch zu den Geschéftserwartungen waren
die Meldungen der Testteilnehmer etwas positiver als im Vor-
monat. Die Bestellplane der Unternehmen flr die kommen-
den Monate fallen wieder restriktiv aus. Preissteigerungen
sind weiterhin verbreitet geplant.

S.S.
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1 Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschéaftslage« und »Geschafts-
erwartungens, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Lagerbeurteilung!, Einzelhandel Deutschland

Einzelhandel insgesamt
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1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber zu g
Linie).
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Preisel, Einzelhandel Deutschland

Entwicklung im Vormonat — Einzelhandel insgesamt
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Einzelhandelspreise, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet

(breite Linie).

*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest! Einzelhandel Deutschland

03/10  04/10  05/10  06/10 _ 07/10  08/10 _ 09/10 10/10 _ 11/10 12/10 _ 01/11  02/11 _ 03/11

Einzelhandel
Geschéaftsklima® U -12,0 -0,5 -6,0 -8,0 3,0 11,5 11,9 8,9 11,0 20,9 12,4 12,0 12,5
T+ -12,2 -3,0 -7,5 -9,6 41 9,6 11,9 9,3 13,3 241 13,9 12,5 12,1
Geschéaftslage V] -14,0 2,0 -8,0 -6,0 6,0 15,0 18,0 16,0 14,0 29,0 18,0 10,0 12,0
Beurteilung T+ -11,9 -0,1 -9,3 -7,6 8,1 14,0 18,5 16,1 14,3 30,9 18,0 11,7 13,8
Geschaftslage U -10,0 -3,0 -40 -10,0 0,0 8,0 6,0 2,0 8,0 13,0 7,0 14,0 13,0
Erwartungen T+ -12,4 -5,9 -5,7 -11,6 0,2 54 54 2,7 12,3 17,4 10,0 13,2 10,5
Lager U 21,0 18,0 20,0 16,0 13,0 16,0 13,0 18,0 20,0 16,0 16,0 13,0 15,0
Beurteilung T+ 23,1 18,0 18,5 15,2 11,2 16,9 15,7 18,6 17,7 12,8 15,9 17,0 16,5
Verkaufspreise U 0,0 7,0 2,0 50 50 12,0 12,0 15,0 7,0 14,0 22,0 33,0 40,0
Erwartungen T+ -2,7 7,8 6,2 9,9 4,3 6,5 6,0 15,4 13,5 19,1 22,4 27,6 36,3
EH-Gebrauchsgiiter
Geschéaftsklima® U -18,7 25 -9,6 -6,5 -5,5 10,5 15,5 12,0 9,0 20,5 13,5 14,5 16,0
T+l -19,4 -2,5 111 -7,6 -3,3 9,3 16,5 13,0 11,8 23,8 15,9 13,8 14,7
Geschéaftslage U -28,0 -1,0 -14,0 -7,0 -4,0 12,0 17,0 16,0 9,0 25,0 14,0 11,0 13,0
Beurteilung T+ -26,3 -6,8 -16,1 -7,8 -1,9 10,1 18,6 16,7 8,9 28,1 17,3 11,5 14,3
Geschaftslage U -9,0 6,0 -5,0 -6,0 -7,0 9,0 14,0 8,0 9,0 16,0 13,0 18,0 19,0
Erwartungen T+l -12,2 1,9 -6,1 -7.4 -4,7 8,5 14,4 9,5 14,8 19,6 14,5 16,1 15,0
Lager U 18,0 16,0 18,0 4,0 9,0 11,0 4,0 8,0 11,0 7,0 14,0 7,0 14,0
Beurteilung T+ 18,1 16,6 16,8 2,5 7.9 11,4 7,4 10,5 10,1 4,5 12,0 8,4 13,9
Verkaufspreise U 3,0 8,0 2,0 3,0 2,0 8,0 8,0 15,0 2,0 8,0 8,0 15,0 25,0
Erwartungen T+ 0,9 7,7 5,6 8,2 2,3 55 43 17,1 9,2 10,9 5,7 9,6 21,3
EH-Verbrauchsgiiter (ohne Brennstoffe)
Geschéftsklima? U -12,0 -1,5 -8,5 -7,0 -1,0 10,4 13,9 9,2 8,0 18,7 7.4 3,5 3,0
T+ -10,8 -1,5 -9,1 -7,8 0,2 8,2 12,9 78 8,1 21,5 9,4 4,3 3,9
Geschaftslage U -11,0 2,0 -11,0 -3,0 2,0 16,0 22,0 20,0 11,0 30,0 13,0 2,0 -1,0
Beurteilung T+ -7,7 2,2 -11,5 -2,8 6,1 15,1 20,6 18,4 O8S 30,2 13,1 3,1 2,0
Geschaftslage U -13,0 -5,0 -6,0 -11,0 -4,0 5,0 6,0 -1,0 5,0 8,0 2,0 5,0 7,0
Erwartungen T+ -13,8 -5,0 -6,7 -12,6 -55 1,6 54 -2,3 7,0 13,1 58 5,6 58
Lager U 26,0 19,0 25,0 18,0 16,0 15,0 16,0 21,0 20,0 22,0 20,0 18,0 19,0
Beurteilung T+ 28,3 17,3 21,8 16,0 14,8 17,3 18,8 20,6 18,2 17,6 22,8 23,9 20,4
Verkaufspreise U 5,0 4,0 -5,0 -8,0 -9,0 8,0 9,0 4,0 -4,0 0,0 12,0 32,0 40,0
Erwartungen T+ -1,7 6,2 53 1,9 -111 -6,4 -4,4 5,6 8,5 12,0 13,9 22,0 31,2
EH-Nahrungs- u. Genussmittel
Geschaftsklima® U -3,1 -2,7 2,5 -11,0 20,3 13,5 3,8 4,5 15,4 24,3 18,1 19,0 15,9
T+l -3,2 -4,6 -0,4 -14,1 19,6 11,3 3,9 5,8 20,0 28,2 18,4 20,8 15,4
Geschaftslage U 2,0 7,0 3,0 -8,0 29,0 17,0 14,0 9,0 23,0 34,0 31,0 19,0 21,0
Beurteilung T+ 3,7 7,9 1,7 -12,2 28,9 17,2 16,0 9,4 27,1 36,7 24,5 21,4 22,6
Geschaftslage U -8,0 -12,0 2,0 -14,0 12,0 10,0 -6,0 0,0 8,0 15,0 6,0 19,0 11,0
Erwartungen T+ -9,9 -16,2 -2,4 -16,0 10,7 55 -7,5 2,4 13,2 19,9 12’5 20,3 8,4
Lager U 19,0 20,0 16,0 31,0 13,0 25,0 18,0 24,0 34,0 22,0 16,0 13,0 9,0
Beurteilung T+ 25,0 21,2 15,2 32,0 9,8 24,8 19,2 23,2 28,7 20,4 {545 18,7 13,7
Verkaufspreise U -5,0 10,0 13,0 23,0 25,0 26,0 23,0 28,0 29,0 42,0 56,0 62,0 67,0
Erwartungen T+ -3,1 9,4 13,6 22,5 22,9 25,8 22,1 251 28,8 42,4 59,8 63,0 68,2

1 Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen (Lager : + zu grof3, — zu klein); U: Ursprungs-
werte, T + |: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in den nachsten 6 Monaten erwarte-
ten Geschéftslage.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Dienstleistungen: Geschaftsklima leicht
eingetriibt

I

Das ifo Geschéftsklima fur das Dienstleistungsgewerbe
(ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und
ohne Staat) hat sich im Mérz etwas eingetriibt.! Die Dienst-
leister bewerteten ihre Geschaftslage als nicht mehr ganz
so gut wie bislang und nahmen zudem ihre Erwartungen
an den Geschéftsverlauf im kommenden halben Jahr et-
was zurtick. Dennoch sahen die Unternehmen weiterhin
recht optimistisch in die nahe Zukunft. Sie konnten ihre Um-
satze gegenulber dem vergleichbaren Vorjahresmonat stei-
gern und erwarteten auch fur die nahe Zukunft ein Um-
satzplus. Die Personalplanungen waren nahezu unvermin-
dert auf eine Ausweitung der Mitarbeiterzahl ausgerichtet.

Il.

Im Transportwesen hat sich das Geschaftsklima im Bereich
Personenbeférderung zu Land, Guterbeférderung im Stra-
Benverkehr, Taxibetriebe u.a. verschlechtert. Sowohl die
aktuelle Lage als auch die Perspektiven fur die nachsten
sechs Monate wurden weniger guinstig bewertet. Im Bereich
Guterbeférderung im StralBenverkehr wurde die momenta-
ne Geschaftslage als spUrbar besser beurteilt, so dass der
Lageindikator in den positiven Bereich zurlickkehrte. Die Fir-
men erwarteten erneut kraftige Umsatzzuwéachse in der
nachsten Zeit, sahen der weiteren Geschaftsentwicklung
insgesamt allerdings nicht mehr ganz so zuversichtlich ent-
gegen. Die Planungen sahen eine Aufstockung des Mitar-
beiterstammes vor. Die Firmen dachten noch haufiger als
bislang an Preisanhebungen (per saldo 56%). Der Bereich
Spedition (einschlieBlich Logistik) berichtete von einer spur-
bar guinstigeren aktuellen Situation und rechnete fUr die na-
he Zukunft mit Umsatzsteigerungen. Die Unternehmen
schatzten inre Geschéftsperspektiven flr die nédchsten sechs
Monate kaum weniger optimistisch ein als im Februar. Der
Klimaindikator stieg auf + 36 Prozentpunkte. Per saldo 45%
der befragten Firmen planten, die Preise in den kommen-
den Monaten zu erhohen.

Im Bereich Touristik hat der Geschaftsklimaindikator auf
+ 24 Prozentpunkte nachgegeben. Die Reisebdros und Rei-
severanstalter beurteilten ihre aktuelle Situation ungunstiger
und waren auch hinsichtlich ihrer Perspektiven fur die kom-
menden sechs Monate weniger zuversichtlich. Allerdings sa-
hen per saldo 17% der Testteilnehmer auch fur die nahe
Zukunft noch Umsatzchancen. Splrbar haufiger wurden
Preisanpassungen nach oben geplant.

Die Architektur- und Ingenieurbtiros beurteilten ihre ak-
tuelle Geschéftslage noch positiver als im Februar. Mit dem
Auftragsbestand zeigten sich die Firmen zwar nicht mehr
ganz so zufrieden, insgesamt schéatzten sie aber ihre Ge-
schéaftsaussichten flir das kommende halbe Jahr kaum we-
niger zuversichtlich ein. Der Klimaindikator lag wie im Vor-
monat bei + 34 Prozentpunkten. Preisanhebungen waren
erneut haufiger vorgesehen. Der Personalbestand soll aus-
geweitet werden.

Der Bereich Datenverarbeitung betrachtete seine aktuelle
Situation geringfligig positiver, war aber in seinen Ge-
schéftserwartungen spurbar weniger zuversichtlich. Der Kli-
maindikator gab auf + 36 Prozentpunkte nach. 54% der
Testteilinehmer empfanden ihren Auftragsbestand als aus-
reichend bzw. saisonublich, 25% als verhaltnismaBig groB,

1 Eine Saisonbereinigung der Daten erscheint wegen des kurzen Stitzbe-
reichs derzeit noch nicht sinnvoll.

21% als zu klein. Die Umséatze waren hoher als vor Jahres-
frist. Die weitere Nachfrageentwicklung sahen die Firmen
nicht mehr ganz so optimistisch wie im Februar. Der Mitar-
beiterstamm soll dennoch vergréBert werden.

Der Bereich Unternehmens-/Steuer-/Rechtsberatung (ein-
schlieBlich Wirtschaftsprifung, Marktforschung, Public-Re-
lations-Beratung u.a.) war mit seiner aktuellen Lage nicht mehr
ganz so zufrieden und korrigierte auch seine positiven Ge-
schéaftserwartungen flr die ndchsten sechs Monate etwas
nach unten. Der Klimaindikator gab auf + 38 Prozentpunkte
nach. Das Umsatzniveau des vergleichbaren Vorjahresmo-
nats wurde deutlich Ubertroffen. Fur die nahe Zukunft gingen
nicht mehr so viele Unternehmen von Umsatzsteigerungen
aus wie in der Februar-Umfrage. Der Personalaufbau soll aber
intensiviert werden. Der Teilbereich Unternehmens- und
Public-Relations-Beratung bewertete seine Geschéftslage
nicht mehr so gunstig wie im Vormonat, die Perspektiven fir
das kommende halbe Jahr allerdings positiver, so dass der
Geschaftsklimaindikator unverandert bei + 36 Prozentpunk-
ten lag. Die teiinehmenden Firmen rechneten nicht mehr ganz
so haufig mit Umsatzsteigerungen, planten aber verstérkt, die
Beschéftigtenzahl zu erhohen.

Die Werbebranche war mit der aktuellen Situation zum zwei-
ten Mal in Folge weniger zufrieden. Per saldo verzeichne-
ten aber immer noch 24% der Umfrageteilnehmer hohere
Umsétze als im vergleichbaren Vorjahresmonat. 35% der
Firmen erwarteten flr die nachste Zeit ein Umsatzplus, nur
1% ein -minus. Die Geschéftsaussichten fUr die kommen-
den sechs Monate wurden noch optimistischer eingeschatzt
als im Februar. Die Branche wollte den Personalaufbau nicht
mehr ganz so intensiv vornehmen.

Der Bereich Personal- und Stellenvermittlung/Uberlas-
sung von Arbeitskraften war mit seiner momentanen La-
ge noch zufriedener. 77% der Unternehmen meldeten ho-
here Umsétze als vor Jahresfrist, nur 8% niedrigere. Flr die
kommenden Monate wurde vermehrt mit einem Umsatz-
wachstum gerechnet. Da die Personaldienstleister auch in
ihren Geschéftserwartungen flr das ndchste halbe Jahr noch
zuversichtlicher waren als im Februar, konnte sich das Ge-
schéaftsklima spurbar verbessern. Die Planungen sahen die
Einstellung zuséatzlicher Mitarbeiter vor.

Im Gastgewerbe wurde die aktuelle Lage gunstiger bewer-
tet, die Perspektiven fur die nachsten sechs Monate jedoch
nicht mehr so positiv. Das Beherbergungsgewerbe (Hotels,
Gasthofe, Pensionen) beurteilte seine aktuelle Situation deut-
lich glinstiger und war hinsichtlich seiner Perspektiven fuir
die néchsten sechs Monate noch etwas zuversichtlicher als
im Februar. Die befragten Firmen rechneten mit Umsatz-
steigerungen in der ndchsten Zeit und planten, zusatzliche
Mitarbeiter einzustellen. 81% der Betriebe wollten ihre Prei-
se in den kommenden Monaten unverandert lassen, 16%
sie anheben, nur 3% planten Preissenkungen. Der Bereich
Gastronomie war mit seiner momentanen Lage zufriedener,
in seinen Geschaftserwartungen hat der Optimismus jedoch
spurbar nachgelassen. Fur die nahe Zukunft rechneten die
Betriebe per saldo jedoch mit einem Umsatzplus. Preisan-
hebungen waren erneut vorgesehen.

Im Bereich Mobilien-Leasing wurde die aktuelle Lage zwar
nicht mehr so gunstig bewertet, die Leasinggesellschaften
schatzten aber ihre Perspektiven positiver ein als im Febru-
ar. Das Geschaftsklima verbesserte sich geringfligig auf
+ 30 Prozentpunkte.

H.B.
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ifo Konjunkturtest Dienstleistungen
Salden, nicht saisonbereinigt
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1) Ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und ohne Staat; nicht saisonbereinigt. — 2 Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptgewerbe,

GroB- und Einzelhandel. — 3 Saisonbereinigt.
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Environmental Services, Wartung u.a. Bis 3. Quartal 2004 vierteljahrliche Erhebung, ab Oktober 2004 monatliche Erhebung.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Beschaftigungsbarometer Deutschland

ifo Beschéftigungsbarometer weiter gestiegen

Das ifo Beschaftigungsbarometer fir die gewerbliche Wirt-
schaft Deutschlands ist im Marz den siebten Monat in Fol-
ge gestiegen und steht deutlich héher als im Boom 2007.
Die Arbeitsmarktperspektiven sind in Deutschland weiterhin
hervorragend.

Im Verarbeitenden Gewerbe hat die Einstellungsbereitschaft
der Unternehmen erneut merklich zugenommen. Im Vor-
produkte- und Investitionsguterbereich ist der Personalstamm
zu Klein. So bewerten speziell die Unternehmen im Maschi-

Regelungstechnik, Optik sowie in der Herstellung von Gera-
ten der Elektrizitatserzeugung und -verteilung ihre Personal-
reserve als zu klein. Dagegen wird im Konsumguterbereich
die Mitarbeiterzahl eher als zu groB eingestuft.

Die Einzelhandler planen ebenfalls vermehrt die Zahl der Mit-
arbeiter zu erhdhen. Dagegen wollen sich die GroBhandler
und die Unternehmen des Bauhauptgewerbes ihr Personal
etwas zurtickhaltender aufstocken als bisher.

nenbau, im Fahrzeugbau, in der Medizin-, MeB-, Steuer- und KA.
ifo Beschaftigungsbarometer
Gewerbliche Wirtschaft!)
Deutschland (Indexwerte, 2000 = 100), saisonbereinigt
03/10 04/10 05/10 06/10 07/10 08/10 09/10 10/10 11410 12/10 01/11 02/11  03/11
Index 100,6 102,3 103,3 103,2 1059 1058 106,2 108 108,5 1086 110,2 110,55 111,3
Indexwerte, Jahr 2000 = 100, saisonbereinigt
115
110
105
100
95
90
85
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

) Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptgewerbe, GroB- und Einzelhandel.

Die ifo-Auswertung »ifo Beschéftigungsbarometer« basiert auf ca. 7 000 monatlichen Meldungen von Unternehmen des verarbeitenden Gewer-
bes, des Bauhauptgewerbes, des GroBhandels und des Einzelhandels und wurde im September 2006 zum ersten Mal ausgewiesen. Dabei
werden die Unternehmen gebeten, ihre Beschéftigtenplanungen fir die nachsten drei Monate mitzuteilen. Sie kénnen ihre Planungen fur die
Zahl der Beschaftigten fUr die nachsten drei Monate als »zunehmen, »gleich bleiben« oder »abnehmen« kennzeichnen. Der Saldowert der
Planungen ist die Differenz der Prozentanteile der Antworten »zunehmen« und »abnehmen«. Zur Berechnung der Indexwerte werden die Sal-

den jeweils auf den Durchschnitt des Jahres 2000 normiert.
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Konjunktur in der Europaischen Union (25)

Gesamtindikator
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" Index aus dem gewichteten Durchschnitt der dargestellten Sektorindikatoren. — 2 Mittelwerte aus der Einschatzung der aktuellen Lage und der

kommenden Entwicklung durch die Unternehmen bzw. die Verbraucher.
Alle Reihen saisonbereinigt durch EU-Kommission.

Quelle: EU-Kommission.
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Industriekonjunktur in der EU (25) insgesamt
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1 Der Indikator basiert auf den Mittelwerten der Salden der GroBen: Beurteilung der Auftragsbestéande, Beurteilung der Fertigwarenbestande, Pro-
duktionsplane flr 3-4 Monate. Verarbeitendes Gewerbe. — 2 Produzierendes Gewerbe ohne Bau, Index und Wachstumsraten gegen Vorjahr. — 3 Sal-
den aus den Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber erwartete Preissteigerungen (+) und Preissenkungen (=) in den néchsten 3-4 Monaten.

Alle Reihen (Ausnahme: Wachstumsraten der Produktion) saisonbereinigt durch Eurostat bzw. EU-Kommission.
Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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Industriekonjunktur in einzelnen EU-Landern
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* Saisonbereinigt. — 1 Wachstumsraten gegen Vorjahr, — weitere Erlauterungen siehe FuBnoten zu den Tabellen.

Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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Konjunkturdaten aus der Europdischen Union (25)

03/10 04/10 05/10 06/10 07/10 08/10 09/10 10/10 11/10 12/10 01/11 02/11 03/11
Europdische Union (25) insgesamt

Gesamtindex ' 99,9 1011 100 100,17 1021 103,2 103,6 104 1052 106,3 1058 107,2 1074
Bereichsindikatoren?

Industrie 86 71 49 54 35 21 -1,1 0,2 0,8 4,5 4,8 6 6,6
Bauwirtschaft -326 -302 -304 -323 -315 -306 -28,7 -272 -281 -284 -279 -256 -27,2
Einzelhandel -5,2 05 -42 -36 0,2 0,8 1,2 3,2 3,5 8,1 3,6 0,8 0,5
Verbraucher -13,8 -122 -149 -149 -138 -112 -116 -115 -11 121 126 -124 -128
Weitere Indikatoren zur Industriekonjunktur in der Gemeinschaft

Produktion °

Index 959 962 975 976 97,7 987 984 989 100,1 100,3 100,7
Wachstumsraten 7.1 7.7 9,0 7.8 7.1 8,0 6,1 6,9 7.4 8,4 6,5
Preiserwartungen 3 0,5 54 7,7 6,4 53 7,4 9,8 91 128 16,3 192 231 248
Deutschland

Produktion °

Index 100,8 101,8 105,1 1050 1052 107,0 106,4 109,3 108,7 109,9 1099
Wachstumsraten 10,4 149 133 122 127 132 94 138 124 148 132
Auftragsbestand * -349 259 -212 -156 -94 5 22 2,3 5,4 96 114 163 157
Preiserwartungen ° -0,6 45 8,3 7.2 6,4 6,6 10 94 133 17,3 193 26 255
Frankreich

Produktion *

Index 90,1 906 915 904 915 916 91,7 90,8 928 926 94,3
Wachstumsraten 8,2 8,9 8,6 43 6,0 29 3,8 49 46 6,6 7,3
Auftragsbestand * -453 -41.6 -35 -365 -325 -306 -216 -21,8 -19,7 -10,3 -5 -10,7 -0,8
Preiserwartungen ° -3 3,4 7.1 3,6 2,9 88 154 91 138 135 159 227 275
GroBbritannien

Produktion *

Index 929 920 922 926 927 931 930 935 940 937 950
Wachstumsraten 56 21 4,0 47 50 50 50 4.8 3,7 54 7,7
Auftragsbestand * -36,2 -322 -11,1 -243 -149 -146 -162 -175 -147 -28 -106 -22 3,8
Preiserwartungen ° 8,3 5,8 8 4,9 49 8,3 129 97 199 213 315 316 324
Italien

Produktion °

Index 86,2 871 880 882 883 899 880 878 888 890 880
Wachstumsraten 7,2 8,2 8,0 8,8 58 10,9 4,8 3,3 45 53 0,9
Auftragsbestand * -41,7 -356 -324 -36,1 -283 -22/1 25 -199 -192 -141 -147 -134 -144
Preiserwar‘cungen5 -1,5 59 51 3,5 53 4,3 6,2 9.1 92 113 155 186 22,8

1 »Indikator der wirtschaftlichen Einschatzung« (langfristiger Durchschnittswert 1990-2003 = 100) auf der Basis des gewichteten Durchschnitts der
Vertrauensindikatoren der Bereiche: Industrie, Bau, Einzelhandel Verbraucher und Dienstleistung. — 2 Die »Vertrauensindikatoren« basieren auf den
Mittelwerten aus der Einschatzung der aktuellen Lage und der kommenden Entwicklung durch die Unternehmen bzw. die Verbraucher (Salden). —
3 Verarbeitendes Gewerbe, Index 2005 = 100, Wachstumsraten gegenlber Vorjahr aus den nicht saisonbereinigten Indexwerten. —
4 Salden aus den Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber verhaltnismaBig groBe (+) und zu kleine (-) Auftragsbesténde. — 5 Salden aus den
Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber erwartete Preissteigerungen (+) und Preissenkungen (-) in den nachsten 3-4 Monaten.
Alle Reihen saisonbereinigt durch Eurostat bzw. EU-Kommission.

Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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Konjunkturindikatoren Weltwirtschaft (WES)

Weltkonjunktur und ifo Wirtschaftsklima

Quelle: Ifo World Economic Survey (WES), IMF, World Economic Outlook.
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