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Konjunkturtest

Industrie: Vermehrt Beschaftigungs-
aufbau geplant

l.

Im Verarbeitenden Gewerbe (einschlieBlich Erndhrungsge-
werbe) hat sich das Geschéftsklima im Februar weiter ver-
bessert. Die im Rahmen des ifo Konjunkturtests befragten
Unternehmen waren mit ihrer aktuellen Situation nochmals
erheblich zufriedener als im Vormonat. Nach Ansicht der Fir-
men durfte sich die Geschéftssituation in den kommenden
Monaten weiter verbessern, in Bezug auf das Exportgeschaft
waren sie noch zuversichtlicher als im Januar. Die Produk-
tion sollte demzufolge erneut expansiver gestaltet werden.
Zudem gaben die Unternehmen an, den Mitarbeiterstamm
in den kommenden Monaten vergréBern zu wollen.

Il.

Im Vorleistungsglitergewerbe hat sich das Geschaftskli-
ma ein wenig abgekuhlt. Die sehr gute Geschéftslage in die-
sem Bereich hat sich erneut verbessert, und die Unterneh-
men konnten ihre Produktion ahnlich wie im Monat zuvor
kraftig erndhen. Angesichts hervorragender Exportaussich-
ten wollten die Firmen auch in der nahen Zukunft inre Pro-
duktion weiter steigern. FUr die kommenden Monate wird
mit einem zunehmenden Anstieg der Verkaufspreise ge-
rechnet. Im Investitionsguterbereich hat sich die sehr gu-
te Lage nochmals spurbar verbessert. Trotz der nicht mehr
so groBBen Nachfragedynamik konnte die Produktion weiter
kréftig erhdht werden. Dennoch kam es auch im Februar
wieder zu vereinzelten Lieferengpéassen. Die Firmen zeigten
sich erneut optimistisch in Bezug auf die zukunftige Ent-
wicklung und erwarteten spurbare Impulse aus dem Aus-
land. Die Produktionsplane waren daher klar auf Expansion
ausgerichtet. In der Konsumglterindustrie (ohne Ernéh-
rungsgewerbe) ist der Geschaftsklimaindex weiter gestie-
gen. In Anbetracht nachlassender Nachfragedynamik und
wieder ansteigender Lagerbestande hat sich die Situation
jedoch ein wenig verschlechtert. Fur die kommenden Mo-
nate stuften die Firmen die Geschaftsperspektiven als &u-
Berst gunstig ein und planten, ihre Produktion auszuwei-
ten. Im Erndhrungsgewerbe hat sich das Geschaftsklima
wieder aufgehellt. Angesichts anziehender Nachfrage hat
sich die Geschéaftslage verbessert. Eine Drosselung der Pro-
duktion war im Gegensatz zum vorangegangenen Monat
nur vereinzelt ndtig. Da sich die Aussichten flr das néchste
halbe Jahr aufgehellt haben, soll die Produktion wieder er-
hoht werden. Die Unternehmen beabsichtigen, in naher Zu-
kunft die Preise deutlich anzuheben.

M.

In der chemischen Industrie hat sich das Geschéftsklima im
Februar abgekuhlt. Angesichts weniger schwungvoller Nach-
frage bewerteten die Betriebe ihre aktuelle Lage als nicht
mehr als ganz so hervorragend wie im Vormonat. Dem kunf-
tigen Geschéftsverlauf blickten sie zudem weniger optimis-
tisch entgegen. Das Geschaftsklima im Metallsektor klarte
aufgrund verbesserter Geschéaftsaussichten etwas auf. Die
Unternehmen beurteilten die Auftragsbestéande kaum noch
als zu klein und korrigierten die Produktionspléne noch star-

ker nach oben. Auch die Absatzchancen auf den auslandi-
schen Mérkten wurden als noch besser eingestuft. Ange-
sichts leicht verringerten Optimismus fur das kommende hal-
be Jahr tribte sich das Geschaftsklima im Maschinenbau
geringfligig ein. Die Zufriedenheit der Firmen mit ihrer der-
zeitigen Geschéftslage war dagegen ungebrochen hoch. Die
Produktion wurde vermehrt angehoben, und die Personal-
pléne sind weiter verstérkt auf eine Erhdhung der Mitarbei-
terzahl ausgerichtet. Im Bereich Elektrotechnik, Feinmecha-
nik und Optik fiel der Geschaftsklimaindikator ebenfalls. Das
Ubergewicht der positiven Meldungen zur aktuellen Situation
verringerte sich zwar etwas, l8sst aber immer noch auf eine
ausgezeichnete Geschaftslage schlieBen. Die Nachfrage ver-
lor deutlich an Schwung, und auch die Zufriedenheit mit den
Auftragsbestanden lie nach. Angesichts dessen blickten die
Unternehmen nicht mehr so optimistisch wie zuletzt in die
Zukunft. Die im Fahrzeugbau angesiedelten Betriebe zeig-
ten sich auBerst zufrieden mit ihrer momentanen Ge-
schéftssituation. GroBe Auftragsvolumina lieBen die Fahr-
zeugbauer den kommenden sechs Monaten weiter zuver-
sichtlich entgegensehen. Die Unternehmen weiteten die Fer-
tigungsplane betrachtlich aus und beabsichtigen haufiger als
bisher, inren Personalbestand zu erhdhen. Im Bereich Glas-
gewerbe, Keramik, Verarbeitung von Steinen und Erden be-
richteten die Testteilnehmer Uber eine sprunghaft verbesserte
Geschéftslage. In Anbetracht reger Nachfrage und hoher Auf-
tragsbestande haben die Firmen ihre Produktion spurbar aus-
geweitet. Die LagerUberhdnge konnten verringert werden.
Der Klimaindikator im Papier-, Verlags- und Druckgewerbe
ist im Februar gestiegen. Trotz verringerter Nachfrage be-
werteten die Betriebe ihre aktuelle Lage als giinstiger und
rechneten haufiger mit einer Verbesserung des Geschafts-
verlaufs in den kommenden Monaten. Einschnitte im Perso-
nalbestand waren seltener vorgesehen. Die Hersteller von
Gummi- und Kunststoffwaren berichteten Uber eine weiter
verbesserte Geschaftslage. Auch der Optimismus hinsicht-
lich der kiinftigen Geschéftsentwicklung vergroBerte sich, ob-
wohl die Produktionsplane der Unternehmen weniger auf Ex-
pansion ausgerichtet waren. Das Geschaftsklima im Textil-
und Bekleidungsgewerbe kuihlte wieder etwas ab. Die Zu-
versicht bezlglich der Geschéftsentwicklung in den kom-
menden Monaten lie3 etwas nach. Nach zuletzt schon sehr
haufig gestiegenen Verkaufspreisen gehen die Unternehmen
auch kunftig von kraftigen Preisanstiegen aus. Im Holzge-
werbe (ohne Mdbelhersteller) tribte sich das Geschéaftskli-
ma aufgrund nicht mehr so positiver Angaben der Testteil-
nehmer zur derzeitigen Lage ein. Die Auftragsbestande wur-
den als zu klein eingestuft. Fur die kommenden Monate wa-
ren die Firmen jedoch wieder zuversichtlicher, da sie sich
besonders vom Exportgeschaft positive Impulse erwarten.

Exkurs: Industrie (Ost)
In den neuen Bundeslandern hat sich das Geschéftsklima
nochmals ein wenig abgekuihlit. Die im Rahmen des ifo Kon-
junkturtests befragten Unternehmen waren mit ihrer aktuel-
len Situation zwar zufriedener als im Januar, blickten aber
weniger optimistisch in die Zukunft. Auch vom Exportge-
schaft wird weniger mit positiven Impulsen gerechnet.
S.S./C.S.
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Geschaftsklima*, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

Verarbeitendes Gewerbe DEUTSCHLAND

Salden Glasgewerbe, Keramik, Verarb. v. Steinen und Erden

-60
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Salden lissen
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Maschinenbau
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Elektrotechnik, Feinmechanik und Optik
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Fahrzeugbau
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Salden H. v. Mébeln, Schmuck, Musikinstr., Sportger. etc.

:

2007 2008 2009 2010 2011

Salden
2007 2008 2009 2010 2011
Salden Ernihrung be und -arbeitung
2007 2008 2009 2010 2011
Salden Textil- und Bekleidungsgewerbe
2007 2008 2008 2010 2011
Salden Holzgewerbe (ohne Mobel)
2007 2008 2009 2010 2011
Salden Papier-, Verlags- und Druckgewerbe
2007 2008 2008 2010 2011
Salden Chemische Industrie
2007 2008 2009 2010 2011
Salden Herstellung von G i- und K en
2007 2008 2009 2010 2011

Salden Verarbeitendes Gewerbe NEUE BUNDESLANDER

|

2007 2008 2008 2010 2011

* Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschaftslage« und »Geschafts-

erwartungens, saisonbereinigt (dlinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Geschaftsklimal, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

02/10 03/10 04/10 05/10 06/10 07/10 08/10 09/10 10/10 11/10 12/10 01/11 02/11

Verarbeitendes 56 00 79 103 107 186 202 202 21,7 253 236 27,7 294

Gewerbe

Verarbeitendes Gewerbe* -5,6 0,5 76 11,0 122 202 220 21,8 236 268 257 303 311

Vorleistungsgliter -1,8 49 138 168 172 255 259 232 268 29,7 291 329 320

Investitionsgiiter -122 57 2,9 7.2 98 180 212 228 243 285 276 336 354

Konsumgiiter® 1,5 2,4 4,6 4,0 44 102 106 147 127 160 105 158 16,8
Gebrauchsgiiter 0,5 4,1 11,6 64 122 161 133 17,7 125 147 79 171 229
Verbrauchsgiiter® 1,8 14 1,2 2,1 -0,1 7,3 89 13,7 128 175 12,7 147 138

Erndhrungsgewerbe,

Tabakverarbeitung 61 48 69 63 -58 54 40 49 49 08 72 -23 106

Textil-, Bekleidungsgewerbe -64 -03 38 -07 46 -05 4,4 0,8 84 106 126 162 127

Ledergewerbe 95 67 81 123 39 16 143 246 248 305 270 419 338
Holzgewerbe 120 204 265 186 195 218 215 160 197 199 289 236 182
Papier-, Verlags-, 46 -112 05 05 20 77 57 117 82 128 54 62 93
Druckgewerbe

Mineraléiverarbeitung 67 293 457 361 200 183 255 33 225 335 479 288 372
Chemische Industrie 189 213 254 282 287 335 380 350 361 454 391 450 395
A g EUR, 61 96 180 225 350 403 401 334 376 365 369 406 436
Kunststoffwaren

Glasgew., Keramik, Verarb. 119 55 418 52 47 87 136 114 159 142 116 160 225
v. Steinen u. Erden
Metallerzeugung, -bearb.,

H. v. Metallerzeugnissen -133 49 30 36 -07 85 94 92 131 148 198 247 260

Maschinenbau -159 6,2 2,4 9,3 72 157 190 26,3 291 287 294 342 325

Elektrotechnik, Feinmech.,

Optik -2,1 1,2 202 193 211 292 248 292 342 386 351 430 367

Fahrzeugbau -14,7 74 1.2 37 142 244 275 223 172 243 190 26,1 36,3

Mobel, Schmuck,

Musikinstr. etc. -11,8 199 14 19 1,2 6.8 5,6 4,8 86 136 132 13,7 198

Verarbeitendes
Gewerbe Neue 3,4 9,0 10,3 13,2 14,3 19,7 20,5 18,9 214 301 29,5 284 276

Bundeslander

* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
' Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschéftslage« und »Geschafts-
erwartungens, saisonbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Kapazitatsauslastung, Auftragsbestande und Fertigwarenlager,
Verarbeitendes Gewerbe'! Deutschland
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Produktions-Monate Reichweite der AUftraQSbeStande Produktions-Monate
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2,5 2,5

2,0 2,0
2001 2004 2007 2010

Salden Beurteilung der Fertigwarenlager © Salden

0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

1 Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.

a In % der betriebsutblichen Vollauslastung

b |m Hinblick auf die Entwicklung der Nachfrage in den nachsten 12 Monaten. %-Salden der Betriebe mit mehr als ausreichender und nicht aus-
reichender Kapazitat; inverse Skalierung.

9 %-Salden der Betriebe mit zu groBem und zu kleinem Bestand an unverkauften Fertigwaren; inverse Skalierung.

* Ab 2002, Berichtsmonat um zwei Monate vorverlegt.

Alle Daten saison- und witterungsbereinigt. Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Kapazitatsauslastung', Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/08 07/08 10/08 01/09 04/09 07/09 10/09 01/10 04/10 07/10 10/10 01/11 04/11
Verarbeitendes Gewerbe 87,3 861 842 765 713 719 733 755 802 825 830 847
Verarbeitendes Gewerbe* 882 870 849 764 707 714 730 753 804 831 838 856
Vorleistungsgiiter 856 847 830 744 690 698 730 750 806 836 837 848
Investitionsgiiter 927 912 879 777 698 703 710 737 796 827 845 876
Konsumgiiter* 840 830 822 785 776 790 781 803 819 825 821 828
Gebrauchsgiiter 841 831 824 732 768 797 765 815 832 838 821 841
Verbrauchsgiiter* 840 830 821 813 780 786 791 796 813 818 822 821
Erndhrungsgewerbe,
e 777 764 770 772 770 768 758 773 782 763 748 760
Textil-, Bekleidungsgewerbe 843 831 822 805 771 775 788 800 838 848 837 863
Ledergewerbe 840 854 879 829 809 798 852 845 856 859 882 90,3
Holzgewerbe 810 741 810 773 774 797 768 782 793 831 803 772
Papier-, Verlags-,
Drickgeworbe 857 839 840 806 781 791 796 812 845 848 861 824
Chemische Industrie 87,2 860 842 764 713 740 769 793 824 852 851 863
H. v. Gummi-,
Koot 845 832 800 733 685 696 740 753 797 840 844 841
Glasgew., Keramik, Verarb.v. 755 760 757 754 727 720 725 704 763 791 791 809
Steinen u. Erden
LAl e, oo, [ 879 871 854 733 656 661 685 725 790 804 807 843
v. Metallerzeugnissen
Maschinenbau 915 910 885 789 724 691 702 730 800 828 841 873
(E)'st'i‘limte"h”ik' Feinmech., 883 875 845 785 729 723 748 773 822 858 854 872
Fahrzeugbau 955 926 879 721 640 688 700 727 785 812 841 875
yooel, He et el 840 841 832 807 780 798 762 771 800 823 847 832
Verarbeitendes Gewerbe 86,1 831 815 737 732 731 721 758 792 800 812 817

Neue Bundeslander

* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.

1 Grad der Kapazitatsauslastung in % der betriebstblichen Vollausnutzung, saison- und witterungsbereinigt.

ifo Konjunkturperspektiven 2/2011 - 38. Jahrgang
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Beurteilung der Kapazitaten', Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/08 07/08 10/08 01/09 04/09 07/09 10/09 01/10 04/10 07/10 10/10 01/11 04/ 11

Verarbeitendes Gewerbe 2,6 6,4 238 424 506 535 438 435 247 155 9,8 6,0
Verarbeitendes Gewerbe* 0,7 65 247 442 537 556 46,7 454 267 145 8,7 4,9
Vorleistungsgiiter 1,2 57 275 489 582 56,7 445 462 222 137 6,5 1,7
Investitionsgiiter -2,9 38 216 437 551 618 576 508 321 158 7,6 52
Konsumgiiter* 7.1 141 215 346 391 361 275 327 221 16,1 16,5 20,0

Gebrauchsgiiter 171 154 291 463 411 374 381 265 231 174 231 26,0

Verbrauchsgiiter* 2,1 122 186 274 381 362 226 365 211 152 126 157
Ernahrungsgewerbe,

Tabakverarbeitung 175 126 163 166 175 256 193 237 165 246 20,3 148

Textil-, Bekleidungsgewerbe 193 256 328 378 473 356 298 399 253 146 12,8 8,2
Ledergewerbe 21,5 28,1 389 50,3 435 491 289 244 175 161 -4.1 14,7
Holzgewerbe 226 373 419 384 476 463 419 356 296 31,3 189 6,2
Papier-, Verlags-,

Druckgewerbe 12,7 116 220 385 447 446 400 396 248 19,6 11,0 20,9
Chemische Industrie -7,3 -5,7 15,2 34,1 49,7 483 23,2 394 16,8 9,3 2,2 -0,9

H. v. Gummi-, Kunststoffwaren 49 141 328 512 530 561 398 364 230 11 -3,2 -3,1

Glasgew., Keramik, Verarb. v.

) 20,8 288 299 429 518 448 339 411 21,8 208 17,9 16,5
Steinen u. Erden

Metallerzeugung, -bearb., H.

v. Metallerzeugnissen -3,6 1,0 211 542 674 660 611 524 275 250 171 4,0

Maschinenbau -7,0 24 145 385 5,0 636 555 506 320 18,6 10,5 6,8

g'st‘ﬁfo‘ecr‘“ik' FERE R 28 91 304 472 528 511 414 343 138 31 14 07

Fahrzeugbau -5,4 43 273 529 506 653 633 612 387 163 6,3 4,0

Mobel, Schmuck, Musikinstr.

. 20,1 296 410 456 61,1 486 440 538 451 346 310 264

Verarbeitendes Gewerbe

- 4,0 47 18,3 38,3 39,0 39,7 35,3 38,5 18,1 9,7 11,3 10,8
Neue Bundeslander

* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
T Im Hinblick auf die Entwicklung der Nachfrage in den ndchsten 12 Monaten. %-Salden der Betriebe mit mehr als ausreichender (+) und nicht aus-
reichender (-) technischer Kapazitat im Inland, saison- und witterungsbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Reichweite der Auftragsbestiandel, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/08 07/08 10/08 01/09 04/09 07/09 10/09 01/10 04/10 07/10 10/10 01/11 04/11

Verarbeitendes Gewerbe* 31 30 28 25 23 22 23 24 25 27 27 27
Vorleistungsgiiter 24 23 22 19 18 18 18 18 19 22 22 23
Investitionsgiiter 42 40 37 32 28 28 29 31 33 35 34 34
Konsumgiiter* 220 22 22 22 22 21 20 20 19 20 22 20
Gebrauchsgiiter 200 21 19 16 19 17 16 19 18 17 17 19
Verbrauchsgiiter* 2,4 2,3 2,4 2,5 2,4 2,3 2,1 2,1 2,0 2.1 2,5 2.1
Textil-, Bekleidungsgewerbe 2,7 2,8 2,6 2,8 2,3 2,9 3,0 3,0 2,7 2,8 3,2 2,9
Ledergewerbe 2,3 2,3 2.1 2,2 2,5 2.1 2,4 2,3 2,0 2,5 2,3 2,6
Holzgewerbe 24 15 18 15 15 20 17 19 17 18 19 21
Papler-, Verlags-, 17 15 13 12 12 12 12 13 13 13 15 14
Druckgewerbe
Chemische Industrie 21 19 21 19 20 19 17 16 16 19 20 17
H. v. Gummi-, 24 24 21 16 17 17 17 18 19 24 24 24
Kunststoffwaren ’ ! ’ ’ i ’ ’ ! ’ ’ ! ’

Glasgew., Keramik, Verarb. v.
Steinen u. Erden
Metallerzeugung, -bearb., H.
v. Metallerzeugnissen

1,8 1,8 2,0 1,8 1,9 17 1,7 1,7 1,8 1,9 2,0 2,2
3,6 3,4 3,1 2,5 2,3 2,2 2,3 24 2,6 2,8 2,7 2,9

Maschinenbau 4.8 4,8 4.6 3,8 3,2 3,1 3,1 3,3 3,6 3,5 3,7 3,7

Elektrotechnik, Feinmech.,

Optik 2,5 24 24 2,3 2,2 2,2 2,2 2,2 24 2,5 2,8 2,9

Fahrzeugbau 3,8 3,7 3.1 2,9 2,6 2,6 2,9 3,2 3.5 3,8 3,1 3,3

Mobel, Schmuck, Musikinstr.

. 1,9 1,8 1,7 1,7 1,7 17 1,6 1,6 1,6 1,7 1,6 1,6

Verarbeitendes Gewerbe

Neue Bundeslinder 2 33 3.1 2,8 2,9 29 23 2,6 2,6 2,8 2,9 3,0

* Ohne Ern&hrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
1 In Produktionsmonaten, saison- und witterungsbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Produktionsplane, Auftragsbestande, Preiserwartungen, Exporterwartungen,
Verarbeitendes Gewerbe! Deutschland

Produktionspldne

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Salden Beurteilung der Auftragsbestiande
30

10
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-70

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Salden .
Erwartungen — Inlandsverkaufspreise

30
20
10
ot
-10 F
-20

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Salden Erwartungen — Exportgeschaft
30

2006 2007 2008 2009 2010 2011

1 Salden aus den Prozentsatzen positiver und negativer Meldungen, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie). Ohne Erndhrungs-
gewerbe und Tabakverarbeitung.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Produktionsplanel, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

Salden Vorleistungsgiiter
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1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Produktion, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
* Ohne Ern&hrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Wettbewerbsposition!, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

Salden Auf dem Inlandsmarkt
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen »verbessert« und »verschlechtert«, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie). Ohne
Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Wettbewerbsposition!, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/08 07/08 10/08 01/09 04/09 07/09 10/09 01/10 _ 04/10 07/10 _ 10/10 _ 01/11 _ 04/11

Vorleistungsgiiter

auf dem Inlandsmarkt U 8,0 3,0 -2,0 -7,0 -5,0 1,0 8,0 6,0 17,0 12,0 10,0 15,0
T+l 8,3 2,6 -1,8 -6,8 -4,7 0,6 8,2 6,3 17,3 11,6 10,2 15,4
auf den ausl. Markten U 9,0 2,0 -3,0 -9,0 -11,0 -5,0 0,0 3,0 8,0 11,0 5,0 5,0
innerhalb der EU T+ 9,2 21 -2,9 91  -10,8 -4,9 0,1 3,0 8,2 11,1 51 5,0
auf den ausl. Markten U -3,0 0,0 -5,0 -11,0 -16,0 -8,0 -1,0 1,0 11,0 10,0 3,0 8,0
aulerhalb der EU T+ -2,8 -0,8 -5,4 -9,3 -15,8 -8,8 -1,4 3,0 11,2 9,3 2,7 10,0
Investitionsgiiter
auf dem Inlandsmarkt U 2,0 6,0 1,0 12,0 0,0 3,0 7,0 9,0 10,0 15,0 5,0 14,0
T+l 3,2 52 0,8 11,8 1,2 2,2 6,8 8,9 11,2 14,2 4.8 14,0
auf den ausl. Markten U 4,0 5,0 1,0 3,0 -6,0 -7,0 -3,0 6,0 6,0 11,0 7,0 16,0
innerhalb der EU T+ 4,2 51 1,3 2,3 5,8 -6,9 -2,7 54 6,2 11,1 7,3 15,5
auf den ausl. Markten U -2,0 2,0 0,0 -1,0 -5,0 -5,0 -1,0 6,0 10,0 19,0 13,0 20,0
aulerhalb der EU T+ -2,3 1,0 0,3 0,2 -5,3 -6,0 -0,7 7,3 9,7 18,0 13,3 213
Gebrauchsgiiter
auf dem Inlandsmarkt U 10,0 9,0 13,0 -4,0 5,0 9,0 13,0 18,0 13,0 4,0 7,0 5,0
T+ 11,7 9,9 11,1 -4,3 6,7 9,9 11,1 17,8 14,7 4,9 51 4,9
auf den ausl. Markten U 8,0 10,0 -1,0 -8,0 -4,0 0,0 4,0 9,0 13,0 4,0 5,0 10,0
innerhalb der EU T+l 8,6 11,3 -1,9 -8,9 -3,4 1,3 3,1 8,2 13,7 53 4,1 9,3
auf den ausl. Markten U -6,0 9,0 0,0 -11,0 -13,0 0,0 -5,0 6,0 6,0 6,0 6,0 14,0
aulerhalb der EU T+ -4,8 8,2 -0,1 -11,3 -11,8 -0,8 -5,1 5,8 7,2 52 5,9 13,8
Verbrauchsgiiter’
auf dem Inlandsmarkt U 8,0 5,0 3,0 0,0 -8,0 1,0 2,0 15,0 2,0 12,0 9,0 26,0
T+l 9,5 54 1,8 -1,2 -6,5 1,4 0,8 13,9 &5 12,4 7.8 25,2
auf den ausl. Markten U 8,0 2,0 -3,0 0,0 -14,0 -1,0 0,0 4,0 1,0 5,0 4,0 14,0
innerhalb der EU T+l 9,1 2,0 -3,4 -1,0 -12,9 -1,0 -0,4 3,2 22 5,0 3,6 13,6
auf den ausl. Markten U 2,0 1,0 -4,0 -5,0 -13,0 -3,0 -1,0 2,0 -3,0 2,0 -2,0 14,0
auflerhalb der EU T+ 3,3 0,3 -4,3 -5,5 -11,7 -3,7 -1,3 1,6 -1,7 1,3 -2,3 13,6

1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen »verbessert« und »verschlechtert«; U: Ursprungswerte, T + |: Saisonbereinigte Werte.
* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Bauwirtschaft: Geschaftsklima erreicht
neuen Spitzenwert

l.

Nach den Ergebnissen des ifo Konjunkturtests hat sich das
Geschaftsklima im Bauhauptgewerbe im Februar verbes-
sert. Esist mittlerweile so gut wie letztmals vor knapp 20 Jah-
ren. Die befragten Unternehmen waren mit ihrer aktuellen
Geschéftssituation deutlich zufriedener. Im Hinblick auf den
Geschéaftsverlauf in den nachsten sechs Monaten sind sie
lediglich geringfligig weniger optimistisch als im vergange-
nen Monat. Die Bautéatigkeit wurde nach Auskunft der Unter-
nehmen witterungsbedingt nicht ganz so stark eingeschrankt
wie im Januar. Dennoch wurde bei rund 70% der Testteil-
nehmer (Januar: 80%) die Abwicklung der Auftrage vom
Wetter beeintrachtigt. Dagegen klagte nur noch ein Viertel
der Firmen Uber Auftragsmangel, vor einem Jahr war es noch
jeder Dritte. Der Ausnutzungsgrad der Geratekapazitaten
war mit 69% (saison- und witterungsbereinigt) 6 Prozent-
punkte groBer als im Februar 2010. Im Durchschnitt der Bau-
sparten hat sich die Reichweite der Auftragsbestande ver-
klrzt; mit 2,5 Monaten (saison- und witterungsbereinigt) war
sie genauso grof3 wie vor Jahresfrist. Die Firmenmeldungen
lassen erkennen, dass die Preise im Berichtsmonat herauf-
gesetzt wurden. In den ndchsten Monaten werden die Prei-
se nach Ansicht der Unternehmen weiter angehoben wer-
den koénnen. Die Unternehmen werden in den nachsten Mo-
naten auch zusétzliches Personal einstellen.

Il.

Im Hochbau hat sich das Geschéftsklima in allen drei Teil-
sparten verbessert; besonders gute Klimawerte wiesen der
Wohnungsbau sowie der gewerbliche Hochbau auf. Die
Unternehmen waren mit ihrer aktuellen Geschéftslage zu-
friedener als in den Vormonaten; die bereits recht guten
Geschéaftsaussichten hellten sich noch ein wenig weiter auf.
Die Auslastung der Geratekapazitaten verbesserte sich. Mit
69% wurde der Vorjahreswert (62%) deutlich Ubertroffen.
63% der Testteilnehmer (Februar 2010: 75%) meldeten Be-
hinderungen durch Witterungseinflisse; Uber Auftrags-
mangel klagten 25% —nach 35% vor einem Jahr. Die Reich-
weite der Auftragsbestande verkUrzte sich im Wohnungs-
bau sowie im Offentlichen Hochbau jeweils von 2,4 auf
2,3 Monate; im gewerblichen Hochbau schrumpfte sie um
0,3 Monate auf 2,7 Monate. Im Durchschnitt der Hoch-
bausparten lagen die Auftragsreserven mit 2,5 Monaten et-
was Uber dem Vorjahresniveau (2,3 Monate). Den Firmen-
meldungen zufolge wurden die Preise im Berichtsmonat
vor allem im Wohnungsbau angehoben. Die Testteilnehmer
gingen sogar davon aus, dass sie in den nachsten Mona-
ten die Preise vermehrt heraufsetzen kénnen.

M.

Im Tiefbau hellte sich das Geschaftsklima ebenfalls weiter
auf; es ist aber nicht so gut wie im Hochbau. Dabei beur-
teilten die Unternehmen die aktuelle Lage deutlich weniger
zurtickhaltend als im Januar; in Bezug auf die kinftige Ent-

wicklung duBerten sie sich jedoch nicht mehr ganz so zu-
versichtlich wie im Vormonat. Trotz &hnlich hoher witte-
rungsbedingter Behinderungen (87% gegentber 93% im
Januar) konnte der Ausnutzungsgrad des Maschinenparks
gesteigert werden. Die Geréateauslastung war mit 70% auch
hoher als vor Jahresfrist (65%). Die Auftragsreserven ver-
ringerten sich im StraBenbau von 2,7 auf 2,4 Monate und
im sonstigen Tiefbau von 2,7 auf 2,5 Monate. Im Durch-
schnitt der Tiefbausparten reichten die Auftragspolster flir
2,4 Produktionsmonate; vor einem Jahr waren es 2,6 Mo-
nate. Nach den Unternehmensmeldungen zu schlieen, wur-
den die Preise im Berichtsmonat verschiedentlich erhdht.
Fur die kommenden Monate rechneten die Firmen damit,
dass sich ihre Preiserhdhungsspielrdume noch vergréBern.

Exkurs: Bauwirtschaft (Ost)

Auch in den neuen Bundeslandern verbesserte sich das Ge-
schaftsklima. Die befragten Unternehmen auBerten sich
zufrieden Uber ihre derzeitige Situation, hinsichtlich der Ent-
wicklung in den kommenden Monaten Uberwogen die po-
sitiven Erwartungen, wenngleich der Optimismus nicht ganz
so grofB3 war wie noch im Januar. Der Auslastungsgrad der
Geratekapazitaten kletterte auf 74% (saison- und witte-
rungsbereinigt); vor einem Jahr waren es 11 Prozentpunk-
te weniger. Fast alle Testteilnehmer meldeten Behinderun-
gen der Bautétigkeit, Uberwiegend wegen ungunstiger Wit-
terung (82%), gefolgt von Auftragsmangel (20%). Die Reich-
weite der Auftragsbesténde stagnierte bei 2,5 Monaten (sai-
son- und witterungsbereinigt). Dabei standen einer kraftigen
Aufstockung der Auftragspolster im Wohnungsbau (2,0 nach
1,6 Monaten) Reduzierungen im gewerblichen Hochbau
(2,3 nach 2,4 Monaten) sowie im sonstigen Tiefbau (2,9 nach
3,0 Monaten) gegentber. Im Berichtsmonat konnten die
Testteilnehmer die Preise weiter heraufsetzen; sie gingen
auch davon aus, dass sich dieser Trend in den n&chsten Mo-
naten fortsetzt.

E.G.

38. Jahrgang - ifo Konjunkturperspektiven 2/2011
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Geschaftsklimal, Bauhauptgewerbe Deutschland

Salden

Bauhauptgewerbe insgesamt
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1 Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschéaftslage« und »Geschafts-

erwartungens, saisonbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

* In % der betrieblichen Vollauslastung, saison- und witterungsbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Konjunkturtest

Auftragsbestandel, Bauhauptgewerbe Deutschland
Reichweite in Produktionsmonaten

Produktionsmonate Bauhauptgewerbe insgesamt
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Salden Beurteilung des Auftragsbestandes Bauhauptgewerbe*
-10 : : : :
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1 Saisonbereinigt (dUnne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
*) Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen »verhéltnisméaBig groB« und »zu klein«.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Salden
0

Preisel, Bauhauptgewerbe Deutschiand

Entwicklung im Vormonat — Bauhauptgewerbe
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Baupreise, saison- und witterungsbereinigt (dtinne Linie) bzw.

geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest!' Bauhauptgewerbe Deutschland

02/10  03/10  04/10  05/10  06/10  07/10  08/10  09/10 10/10 11/10  12/10 _ 01/11 _ 02/11

Bauhauptgewerbe
Geschéftsklima® U -21,5 -14,1 -9,3 -13,9 -12,2 -10,5 -17,0 -21,2 -24,6 -25,3 -24,5 -11.1 -4,8
T+l -18,1 -14,0 -15,5 -20,4 -17,1 -14,0 -18,5 -17,8 -16,2 -14,6 -15,7 -6,1 -3,7
Geschéftslage U -43,0 -37,0 -26,0 -26,0 -20,0 -12,0 -14,0 -13,0 -18,0 -15,0 -27,0 -26,0 -22,0
Beurteilung T+ -31,8 -27,0 -23,6 -27,1 -23,8 -17,0 -20,1 -18,2 -20,8 -15,4 -23,9 -18,2 -12,3
Geschaftslage U 3,0 12,0 9,0 -1,0 -4,0 -9,0 -20,0 -29,0 -31,0 -35,0 -22,0 5,0 14,0
Erwartungen T+ -3,2 -0,1 -7,0 -13,5 -10,2 -11,0 -17,0 -17,4 -11,5 -13,8 -7,0 6,7 8.8
Auftragsbestand U -23,0 0,0 10,0 9,0 -1,0 0,0 -6,0 -5,0 -15,0 -29,0 -40,0 -27,0 -11,0
gg. Vormonat T+ -7,8 -2,2 -7,9 -10,2 -15,0 -111 -14,8 -9,6 -11,0 -13,3 -14,1 -0,4 2,7
Auftragsbestand U -49,0 -40,0 -34,0 -31,0 -28,0 -23,0 -22,0 -22,0 -23,0 -28,0 -36,0 -35,0 -30,0
Beurteilung T+l -36,1 -30,3 -33,3 -34,3 -32,9 -29,4 -29,5 -28,2 -26,6 -26,8 -28,7 -23,7 -18,8
Bautéatigkeit U -75,0 -36,0 25,0 26,0 16,0 16,0 7,0 1,0 3,0 -2,0 -32,0 -76,0 -38,0
im Vormonat T+ -7.4 9,9 12,0 -47 -8,2 -4.3 -6,8 -3,7 -5,5 -6,2 -20,9 -231 22,0
Gerate- bzw. Kapa- U 45,7 48,3 61,9 69,0 72,8 74,5 74,8 751 74,9 75,0 66,3 54,3 54,0
zitatsauslastung in % T+ 63,1 64,3 66,2 67,5 69,1 69,5 69,4 70,3 70,0 70,7 64,9 63,0 69,3
Baupreise U -21,0 -14,0 -5,0 -5,0 -9,0 -8,0 -6,0 -15,0 -22,0 -28,0 -27,0 -16,0 -1,0
Erwartungen T+ -20,1 -18,4 -13,6 -14,2 -16,8 -14,3 -11,5 -15,7 -14,3 -15,4 -12,6 -8,3 -0,2
Tiefbau
Geschaftsklima? U -21,0 -14,7 -11,6 -16,9 -14,5 -18,0 -21,5 -28,7 -30,1 -36,8 -32,0 -18,0 -12,2
T+l -17.4 -14,9 -17.9 -23,7 -19,6 -21,7 -23,7 -25,8 -21,8 -24,8 -21,7 -121 -10,7
Geschéftslage U -43,0 -41,0 -31,0 -29,0 -27,0 -21,0 -21,0 -21,0 -24,0 -26,0 -34,0 -36,0 -32,0
Beurteilung T+ -30,9 -29,7 -27,3 -29,0 -29,0 -24,7 -27,3 -27,5 -28,8 -27,9 -32,5 -28,6 -21,5
Geschaftslage U 4,0 16,0 10,0 -4,0 -1,0 -15,0 -22,0 -36,0 -36,0 -47,0 -30,0 2,0 10,0
Erwartungen T+l -2,7 1,2 -8,0 -18,3 -9,6 -18,6 -20,0 -24.1 -14,5 -21,6 -10,2 59 0,8
Auftragsbestand U -16,0 10,0 16,0 14,0 -1,0 -4,0 -5,0 -7,0 -18,0 -35,0 -45,0 -31,0 -12,0
gg. Vormonat T+ 1,2 5,6 -5,7 -8,6 -17,0 -15,1 -16,1 -15,3 -15,6 -15,0 -12,6 3,6 Si5
Auftragsbestand U -51,0 -42,0 -36,0 -36,0 -33,0 -30,0 -27,0 -25,0 -26,0 -35,0 -43,0 -42,0 -36,0
Beurteilung T+l -35,3 -30,3 -34,3 -38,3 -36,7 -35,4 -36,0 -34,9 -32,8 -35,1 -35,0 -28,2 -22,3
Bautéatigkeit U -82,0 -35,0 43,0 43,0 26,0 240 12,0 5,0 10,0 4,0 -39,0 -87,0 -42,0
im Vormonat T+ 54 243 26,0 2,3 -6,6 -1,4 -3,7 -0,5 -3,4 -3,5 -24,2 -15,9 8515
Gerate- bzw. Kapa- U 41,9 44,7 59,9 67,5 71,4 741 73,6 74,2 75,2 74,5 64,3 50,0 49,2
zitatsauslastung in % T+ 65,4 66,5 66,1 65,8 67,0 67,9 67,2 67,9 68,2 67,9 61,2 61,1 69,9
Baupreise U -23,0 -15,0 -10,0 -8,0 -11,0 -14,0 -11,0 -21,0 -32,0 -43,0 -42,0 -29,0 -16,0
Erwartungen T+ -19,7 -19,0 -19,8 -18,9 -20,3 -22,6 -18,8 -24.1 -24,3 -27,0 -23,6 -17,0 -13,2
Hochbau
Geschéftsklima® U -21,5 -14,7 -8,0 -11,4 -10,1 -5,0 -13,0 -15,7 -20,1 -16,2 -18,5 -6,4 0,4
T+l -18,3 -14,4 -14,2 -17,4 -15,0 -8,4 -14,2 -121 -11,5 -6,6 -10,5 -2,3 1,3
Geschéftslage U -43,0 -35,0 -22,0 -23,0 -15,0 -6,0 -9,0 -8,0 -13,0 -7,0 -21,0 -19,0 -15,0
Beurteilung T+ -32,4 -25,7 -20,5 -24,4 -20,1 -11,7 -15,2 -12,5 -14,2 -6,6 -16,8 -11,3 -5,8
Geschaftslage U 3,0 8,0 7,0 1,0 -5,0 -4,0 -17,0 -23,0 -27,0 -25,0 -16,0 7,0 17,0
Erwartungen T+ -3,0 2,4 -7,6 -10,0 9,8 -5,0 -13,2 -11,7 -8,7 -6,5 -4,0 71 8,7
Auftragsbestand U -28,0 -6,0 6,0 4,0 -1,0 3,0 -6,0 -4,0 -13,0 -25,0 -36,0 -24,0 -11,0
gg. Vormonat T+ -13,5 -6,6 -9,5 -131 -13,6 -7,8 -13,7 -6,0 -8,2 -12,2 -14,6 -2,7 2,0
Auftragsbestand U -47,0 -38,0 -32,0 -27,0 -25,0 -19,0 -18,0 -19,0 -21,0 -22,0 -30,0 -31,0 -26,0
Beurteilung T+l -35,9 -29,6 -31,9 -30,5 -30,6 -25,9 -24,3 -23,1 -22,4 -20,4 -23,2 -21,7 -16,3
Bautéatigkeit U -71,0 -37,0 13,0 13,0 9,0 11,0 3,0 -1,0 -2,0 -7,0 -27,0 -67,0 -34,0
im Vormonat T+ -16,3 0,6 2,8 -10,8 -10,0 -6,3 9,7 -54 -7,3 -9,3 -18,1 -26,1 14,6
Gerate- bzw. Kapa- U 48,5 51,0 63,3 70,0 73,9 74,8 75,6 75,7 74,8 75,3 67,8 57,4 57,4
zitatsauslastung in % T+ 62,0 63,1 66,6 68,8 70,6 70,7 71,0 72,0 711 72,5 67,4 64,6 69,2
Baupreise U -19,0 -13,0 -2,0 -3,0 -7,0 -3,0 -3,0 -11,0 -15,0 -17,0 -16,0 -6,0 10,0
Erwartungen T+ -191 -17,4 -9,9 -10,8 -13,4 -8,2 -7,3 -10,3 -7,6 -6,5 -4.4 -1,0 CLe)
Ostdeutschland
Geschéftsklima® U -17,4 -11,2 -5,9 -4,6 -3,3 -4,0 -12,1 -20,5 -24,1 -23,6 -24,1 -8,6 -1,3
T+l -12,6 -10,7 -14,0 -13,5 -9,8 -9,7 -14,6 -15,3 -11,8 -9,1 -11,1 0,7 3,2
Geschéftslage U -45,0 -38,0 -24,0 -19,0 -13,0 -4,0 -7,0 -6,0 -9,0 -3,0 -18,0 -23,0 -18,0
Beurteilung T+ -28,0 -23,3 -19,4 -18,8 -16,1 -10,2 -14,7 -13,8 -14,3 -6,0 -16,0 -12,0 -0,5
Geschaftslage U 15,0 20,0 14,0 11,0 7,0 -4,0 -17,0 -34,0 -38,0 -42,0 -30,0 7,0 17,0
Erwartungen T+ 4,2 2,7 -8,4 -8,0 -3,3 -9,1 -14,4 -16,7 -9,3 -12,2 -6,1 14,3 7,0
Auftragsbestand U -19,0 5,0 20,0 11,0 7,0 5,0 4,0 -8,0 -16,0 -28,0 -38,0 -27,0 -13,0
gg. Vormonat T+ 4,8 4.8 0,0 -11,6 -11,7 -12,4 -10,0 -15,4 -12,5 9,4 -5,3 11,9 11,3
Auftragsbestand U -52,0 -41,0 -34,0 -32,0 -23,0 -20,0 -15,0 -16,0 -19,0 -20,0 -33,0 -36,0 -31,0
Beurteilung T+l -34,1 -27,9 -30,8 -33,7 -26,9 -28,6 -25,5 -25,9 -25,9 -21,2 -24,4 -19,0 -12,6
Bautéatigkeit U -81,0 -33,0 38,0 36,0 28,0 26,0 16,0 11,0 -6,0 2,0 -30,0 -82,0 -44,0
im Vormonat T+ -0,8 26,3 29,8 3,8 0,6 14 -2,5 -2,2 -14,7 -2,7 -20,5 -18,4 38,3
Gerate- bzw. Kapa- U 37,6 41,8 59,0 70,4 76,3 78,3 79,2 80,6 81,4 81,2 67,1 50,4 48,1
zitatsauslastung in % T+ 62,7 66,3 66,9 69,0 71,9 71,6 71,6 72,6 73,5 73,7 63,6 64,4 741
Baupreise U -23,0 -11,0 -4,0 2,0 -8,0 -4,0 -4,0 -10,0 -23,0 -31,0 -34,0 -18,0 -4,0
Erwartungen T+l -20,0 -14,7 -12,7 -7,9 -16,7 -13,5 -12,1 -11,9 -16,3 -17,5 -15,9 -5,2 -0,9

" Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen; Kapazitatsauslastung: in % der betriebstib-
lichen Vollauslastung. U: Ursprungswerte, T + I: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in
den nachsten 6 Monaten erwarteten Geschéftslage.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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GroBhandel: Héhere Bestellungen geplant

l.

Im Februar hat sich das Geschaéftsklima im GroBhandel nach
der Verschlechterung im Januar wieder deutlich verbes-
sert. Die Firmen bewerteten ihre aktuelle Situation wesent-
lich haufiger als gut und erwarteten fur die kommenden
Monate vermehrt eine Aufwartsentwicklung. In Anbetracht
der lebhaften Nachfrage und guinstiger Perspektiven ha-
ben die GroBhandler ihre Bestellplane nach oben korrigiert.
Sie beabsichtigten, mehr Ware zu ordern als vor Jahres-
frist. lhre Plane sahen auBerdem eine Zunahme der Be-
schaftigtenzahl vor. Die Testteilnehmer gingen zunehmend
von Spielraumen fUr Preisanhebungen aus.

Il.

Der Produktionsverbindungshandel berichtete nach der
Schwéache im Januar wieder &hnlich haufig wie im De-
zember Uber eine gute Lage. Die Erwartungen deuten auf
eine weitere Geschéaftsbelebung hin. Im GroBhandel mit £i-
sen, Stahl, Eisen- und Stahlhalbzeug verbesserte sich die
Geschaftslage sprunghatft. Hinsichtlich der zukunftigen Ent-
wicklung duBerten sich die Unternehmen zunehmend op-
timistisch. Sie wollten in den n&chsten Monaten mehr Wa-
re ordern als zur gleichen Zeit des Vorjahres und den Per-
sonalstand leicht erhdhen. Die Testteilnehmer gingen hau-
figer als in den Vormonaten davon aus, Preisanhebungen
durchsetzen zu kénnen. Im GroBhandel mit NE-Metallen
und NE-Metallhalbzeug Uberwogen die positiven Urteile
wesentlich stérker als im Januar. FUr die kommenden Mo-
nate gingen die Unternehmen von einer anhaltenden Auf-
wartsentwicklung aus. Angesichts weitgehend gerdumter
Warenlager und positiver Geschaftsaussichten beabsich-
tigten sie, wesentlich hdhere Bestellungen zu platzieren als
vor Jahresfrist. lhre Plane sahen auBerdem eine Zunahme
der Zahl der Beschéftigten vor. Die Firmen rechneten nicht
mehr so oft mit Preisanhebungen wie im Januar. Der GroB3-
handel mit Maschinen, Ausristungen und Zubehdr be-
richtete zunehmend von einer guten Geschaftslage. Da die
Unternehmen dieser Sparte die zuklnftige Entwicklung je-
doch weniger positiv einschatzten wie im Vormonat und
vermehrt zu hohe Lagerbesténde registrierten, haben sie
ihre Bestellplane nach unten korrigiert. Sie wollten in den
nachsten Monaten aber nach wie vor mehr Ware ordern
als zur gleichen Zeit des Vorjahres. Von der Absicht, die
Verkaufspreise zu erhdhen, sprachen wesentlich weniger
Firmen als im Januar. Im Chemiehandel dominierten die
gunstigen Urteile zur Geschéftslage im Februar &hnlich
stark wie im Vormonat. Da sich die Perspektiven aufgehellt
haben, waren die Bestellplane noch haufiger auf Expan-
sion ausgerichtet. Die Firmen planten zudem eine Erho-
hung des Personalstands und rechneten vermehrt mit stei-
genden Verkaufspreisen. Innerhalb der bauaffinen GroB-
handelssparten verbesserte sich die Geschéaftslage im
GroBhandel mit Installationsbedarf flir Gas, Wasser und
Heizung sowie mit Holz, Baustoffen, Anstrichmittelin und
Sanitdrkeramik. Die positiven Urteile dominierten. Der Grof3-
handel mit Elektroinstallationszubehdr berichtete nicht mehr
so oft wie in den vorangegangenen Monaten Uber eine gu-
te Lage. Der weiteren Entwicklung sahen die Unternehmen
aller Sparten Uberwiegend zuversichtlich entgegen.

M.

Im KonsumgttergroBhandel verbesserte sich die Ge-
schéaftslage nach der Schwéache im Januar wieder, und die
Aussichten hellten sich auf.

Im Gebrauchsgiterbereich mehrten sich wieder die Mel-
dungen Uber eine gute Geschéftslage. Nach Ansicht der

Testteilnehmer wird die Aufwartsentwicklung in den nachs-
ten Monaten anhalten. Die GroBhandler mit elektrischen
Haushaltsgeréten, Lampen und Leuchten berichteten zu-
nehmend von einer guten Lage. Da sie eine Geschaftsbe-
lebung erwarteten, korrigierten sie ihre Bestellplane deut-
lich nach oben. Auch die Beschéftigtenplane sahen eine
Ausweitung vor. Der GroBhandel mit Unterhaltungselek-
tronik beurteilte die Geschéftslage bei schleppender Nach-
frage bei weitem nicht mehr so positiv wie in den Vormo-
naten. Hinsichtlich der weiteren Entwicklung gewannen die
Unternehmen mit glinstigen Perspektiven allerdings wieder
die Oberhand. Der GroBhandel mit Haushaltswaren, Glas-
waren und keramischen Erzeugnissen bewertete seine ak-
tuelle Lage nach der Schwéche im Januar wieder Uber-
wiegend als gut und rechnete fur die nahe Zukunft mit ei-
ner weiteren Verbesserung. Angesichts zunehmenden La-
gerdrucks hielten die Firmen aber dennoch an ihrer res-
triktiven Bestellplanung fest.

Die Unternehmen des VerbrauchsglitergroBhandels schéatz-
ten ihre derzeitige Situation haufiger als im Vormonat posi-
tiv ein, sahen der zukUnftigen Entwicklung allerdings we-
sentlich weniger zuversichtlich entgegen. Im GroBhandel mit
kosmetischen Erzeugnissen und Korperpflegemitteln hielt
die Verbesserung der Geschéftslage an. Bei lebhafter Nach-
frage galten die Warenlager als geraumt. Dementsprechend
richteten die Unternehmen ihre Bestellplane zunehmend auf
Expansion aus, obwohl die Erwartungen weniger stark von
Optimismus gepragt waren als in den beiden vorangegan-
genen Monaten. Sie beabsichtigten auBerdem, den Perso-
nalstand zu erhdhen. Der GroBhandel mit pharmazeutischen,
medizinischen und orthopédischen Erzeugnissen war mit
der Lage nicht mehr so zufrieden wie im Januar. Der La-
gerdruck hat zugenommen. Die Unternehmen schétzten ih-
re Aussichten weniger zuversichtlich ein und haben ihre
Bestellplane nach unten revidiert. Sie wollten in den nachs-
ten Monaten aber dennoch hohere Order vergeben als zur
gleichen Zeit des Vorjahres. Im GroBhandel mit Schreibwa-
ren und Blrobedarf verbesserte sich die Geschaftslage nach
der Abschwéachung im Januar wieder. Da die Unternehmen
mit einer Fortsetzung der Aufwartsentwicklung rechneten,
sahen ihre Bestellplane nun wieder eher eine Ausweitung
der Bestellungen vor. Sie gingen davon aus, Preisanhebun-
gen durchsetzen zu kénnen.

Wesentlich haufiger als im Januar berichteten die Unter-
nehmen des GroBhandels mit Nahrungs- und Genussmit-
teln Uber eine gute Geschéftslage. Sie standen einer leb-
haften Nachfrage gegentber. Der Lagerdruck lieB nach.
Die Firmen rechneten mit einer leichten Verbesserung der
Lage und wollten in den kommenden Monaten mehr Ware
ordern als zur gleichen Zeit des Vorjahres.

Exkurs: GroBhandel (Ost)
Die Unternehmen des ostdeutschen GroBhandels bewer-
teten ihre Situation im Februar nach der leichten Schwéache
im Vormonat wieder wesentlich haufiger als gut und sahen
der zukUnftigen Entwicklung zuversichtlich entgegen. Dem-
entsprechend beabsichtigten sie, in den nachsten Mona-
ten hohere Bestellungen zu platzieren als zur gleichen Zeit
des Vorjahres. Die Firmen berichteten zunehmend Uber ei-
nen Anstieg der Verkaufspreise. Auch fur die kommenden
Monate gingen sie vermehrt davon aus, Preisanhebungen
durchsetzen zu kdénnen.

J.L.
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Geschaftsklimal, GroBhandel Deutschland

GroBhandel insgesamt
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1 Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschéaftslage« und »Geschafts-
erwartungens, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Lagerbeurteilung!, GroBhandel Deutschland
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1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber zu groBe und zu Kkleine Lagerbestande, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite

Linie).
*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.
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Preisel, GroBhandel Deutschiand

Salden Erwartungen — GroBhandel insgesamt
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1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber steigende und sinkende GroBhandelspreise, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet

(breite Linie).

*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest! GroBhandel Deutschland

02/10 _ 03/10  04/10  05/10 _ 06/10 07/10 _ 08/10  09/10 10/10  11/10 _ 12/10 _ 01/11 _ 02/11

GroRhandel
Geschaftsklima® U -8,6 -4,0 6,5 4,0 3,5 15,5 15,0 15,0 19,9 19,8 25,4 17,5 22,5
T+ -7,5 -3,6 54 3,1 3,8 15,9 14,8 13,6 19,4 22,4 26,2 17,4 23,3
Geschaftslage U -15,0 -8,0 6,0 3,0 4,0 18,0 17,0 19,0 28,0 29,0 31,0 19,0 25,0
Beurteilung T+l -11,6 -5,3 6,0 2,7 4,4 19,3 18,6 17,3 26,1 29,1 28,9 18,1 28,1
Geschaftslage U -2,0 0,0 7,0 50 3,0 13,0 13,0 11,0 12,0 11,0 20,0 16,0 20,0
Erwartungen T+l -3,3 -1,8 4.8 3,4 3,1 12,5 111 10,1 13,0 16,0 23,6 16,6 18,6
Lager U 12,0 11,0 6,0 11,0 9,0 11,0 11,0 7,0 6,0 5,0 5,0 10,0 6,0
Beurteilung T+l 12,2 10,6 71 11,3 9,2 10,5 10,3 7,0 6,1 5,6 4,6 9,6 6,2
Verkaufspreise U 8,0 15,0 22,0 24,0 24,0 25,0 29,0 33,0 30,0 32,0 43,0 46,0 45,0
Erwartungen T+ 6,4 15,8 23,5 26,5 274 29,6 30,0 31,7 31,2 33,2 38,8 40,7 42,8
GH-Vorprodukte und Investitionsgiiter
Geschéftsklima? U -10,2 -7,6 8,0 8,5 5,5 18,0 17,5 16,0 20,4 22,4 29,9 23,0 28,0
T+ -8,7 -5,8 6,1 6,1 55 18,3 16,6 15,2 20,1 26,1 31,5 23,4 28,9
Geschaftslage U -19,0 -15,0 4,0 9,0 4,0 21,0 19,0 20,0 28,0 30,0 36,0 22,0 30,0
Beurteilung T+ -14,4 -10,0 3,4 6,8 44 22,4 19,1 18,3 25,5 31,1 34,3 22,9 34,0
Geschaftslage U -1,0 0,0 12,0 8,0 7,0 15,0 16,0 12,0 13,0 15,0 24,0 24,0 26,0
Erwartungen T+l -2,9 -1,6 8,8 53 6,5 14,3 14,1 12,1 14,9 212 28,8 23,9 23,9
Lager U 13,0 16,0 4,0 6,0 5,0 7,0 3,0 0,0 5,0 2,0 4,0 5,0 4,0
Beurteilung T+ 13,0 14,6 53 74 5,8 7,5 2,6 0,1 5,2 1,7 2,7 53 i
Verkaufspreise U 23,0 30,0 32,0 30,0 25,0 28,0 37,0 34,0 30,0 34,0 50,0 52,0 54,0
Erwartungen T+l 19,6 30,6 33,3 32,1 29,3 33,7 38,7 33,9 34,4 36,1 45,2 44,6 49,7
GH-Gebrauchsgiiter
Geschéftsklima® U 0,5 4,5 8,5 1,0 6,5 13,0 16,5 19,0 18,8 20,3 27,0 17,5 13,5
T+l 0,7 4,4 8,4 2,3 9,2 15,5 16,0 17,0 13,8 20,8 27,8 17,2 13,5
Geschaftslage U 0,0 2,0 13,0 2,0 6,0 16,0 18,0 23,0 28,0 30,0 28,0 15,0 17,0
Beurteilung T+ 0,9 24 11,9 3,6 10,8 19,8 21,5 19,1 22,3 30,3 26,1 14,1 17,7
Geschaftslage U 1,0 7,0 4,0 0,0 7,0 10,0 15,0 15,0 10,0 11,0 26,0 20,0 10,0
Erwartungen T+l 0,5 6,5 5,0 1,0 7,6 11,2 10,7 15,0 5,7 1,7 29,6 20,3 95
Lager ] 10,0 7,0 5,0 11,0 8,0 12,0 7,0 6,0 4,0 -5,0 6,0 14,0 8,0
Beurteilung T+ 10,3 6,3 74 10,0 74 9,9 5,8 4,4 6,5 -4,0 7,5 13,5 8,3
Verkaufspreise U 12,0 25,0 34,0 35,0 34,0 29,0 27,0 43,0 29,0 35,0 53,0 49,0 52,0
Erwartungen T+l 13,7 31,2 39,4 39,1 37,0 30,2 21,7 36,0 251 35,5 50,1 49,2 53,2
GH-Verbrauchsgiiter
Geschéaftsklima® U -0,6 8,0 16,0 15,5 58 18,0 19,0 26,5 27,9 30,3 33,5 19,4 26,5
T+ -0,5 6,4 17,2 18,9 10,5 21,3 20,9 25,2 26,5 29,1 29,9 16,6 26,3
Geschaftslage ] -5,0 6,0 13,0 12,0 14,0 20,0 19,0 29,0 34,0 40,0 34,0 26,0 25,0
Beurteilung T+ -5,2 54 14,4 15,5 18,2 23,5 22,9 30,2 8818 38,2 27,7 22,2 24,4
Geschaftslage U 4,0 10,0 19,0 19,0 -2,0 16,0 19,0 24,0 22,0 21,0 33,0 13,0 28,0
Erwartungen T+ 43 73 19,9 22,5 2,9 19,3 19,0 20,2 20,0 20,4 32,2 1.1 28,2
Lager U 15,0 16,0 13,0 12,0 16,0 21,0 33,0 15,0 10,0 11,0 4,0 16,0 6,0
Beurteilung T+ 18,2 171 10,1 8,1 13,9 17,4 &1l 8 16,8 10,0 13,8 7,0 19,7 8,9
Verkaufspreise U 5,0 6,0 11,0 18,0 19,0 22,0 19,0 30,0 16,0 26,0 33,0 17,0 31,0
Erwartungen T+ 2,4 57 10,4 22,4 24,5 28,3 22,2 30,9 19,4 25,4 26,6 10,6 27,5
GH-Nahrungs- u. Genussmittel
Geschaftsklima® U -21,0  -14,6 -4,6 -12,5 -3,0 6,4 -0,7 -1,2 8,8 2,9 78 -2,7 10,4
T+ -17,4 129 -4,8 -14,6 -6,0 4,2 -2,1 -3,3 10,7 6,7 9,7 -1,3 13,3
Geschaftslage U -25,0 -9,0 3,0 -15,0 1,0 12,0 8,0 7,0 19,0 19,0 18,0 7,0 18,0
Beurteilung T+l -16,4 -4,6 6,0 -15,8 -3,5 10,2 8,5 41 19,7 18,4 17,5 5,8 25,8
Geschaftslage U -17,0  -20,0 -12,0 -10,0 -7,0 1,0 -9,0 -9,0 -1,0 -12,0 -2,0 -12,0 3,0
Erwartungen T+l -18,5  -20,8 -15,1 -13,4 -8,6 -1,6 -12,1 -10,4 21 -4,4 2,2 -8,2 1,4
Lager U 9,0 6,0 6,0 16,0 12,0 8,0 15,0 11,0 9,0 14,0 4,0 17,0 6,0
Beurteilung T+l 9,4 7,0 5,9 17,5 12,6 9,3 15,4 11,5 7.3 14,0 2,6 14,5 6,4
Verkaufspreise U -19,0  -10,0 0,0 11,0 13,0 16,0 19,0 25,0 39,0 28,0 30,0 49,0 39,0
Erwartungen T+ -18,2  -10,7 1,5 12,5 13,8 19,5 20,0 23,3 36,3 291 28,0 45,8 39,8

1 Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen (Lager : + zu grofB3, — zu klein); U: Ursprungs-
werte, T + |: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in den nachsten 6 Monaten erwarte-
ten Geschéaftslage.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Einzelhandel: Geschaftslageurteile
weniger positiv

I

Das Geschaftsklima im Einzelhandel hat sich im Februar
etwas abgekuhlt. Ausschlaggebend dafir waren weniger
gunstigere Einschatzungen der Testteilnehmer zur aktuel-
len Geschéftslage. Hinsichtlich des Geschaftsverlaufs im
kommenden halben Jahr zeigten sich die Unternehmen je-
doch wieder optimistischer. Trotz leicht zunehmender La-
gertberhange fielen die Bestellplanungen fUr die kommen-
den Monate expansiver aus. Nochmals haufiger sind Erho-
hungen der Verkaufspreise vorgesehen.

Il.

Im Gebrauchsgiiterbereich ist der Geschéftsklimaindika-
tor leicht gefallen. Der geringeren Zufriedenheit mit der mo-
mentanen Geschaftssituation stehen allerdings verbesser-
te Geschaftsaussichten gegentber. Die Betriebe wollen kiinf-
tig wieder deutlich mehr Order platzieren. Im Einzelhandel
mit Mdbeln, Einrichtungsgegensténden und Hausrat hat sich
das Geschaftsklimaim Februar aufgeklart, da sich die Unter-
nehmen erheblich zufriedener mit der derzeitigen Lage zeig-
ten. Der Optimismus hinsichtlich der kommenden Monate
hat dagegen wieder etwas nachgelassen. Die Firmen pla-
nen noch haufiger eine Erhdhung ihrer Mitarbeiterzahl. Im
Bereich Metallwaren, Bau- und Heimwerkerbedarf hat sich
das Geschaftsklima verbessert. Den Angaben der Testteil-
nehmer zufolge stellte sich die aktuelle Geschéftslage po-
sitiver dar. FUr die kommenden Monate planten die Unter-
nehmen verbreitet Preissteigerungen. Ihre Bestellvolumina
wollen sie erheblich vergréBern. Die Beschéftigtenzahlen
durften noch héaufiger steigen. Das Geschéftsklima im
Elektrobereich blieb nahezu unverandert gut. Gunstigeren
Angaben zur gegenwartigen Situation standen weniger op-
timistische Geschaftserwartungen gegenuber. Im Teilbereich
der weiBen Ware hat sich das Geschaftsklima aufgrund der
nicht mehr so optimistischen Einschatzungen der Unter-
nehmen zum kinftigen Geschéftsverlauf etwas abgekuhit.
In der Sparte Unterhaltungselektronik gab dagegen die deut-
lich gesteigerte Zufriedenheit mit der momentanen Lage den
Ausschlag fur eine Verbesserung des Geschéaftsklimas. Die
Lagerbestande wurden splrbar seltener als zu groB3 be-
wertet. Trotzdem wollten sich die Unternehmen bei den Be-
stellungen wieder stérker zurlickhalten. Im Einzelhandel mit
Computern, Zubehdr und Software beurteilten die Testteil-
nehmer sowohl die derzeitige Geschéftslage als auch die
Geschéaftsperspektiven fur die kommenden Monate als deut-
lich weniger gunstig. Die Betriebe beabsichtigen trotz leicht
gestiegener Lagertberhange, die Bestellmengen wieder
spurbar zu erhdhen. Im Bereich Uhren, Schmuck und Edel-
metallwaren fUhrte der zurlickgekehrte Optimismus hin-
sichtlich des kinftigen Geschéaftsverlaufs zu einer Verbes-
serung des Geschéftsklimas. Die Planungen der Unterneh-
men sahen fUr die nahe Zukunft mehr Bestellungen sowie
steigende Mitarbeiterzahlen vor.

M.

Der Geschéftsklimaindikator im Verbrauchsgliterbereich
istim Februar gesunken. Die Testteilnehmer berichteten nicht
mehr so haufig von einer positiven Geschéftslage. Nochmals
vermehrt sahen die Unternehmen Spielraume fur Preiserho-

hungen. Die Bestellplane fielen nur noch leicht restriktiv aus.
Die Einzelhandler im Bereich Textilien und Bekleidung beur-
teilten die aktuelle Geschéftslage angesichts eines deutlichen
Umsatzplus zum Vorjahr als spurbar glnstiger und blickten
dem kommenden halben Jahr noch optimistischer entgegen.
Die Handler gaben an, die Verkaufspreise erhdht zu haben.
Im Schuheinzelhandel triibte sich das Geschaftsklima erheb-
lich ein. Sowohl hinsichtlich der momentanen Situation als
auch bezlglich der Geschéftsperspektiven flr die kommen-
den Monate hielten sich positive und negative Meldungen na-
hezu die Waage. Die Lagerbestande wurden als merklich zu
grof3 eingestuft. Im Bereich Sport- und Campingartikel hat sich
das Geschéaftsklima ebenfalls abgekuhlt, da die Dominanz der
positiven Meldungen zur aktuellen Lage deutlich abgenom-
men hat. Hinsichtlich der kommenden Monate, in denen die
Firmen wieder erheblich mehr Ware ordern wollen, lieBen die
Umfrageergebnisse gesteigerten Optimismus erkennen. Im
Einzelhandel mit Schreib- und Papierwaren, Schul- und Bi-
roartikeln fhrten wesentlich glinstigere Einschéatzungen der
derzeitigen Geschaftslage sowie der Geschéftsaussichten zu
einer erheblichen Aufklarung des Geschéftsklimas. Trotz ver-
groBerter Lagertiberhange wollten sich die Unternehmen bei
den Bestellungen kunftig weniger zurtickhalten.

V.

Im Kfz-Einzelhandel hellte sich das Geschéftsklima im Fe-
bruar auf. Die Handler zeigten sich zufrieden mit der aktuellen
Situation und blickten der kunftigen Entwicklung zuver-
sichtlich entgegen. Die Bestellpldne der Unternehmen sol-
len angesichts zu kleiner Lagerbestéande merklich expansiv
gestaltet werden. Im Neuwagengeschéft fihrte vor allem der
spUrbare Optimismus bezUlglich der kommenden Monate
zu einer Verbesserung des Geschaftsklimas. In Anbetracht
gesteigerter Umsatze zeigten sich die Unternehmen auch
mit der derzeitigen Lage wieder zufriedener. Als sehr guns-
tig bewerteten auch die Unternehmen im Gebrauchtwa-
gengeschéft inre momentane Geschéaftssituation. Bezlglich
der Geschéftsperspektiven traten jedoch vermehrt skepti-
sche Meldungen auf. Im Einzelhandel mit Kraftwagenteilen
und -zubehor klarte das Geschéaftsklima auf. Zwar beurteil-
ten die Testteilnehmer ihre aktuelle Lage als nicht mehr so
gut, zeigten sich fur die kommenden Monate aber wieder
wesentlich optimistischer. Stark vermehrt beabsichtigen
die Unternehmen, ihre Preise zu erhdhen.

V.

Im Nahrungs- und Genussmitteleinzelhandel hellte sich
das Geschaftsklima trotz weniger gunstiger Meldungen zur
derzeitigen Geschéftslage etwas auf. Fir das kommende
halbe Jahr rechneten die Betriebe wieder vermehrt mit ei-
ner Verbesserung des Geschéaftsverlaufs. Die Verkaufsprei-
se durften noch haufiger erhdht werden.

Exkurs: Einzelhandel (Ost)
Das Geschaftsklima flr den Einzelhandel in den neuen
Bundeslandern hat sich im Februar verbessert. Die Unter-
nehmen bewerteten ihre aktuelle Lage als hervorragend.
Dem Geschaftsverlauf in den kommenden Monaten blick-
ten die Testteilnehmer weiterhin optimistisch entgegen. Noch
verbreiteter sahen die ostdeutschen Einzelhandler auch kinf-
tig Spielrdume flr Preissteigerungen.

S.S.
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Geschaftsklimal, Einzelhandel Deutschland

Salden Einzelhandel insgesamt

N = N
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1 Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschéaftslage« und »Geschafts-
erwartungens, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Lagerbeurteilung!, Einzelhandel Deutschland

Einzelhandel insgesamt
Salden
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1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber zu groBe und zu Kkleine Lagerbestande, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite
Linie).
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Salden
30

Preisel, Einzelhandel Deutschland

Entwicklung im Vormonat — Einzelhandel insgesamt
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Einzelhandelspreise, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet

(breite Linie).

*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest! Einzelhandel Deutschland

02/10  03/10  04/10  05/10  06/10  07/10 _ 08/10  09/10  10/10  11/10 _ 12/10 _ 01/11  02/11

Einzelhandel
Geschéftsklima?® ] -22,5 -12,0 -0,5 -6,0 -8,0 3,0 11,5 11,9 8,9 11,0 20,9 12,4 12,0
T+l -21,9 -12,3 -3,0 -7,5 -9,6 4.1 9,6 11,9 9,3 13,3 241 14,0 12,5
Geschaftslage ] -24,0 -14,0 2,0 -8,0 -6,0 6,0 15,0 18,0 16,0 14,0 29,0 18,0 10,0
Beurteilung T+ -22,1 -12,1 -0,1 -9,4 -7,6 8,1 14,0 18,5 16,1 14,3 31,0 18,0 11,7
Geschaftslage U -21,0 -10,0 -3,0 -4,0 -10,0 0,0 8,0 6,0 2,0 8,0 13,0 7,0 14,0
Erwartungen T+l -21,7 -12,5 -5,9 -5,7 -11,6 0,2 54 55 2,7 12,3 17,4 10,0 13,3
Lager U 22,0 21,0 18,0 20,0 16,0 13,0 16,0 13,0 18,0 20,0 16,0 16,0 13,0
Beurteilung T+ 26,2 231 18,0 18,5 15,2 11,2 16,8 15,7 18,6 17,7 12,8 15,9 16,9
Verkaufspreise U 1,0 0,0 7,0 2,0 5,0 5,0 12,0 12,0 15,0 7,0 14,0 22,0 33,0
Erwartungen T+l -4.1 -2,1 7,8 6,2 9,9 4,3 6,5 5,9 15,3 13,4 19,0 22,2 27,4
EH-Gebrauchsgiiter
Geschéftsklima® U -29,6 -18,7 2,5 -9,6 -6,5 -5,5 10,5 15,5 12,0 9,0 20,5 13,5 14,5
T+ -30,0 -19,5 -2,5 -11,1 -7,6 -3,3 913 16,5 13,0 11,8 23,8 15,9 13,8
Geschaftslage U -36,0 -28,0 -1,0 -14,0 -7,0 -4,0 12,0 17,0 16,0 9,0 25,0 14,0 11,0
Beurteilung T+ -352  -26,4 6,8 -16,1 -7,8 -1,9 10,2 18,7 16,7 8,9 28,1 17,3 11,6
Geschaftslage V] -23,0 -9,0 6,0 -5,0 -6,0 -7,0 9,0 14,0 8,0 9,0 16,0 13,0 18,0
Erwartungen T+l -24.,6 -12,3 1,9 -6,0 -7,4 -4,7 8,5 14,4 9,5 14,8 19,7 14,5 16,1
Lager U 21,0 18,0 16,0 18,0 4,0 9,0 11,0 4,0 8,0 11,0 7,0 14,0 7,0
Beurteilung T+l 224 18,3 16,6 16,9 2,5 7,9 11,4 7,3 10,5 10,0 4,5 11,9 8,3
Verkaufspreise U -1,0 3,0 8,0 2,0 3,0 2,0 8,0 8,0 15,0 2,0 8,0 8,0 15,0
Erwartungen T+ -5,8 1,4 7,8 5,6 8,2 2,3 55 4,3 17,1 9,2 10,9 5,6 95
EH-Verbrauchsgiiter (ohne Brennstoffe)
Geschéftsklima? U -23,0 -12,0 -1,5 -8,5 -7,0 -1,0 10,4 13,9 9,2 8,0 18,7 7.4 815)
T+ -21,9 -11,0 -1,5 -9,1 -7,8 0,2 8,2 12,9 7,8 8,1 21,6 9,5 4.4
Geschéftslage U -26,0 -11,0 2,0 -11,0 -3,0 2,0 16,0 22,0 20,0 11,0 30,0 13,0 2,0
Beurteilung T+ -24,7 -8,2 2,1 -11,5 -2,8 6,1 15,1 20,6 18,5 9,3 30,3 13,1 3,1
Geschaftslage U -20,0 -13,0 -5,0 -6,0 -11,0 -4,0 5,0 6,0 -1,0 5,0 8,0 2,0 5,0
Erwartungen T+ -19,1 -13,8 -5,1 -6,7 -12,6 -5,5 1,6 54 -2,3 7,0 13,1 5,9 57
Lager U 28,0 26,0 19,0 25,0 18,0 16,0 15,0 16,0 21,0 20,0 22,0 20,0 18,0
Beurteilung T+ 34,4 28,2 17,3 21,8 16,0 14,8 17,3 18,8 20,6 18,2 17,7 22,9 24,0
Verkaufspreise U 5,0 5,0 4,0 -5,0 -8,0 -9,0 8,0 9,0 4,0 -4,0 0,0 12,0 32,0
Erwartungen T+ -4,3 -1,2 6,2 5,4 1,9 -11,1 -6,5 -4,5 55 8,4 11,9 13,6 21,8
EH-Nahrungs- u. Genussmittel
Geschéftsklima? U -13,2 -3,1 -2,7 25 -11,0 20,3 13%5] 3,8 4,5 15,4 24,3 18,1 19,0
T+ -11,1 -3,5 -4,6 -0,4 -14,2 19,6 11,3 3,9 5,8 20,0 28,2 18,5 20,9
Geschaftslage U -4,0 2,0 7,0 3,0 -8,0 29,0 17,0 14,0 9,0 23,0 34,0 31,0 19,0
Beurteilung T+ -1,6 3,5 7,9 1,6 -12,3 28,9 17,2 16,0 9,4 27,1 36,7 24,6 21,4
Geschéftslage U -22,0 -8,0 -12,0 2,0 -14,0 12,0 10,0 -6,0 0,0 8,0 15,0 6,0 19,0
Erwartungen T+ -20,2 -10,2  -16,3 -2,5 -16,1 10,7 515 -7,6 2,4 13,2 19,9 12,6 20,4
Lager U 17,0 19,0 20,0 16,0 31,0 13,0 25,0 18,0 24,0 34,0 22,0 16,0 13,0
Beurteilung T+ 23,4 24,7 21,2 15,2 32,0 9,8 24,8 19,3 23,2 28,8 20,4 15,5 18,8
Verkaufspreise U -3,0 -5,0 10,0 13,0 23,0 25,0 26,0 23,0 28,0 29,0 42,0 56,0 62,0
Erwartungen T+ -1,8 -2,4 9,4 13,6 22,6 22,9 25,8 22,0 25,0 28,6 42,2 59,6 62,8

1 Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen (Lager : + zu grof3, — zu klein); U: Ursprungs-
werte, T + |: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in den nachsten 6 Monaten erwarte-
ten Geschéftslage.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Dienstleistungen: Lage und Erwartungen
glinstiger

I

Das ifo Geschaftsklima fr das Dienstleistungsgewerbe (oh-
ne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und oh-
ne Staat) hat sich im Februar deutlich verbessert.! Die befragten
Dienstleister beurteilten ihre derzeitige Geschaftslage noch
gunstiger als im Januar. Auch in ihren Umsatzerwartungen fur
die nahe Zukunft zeigten sie sich erneut zuversichtlicher und
schétzten zudem die weitere Geschaftsentwicklung noch op-
timistischer ein. Die Dienstleistungsunternehmen planten ver-
mehrt eine VergroBerung ihres Personalbestandes.

Il.

Im Transportwesen hat sich das Geschéftsklima im Be-
reich Personenbeférderung zu Land, Guterbeférderung im
StraBenverkehr, Taxibetriebe u.a. nicht verandert. Sowohl die
aktuelle Lage als auch die Perspektiven fUr die nachsten sechs
Monate wurden ebenso positiv wie im Januar bewertet. Im
Bereich Guterbeférderung im StralBenverkehr wurde die mo-
mentane Situation etwas ungunstiger beurteilt. Die Unter-
nehmen zeigten sich allerdings in ihren Umsatzerwartungen
wesentlich zuversichtlicher und schéatzten auch die Ge-
schaftsaussichten fir das kommende halbe Jahr spUrbar
gunstiger ein. Die Mitarbeiterzahl wollte man vergréBern. Vier
von zehn der befragten Firmen planten Preisanhebungen,
Preissenkungen waren kaum vorgesehen. Im Bereich Spe-
dition (einschlieBlich Logistik) hat die Zufriedenheit mit der
Auftragslage zwar etwas nachgelassen, die aktuelle Ge-
schéftslage wurde aber nur geringflgig weniger gunstig be-
urteilt. Die Unternehmen erwarteten fur die nachste Zeit ein
kraftiges Umsatzplus und waren daher auch in ihren Ge-
schéaftserwartungen optimistischer als im Januar. Die Pla-
nungen sahen eine Aufstockung des Personalbestandes vor.
43% der Firmen gingen von Preissteigerungen in den kom-
menden Monaten aus, nur 3% von Preissenkungen.

Im Bereich Touristik hat sich das Geschaftsklima ver-
schlechtert. Die Reiseblros und Reiseveranstalter stuften
ihre aktuelle Geschéaftslage nicht mehr so glinstig ein und
waren hinsichtlich der Geschéftsentwicklung in den nachs-
ten sechs Monaten spUrbar weniger zuversichtlich als im Ja-
nuar. Mitihren Umsétzen in den vergangenen Monaten zeig-
ten sie sich allerdings sehr zufrieden und rechneten auch
fUr die nahe Zukunft mit einem Umsatzwachstum, das aber
nicht mehr so kréftig ausfallen dirfte wie bislang. Eine Aus-
weitung der Mitarbeiterzahl war vorgesehen.

Die Architektur- und Ingenieurbtiros zeigten sich mit ih-
rer momentanen Geschéftssituation noch zufriedener als im
Januar. Die Umsétze waren hoher als im vergleichbaren Vor-
jahresmonat, und die Firmen rechneten fir die n&chste Zeit
mit Umsatzsteigerungen. Der Geschaftsentwicklung im kom-
menden halben Jahr sahen sie noch etwas zuversichtlicher
entgegen als im Vormonat. Der Mitarbeiterstamm soll ver-
groBert werden.

Im Bereich Datenverarbeitung verbesserte sich das Ge-
schéftsklima leicht auf + 41 Prozentpunkte. Die Firmen stuften
ihre aktuelle Lage noch etwas gunstiger als im Vormonat ein
und waren in ihren Geschéftserwartungen nahezu unveran-
dert optimistisch. 20% der teinehmenden Unternehmen emp-
fanden ihren Auftragsbestand als verhaltnismasig groB, 61%
als ausreichend bzw. saisonublich, fir 19% war er noch zu Klein.
Hinsichtlich der Umsatzentwicklung in den ndchsten Monaten

1 Eine Saisonbereinigung der Daten erscheint wegen des kurzen Stitzbe-
reichs derzeit noch nicht sinnvoll.

waren die Firmen mit per saldo + 28% zuversichtlicher als im
Januar. Den Beschéftigungsaufbau plante man fortzusetzen.

Der Bereich Unternehmens-/Steuer-/Rechtsberatung (ein-
schlieBlich Wirtschaftsprtfung, Marktforschung, Public-Re-
lations-Beratung u.a.) beurteilte seine Geschéftslage un-
verandert positiv. Die Umsétze waren bei 47% der teilneh-
menden Firmen hoéher als im vergleichbaren Vorjahresmo-
nat. Der Auftragsbestand wurde von 26% aller Befragten als
relativ gro3 empfunden, von 19% als klein. Die Unterneh-
men gingen fur die kommenden Monate vermehrt von stei-
genden Umsétzen aus und waren hinsichtlich ihrer Ge-
schéftsperspektiven flir das kommende halbe Jahr noch op-
timistischer als im Januar. Der Klimaindikator stieg auf
+ 41 Prozentpunkte. Die Planungen sahen die Einstellung
zusatzlicher Mitarbeiter vor. Im Teilbereich Unternehmens-
und Public-Relations-Beratung hat die Zuversicht in den Ge-
schéftserwartungen flr die ndchsten sechs Monate abge-
nommen, die aktuelle Lage wurde leicht glinstiger beurteilt
als im Januar. Der Klimaindikator gab etwas nach. Die Um-
satzerwartungen waren mit per saldo + 40% jedoch unver-
andert positiv. Die Mitarbeiterzahl wollte man vergréBern.

Die Werbebranche zeigte sich mit ihrer aktuellen Situation
nicht mehr so zufrieden und schétzte auch die Geschéfts-
entwicklung im n&chsten halben Jahr nicht mehr ganz so
aussichtsreich ein. Der Klimaindikator sank auf + 40 Pro-
zentpunkte. Fur die ndchsten Monate rechneten die Firmen
per saldo jedoch mit deutlichen Umsatzsteigerungen und
wollten den Beschéftigungsaufbau der vergangenen Mo-
nate fortsetzen.

Der Bereich Personal- und Stellenvermittlung/Uberlas-
sung von Arbeitskraften war in seiner Lagebeurteilung et-
was zurlickhaltender, zeigte sich aber in seinen Geschafts-
erwartungen fUr die nachsten sechs Monate leicht optimis-
tischer als im Januar. Zwei Drittel der befragten Firmen rech-
neten mit steigenden Umsatzen. Der Geschéaftsklimaindi-
kator lag mit +47 Prozentpunkten nur minimal unter dem
Wert des Vormonats. Die Beschaftigung soll deutlich nach
oben gefahren werden: 69% der Personaldienstleister plan-
ten Einstellungen, 7% wollten die Mitarbeiterzahl reduzieren.

Im Gastgewerbe wurde die aktuelle Geschaftslage nicht
mehr so gunstig bewertet, die Perspektiven fur die néchsten
sechs Monate hingegen noch positiver als im Januar. Das
Beherbergungsgewerbe (Hotels, Gasthofe, Pensionen) war
in seiner Lagebeurteilung spurbar zurtckhaltender und
schétzte auch seine Geschaéftsaussichten nicht mehr ganz
so zuversichtlich ein. Die Betriebe verbuchten per saldo
héhere Umséatze als vor Jahresfrist und erwarteten fur die
nahe Zukunft haufiger Umsatzsteigerungen. Den Personal-
bestand wollte man ausweiten. In der Gastronomie (Res-
taurants, Cafés) hat die Zufriedenheit mit der aktuellen Si-
tuation erneut nachgelassen, bezlglich ihrer Umsatzerwar-
tungen zeigte sich die Branche allerdings deutlich optimis-
tischer als im Vormonat. Auch die Perspektiven flr die kom-
menden sechs Monate waren noch etwas positiver und ei-
ne — im Vergleich zur Januar-Umfrage — merklich groBere
Zahl von Betrieben wollte Mitarbeiter einstellen. Preiserho-
hungen wurden deutlich haufiger geplant.

Im Bereich Mobilien-Leasing stuften die Unternehmen ih-
re aktuelle Lage nicht mehr so gunstig ein wie im Januar.
Da sie auch in ihren Geschéaftserwartungen fur die nachs-
ten sechs Monate nicht ganz mehr so optimistisch waren,
gab der Klimaindikator auf + 29 Prozentpunkte nach.

H.B.
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ifo Konjunkturtest Dienstleistungen
Salden, nicht saisonbereinigt

Prozentsalden Dienstleistungen”

60

Geschifts-
erwartungen

Geschiftsklima
40

20

Beurteilung der
Geschiftslage

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Dienstleistungen

80
60

Prozentsalden Transport Geschaftsklima
Giiterbeforderung im
Personen- StraRenverkehr
IGliterbeforderung

40

(Landverkehr)

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Prozentsalden N X Geschaftsklima  Prozentsalden Transport Geschaftsklima
im Vergleich
60 80
Verarbeitendes Dienstleist 1) 60 Spedition,
A Gewerbe® lenstleidtungen P sonstige Verkehrsvermittiung
20
20
0 0
20 -20
. . -40 o "
_40 Gewerbliche Wirtschaft? ¥ Personen-/Giiterbeférderung
-60 (Landverkehr)
-60 -80

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Zahl der Beschaiftigten

im Verlauf der letzten 2-3 Monate

Prozentsalden

60 60
0 40 Reisebiiros und Reiseveranstalter
Dienstleistungen®

20 20

0 0
20 -20

zum Vergleich:

-40 -40 Dienstleistungen "
-60 -60

Prozentsalden

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Touristik Geschaftsklima

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Zahl der Beschaftigten

in den nachsten 2-3 Monaten

Prozentsalden
60

Erwartungen

Prozentsalden

60

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Architekten und Ingenieure Geschaftsklima

40

Dienstleistungen”

40

20
0
-20

Verarbeitendes
Gewerbe” -40
-60

zum Vergleich

Dienstleistungen "

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

1) Ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und ohne Staat; nicht saisonbereinigt. — 2 Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptgewerbe,

GroB- und Einzelhandel. — 3 Saisonbereinigt.
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Beschaftigungsbarometer Deutschland

ifo Beschéaftigungsbarometer: Positive Entwicklung
auf dem Arbeitsmarkt

Das ifo Beschaftigungsbarometer fir die gewerbliche Wirt-
schaft Deutschlands ist im Februar zum sechsten Mal in Fol-
ge gestiegen. Die deutschen Unternehmen stellen vermehrt
zusatzliche Mitarbeiter ein.

Die Personalplanungen der Unternehmen im Verarbeiten-
den Gewerbe sind nochmals stérker auf eine Steigerung
der Mitarbeiterzahl ausgerichtet als bislang. Insbesonde-
re die InvestitionsgUterproduzenten planen vermehrt Mit-

Maschinenbauer und der Unternehmen im Elektrobereich
ahnlich expansiv sind wie im Vormonat. Hinzu kommt im
Februar, dass die Unternehmen im Fahrzeugbau ver-mehrt
auf Mitarbeitersuche gehen wollen. Deutlich gestiegen ist
zudem das Beschaftigungsbarometer im GroBhandel.
Dagegen ist es im Bauhauptgewerbe leicht gefallen. Zudem
sind im Einzelhandel die Personalplanungen zurtickhal-
tender als bisher.

arbeiter einzustellen. Wobei hier die Personalplane der KA.
ifo Beschaftigungsbarometer
Gewerbliche Wirtschaft!)
Deutschland (Indexwerte, 2000 = 100), saisonbereinigt
02/10 03/10 04/10 05/10 06/10 07/10 08/10 09/10 10/10 11/10  12/10 01/11  02/11
Index
99,6 100,7 102,3 103,3 103,2 1059 1058 106,2 108 108,5 1086 110,2 110,5
Indexwerte, Jahr 2000 = 100, saisonbereinigt
115
110
105
100
95
90
85
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

) Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptgewerbe, GroB- und Einzelhandel.

Die ifo-Auswertung »ifo Beschéftigungsbarometer« basiert auf ca. 7 000 monatlichen Meldungen von Unternehmen des verarbeitenden Gewer-
bes, des Bauhauptgewerbes, des GroBhandels und des Einzelhandels und wurde im September 2006 zum ersten Mal ausgewiesen. Dabei
werden die Unternehmen gebeten, ihre Beschéftigtenplanungen fir die nachsten drei Monate mitzuteilen. Sie kénnen ihre Planungen fur die
Zahl der Beschaftigten fUr die nachsten drei Monate als »zunehmen, »gleich bleiben« oder »abnehmen« kennzeichnen. Der Saldowert der
Planungen ist die Differenz der Prozentanteile der Antworten »zunehmen« und »abnehmen«. Zur Berechnung der Indexwerte werden die Sal-

den jeweils auf den Durchschnitt des Jahres 2000 normiert.
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Konjunktur in der Europaischen Union (25)

2000 =100
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Salden Vertrauensindikator Verbraucher?
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" Index aus dem gewichteten Durchschnitt der dargestellten Sektorindikatoren. — 2 Mittelwerte aus der Einschatzung der aktuellen Lage und der

kommenden Entwicklung durch die Unternehmen bzw. die Verbraucher.
Alle Reihen saisonbereinigt durch EU-Kommission.

Quelle: EU-Kommission.
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Industriekonjunktur in der EU (25) insgesamt
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1 Der Indikator basiert auf den Mittelwerten der Salden der GroBen: Beurteilung der Auftragsbestéande, Beurteilung der Fertigwarenbestande, Pro-
duktionsplane flr 3-4 Monate. Verarbeitendes Gewerbe. — 2 Produzierendes Gewerbe ohne Bau, Index und Wachstumsraten gegen Vorjahr. — 3 Sal-
den aus den Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber erwartete Preissteigerungen (+) und Preissenkungen (=) in den néchsten 3-4 Monaten.

Alle Reihen (Ausnahme: Wachstumsraten der Produktion) saisonbereinigt durch Eurostat bzw. EU-Kommission.
Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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Industriekonjunktur in einzelnen EU-Landern

BR Deutschland Frankreich
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* Saisonbereinigt. — 1 Wachstumsraten gegen Vorjahr, — weitere Erlauterungen siehe FuBnoten zu den Tabellen.

Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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Konjunkturdaten aus der Europdischen Union (25)

02/10 03/10 04/10 05/10 06/10 07/10 08/10 09/10 10/10 11/10 12/10 01/11 02/11
Europaische Union (25) insgesamt

Gesamtindex ' 97,9 998 1011 100 100,1 102,1 103,2 103,6 104 1052 106,3 105,8 107,2
Bereichsindikatoren?

Industrie -13 86 -71 49 54 35 21 -11 0,2 0,8 4,5 4,8 5,9
Bauwirtschaft -34,7 -326 -302 -304 -323 -315 -306 -287 -272 -281 -284 -279 -258
Einzelhandel -38 52 05 -42 -36 0,2 0,8 1,2 32 36 8,1 36 0,8
Verbraucher -134 -138 -122 -149 -149 -138 -112 -116 -11,5 -11 121 126 -12/4
Weitere Indikatoren zur Industriekonjunktur in der Gemeinschaft

Produktion *

Index 941 959 962 975 976 977 987 984 988 100,0 999
Wachstumsraten 3,6 71 7,7 9,0 7,9 71 8,0 6,1 6,9 7,4 7,8
Preiserwartungen ° -2,1 0,5 54 7,7 6,4 53 7,4 9,8 91 128 16,3 192 233
Deutschland

Produktion *

Index 9,9 1008 101,8 1051 1050 1053 107,0 1064 109,3 108,7 1086
Wachstumsraten 75 104 149 133 122 127 132 94 138 124 133
Auftragsbestand * -406 -349 259 -212 -156 -94 5 22 2,3 5,4 96 114 163
Preiserwartungen ° -36 -0,6 4,5 8,3 7,2 6,4 6,6 10 94 133 17,3 193 26
Frankreich

Produktion *

Index 89,1 901 906 915 904 914 918 916 90,7 927 926
Wachstumsraten 8,9 8,2 8,9 8,6 4,3 6,1 2,9 3,8 49 47 6,4
Auftragsbestand * -495 -453 -416 -35 -365 -325 -306 -216 -21,8 -19,7 -10,3 5 111
Preiserwartungen ° -3,2 -3 3.4 71 3,6 2,9 88 154 91 138 135 159 243
GroRbritannien

Produktion *

Index 90,7 930 921 922 926 927 931 931 937 941 938
Wachstumsraten 0,8 5,6 2,1 4.1 4,8 51 51 5,0 4,9 4,0 5,6
Auftragsbestand * -355 -362 -322 -111 -243 -149 -146 -162 -175 -147 -28 -106 -22
Preiserwar‘cungen5 6,1 8,3 58 8 49 49 83 129 97 199 213 315 316
Italien

Produktion *

Index 86,1 862 870 880 883 883 900 882 881 891 893
Wachstumsraten 3,4 7.2 8,2 8,0 8,8 58 10,9 4.8 3.8 4,5 5.8
Auftragsbestand * -417 -417 -356 -324 -361 -283 -221 25 -199 -192 -141 -147 -134
Preiserwartungen ° -5 15 5,9 51 85 53 4,3 6,2 9,1 92 113 155 18,6

1 »Indikator der wirtschaftlichen Einschatzung« (langfristiger Durchschnittswert 1990-2003 = 100) auf der Basis des gewichteten Durchschnitts der
Vertrauensindikatoren der Bereiche: Industrie, Bau, Einzelhandel Verbraucher und Dienstleistung. — 2 Die »Vertrauensindikatoren« basieren auf den
Mittelwerten aus der Einschatzung der aktuellen Lage und der kommenden Entwicklung durch die Unternehmen bzw. die Verbraucher (Salden). —
3 Verarbeitendes Gewerbe, Index 2005 = 100, Wachstumsraten gegenlber Vorjahr aus den nicht saisonbereinigten Indexwerten. —
4 Salden aus den Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber verhaltnismaBig groBe (+) und zu kleine (-) Auftragsbestande. — 5 Salden aus den
Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber erwartete Preissteigerungen (+) und Preissenkungen (-) in den nachsten 3-4 Monaten.
Alle Reihen saisonbereinigt durch Eurostat bzw. EU-Kommission.

Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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Quelle: Ifo World Economic Survey (WES), IMF, World Economic Outlook.
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