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DATEN UND PROGNOSEN

Przemyslaw Brandt, Sabine Rumscheidt und Klaus Wohlrabe

Die Branchenkonjunktur

Der vorliegende Artikel wirft einen Blick auf die aktuellen Entwicklungen in der Industrie,
dem Handel und dem Dienstleistungssektor. Neben der Gesamtbetrachtung werden teil-
weise auch einzelne Branchen beriicksichtigt. Zusatzlich zu den konjunkturellen Entwick-
lungen werden auch strukturelle Aspekte erortert.

Im Herbst 2018 waren die Unsicherheiten tiber den
Fortgang der Weltkonjunktur grof3. Bis zum Sommer
expandierte die Weltwirtschaft zwar weiterhin recht
kraftig; die Expansionsrate lag tiber dem langjahrigen
Mittel. Zuletzt haben sich aber die finanziellen Rah-
menbedingungen fiir die Schwellenlander aufgrund
eines Riickzugs von internationalen Investoren ver-
schlechtert. Zudem (iberschatten Handelskonflikte
den Ausblick. Schon zu Beginn 2018 wurden die regio-
nalen Differenzen in der Konjunktur grofter. Wahrend
der Aufschwung in den USA auch wegen des starken
Impulses durch die dortige Steuerreform noch ein-
mal an Schwung gewonnen hat und die Produktion in
China weiter deutlich zulegt, hat sich die Konjunkturin
Japanundim Euroraum ein Stiick weit abgeschwacht.

INDUSTRIE
Der Aufschwung der deutschen Wirtschaft war 2018

mittlerweile in seinem sechsten Jahr. In diesem
Umfeld ist auch die deutsche Industrie weiterhin

Abb. 1

sehr gut aufgestellt. Die Wachstumsraten der Pro-
duktion sind zwar nur auf einem moderaten Niveau,
fallen jedoch fast kontinuierlich positiv aus. Nach
den Rekordwerten beim ifo Geschaftsklimaindex in
der Industrie zu Beginn des Jahres setzte nach und
nach eine Normalisierung auf einem guten Niveau
ein. Die Binnenkonjunktur hat die Exportindustrie
als tragende Kraft abgeldst. Mit Blick auf die einzel-
nen Branchen zeigt sich, dass es der groRen Mehr-
heit noch sehr gut geht. Ein Vergleich von Lage und
Erwartungen von November 2018 mit dem Vorjahres-
monat (vgl. Abb. 1) zeigt jedoch, dass die Lage zwar
weiterhin sehr gut eingeschatzt wird, jedoch gehen
viele Branchen kaum noch davon aus, dass sich die
Situation weiter verbessert.

Zu Jahresbeginn war die Auslastung der Produk-
tionskapazitaten sehr hoch, sie nahm seither aller-
dings nicht weiter zu. Dies hat sowohl nachfrage- als
auch angebotsseitige Griinde. Zum einen sind die Auf-
tragseingdnge seit Beginn 2018 in der Tendenz riick-
laufig, auch weil sich die Konjunktur in den wich-

ifo Konjunkturumfragen: Branchen im Verarbeitenden Gewerbe
Salden, saisonbereinigt
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Abb. 2

Dienstleistungen: Zuletzt deutliches Umsatzwachstum
Nominaler Umsatz unternehmensnaher Dienstleistungen

Quartal liegt mit 2,8% unter
dem Vorjahreswert, so dass
das Ergebnis von 2017 nicht
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kordniveau (Stand: Dezem-

tigsten deutschen Absatzmarkten im ersten Halb-
jahr abgeschwacht hat. Zum anderen sehen sich die
Unternehmen allem Anschein nach zunehmend ange-
botsseitigen Engpdssen gegeniiber, vor allem bei
Arbeitskréften und Vorleistungsgltern. Dafiir spricht
auch, dass die Produktion das hohe Tempo vom ver-
gangenen Jahr, trotz nach wie vor gut gefiillter Auf-
tragsbilicher, nicht mehr gehalten hat. Insgesamt
wird das Produktionswachstum 2018 im Vergleich zu
2017 etwas schwacher ausfallen, was insbesondere
am Automobilsektor lag, und im Jahr 2019 dann wie-
der etwas anziehen.

DIENSTLEISTUNGEN

Die unternehmensnahen Dienstleister konnen auf
ein Uberaus erfolgreiches Jahr 2017 zuriickblicken -
ihre Umsatze stiegen deutlich um (nominal) 5,9% im
Vergleich zum Vorjahr (vgl. Abb. 2). Im ersten Halb-
jahr2018 stiegen die nominalen Umsatze um 2,6% im
Vorjahresvergleich. Die laufende Rate fiir das dritte

Abb. 3

Geschéftsklima unternehmensnaher Dienstleister
3-Monats-Durchschnittswerte

ber 2018). Er hat sich in den letzten Jahren - mit eini-
gen leichten Schwankungen - seitwarts bewegt und
lag auch im November 2018, nach zweimaligem Ruck-
gang, nur wenige Punkte von seinem Rekordwert ent-
fernt. Wahrend sich die Geschéftslage 2017 nochmals
verbessern konnte und sich der entsprechende Indi-
kator 2018 auf einem &ufRert hohen Niveau bewegte,
waren die befragten Firmen in ihren Zukunftsaussich-
ten etwas vorsichtiger. In den meisten Branchen wird
sowohl von einer glinstigen aktuellen Geschéaftslage
berichtet als auch von nach wie vor positiven Aus-
sichten. Wird ausschlieflich die Gruppe der unter-
nehmensnahen Dienstleister betrachtet, so fallen die
Ergebnisse volatiler aus als fiir das Gesamtaggregat
der Dienstleister.

Seit den Sommermonaten ist das ifo Streuungs-
maf fur die Dienstleister rapide gestiegen. Diese
KenngroRe gibt an, wie stark die Antworten der Teil-
nehmer zur Einschatzung der Aussichten fiir die kom-
menden sechs Monate lber die drei méglichen Ka-
tegorien streuen. Diese Entwicklung ist ebenfalls

in den restlichen befragten
Wirtschaftsbereichen (Verar-
beitendes Gewerbe, Bau-
hauptgewerbe und Handel) zu
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Quartal 2018 gab die Halfte
der Unternehmen an, dass



ihre Geschaftstatigkeit be-
hindert wurde. Wahrend im

Abb. 4

DATEN UND PROGNOSEN

Umsatzentwicklung im GroBhandel

Schnitt des Jahres 2010 noch
unzureichende Nachfrage als
haufigster Faktor hierbei ge-
nannt wurde, so war es 2018

H GroRhandel insgesamt
Produktionsverbindungshandel

Konsumptionsverbindungshandel

Verdnderung zur Vorjahresperiode, real

der Fachkrédftemangel, der die
Geschaftstatigkeit der Firmen

3837 000
am haufigsten beeintrach-
tigte. Besonders haufigwurde 3
dieser von IT-Dienstleistern ) 1,9 a7
angegeben. Im Schnitt des 13 1,5
Jahres 2018 waren knapp 1 03 0.8 - —— 04
41% der Firmen von einem o . . ‘ ‘
Fachkraftemangel betroffen.
Zu begriinden ist dies mit der -1 o7 04 0,6
schnellen Expansion der Bran- 5
che in den letzten Jahren. Die 18
anhaltende Digitalisierung -3
diirfte diese Entwicklung wei- 1. Halbjahr ‘ 2. Halbjahr | 1. Halbjahr‘ 2. Halbjahr | 1. Halbjahr ‘ 2. Halbjahr | 1. Halbjahr
terhin stltzen. Die Schwierig- 2015 2016 2017 2018
keiten der Firmen, neues Per- Quelle: Statistisches Bundesamt. © ifo Institut

sonalanzuwerben, sind zuden

Grinden fur die verhaltenen
Geschaftsperspektiven zu zahlen, denn die Bestre-
bungen, den Personalbestand auszuweiten, sind
nach wie vor weit verbreitet. Selbstim dulerst erfolg-
reichen Jahr 2017 wurde die Belegschaft in nahezu
gleichem Male erweitert wie in den Jahren zuvor. Fur
das Gesamtjahr 2018 wird ein Wachstum der nomi-
nalen Umsétze von 3% prognostiziert (2019: 2,5%;
2020: 2,4%).

DIE KONJUNKTURELLE ENTWICKLUNG IM HANDEL
Entwicklung im GroRBhandel

Der Grofthandel beendete das Jahr 2017 insgesamt
mit einem (realen) Umsatzplus von 4%. Impulse ka-
men sowohl aus dem Produktionsverbindungshan-
del, der um 3,9% zulegte, als
auch aus dem Konsumptions-
verbindungshandel, der einen

Abb. 5

schwacher als im Vorjahr. Abbildung 4 zeigt die
Umsatzentwicklung im GroRhandel (Halbjahre) seit
2015 fur die genannten Bereiche.

Der oben beschriebene Verlauf der Umsatz-
entwicklung zeigt sich ebenfalls deutlich in der ifo
Konjunkturumfrage Handel. Ab Ende 2016 berich-
ten die Befragungsteilnehmer immer héufiger von
einer guten Geschéftslage, Anfang 2018 wurden hier
sogar Rekordwerte erzielt. Insbesondere die Zélle
auf Stahl und Aluminium und die Aussichten auf
einen sich weiter ausweitenden Handelskonflikt mit
den USA, versetzten der Stimmung bei den deut-
schen Grofhédndlern seit Frithjahr 2018 jedoch einen
Dampfer. Seither zeigt sich eine deutliche Verschlech-
terung des Geschaftsklimas (vgl. Abb. 5). Der un-
klare Ausgang der Brexit-Verhandlungen tut sein Ubri-

ifo Geschéftsklima und seine Komponentenim GroRhandel

Zuwachs von 4,3% verbuchte.
Im Jahr 2018 setzte sich das
Umsatzplus fort, jedoch in

Salden, saisonbereinigt
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del noch um 1,7% zulegte,
entwickelte sich der Kon- 10
sumptionsverbindungshandel 0
mit 0,4% weniger dynamisch
als zuvor. Insgesamt dirfte -10 ———————
n 1n 1n n wn uwn
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mit einem positiven Ergeb- 299584

nis abschlieRen, jedoch etwas

Quelle: ifo Konjunkturumfrage Handel.
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ges. Im November 2018 lber- Abb. 6

wogen schlieBlich zum ersten

Umsatzentwicklung im Einzelhandel

Mal seit Herbst 2014 im Grof3-
handel per saldo die pessimis-
tischen Stimmen hinsicht-
lich der Geschéaftserwartun-

B Einzelhandel insgesamt
Einzelhandel mit Lebensmitteln

Einzelhandel mit Nicht-Lebensmitteln

Verdnderung zur Vorjahresperiode, real

gen flr die kommenden sechs
Monate. Allen Unsicherheiten

5,6

4,6

zum Trotz zeigt sich jedoch 3

nach wie vor die unverkenn-
bar glinstige Entwicklung der
aktuellen Geschaftslage: Auch 3 3
im November 2018 berichte-
ten etwa 40% der Grofthand-
ler von einer guten Geschafts-
entwicklung, und lediglich 8%
hatten eine Verschlechterung
zu beklagen.

42

3,5

2,9

2,6 |
2,2

16 — 17—

1,1

Entwicklung im Einzel-

handel 2015

Quelle: Statistisches Bundesamt.
Der Einzelhandel profitiert

von der weiterhin steigenden
Beschaftigung sowie Lohnzuwéachsen, womit der pri-
vate Konsum eine wichtige Stltze der Konjunktur
bleibt. Das Jahr 2017 schloss die Branche mit einem
realen Umsatzplus von 2,3% (vgl. Abb. 6). Der Einzel-
handel mitNicht-Lebensmittelwuchs mit 3,3% erneut
deutlich starker als der Einzelhandel mit Lebens-
mitteln (1,1%). Die positive Umsatzentwicklung
setzte sich 2018 fort. Im ersten Halbjahr verzeich-
nete der Einzelhandel insgesamt ein Umsatzplus
von 1,6%. Erstmals seit 2014 wuchs der Einzelhan-
del mit Lebensmitteln starker als der Einzelhandel
mit Nicht-Lebensmitteln (2% vs 1,3%). Die aktuel-
len Daten zeigen fir den Einzelhandel insgesamt im
dritten Quartal einen leichten Umsatzriickgang von
0,1%. Insgesamt dirfte der Einzelhandel 2018 mit
einem Umsatzplus schlieRen, das jedoch niedriger
als im Vorjahr ausfallen wird.
Die beschriebene Umsatz-
entwicklung im Einzelhan-

Abb. 7

1. Halbjahr ‘ 2. Halbjahr

1. Halbjahr ‘ 2. Halbjahr | 1. Halbjahr ‘ 2. Halbjahr | 1. Halbjahr

2016 2017 2018

© ifo Institut

Geschéftsentwicklung in den kommenden sechs
Monaten haben sich auf Verlauf des Jahres deut-
lich eingetribt, und der dazugehoérige Saldo war im
Herbst so niedrig wie seit 2014 nicht mehr. Lediglich
der aktuelle Rand weist auf einen leichten Riickgang
der zuriickhaltenden Erwartungen. Abbildung 7 zeigt
das ifo Geschéftsklima und seine Komponenten fir
den Einzelhandel seit 2015.

Der Onlinehandel bleibt Wachstumstreiber, aber
die Dynamik flacht ab

Der Onlinehandel bleibt weiterhin der Wachstums-
treiber im Einzelhandel, und der Handelsverband
Deutschland schatzt, dass der Umsatz auch 2018
deutlich starker steigen wird als im stationdren Han-

ifo Geschaftsklima und seine Komponenten im Einzelhandel

del zeigt sich auch in der
Beurteilung durch die vom

ifo Institut befragten Einzel-
30

Salden, saisonbereinigt

——Geschaftsklima
—Geschéftslage Erwartungen
——Geschaftslage Beurteilung

handler, wobei die Schwan-

kungen etwas starker aus- 20

fallen als beim GroRhandel.
Vor allem 2017 und im ersten 10
Halbjahr 2018 zeigten sich die
Befragungsteilnehmer  sehr 0
zufrieden mit der aktuellen

A

Geschéftslage, und es wur-  -10
den Hochstwerte berechnet.

Die Stimmung erfuhr jedoch  -20

. e 9w g om0
seit dem Friihjahr 2018 auch 3323885
; f : 5 T OO S g
im Einzelhandel einen Damp- 38865843

fer: Die Erwartungen fir die
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Quelle: ifo Konjunkturumfrage Handel.
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Abb. 8

DATEN UND PROGNOSEN

Umsatzentwicklung im Onlinehandel im Vergleich zum Einzelhandel insgesamt

—|nternet- und Versandhandel

% Verdnderung zur Vorjahresperiode, real
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ifo Geschaftsklima im Onlinehandel im Vergleich zum Einzelhandel insgesamt
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del.! Damit diirfte der Onlinehandel 2018 etwa 10%
des gesamten Einzelhandels ausmachen. Dennoch
verrat ein Blick auf die vom Statistischen Bundes-
amt veroffentlichte Umsatzentwicklung, dass die
Zuwachsraten im Onlinehandel nicht mehr ganz so
hoch ausfallen wie noch 2016 und 2017 (vgl. Abb. 8).
Diese Entwicklung spiegelt sich auch in den vom ifo
Institut erhobenen Daten wider: Das ifo Geschafts-
klima des Onlinehandels lag zwischen 2015 und 2016
deutlich tGber dem Niveau des Einzelhandels ins-
gesamt. Seit 2017 und insbesondere 2018 hat sich
dieser Abstand dagegen sichtlich verringert. Wah-
rend sich die Stimmung im Einzelhandel insgesamt
am aktuellen Rand (November) wieder leicht verbes-
serte, sank der Saldo im Onlinehandel (vgl. Abb. 9).?

! Handelsverband Deutschland (2018), »HDE-Umsatzprognose fiir

2018 bei plus zwei Prozent - Immer mehr Héndler nutzen digitale
Chanceng, Pressemitteilung, 20. September, verfligbar unter:
https://www.einzelhandel.de/presse/aktuellemeldun-
gen/11552-hde-umsatzprognose-fuer-2018.

2 Der aus Abbildung 8 ersichtliche starke Umsatzzuwachs im Jahr
2015 geht auf die Berlicksichtig eines seit 2015 in Deutschland an-
sassigen Unternehmens des Onlinehandels zuriick. Das kurzfristige
Stimmungstief des ifo Geschaftsklimas im Onlinehandel (vgl. Abb. 6)

lasst sich vermutlich ebenfalls auf dieses Ereignis zuriickfiihren.
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