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Vorwort

Den Auslandsaktivitaten im deutschen Handwerk wurde bislang keine allzu
grol3e Beachtung geschenkt. Dies mag vor allem daran gelegen haben, dass
Handwerksunternehmen uberwiegend einen regionalen Absatzbereich auf-
weisen und Auslandsgeschafte fir sie daher kein Thema waren. Dies hat sich in
den letzten Jahren betrachtlich gedndert. Zwar ist bislang nur ein relativ kleiner
Teil der Handwerksbetriebe im Ausland tatig, aber diese Betriebe demonstrieren
sehr gut, dass zu diesem Wirtschaftsbereich neben eher traditionellen Berufen
auch Betriebe gehdren, die ein hohes technisches Know-how aufweisen, sich
auf qualifizierte Mitarbeiter stlitzen kdnnen und in vielerlei Hinsicht innovativ
sind.

Ihre Auslandserfolge erringen Handwerksunternehmen nicht primar, weil sie
billiger als ihre Konkurrenten anbieten, sondern weil sich ihre Produkt- und
Leistungspalette qualitativ von derjenigen der Konkurrenz abhebt. Oft geschieht
dies dadurch, dass sich Handwerksunternehmen auf kleine Nischen spezialisiert
haben. Hier sind sie in vielen Landern tatig; teilweise haben sie in ihrem kleinen
Segment sogar weltweit eine fuhrende Stellung.

Uber das Ausmafl des handwerklichen Auslandsengagements gab es bislang
keine aktuellen Daten. Die Ergebnisse der Handwerkszahlung von 1995 waren
uberholt, denn infolge der Erweiterung der EU, den Abbau von Ex-
porthemmnissen und einer verstarkten Aulenwirtschaftsberatung der Hand-
werkskammern sind die Export-, aber die Importumsatze seitdem stark ge-
stiegen. Durch eine Kooperation mit dem Zentralverband des Deutschen
Handwerks (ZDH) wurde eine breit angelegte Befragungsaktion bei Hand-
werksunternehmen angeregt, woran sich 30 Handwerkskammern beteiligten.

Die vorliegenden Ergebnisse vermitteln nun erstmals sei zwoIf Jahren wieder
ein detailliertes Bild der handwerklichen Auslandsaktivitadten. Die Vermutung,
dass sich das Auslandsengagement im Handwerk erhoht hat, wurde ein-
drucksvoll bestatigt. Die Zahl der Exporteure hat sich seit Mitte der 90er Jahre
fast verdreifacht und der Exportumsatz hat sich annahernd verdoppelt. Dartber
hinaus wird deutlich, dass im Handwerk nach wie vor ein nicht unbetrachtliches
Exportpotenzial besteht. Wenn es gelingt, dieses Potenzial zu aktivieren, wozu
vor allem die AuRenwirtschaftsberater der Handwerkskammern ihren Beitrag
leisten mussen, durfte das Handwerk seinen Beitrag zur internationalen
Wettbewerbsfahigkeit der deutschen Volkswirtschaft noch erhdéhen.

Goéttingen, im Januar 2008
Prof. Dr. Kilian Bizer
(Direktor des ifh Géttingen)
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1. Einfuhrung

Die deutsche Volkswirtschaft ist in hohem Male in die internationale Ar-
beitsteilung eingebunden. Dabei ist dieser Trend zur Globalisierung in den
letzten Jahren noch erheblich gestiegen, was sich unter anderem in einer Er-
héhung der Exportquote von 23,1% (1994) auf 45,1 % (2006) und einer fast
genauso starken Erhéhung der Importquote von einem fast gleichen Aus-
gangsniveau auf 39,6 % (2006) ausdruckt. Derzeit kann sich die deutsche
Volkswirtschaft mit dem Titel "Exportweltmeister" schmucken.

Allgemein anerkannt ist, dass die Basis fur diese AulRenwirtschaftserfolge vor
allem auf den qualitativ hochwertigen Angeboten der deutschen Industrie be-
ruht. Ob auch das deutsche Handwerk in diesem Kontext benannt werden
kann oder ob diese Unternehmen fast ausschlieRlich auf einem regionalen
Markt tatig sind und so nur indirekt Uber ihre meist speziellen Zulieferpro-
dukte zu den deutschen Exporterfolgen beitragen, liefl3 sich bislang nicht ein-
deutig beantworten, da eine halbwegs aktuelle Datenbasis hierfir nicht vor-

lag.

Seit der Handwerkszahlung 1995 mit Daten fur 1994 gab es keine reprasen-
tative Statistik mehr Uber den AuRenwirtschaftsbeitrag des Handwerks. Aus
einzelnen Befragungen von Handwerkskammern oder Sonderauswertungen
von amtlichen Statistiken fur das Handwerk, die jeweils jedoch nur einen Tell
der Handwerkspopulation betrafen, lieRen sich nur einzelne Anhaltspunkte
fur den Exportumsatz und die Zahl der Exporteure gewinnen. Betrachtet man
die andere Seite des Auslandsgeschaftes — den Import — war die Datenbasis
sogar noch erheblich schwacher, da hieruber bislang Uberhaupt noch keine
reprasentative Datenbasis, sondern nur wenige Befragungsergebnisse vorla-
gen.

Diese mangelnde Datenbasis wirft verschiedene Fragen auf. Bspw. ist nicht
belegt, ob die Forderung des handwerklichen Auslandsengagements durch
die Handwerkskammern — oftmals unterstitzt durch Mittel der 6ffentlichen
Hande — Auswirkungen gezeigt hat und mehr Handwerksunternehmen jen-
seits der nationalen Grenzen gelungen ist.

Vor diesem Hintergrund hat der Zentralverband des Deutschen Handwerks
(ZDH) die Initiative ergriffen und die Handwerkskammern gebeten, bei ihrer
Konjunkturumfrage im Herbst 2007 einen Zusatzfragebogen zum "Uberregi-
onalen Absatz und Einkauf des Handwerks" beizulegen. In diesem Fragebo-
gen standen zwei Themen im Vordergrund:
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e Ermittlung der Zahl der Exporteure und der Importeure,

e Ermittlung von Exportumsatz und Importumsatz.

Daneben wurden weitere Fragen gestellt, wobei zum ersten Mal Informatio-
nen dartber ermittelt wurden, wie sich die handwerklichen Auslandsge-
schafte auf Guter und Dienstleistungen aufteilen. Aulierdem wurden Fragen
nach den Hemmnissen des Auslandsengagements und der Dynamik der
Auslandsgeschafte gestellt. Nach weiteren mdglichen Internationalisie-
rungsformen (z.B. Niederlassung im Ausland, Joint Venture) wurde nicht
gefragt, da diese Formen im Handwerk bislang nur sehr selten vorkommen.

An der Befragung beteiligten sich 30 Handwerkskammern. Insgesamt konn-
ten Uber 8.500 Fragebogen in die Auswertung einbezogen werden. Da die
beteiligten Handwerkskammern ungleich Uber den Raum verteilt sind, waren
regionale Auswertungen leider nur begrenzt moglich.

Die Konzeption der Umfrage und die Auswertung geschahen in Zusammen-
arbeit des ZDH mit dem Volkswirtschaftlichen Institut fir Mittelstand und
Handwerk an der Universitat Goéttingen (ifh Goéttingen). Die Ergebnisse wur-
den auf verschiedene Weise gewichtet, um abgesicherte bundesweite Hoch-
rechnungen zu bekommen. Das ifh Goéttingen Ubernahm die ausflihrliche
Analyse und Interpretation der Ergebnisse.

Als Ergebnis wurde deutlich, dass sich die Zahl der handwerklichen Expor-
teure in den Jahren seit der letzten Handwerkszahlung 1994 fast verdreifacht
und der Export verdoppelt hat. Diese Zahlen sind vor dem Hintergrund der
insgesamt schlechten Umsatzentwicklung des Handwerks in den letzten Jah-
ren beeindruckend. Ohne diese Exporterfolge hatte das Handwerk sicher
noch mehr Marktanteile verloren.

Fur die Zukunft durfte es spannend sein zu beobachten, ob das Handwerk
seine Auslandsgeschafte weiter ausbauen kann. Die Datenbasis fur eine
entsprechende Untersuchung konnte dabei besser werden, sofern es gelingt,
regelmaldig Auswertungen des Unternehmensregisters fur das Handwerk mit
der Umsatzsteuerstatistik des Statistischen Bundesamtes zu verknupfen.
Daraus lasst sich indirekt die Hohe der Auslandsgeschafte ablesen. Durch
entsprechende regelmafige Auswertungen kdnnte man beobachten, ob und
in welchem Ausmal® das Handwerk in den allgemeinen Internationalisie-
rungstrend eingebunden ist.
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2. Datenbasis

Die vorliegende Untersuchung basiert auf einer Sonderumfrage des Zentral-
verbandes des Deutschen Handwerks (ZDH), die von den einzelnen Hand-
werkskammern dem Konjunkturfragebogen im 3. Quartal 2007 beigelegt
wurde. Vorab hatte der ZDH am 03.08.2007 samtliche Handwerkskammern
angeschrieben und gebeten, an dieser Umfrageaktion teilzunehmen. Insge-
samt erklarten sich 30 der 54 deutschen Handwerkskammern hierzu bereit.’
Dieses Ergebnis ist im Vergleich zu den vorhergehenden Sonderumfragen
des ZDH vergleichsweise hoch und zeigt das Interesse der Kammern an die-
ser Thematik.

Der Fragebogen wurde vom ifh Géttingen in mehreren Etappen entwickelt.
Eine erste Version wurde Aullenwirtschaftsberatern der Handwerkskammern
wahrend einer Fachtagung im Juli 2007 in Trier vorgestellt und mit diesen
diskutiert. Der Fragebogen wurde darauf hin gemeinsam mit dem ZDH Uber-
arbeitet und dieser Entwurf vom ZDH an samtliche Kammern geschickt. Auch
von diesen kamen wiederum wertvolle Anregungen, die vom ZDH im Einver-
nehmen mit dem ifh Goéttingen bei der endgultigen Version des Fragebogens
(siehe Anhang A3) berucksichtigt wurden.

Im Titel des Fragebogens tauchen bewusst nicht die Begriffe "Ex- und Im-
port" auf, da zu beflrchten war, dass sich ansonsten diejenigen Handwerks-
unternehmen,? fiir die Exporte und Importe nicht relevant sind, von dieser
Umfrage nicht angesprochen fuhlen wirden. Eine starke Verzerrung der Er-
gebnisse wére die Folge. Deshalb erhielt die Erhebung den Titel "Uberregio-
naler Absatz und Einkauf des Handwerks".

Der Fragebogen enthalt folgende Merkmale:

e Umsatz nach einzelnen Absatzregionen (inkl. Ausland),

e Bezug von Material, Handelswaren bzw. Fremdleistungen nach einzelnen
Beschaffungsregionen (inkl. Ausland),

e Ziellander der Exporte und Herkunftslander der Importe,

Die 30 beteiligten Handwerkskammern finden sich im Anhang A4.

Im Rahmen dieser Studie werden die Begriffe "Unternehmen" und "Betrieb"
synonym verwendet.
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e Entwicklung der Exporte seit dem Jahr 2002,

o Differenzierung der Exporte nach Guter und Werk- bzw. Dienstleistungen,
o Differenzierung der Exporte nach einzelnen Abnehmergruppen,

e Grunde fur den Nicht-Export,

e Planung von Exportgeschaften in der Zukunft.

Der Versand durch die einzelnen Kammern erfolgte Anfang September 2007.
Angeschrieben wurden Handwerksunternehmen aus denjenigen Handwerks-
zweigen, die auch zu den Konjunkturerhebungen der Kammern melden (vgl.
Anhang A5). Diese gehdren samtlich zu den zulassungspflichtigen und zu
den zulassungsfreien Handwerksberufen (A- und B1-Handwerke). Hand-
werksahnliche Betriebe wurden nicht befragt. Dies ist deshalb vertretbar, weil
nach Erfahrungen der zustandigen Kammerberater Export- und Importge-
schafte bei diesen Betrieben nur selten vorkommen.

Der Rucklauf erfolgte bis Mitte Oktober 2007. Insgesamt gingen 8.552 aus-
geflllte Fragebogen ein. Die Hohe des Versandes ist leider nicht bekannt, so
dass keine Rucklaufquote berechnet werden kann. Die Ergebnisse der Fra-
gebodgen beziehen sich auf das Jahr 2006.

Die Auswertung erfolgte zentral durch die Kammern und den ZDH, wobei
eine zuvor erstellte Auswertungsroutine die Arbeit erleichterte. Kreuzaus-
wertungen fanden mit Beschaftigtengrolienklassen, Gewerbegruppen und
teilweise mit der gegenwartigen Geschaftslage statt. Um Verzerrungen der
Ergebnisse durch die Abfrage von prozentualen statt absoluten Umsatzwer-
ten und durch eine grélkere Antwortbereitschaft von groReren Handwerks-
unternehmen zu vermeiden, wurden die Ergebnisse nach einem erprobten
Verfahren gewichtet und auf ein Gesamtergebnis hochgerechnet. Dieses ge-
schah in Zusammenarbeit des ifh Goéttingen mit dem ZDH. Ausflhrliche Hin-
weise zu diesem Verfahren finden sich im Anhang A1.

Ein Problem lie® sich leider nicht vollstandig I6sen. Vieles deutet darauf hin,
dass die Unternehmen aus denjenigen Kammern, welche sich an der Um-
frage beteiligten, im Durchschnitt eine geringere Export- bzw. Importquote
aufweisen als die Unternehmen aus den Kammern, die nicht an der Erhe-
bung teilnahmen. Daher gilt das ermittelte Ergebnis auch nur fur die 30 Teil-
nahmekammern. Um jedoch ein ungefahres Bundesergebnis ermitteln zu
kénnen, wurden die Ergebnisse einer Exportumfrage in Baden-Wirttemberg
aus dem Jahr 2006 herangezogen und Uber ein differenziertes Gewichtungs-
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verfahren hinzu addiert. Dieses war jedoch nur fir zentrale Daten, wie Ex-
portumsatz bzw. Exportquote und Zahl der Exporteure bzw. Exporteursquote,
mdglich und nicht flr eine Differenzierung der Ergebnisse nach Gewerken
oder BetriebsgroRen oder fir den handwerklichen Import. Trotz dieser Ein-
schrankung vermitteln die Ergebnisse jedoch ein umfangreiches Bild Uber
den handwerklichen Export und Import des Jahres 2006.
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3. Export

3.1 Grunddaten

Zur Ermittlung der handwerklichen Exportgeschafte wurde in die Erhebung
eine Frage nach den Absatzentfernungen des handwerklichen Umsatzes
aufgenommen. Die Unternehmen sollten dabei ihren gesamten Absatz des
Jahres 2006 danach differenzieren, ob dieser im Nahbereich innerhalb von
30 km, innerhalb einer 30 bis 100 km-Zone, im gesamten Bundesgebiet oder
im Ausland getatigt worden war. Als Ergebnis wurde ermittelt, dass der
grolte Teil des handwerklichen Umsatzes, namlich fast 60 %, innerhalb von
30 km erwirtschaftet wird (vgl. Tafel 3.1). Je weiter die Abnehmer entfernt
liegen,® desto geringer ist der Umsatzanteil. So werden tiber 100 km hinaus,
aber innerhalb des Bundesgebietes knapp 15 % des Umsatzes erwirtschaf-

tet, im Ausland sind es 2,6 %.

Tafel 3.1:

Umsatz nach Absatzregionen
Wie teilte sich im Jahr 2006 Ihr Umsatz nach Absatzregionen auf?

Inland

A TS A S A S TS S S SIS LT

innerhalb von 30 V ////ﬁ

km

A,

30-10km 7>

A A A A A A A A A A

Bundesgebiet 14,8%

Ausland

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

ifh Géttingen

Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

3

Diese Argumentation gilt flir den grenznahen Bereich nicht unbedingt.
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Damit wird deutlich, dass die regionalen Markte fir das Handwerk insgesamt
immer noch die groRte Bedeutung aufweisen. Dies hangt nicht unmaldgeblich
damit zusammen, dass fur die meisten Handwerksberufe der direkte Kontakt
zum Kunden unbedingt notwendig ist.

Der Auslandsanteil von 2,6 % hort sich auf den ersten Blick relativ gering an.
Zu berucksichtigen ist jedoch, dass gegenuber der Handwerkszahlung von
1994 eine durchaus beachtenswerte Steigerung von 1,8 auf 2,6 % eingetre-
ten ist.

Bei diesem Auslandsanteil von 2,6 % ist zu betonen, dass es sich hierbei nur
um den direkten Export handelt. Wirde man den indirekten Export, der in
vielen Bereichen des Handwerks eine viel groRere Bedeutung aufweist, mit
einbeziehen, was wegen der fehlenden Datenbasis leider nicht mdglich ist,
lage dieser Anteil sicher nicht unbetrachtlich hoher. Insbesondere als quali-
fizierter Zulieferer tragen Handwerksunternehmen oft zu den Exporterfolgen
der deutschen Industrie bei.

Bislang wurden nur die einzelnen Umsatzanteile betrachtet. Noch groflier
wird die Bedeutung des Exports, wenn man berechnet, wie hoch der Anteil
der Exporteure,* also der Unternehmen, die im Ausland tatig sind, ist (vgl.
Tafel 3.2).

So gaben 6,6 % der Unternehmen an, dass sie im Jahr 2006 Umsatze im
Ausland getatigt hatten und fast ein Viertel der Unternehmen war im Bun-
desgebiet aktiv. Wenig erstaunlich ist es, dass fast alle Unternehmen im
Nahbereich Geschafte getatigt haben und etwa drei Funftel auch im Regio-
nalbereich von 30 bis 100 km. Dies verdeutlicht noch einmal den starken re-
gionalen Bezug des Handwerks.

Die 6,6 % der Exporteure sind in unterschiedlichem Ausmal international ta-
tig. Bei etwa der Halfte dieser Betriebe betragt der Auslandsumsatz 10 %
und weniger. Daneben gibt es aber auch Handwerker (ca. 7 % der Expor-
teure), die Uber 50 % ihres Umsatzes im Ausland erzielen. Hierbei handelt es

Der Begriff "Exporteure" wird hier fir alle Handwerksunternehmen, die
Auslandsumsatze tatigen, verwendet, also nicht nur fir diejenigen Unterneh-
men, die Glter ins Ausland liefern, sondern auch fir die Unternehmen, die im
Ausland Dienstleistungen erbringen.
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sich vor allem um Produzenten von Nischenprodukten, die haufig sogar
weltweit tatig sind.

Tafel 3.2: Anteil der Unternehmen, die in jeweiliger Absatzregion tatig sind
Wie teilte sich im Jahr 2006 Ihr Umsatz nach Absatzregionen auf?

?-///////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////// A

innerhalb von 30 km

WWW’

30 - 100 km

?W

Bundesgebiet

Ausland

1 T T T T T T T T T 1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ifh Géttingen
Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Bei den Unternehmen ist die aktuelle Geschaftslage ein wichtiger Indikator
fur ein Engagement im Ausland. Daher wurde in die Erhebung auch eine
entsprechende Frage aufgenommen. In der Tat zeigt sich, dass die Expor-
teure ihre Geschéaftslage erheblich besser als die Gesamtheit der befragten
Unternehmen beurteilen. So gaben von den Exporteuren 40 % eine gute Be-
urteilung ab, insgesamt waren es nur knapp 28 % (vgl. Tafel 3.3). Dafur ka-
men bei der Gesamtheit der befragten Handwerker befriedigende und
schlechte Antworten relativ gesehen haufiger vor.

Von den Exporteuren beurteilen ihre gegenwartige Geschaftslage besonders
diejenigen Betriebe positiv, bei denen der Export gegenuber 2002 gestiegen
ist oder die nach 2002 erstmals Auslandsgeschafte aufgenommen haben.




Kap. 3: Export 9

Der kleine Anteil an Unternehmen, die einen Exportrickgang aufweisen, hat
dagegen eine erheblich schlechtere Geschaftslage.

Tafel 3.3: Aktuelle Geschéaftslage aller Unternehmen und der Exporteure
Wie beurteilen Sie Ihre aktuelle Geschéftslage?

% 40,4%

gut 27,8%

45,1%
,#: (V]

befriedigend 51,6%

schlecht

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

B GESAMT & nur Exporteure

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Bei diesen Ergebnissen uber den Exportumsatz und die Zahl der Exporteure
muss daran erinnert werden, dass diese nicht fir das gesamte deutsche
Handwerk, sondern nur fir die Handwerksunternehmen aus denjenigen 30
Handwerkskammern gelten, die sich an der Umfrage beteiligt haben. Nun
besteht jedoch ein begrindeter Anlass zu vermuten, dass dieser Anteil, wie
in Anhang A1 ausgefuhrt worden ist, den tatsachlichen Wert unterschreitet,
da sich viele grenznahe Handwerkskammer, wo vergleichsweise hohe Ex-
portanteile zu vermuten sind, nicht an der Umfrage beteiligt haben.
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Dieses Problem wurde versucht durch die Einbeziehung einer Handwerks-
umfrage in Baden-Wiuirttemberg aus dem Jahre 2005 auszugleichen. Da-
durch konnte ein ungefahrer bundesdeutscher Querschnitt ermittelt werden.®
Infolge der vergleichsweise vielen Auslandsgeschafte der baden-wurttem-
bergischen Handwerksunternehmen stieg der Exportumsatz von 2,6 auf
3,5 %. Der Anteil der Exporteure an allen Handwerksunternehmen erhohte
sich ebenfalls, namlich von 6,6 auf 7,2 %.

Diese bundesweiten Daten lassen sich mit den Ergebnissen der Handwerks-
zahlung 1995, die Daten flr das Jahr 1994 brachte, vergleichen. Danach be-
trug damals der handwerkliche Exportumsatz 1,8 % und der Exporteuranteil
3,1 %. Vergleicht man diese Anteile mit den ermittelten Werten fir 2006 wird
deutlich, dass sich der Exportumsatz etwa verdoppelt hat. Bei dem Anteil der
Exporteure ist sogar ein Zuwachs von etwa 150 % zu registrieren® (vgl. Tafel
3.4).

Um den Stellenwert der handwerklichen Auslandsgeschafte noch zu verdeut-
lichen, wurden die ermittelten Prozentanteile auf absolute Werte umgerech-
net. Nach Angaben des Zentralverbandes des Deutschen Handwerks (ZDH)
betrug der Umsatz der Handwerksunternehmen im Jahr 2006 403,4 Mrd.
EUR (ohne Mehrwertsteuer). Multipliziert man diesen Wert mit dem ermittel-
ten Umsatzanteil von 3,5 %, erhalt man handwerkliche Auslandsgeschafte in
Hohe von 14,121 Mrd. EUR fur das Jahr 2006 nach 7,286 Mrd. EUR in 1994.
Die Zahl der Exporteure stieg von 17.605 (1994) auf 48.335. Dabei wurde als
Basis die Zahl der zulassungspflichtigen und zulassungsfreien Handwerks-
unternehmen in Héhe von ca. 670.000" genommen. Handwerks&hnliche Be-
triebe wurden nicht berucksichtigt. Es ist allerdings anzunehmen, dass von
diesen Betrieben nur wenige im Ausland tatig sind.

Diese bundesweiten Daten waren jedoch nur flr bundesweit aggregierte Gro-
Ren, nicht jedoch flr Differenzierungen bspw. nach BetriebsgroRenklassen,
Gewerbegruppen oder Handwerkszweigen moglich.

Ein Vergleich mit Umsatzanteilen in den einzelnen Absatzregionen bzw. den
Anteilen der Unternehmen, die dort tatig sind, ist leider nicht méglich, da eine
entsprechende Frage in der Handwerkszahlung nicht vorhanden war. Damals
wurde die Frage nach den Auslandsgeschaften im Zusammenhang mit den Ab-
satzrichtungen (private Haushalte, Unternehmen, Staat) gestellt, vgl. Statisti-
sches Bundesamt Wiesbaden (1996), S. 162ff.

" Quelle: Zentralverband des Deutschen Handwerks (ZDH), Stand: 31.12.2006
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Nach Berechnungen des Instituts flr Mittelstandsforschung Bonn gibt es ge-
samtwirtschaftlich gesehen in Deutschland knapp 350.000 Exportunterneh-
men (Zahl fir 2005).% Damit kommt etwa jeder siebte Exporteur aus dem
Handwerk. Die Hohe der Exportumsatze betragt etwa 850 Mrd. EUR. Dies
bedeutet, dass das Handwerk mit knapp 2 % zum deutschen Export beitragt.

Tafel 3.4:  Vergleich Exportumsatz und Anteile Exporteure im Handwerk
1994 und 2006

Exportumsatz

AR FFF T

1994 o

2006 3,:5%

Anteil Exporteure

;11111111111111111111111111111111111111'

) 31%

1994 7.2%

2006

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8%

ifh Géttingen
Quellen: 1994: Handwerkszahlung 1995; 2006: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Bei diesem Ergebnis ist zu berucksichtigen, dass der gesamte handwerkliche
Umsatz von 1994 bis 2007 nicht gestiegen, sondern sogar leicht von 409 auf
403 Mrd. EUR gefallen ist. Dieses Ergebnis verdeutlicht die erhebliche
Strukturkrise im Handwerk in den letzten Jahren, die nicht zuletzt durch den

8 vgl. Institut fir Mittelstandsforschung Bonn (www.ifm-bonn.de/ (Vortrége:
Internationalisierung der mittelstédndischen Wirtschaft)
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massiven Einbruch im Baugewerbe hervorgerufen worden ist. Zu beachten
ist, dass es sich bei den Umsatzen um nominale Werte handelt. Real ist der
Umsatz des Handwerks daher noch weitaus starker gefallen. Allerdings ist an
dieser Stelle eine zusatzliche Anmerkung hinzuzufligen. Nach den bereits
erwahnten Umsatzriackgangen im Handwerk war im Jahr 2006 erstmal wie-
der eine Steigerung (nach Angaben des ZDH um 5,9 %°) zu vermelden. Die-
ses Umsatzplus, das sich auch in einer gestiegeren Kapazitatsauslastung
der Unternehmen niederschlug, fihrte nach Ansicht vieler Experten dazu,
dass die Unternehmen zuerst Auftrage auf dem Inlandsmarkt bearbeiteten
und deshalb der Blickwinkel weniger auf Exportgeschafte gerichtet war. Es
ist daher anzunehmen, dass ansonsten die Auslandsgeschafte im Handwerk
2006 hoher gelegen hatten.

Der starke Anstieg der handwerklichen Exportgeschafte in den letzten Jahren
kommt auch durch eine weitere Frage in der Erhebung zum Ausdruck. Auf
die Frage, wie sich die Auslandsgeschafte seit dem Jahr 2002 entwickelt
hatten, antworteten Uber 46 %, dass sie gestiegen seien, 22 % gaben an, sie
seien unverandert und lediglich 10 % sahen eine Rickgang (vgl. Tafel 3.5).

Hinzu kommen noch 21 % der Exporteure, die angaben, dass sie Auslands-
geschafte erst nach dem Jahr 2002 begonnen hatten. Zu guter Letzt gab es
noch wenige Handwerker, die ihr Unternehmen erst nach 2002 gegrundet
hatten und trotzdem schon im Ausland tatig waren. Daraus lasst sich folgern,
dass Exportgeschafte in den ersten Jahren eines Unternehmens relativ sel-
ten vorkommen. Insgesamt zeigt dieses Ergebnis eine erhebliche Dynamik
bei den handwerklichen Auslandsgeschaften.

Ein ahnliches Ergebnis, wenn auch mit unterschiedlicher Fragstellung, war
auch bei einer Umfrage des ZDH aus dem Friihjahr 2000 zu registrieren.™
Damals antworteten 49,8 %, dass ihr Export in den letzten Jahren gestiegen,
und lediglich 15,0 %, dass er gesunken sei.

®  http://www.zdh.de/daten-und-fakten/beschaeftigte-umsaetze. html

(abgerufen am 30.11.2007)

% Vgl. Zentralverband des Deutschen Handwerks (2000)
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Tafel 3.5: Veranderung der Auslandsgeschifte seit 2002
Wie haben sich Ihre Auslandsgeschéfte seit dem Jahr 2002 entwickelt?

gestiegen gegenuber [
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ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Es lasst sich also feststellen, dass die handwerklichen Auslandsgeschafte in
den letzten Jahren stark expandiert sind. Folgende Grunde durften hierfur vor
allem verantwortlich sein:

e Aufnahme neuer Mitglieder in die EU (in der 90er Jahren Osterreich,
Schweden und Finnland, vor wenigen Jahren vor allem zehn Staaten aus
Mittel- und Osteuropa, davon 2007 noch Bulgarien und Rumanien),

e Einflhrung des EURO und Abbau weiterer Exporthemmnisse innerhalb
der EU (z.B. Schengener Abkommen),

e Suche nach neuen Marktchancen angesichts einer stagnierenden bzw.
rucklaufigen Binnennachfrage,

e starkere Unterstitzung der deutschen Handwerksunternehmen bei ihren
Auslandsgeschaften von Seiten der Handwerkskammern und der 6ffentli-
chen Hande.

Die Handwerkszahlung von 1994 fand vor der vorletzten EU-Erweiterungs-
runde 1995 mit Osterreich, Schweden und Finnland statt. Die Aufnahme
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Osterreichs in die Europaische Union hat den Auslandsgeschaften von
Handwerksbetrieben mit diesem Land sehr starke Impulse gegeben. Dies
betrifft insbesondere Handwerksunternehmen aus Sid- und Sudost-Bayern.
Nicht zuletzt hat die am 01. Mai 2004 stattgefundene letzte Erweiterungs-
runde von insgesamt zehn Staaten, vor allem aus Mittel- und Osteuropa, zu-
satzliche Exportpotenziale eréffnet. Schon im Vorfeld wurden durch die Off-
nung und Handelsliberalisierung dieser Staaten seit Anfang der 90er Jahre
starke Exportkrafte freigesetzt. Viele deutsche Handwerksbetriebe engagie-
ren sich in diesen Landern durch die Erbringung von Dienstleistungen oder
durch Warenexporte, teilweise aber auch uber Niederlassungen, um so die
dortigen Markte zu bearbeiten; in einigen Fallen wird auch eine passive
Lohnveredlung vorgenommen.

Als zweites Element kommt die Einfihrung des EURO hinzu, wodurch die
Auslandstatigkeit in vielen Fallen nicht unbetrachtlich erleichtert wurde, und
wovon auch zusatzliche Impulse auf das Auslandsengagement des deut-
schen Handwerks ausgegangen sein dirften. Hinzu kommt der Abbau weite-
rer Exporthemmnisse, so ist z.B. die Aufhebung der Grenzkontrollen durch
das Schengener Abkommen.

Infolge der stagnierenden bzw. riicklaufigen Binnennachfrage und der
damit verbundenen Erhdhung dieser Wettbewerbsintensitat wurde der Druck
auf das Handwerk groRer, Marktchancen aulRerhalb der nationalen Grenzen
zu suchen. Erleichtert wurde dies sicher durch die neuen Informations- und
Kommunikationstechnologien, wodurch die Transaktionskosten im Aulien-
handel reduziert werden konnten.

Neben diesen Grinden durfte auch die verbesserte AuBenwirtschaftsfor-
derung zum gestiegenen Auslandsengagement der deutschen Handwerks-
unternehmen beigetragen haben. Dies betrifft in erster Linie die Handwerks-
kammern, welche die Zahl der Au3enwirtschaftsberater in den letzten Jahren
erheblich erhéht haben.” Davon wird ein erheblicher Teil durch Mittel der
Lander bzw. der EU bezuschusst. Dadurch war es mdglich, in grolierem
Ausmald auBRenwirtschaftliche Beratungen, Aullenwirtschaftsveranstaltungen,
Unternehmerreisen ins Ausland, spezielle fir Handwerksunternehmen zuge-
schnittene Publikationen (z.B. Landerleitfaden) und vieles mehr anzubieten.

" vgl. Miller, K. (2004).
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Hilfreich war dabei, dass es gelang, ein erfolgreich arbeitendes bundesweites
Netz der AuRenwirtschaftsberater zu kntpfen.

Daneben haben sich auch die herkdbmmlichen Institutionen der Auf3enwirt-
schaftsférderung, so vor allem die Auslandshandelskammern (AHKs) und die
Bundesagentur flir AulRenwirtschaft (bfai), dem Handwerk starker gedffnet
und sich auf die besonderen Exportprobleme dieses Wirtschaftsbereichs ein-
gestellt. Mit dem Deutschen Industrie- und Handelskammertag (DIHK) wurde
die aulienwirtschaftliche Kooperation verstarkt.

3.2 UnternehmensgrofRen

Ein differenziertes Bild Uber das Auslandsengagement des Handwerks erhalt
man, wenn man die Exportanteile nach Unternehmensgréfienklassen (bezo-
gen auf die Zahl der Beschaftigten) differenziert Aus Tafel 3.6 wird deutlich,
dass der Auslandsumsatz mit zunehmender Zahl der Beschaftigten ansteigt.
Sind es bei den Kleinstbetrieben mit weniger als 10 Beschaftigten lediglich
0,6 % (1 bis 4 Beschaftigte) bzw. 0,8 % (5 bis 9 Beschaftigte) des Umsatzes,
der im Ausland erwirtschaftet wird, so liegt dieser Anteil bei den handwerkli-
chen GroRbetrieben mit 50 und mehr Beschéaftigten bereits bei 4,0 %. Insge-
samt wird damit mehr als 60 % des handwerklichen Auslandsumsatzes von
grolden Betrieben erzielt. Die Handwerksunternehmen unter 10 Beschaftigten
erzielen dagegen weniger als 10 % des gesamten handwerklichen Aus-
landsumsatzes. Damit konzentriert sich der Auslandsumsatz im Handwerk im
Wesentlichen auf handwerkliche GroRBunternehmen. Allerdings ist diese Do-
minanz nicht mehr ganz so stark ausgepragt wie bei der letzten Handwerks-
zahlung im Jahr 1994. Damals entfielen sogar uUber 67 % des handwerkli-
chen Auslandsumsatzes auf die handwerklichen GroRbetriebe.

Aus diesem Ergebnis kdnnte die Meinung entstehen, das Auslandsgeschafte
nur fur groRere Handwerksunternehmen geeignet sind. Dem ist jedoch nicht
so. Dies wird deutlich, wenn man sich statt der Umsatzzahlen die Zahl der
Handwerksunternehmen, die im Ausland tatig sind, ansieht (vgl. Tafel 3.7).
Fast 40 % dieser Unternehmen weisen weniger als 10 Beschaftige auf. Dies
zeigt, dass grundsatzlich auch kleinere Unternehmen ihre Chance im Aus-

2 Die Verteilung der Umsétze nicht nur auf die Exporte, sondern auch auf die Ubri-

gen Absatzzonen zeigt Tafel A3.1 im Anhang. Dort wird ebenfalls ersichtlich,
wie viel Prozent der Unternehmen in den einzelnen Absatzzonen tatig sind.
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land wahrnehmen. Sogar 3 % der Solohandwerksbetriebe, die sich an der
Umfrage 2007 beteiligt hatten, waren im Ausland tatig.

Tafel 3.6:  Exportanteile nach Beschaftigtengrofienklassen 2006 und 1994

2006 | 1994 2006 | 1994
Za.hl_ Qo % jeweil. GrolRenklasse
Beschaftigte (Zeilen-%) (Spalten-%)
1 0,6% 0,4% 0,3% 0,2%
2-4 0,6% 0,4% 1,6% 1,4%
5-9 0,8% 0,5% 4,3% 4,2%
10-19 1,6% 0,8% 10,6% 9,2%
20-49 2,8% 1,3% 22,8% 17,8%
50 und mehr 4,0% 3,5% 60,4% 67,2%
GESAMT 2,6% 1,8% 100,0% 100,0%

ifh Géttingen
Quellen: 1994: Handwerkszahlung 1995; 2006: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Tafel 3.7:  Anteile der Exporteure nach BeschaftigtengroBenklassen

2ah 2006 1994 2006 1994
Beschaftigte (Zeilen-%) % jewgb Str;'irlﬁ/grlasse
1 3,0% 0,9% 4,6% 3,8%
2-4 4,1% 1,7% 13,1% 18,2%
5-9 6,1% 2,9% 19,9% 25,4%
10-19 10,2% 4,5% 21,7% 23,1%
20-49 21,2% 7,7% 26,2% 18,4%
50 und mehr 26,1% 13,4% 14,5% 11,1%
GESAMT 6,6% 3,1% 100,0% 100,0%

ifh Géttingen
Quellen: 1994: Handwerkszahlung 1995; 2006: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Im Vergleich zur Zahlung im Jahr 1994 sind die Exporteursanteile in den ein-
zelnen UnternehmensgroRenklassen samtlich gestiegen. In der Regel hat
sich dieser Anteil sogar mehr als verdoppelt. Insbesondere stark war der An-
stieg in der Grolienklasse von 20 bis 49 Beschaftigten. Hier wurde in der
Umfrage 2007 eine Exporteursquote von Uber 20 % (gegenuber 7,7 % im
Jahr 1994) ermittelt.
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Die Tatsache, dass es in den letzten Jahren gelungen ist, zunehmend Kklei-
nere Unternehmen flr Auslandsgeschafte zu interessieren, zeigt auch die
Frage nach der Veranderung des Exportes seit 2002 (vgl. Tafel A3.2 im An-
hang). Je kleiner die Handwerksunternehmen sind, desto grofler ist die
Wahrscheinlichkeit, dass Auslandsgeschafte erst nach 2002 begonnen wor-
den sind.”™ GroRere Handwerksexporteure waren dagegen meist bereits vor
funf Jahren im Ausland tatig, haben es aber geschafft, seitdem ihre Aus-
landsumsatze zu erhdhen. Sinkende Auslandsgeschafte werden Uber alle
Unternehmensgrofenklassen gemeldet. Hier scheint kein eindeutiger Zu-
sammenhang mit der GrélRe des Unternehmens zu bestehen.

3.3 Gewerbegruppen und Handwerkszweige

Fur die sektorale Betrachtung der handwerklichen Auslandstatigkeit wurden
die einzelnen Handwerkszweige analog der Konjunkturberichterstattung des
ZDH in sieben verschiedene Gewerbegruppen zusammengefasst. Es zeigt
sich, dass die Handwerkszweige fur den gewerblichen Bedarf mit 5,9 % den
mit Abstand am hdchsten Auslandsanteil aufweisen. Dieses Ergebnis ist we-
gen des hohen Technologiegehalts der Guter wenig Uberraschend; ein ent-
sprechender sektoraler Schwerpunkt war bereits bei der Handwerkszahlung
1994 zu beobachten gewesen.' Das Ergebnis aus Tafel 3.8, nachdem die
Anteile gegenuber 1994 nur geringflgig gestiegen sind, ist allerdings mit
Vorsicht zu interpretieren, da, wie bereits in Kapitel 2 erwahnt, bei der Um-
frage 2007 wichtige Handwerkskammern fehlten. Insbesondere die export-
intensiven handwerklichen Zulieferer und Investitionsguterhersteller aus Ba-

'*  Auch ein Teil der Existenzgriinder mit (bislang) noch wenig Beschéftigten ist in

den letzten Jahren ins Auslandsgeschaft eingestiegen.

Der Vergleich der Gewerbegruppen in der Umfrage 2007 mit der Hand-
werkszahlung 1994 ist problematisch, da die Gruppen unterschiedlich abge-
grenzt worden sind. Die Abgrenzung 1994 geschah nach der Wirtschafts-
zweigsystematik (vgl. Mdller, K. 1997, S. 13). Bei der Umfrage 2007 wurden die
einzelnen Gewerbezweige zu verschiedenen Gruppen zusammengezogen. Ins-
besondere bei den Gesundheitshandwerken und den Handwerken flr perso-
nenbezogene Dienstleistungen ist ein Vergleich mit 1994 nur mit grofen Ein-
schrankungen mdglich.
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den-Wirttemberg nahmen nicht an der Umfrage teil. Daher ist zu vermuten,
dass mit diesen Betrieben der Anteil noch hoher ausgefallen ware.'

Tafel 3.8: Exportanteile nach Gewerbegruppen 2006 und 1994
Wie teilte sich im Jahr 2006 Ihr Umsatz nach Absatzregionen auf?

2006 1994 2006 1994
Gewerbegruppe (Zeilen-%) % jeweil. GréRenklasse
° (Spalten-%)

Bauhauptgewerbe 0,8% 0,4% 13,2% 4,6%
Ausbaugewerbe 2,0% 0,6% 31,9% 7,2%
gewerblicher Bedarf 5,9% 5,4% 39,4% 67,8%
Kfz 3,1% 0,7% 12,1% 7,3%
Lebensmittel 0,6% 0,8% 1,4% 3,3%
Gesundheit 0,1% 0,5%

Personenbezogene o 1.7% o 7,8%
Dienstleistungen 0.4% 1,5%

GESAMT 2,6% 1,8% 100,0% 100,0%

ifh Géttingen
Quellen: 1994: Handwerkszahlung 1995; 2006: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Betrachtet man die Ubrigen Gewerbegruppen, so ist ein Anstieg insbeson-
dere im Ausbaugewerbe und bei den Kfz-Handwerken festzustellen. Dieses
Ergebnis ist wenig uUberraschend. Im Ausbaugewerbe ist der Anstieg insbe-
sondere auf eine Intensivierung des Dienstleistungsexports im grenznahen
Raum zurtckzufihren. Im Kfz-Gewerbe spielt das Geschaft mit Gebraucht-
fahrzeugen und Ersatzteilen insbesondere mit den mittel- und osteuropai-
schen EU-Beitrittsstaaten eine erhebliche Rolle. In den Ubrigen Gewerbe-
gruppen ist nur ein geringer oder kein Anstieg zu vermelden, wobei — wie be-
reits erwahnt — wegen der Unscharfe in der Abgrenzung ein Vergleich nur
eingeschrankt moglich ist.™

Die Ergebnisse unterscheiden sich geringer von den Daten der ZDH-
Auswertung. Dies liegt daran, dass hier die genauen Strukturen der jeweiligen
UnternehmensgrofRRenklassen herangezogen werden konnten.

Insbesondere der in Tafel A3.3 im Anhang verzeichnete Riickgang bei den Ge-
sundheitshandwerken und der Handwerke flir den personenbezogene Dienst-
leistungen kommt nur durch eine unterschiedliche Abgrenzung zustande.
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Diese unterschiedlichen Zuwachse haben zur Folge, dass die sehr starke
Dominanz der handwerklichen Gewerke fir den gewerblichen Bedarf, wie sie
noch wahrend der Handwerkszahlung 1994 vorlag, heute relativiert worden
ist. Zwar werden die meisten Auslandsumsatze im Handwerk immer noch in
diesem Sektor getatigt, das Ausbaugewerbe liegt jedoch knapp dahinter.

Im Folgenden werden die einzelnen Gewerbegruppen und die dort zusam-
mengefassten Handwerkszweige'’ naher analysiert (vgl. Tafel A3.4 im An-
hang). Das Bauhauptgewerbe ist Gberwiegend nah und regional orientiert.
Jenseits von 100 km, aber innerhalb des Bundesgebietes wird ein Umsatz
von etwa 5 bis gut 10 % erwirtschaftet. Der Auslandsanteil liegt bei allen
Handwerkszweigen um die 1 %. Hierbei durfte es sich primar um Betriebe
aus dem grenznahen Raum handeln.

Innerhalb des Ausbaugewerbes stellen die Stuckateure mit einem Aus-
landsanteil von 5 % eine Ausnahme dar. Diese Unternehmen bieten spezielle
Leistungen im Renovierungsbereich an, die auch gern jenseits der deutschen
Grenzen nachgefragt werden. Dariber hinaus weisen auch die Glaser,
Tischler und Elektrotechniker nicht unbetrachtliche Auslandsumsatze auf.
Insgesamt sind aber auch diese Zweige Uberwiegend nah und regional ori-
entiert.

Die starksten Auslandsumsatze finden sich bei den Handwerken fiir den
gewerblichen Bedarf und hier insbesondere bei den Feinwerkmechanikern,
abgeschwacht auch bei den Elektromaschinenbauern, den Schilder- und
Lichtreklameherstellern sowie den Landmaschinenmechanikern. In diese
Gruppe fallen aber auch Gewerke, bei denen Auslandsumsatze nur eine un-
tergeordnete Rolle spielen wie Gebaudereiniger und Informationstechniker.
Hier handelt es sich um Handwerkszweige, die primar Dienstleistungen fir
den gewerblichen Bedarf anbieten. Bis auf diese beiden Zweige sind die lb-
rigen Zweige auch sehr stark im Ubrigen Bundesgebiet tatig. Trotz dieses
starken Uberregionalen und Auslandsabsatzes liegt aber auch bei diesen
Handwerkszweigen der Umsatzschwerpunkt immer noch im regionalen Be-
reich.

" Die Ergebnisse fiir die einzelnen Zweige konnten nicht gewichtet werden, da

hierflr die Datenbasis nicht ausreichte.
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Bei den Kfz-Handwerken sind es primar die Karosserie- und Fahrzeug-
bauer, mit Einschrankung auch die Kfz-Techniker, die im Ausland aktiv sind.
Der Grund fur den Export ist jedoch unterschiedlich. Wahrend es sich bei den
Kfz-Technikern primar um den bereits erwahnten Gebrauchtwagen- und Er-
satzteilexport nach Mittel- und Osteuropa handelt, liefern die Karosserie- und
Fahrzeugbauer in erster Linie Spezialfahrzeuge (z.B. Sicherheitsfahrzeuge)
im Investitionsguterbereich ins Ausland.

Bei den Nahrungsmittel- oder Lebensmittelhandwerken dominiert eindeu-
tig der Nahbereich. Etwa 90 % des Umsatzes wird hier erwirtschaftet. Ledig-
lich die Fleischer liefern ihre Produkte in etwas starkerem Ausmalf auch Uber
grofliere Entfernungen. Auslandsumsatze kommen nur in Ausnahmefalle vor.

Dies gilt auch fir die Gesundheitshandwerke, bei denen lediglich die Or-
thopadietechniker haufiger im Ausland aktiv sind. Auch bei diesen Hand-
werkszweigen dominiert mit iber 80 % der Absatz innerhalb von 30 km. Be-
sonders hoch ist der Nahabsatz bei den Augenoptikern.'®

Die Handwerke fiir personenbezogene Dienstleistungen sind auch Uber-
wiegend im Nahbereich tatig, wobei die Textilreiniger, Fotografen, Uhrma-
cher und Damen- bzw. Herrenschneider auch etwas groRere Umsatze im
uberregionalen Bereich tatigen. Auslandsumsatze kommen nur in Ausnah-
mefallen vor, am ehesten noch bei den Fotografen und den Schuhmachern.

Betrachtet man den Anteil der Exporteure statt der Umsatzanteile ergibt sich
ein ahnliches Bild. Bei allen Gewerbegruppen ist der Anteil derjenigen Be-
triebe, die im Ausland tatig sind, erheblich gestiegen. An der Spitze liegen
auch hier die Handwerke flr den gewerblichen Bedarf vor dem Kfz-Hand-
werk und dem Ausbaugewerbe (vgl. Tafel 3.9). Insgesamt kommt gut ein
Drittel der handwerklichen Exporteure von den Handwerken fir den gewerb-
lichen Bedarf und ein ahnlich grolier Anteil aus dem Bauhaupt- und Ausbau-
gewerbe. Bei den Lebensmittel- und Gesundheitshandwerken sowie bei den

Zu den Gesundheitshandwerken zahlen grundsatzlich auch die Chirugie-
mechaniker, die jedoch in der Erhebung wegen ihrer geringen Anzahl nicht be-
ricksichtigt worden sind. Diese Betriebe weisen nach den Daten der Hand-
werkszahlung 1995 einen sehr hohen Export auf, vgl. Miller, K. (1997), S. 24.
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Handwerken fur personenbezogene Dienstleistungen sind Exporteure nach

wie vor relativ selten.'

Tafel 3.9: Anteile der Exporteure nach Gewerbegruppen”
2006 1994 2006 1994
Gewerbegruppe (Zeilen-%) % jew?s”bgtr:r[iiz;dasse
Bauhauptgewerbe 3,8% 1.4% 9,8% 19.0%
Ausbaugewerbe 6,6% 28,8%
gewerblicher Bedarf 19,8% 7,6% 34,9% 48,4%
Kfz 19,6% 5,6% 20,4% 15,6%
Lebensmittel 3,1% 0,8% 2,3% 2,0%
Gesundheit 2,4% 1,1%
2,1% 14,9%
Dienstiistungen 2.9% 27%
GESAMT 6,6% 3,1% 100,0% 100,0%

ifh Géttingen
1) Die Vergleichbarkeit der Gewerbegruppen 1994 und 2006 ist nur bedingt gegeben.
Quellen: 1994: Handwerkszahlung 1995; 2006: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Von allen Handwerkszweigen sind die Feinwerkmechaniker am starksten in-
ternational ausgerichtet. Uber 40 % dieser Firmen sind auch jenseits der
deutschen Grenzen tatig (vgl. Tafel A3.5 im Anhang). Danach folgen die
Landmaschinenmechaniker vor den Schilder- und Lichtreklameherstellern.
Insgesamt 11 Handwerkszweige weisen eine Exportquote von mehr als 10 %
auf. Meist sind dies Handwerke flr den gewerblichen Bedarf und Kfz-Hand-
werke, Mit den Stuckateuren ist auch ein Ausbauhandwerk und mit den Kon-
ditoren ein Lebensmittelhandwerk dabei.

Betrachtet man die Entwicklung in den Jahren seit 2002 genauer, so zeigt
sich, dass im Bauhauptgewerbe, teilweise auch im Ausbaugewerbe relativ
viele Unternehmen in den letzten Jahren erstmalig in den Export eingestie-
gen sind. Betriebe des gewerblichen Bedarfs und Kfz-Handwerke waren

¥ Die jeweiligen Umsatzanteile, welche die Unternehmen in den einzelnen Entfer-

nungsgruppen erzielen, sowie der Anteil der Unternehmen, die dort jeweils tatig
sind, finden sich in Tafel A3.3 im Anhang.
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meist schon vorher im Ausland tatig, haben jedoch ihre Auslandsumsatze
seitdem gesteigert (vgl. Tafel A3.6 im Anhang). Vergleichsweise wenig getan
hat sich dagegen bei den wenigen Betrieben der Lebensmittel- und Gesund-
heitshandwerke. Diejenigen Unternehmen, die im Ausland tatig sind, haben
ihre Umsatzanteile weder steigern kdnnen, noch sind die gesunken.

3.4 Regionale Gesichtspunkte

Eine regionale Analyse der Auslandsgeschafte im deutschen Handwerke ist
nur begrenzt mdglich da sich — wie bereits erwahnt — nur gut die Halfte der
Handwerkskammern an der Umfrage beteiligt hat. Die Teilnehmerkammern
waren zudem sehr ungleich tUber den Raum verteilt. Gro3e Handwerkskam-
mern mit wahrscheinlich hohem Exportanteil fehlten, dafir waren die neuen
Bundeslander Uberreprasentiert. Aus diesem Grund ist kein Ergebnis sowohl
fur die einzelnen Bundeslander als auch eine Differenzierung nach Ost- und
Westdeutschland sinnvoll. Die Analyse beschrankt sich daher auf diejenigen
Handwerkskammern, die an der Umfrage teilgenommen haben. Aber auch
hier sind die Ergebnisse mit Vorsicht zu interpretieren, denn bei einem Tell
der Handwerkskammern basieren die Ergebnisse auf weniger als 200 Unter-
nehmen. Bei einer so geringen Anzahl ist das verwendete Gewichtungsver-
fahren problematisch. Eine Gewichtung des Anteils der Exporteure konnte
uberhaupt nicht stattfinden. Daher sind die Exportanteile, die in Tafel A3.7 im
Anhang ebenso wie die Umsatzanteile abgebildet werden, jeweils etwas zu
hoch.

Trotz dieser Einschrankungen vermitteln die Ergebnisse der Umfrage einen
ersten Eindruck Uber regionale Schwerpunkte beim handwerklichen Aus-
landsgeschaft. So liegt die hochste Exportquote im Handwerkskammerbezirk
Trier mit 7,5 % vor. Dieses Ergebnis ist wenig erstaunlich, da bekannt ist,
dass der luxemburgische Markt flr deutsche Handwerksunternehmen sehr
attraktiv ist und dieser intensiv von Firmen aus dem Raum Trier bearbeitet
wird. Derzeit ist etwa jeder dritte Handwerksbetrieb aus der Region Trier im
Ausland tatig. Ahnlich sind auch die hohen Werte der Handwerksunterneh-
men aus dem Saarland zu interpretieren. Diese liegen mit einer Exportquote
von 5,4 % bzw. einer Exporteursquote von gut 25 % allerdings etwas niedri-
ger. Weitere hohe Exportquoten wurden in den Handwerkskammerbezirken
Oldenburg, Aachen, Schwaben, Flensburg und Dresden erzielt. Dies sind bis
auf den Bezirk Oldenburg samtlich Bezirke, die an das Ausland grenzen, was
den grenznahen Handwerksunternehmen bei ihren Auslandsgeschaften
zugute kommt. In der Umfrage tauchen aber auch einige Binnenlandkam-
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mern mit relativ hohen Exportquoten auf, bspw. die Handwerkskammer Halle
(Saale), Hildesheim-Sudniedersachsen, Rhein-Main oder Mittelfranken. Teil-
weise liegt dies daran, dass die zugrunde liegende Auswahl der Unterneh-
men nicht reprasentativ war.

Relativ gering ist der Auslandsumsatz bei einigen Kammern in den neuen
Bundeslandern, z.B. Cottbus, Potsdam, Erfurt dazu im friiheren Bundesge-
biet die Bezirke Braunschweig und uberraschender Weise Hamburg. Im
letzteren Kammerbezirk konnte dies evtl. damit zusammenhangen, dass hier
fur den Export bestimmte Produkte relativ haufig an Exporthauser abgesetzt
und Auslandsgeschafte daher nicht als solche erfasst werden.

Die Exporteursquoten in den einzelnen Kammerbezirken entsprechen im All-
gemeinen den Exportquoten wenn auch auf einem hoéheren Niveau. Die
hdchsten Werte werden in der Region Trier vor dem Saarland, Aachen,
Dresden, Schwaben und Flensburg erreicht.”

3.5 Ziellander

Detaillierte Aussagen zu der Zielrichtung der handwerklichen Auslandsum-
satze sind nicht einfach zu ermitteln. Auch hier liegen keine Daten der amtli-
chen Statistik vor.? Andererseits waren die Unternehmen in der Umfrage
uberfordert, konkrete Umsatzanteile mit den einzelnen Absatzlandern zu be-
nennen.?® Daher wurde sich darauf beschrankt, einerseits Landerblocke zu
bilden und andererseits die Unternehmen zu fragen, in welche dieser Blocke
sie ihre Produkte und Leistungen im Jahr 2006 geliefert haben. So erhalt
man zwar kein Ergebnis Uber Umsatzanteile mit einzelnen Landern, jedoch
Informationen daruber, in welche Regionen die Handwerksexporte am hau-

20z B. Handwerkskammer Halle (Saale). Hier gingen in die Auswertung nur Unter-

nehmen aus den Handwerken flir den gewerblichen Bedarf und dem Bauge-
werbe ein.

Der hohe Wert fiir Ostfriesland ist mit Vorsicht zu interpretieren, da hier die
Erhebung nur auf 40 Unternehmen beruht.

Daten Uber die Ziellander der deutschen Exporte sind grundsatzlich der Aufien-
handelsstatistik zu entnehmen. In dieser Statistik wird jedoch nicht nach Hand-
werks- und Industrieprodukten unterschieden, so dass von dort her keine Daten
Uber die Richtung des handwerklichen Exportes zur Verfligung stehen.

Aulerdem ware bei den relativ geringen Fallzahlen eine Gewichtung kaum
maglich.

21
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figsten gehen. Die einzelnen Landerblécke umfassen zum einen die EU-15,
also die "alten" EU-Landern vor der Erweiterungsrunde 2004, die neuen EU-
Mitgliedslander aus Mittel- und Osteuropa, die 2004 bzw. 2007 (Bulgarien,
Rumanien) der EU beigetreten sind, die Ubrigen Lander aus Europa (vor al-
lem Schweiz und Norwegen, aber auch die Nachfolgestaaten der Sowijet-
union und Jugoslawiens®), Amerika (sowohl Nord- als auch Siidamerika),
Asien (vor allem arabische Staaten, Fernost) und die sonstigen Lander (Af-
rika, Ozeanien).

Etwa flinf von sechs handwerklichen Exporteuren haben ihre Guiter und
Leistungen in die Staaten der EU-15 geliefert (vgl. Tafel 3.10). Damit stellen
die "alten" EU-Lander die mit Abstand wichtigste Landergruppe dar. Danach
folgen die neuen EU-Mitgliedsstaaten und mit geringem Abstand die Ubrigen
europaischen Staaten mit jeweils etwa einem Drittel der Betriebe.?® Die Staa-
ten aulerhalb Europas haben demgegeniiber eine weitaus geringere Be-
deutung. Immerhin hat jedoch etwa jeder zehnte Betrieb auch hier Auslands-
erfolge aufzuweisen. Dabei liegen die asiatischen Staaten knapp vor den
Landern Amerikas, wobei hier die USA die dominierende Rolle spielen durf-
ten.

Innerhalb der EU-15-Staaten lassen sich aus der bereits erwahnten grof3en
Bedeutung des grenznahen Raums schon Schwerpunkte einer handwerkli-
chen Auslandstatigkeit innerhalb dieser Gemeinschaft ableiten. Der grofite
Teil des handwerklichen Auslandsengagements spielt sich dementsprechend
mit Frankreich, Luxemburg, Belgien, Niederlande, Dédnemark und Osterreich
ab, wobei die Handwerksunternehmen aus den benachbarten Handwerks-
kammern die grofdten Exporterfolge aufweisen durften. Neben der gemein-
samen Grenze und den damit verbundenen relativ kurzen Distanzen durften
auch sprachliche und kulturelle Gemeinsamkeiten zu diesen Landern insge-
samt oder zu Teilregionen (z.B. Elsass-Lothringen, Eupen-Malmedy) positive
Auswirkungen auf die handwerkliche Auslandstatigkeit haben.

24 Mit Ausnahme Sloweniens, das nunmehr zur EU gehért.

Die prozentualen Werte weichen von den Angaben des ZDH ab. Dies liegt
daran, dass als Basis die Zahl der auf diese Frage antwortenden Betriebe ge-
nommen wurde, wahrend der ZDH als Basis die Zahl samtlicher Exporteure he-
rangezogen hat.

25
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Tafel 3.10:  Ziellander der Exporteure
Falls Sie Auslandsgeschéfte tatigen, in welchen Regionen/Léndern?
(Mehrfachnennungen méglich)

A ST LS,

bisherige EU-Lander ( EU 15)

A A A A AT,

neue EU-Lander (Mittel- +
37,7%
Osteuropa) ab 2004 °

ubriges Europa (u.a. Schweiz)

FFEEEEEEE,

M 10,1%

Amerika (Nord + Sud)

R,

% 10,6%

Asien

sonstige % 7.3%

I T T T 1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Bezogen auf den Anteil des Imports von Handwerksgutern und —leistungen
aus Deutschland am Gesamtimport eines Landes durfte Luxemburg mit Ab-
stand von allen Landern an der Spitze liegen. Dies ist darauf zurtickzufihren,
dass in Luxemburg derzeit eine sehr grol’e Nachfrage nach handwerklichen
Leistungen, insbesondere im Bausektor, besteht, die von den einheimischen
Handwerksbetrieben nicht befriedigt werden kann. Davon profitieren beson-
ders stark die Handwerksunternehmen aus dem Kammerbezirk Trier, aber
auch aus dem Bezirk Aachen und dem Saarland.

In den letzten Jahren haben sich im Norden Europas wichtige Markte fur
das deutsche Handwerk entwickelt. So hat in Skandinavien und auch auf den
britischen Inseln die Nachfrage nach deutschen Handwerksprodukten und
—leistungen erheblich zugenommen. Ursachlich hierfir war die Qualitat der
handwerklichen Angebote aus Deutschland, aber auch die verbesserte preis-
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liche Wettbewerbsfahigkeit. AuRerdem haben diese Lander viele Handels-
hemmnisse abgebaut (vor allem Danemark).

Aber auch die EU-Staaten Sudeuropas, insbesondere Spanien und Italien,
und hier vor allem der norditalienische Raum, sind als Auslandsmarkte fir
die deutschen Handwerksbetriebe von nicht unerheblicher Bedeutung, wobei
sich in den spanischen Urlaubsregionen inzwischen viele deutsche Hand-
werker niedergelassen haben.

Beim Auslandsumsatz mit den neuen Mitgliedsstaaten aus Mittel- und
Osteuropa ergibt sich keine klare Tendenz. Sicher dirfte sein, dass sich seit
der Liberalisierung und Offnung dieser Staaten in den 90er Jahren und ins-
besondere in der Zeit kurz vor dem EU-Beitritt starke Impulse fir den hand-
werklichen Export ergeben haben. Nach dem Beitritt berichten viele Kam-
mern, insbesondere aus dem Westen Deutschlands, von einem nachlassen-
den Interesse der Handwerksunternehmen an diesen Landern. Dies durfte
primar mit der relativ grol3en Entfernung zusammenhangen.

GrolRer ist das Engagement dagegen in den 6stlichen Grenzlandkammern
sowie auch im Norden Deutschlands (vor allem Niedersachsen). Erst seit
kurzem wird wieder starker Uber eine Zunahme der handwerklichen Aus-
landstatigkeit berichtet. Dies durfte fir Polen, dem wichtigsten dieser Markte,
mit der Aufhebung der Dienstleistungsbeschrankungen Anfang 2007 zu tun
haben. Daruber hinaus haben sicherlich auch die verbesserte Wettbewerbs-
situation der deutschen Firmen in Folge des Facharbeitermangels in Polen
und die damit gestiegenen Lohne sowie die nach wie vor groRere Produkti-
vitat der deutschen Handwerker eine Rolle gespielt. Dartber hinaus ist hier
eine zwar kleine, aber durchaus zahlungskraftige Bevolkerungsschicht he-
rangewachsen, welche die deutschen Handwerksleistungen sehr zu schat-
zen weild.

Auler auf dem polnischen Markt sind die deutschen Handwerksbetriebe in
grolierer Anzahl in Tschechien, Ungarn und daruber hinaus in Slowenien und
der Slowakei aktiv. Die baltischen Staaten fallen bislang wegen ihrer gerin-
gen Grole etwas ab. Zukunftig durften auch die neuesten Mitgliedsstaaten,
Rumanien und Bulgarien, eine groliere Rolle spielen. Daruber hinaus ist an-
zunehmen, dass der AulRenhandel mit diesen Landern durch deren Beitritt
zum Schengener Abkommen Ende 2007 weitere Impulse bekommt.

Von den europaischen Staaten aul3erhalb der EU spielt als Absatzmarkt fur
deutsche handwerkliche Produkte und Leistungen die Schweiz die heraus-
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ragende Rolle. Grinde hierflir sind die gemeinsame Grenze sowie sprachli-
che und kulturelle Ahnlichkeiten. Zudem sind die restriktiven Schweizer Be-
stimmungen in der letzten Zeit gelockert worden. Davon durften insbeson-
dere Handwerksunternehmen aus dem sudwestdeutschen Raum profitieren.
Aber auch aus anderen deutschen Regionen (z.B. Westdeutschland, Bayern,
Sachsen) sind Exporterfolge in die Schweiz zu vermelden. In der Schweiz
weisen die deutschen Handwerker auch erhebliche preisliche Wettbewerbs-
vorteile auf. Als weitere europaische Staaten weisen Norwegen und auch
die sudosteuropaischen Lander flr die Auslandstatigkeit deutscher Hand-
werksbetriebe eine steigende Relevanz auf.

Diejenigen Handwerksunternehmen, die weltweit tatig sind, haben sich meist
auf Nischenmarkte spezialisiert und haben dort weltweit haufig nur wenig
Konkurrenz. Beispiele fur Handwerksbranchen, deren Unternehmung Welt-
geltung besitzen, sind neben den Zulieferern vor allem die Orgelbauer, Mu-
sikinstrumentenmacher, Chirurgiemechaniker (Herstellung von medizintech-
nischen Geraten), Fahrzeug- und Karosseriebauer (z.B. Sicherheitsfahr-
zeuge), Bootsbauer (vor allem Sportboote) und die Kunsthandwerker.

Differenziert man die Ergebnisse nach BeschaftigtengroBenklassen, so ist
es wenig Uberraschend, dass die groReren Betriebe in mehr Landergruppen
tatig sind als die kleineren (vgl. Tafel A3.8 im Anhang). Eine Ausnahme stel-
len lediglich die "alten" EU-Lander dar. Hier sind die Unterschiede gering. In
allen GroRengruppen weisen etwa 80 bis 90 % der Exporteure aus dem
Handwerk Geschaftsbeziehungen in die EU-15 auf.

GroRRer sind die Unterschiede zwischen den einzelnen Gewerbegruppen.
Zwar dominieren in allen Gruppen die Markte in den "alten" EU-Landern,
aber schon bzgl. der neuen Mitgliedsstaaten aus Mittel- und Osteuropa sind
die Unterschiede erheblich. Diese Lander haben fur die Kfz-Handwerke dank
des regen Gebrauchtwagen- und Fahrzeugteileexportes eine erhebliche Be-
deutung. Die wenigen Lebensmittelhandwerke und Handwerke aus den per-
sonenbezogenen Dienstleistungen, die im Ausland tatig sind, sind relativ
haufig im Ubrigen Europa sowie in Amerika und auch in Asien aktiv. Dies
zeigt, dass auch aus diesen Gruppen Nischenanbieter kommen, die weltweit
wettbewerbsfahig sind. Dagegen sind Unternehmen aus dem Ausbau- und
insbesondere aus dem Bauhauptgewerbe nur in Ausnahmefallen auRerhalb
der europaischen Staaten tatig. Die Handwerke fur den gewerblichen Bedarf
sind grundsatzlich weltweit tatig. Von allen Gruppen weist diese Gruppe das
breiteste Landerspektrum auf.
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3.6 Art der Auslandsgeschafte

Auslandsgeschafte kdnnen grob danach unterschieden werden, ob Glter ins
Ausland exportiert oder ob jenseits der deutschen Grenze Werk- bzw.
Dienstleistungen erbracht werden. Bezogen auf das Handwerk zahlen zu
letzter Gruppe vor allem Umsatze des Bauhaupt- und des Ausbaugewerbes.
Die Unterscheidung zwischen Giuter- und Dienstleistungsexport fallt aller-
dings nicht immer einfach, da vielfach Giter mit erganzenden Dienstleistun-
gen kombiniert verkauft werden. So muss bspw. haufig eine gelieferte Ma-
schine im Ausland noch montiert bzw. installiert werden.

Bislang gab es keinerlei statistische Daten dartber, welche Bedeutung der
Dienstleistungsexport fir das Handwerk aufweist. Wegen der erwahnten
haufig vorkommenden Kombination von Gutern und Leistungen erschien es
nicht angebracht, in der Umfrage konkret eine entsprechende Aufteilung der
Exportumsatze zu ermitteln. Daher wurden die exportierenden Unternehmen
lediglich gefragt, ob sie Uberwiegend Giiter exportieren oder ob sie tUberwie-
gend Werk- bzw. Dienstleistungen im Ausland erbringen. Das Ergebnis fiel
fast gleich aus. Etwas mehr, namlich 53 % der Unternehmen gaben an,
uberwiegend Guter zu exportieren (vgl. Tafel 3.11). 47 % erbringen dagegen
uberwiegend Werk- oder Dienstleistungen im Ausland. Leider liegt keine ent-
sprechende Zahl fur die Gesamtwirtschaft vor. Aus der Zahlungsbilanzstatis-
tik geht jedoch hervor, dass 87 % Exporte auf Waren und 13 % auf Dienst-
leistungen beruhen.”® Zwar ist diese Statistik aus methodischen Griinden
nicht mit der Frage in der Handwerkserhebung vergleichbar, dennoch lasst
sich wegen der erheblichen GroRenunterschiede der Schluss ziehen, dass
Handwerksunternehmen vergleichsweise haufig Dienstleistungen ins Aus-
land exportieren. Dieses Ergebnis wird im Ubrigen auch durch die AuRen-
wirtschaftsberater der Handwerkskammern bestatigt.

Die groRe Dienstleistungsexportorientierung bei Auslandsgeschaften bringt
erhebliche Probleme mit sich. Denn unzweifelhaft ist die Erbringung von
Dienstleistungen im Ausland insbesondere wegen des zu beachtenden
Steuer-, Gewerbe- und Arbeitsrechts weitaus schwieriger zu bewerkstelligen
als ein reiner Warenexport, der zudem meist Uber einen Spediteur lauft. Hier
liegt neben der geringen BetriebsgroRe der meisten Handwerksunternehmen

% Eigene Berechnung aufgrund der Zahlungsbilanzstatistik, vgl. Statistisches Bun-

desamt (2007), S. 663.
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sicher ein weiterer Grund daflir, dass im Handwerk noch langst nicht das ge-
samte Exportpotenzial ausgeschopft ist.

Tafel 3.11: Art der Auslandsgeschifte nach BeschiftigtengroRenklassen und
Gewerbegruppen
Exportieren Sie (iberwiegend Giiter oder fiihren Sie (iberregional Werk- oder
Dienstleistungen (z.B. Bau, Ausbau) im Ausland durch?

O Guter Werk-, Dienstleistungen

ifh Géttingen

Differenziert man das Ergebnis nach BeschaftigtengroBenklassen wird
deutlich, dass Werk- oder Dienstleistungen eher von kleineren Unternehmen
erbracht werden (vgl. Tafel A3.8 im Anhang). Dagegen liefern etwa zwei
Drittel der groferen Handwerksunternehmen Uberwiegend Guter ins Aus-
land.

Erhebliche Unterschiede gibt es bei den einzelnen Gewerbegruppen. Wenig
uberraschend ist, dass im Baugewerbe und mit Abstrichen auch im Ausbau-
gewerbe fast ausschlielBlich Werk- oder Dienstleistungen jenseits der deut-
schen Grenze getatigt werden. Anders sieht es dagegen im Lebensmittel-
und im Kfz-Handwerk aus, wo entsprechend der Leistungsstruktur in diesen
Handwerken fast ausschliel3lich Guter verkauft werden. Ebenfalls dominie-
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rend ist der Guterexport bei dem Handwerk flir den gewerblichen Bedarf,
wobei gerade hier haufig eine Kombination von Gitern und Dienstleistungen
vorkommt. Auslandsgeschafte bei den Gesundheitshandwerken und den
Handwerken flr personenbezogene Dienstleistungen kommen relativ selten
vor. Wenn dies der Fall ist, dann Uberwiegt auch hier der Dienstleistungsex-
port.

Der Export von Gutern oder die Erbringung von Dienstleistungen ist auch in
hohem Malte vom Standort des Unternehmens abhangig. Bei Dienstleistun-
gen ist ein direkter Kontakt mit den Kunden notwendig, Meist findet die Leis-
tungserbringung vor Ort statt (standortungebundene Dienstleistungen). Dies
ist haufig im Baugewerbe der Fall. Deshalb ist es wenig erstaunlich, dass der
Dienstleistungsexport eher im grenznahen Raum stattfindet (vgl. Tafel A3.10
im Anhang). Daher Uberwiegt diese Art von Exportgeschaften in den Kam-
merbezirken Trier, Ostmecklenburg-Vorpommern, Cottbus und Saarland bei
weitem. Der reine Warenexport dominiert dagegen bei den handwerklichen
Exporteuren im Binnenland.

3.7 Abnehmergruppen

Ublicherweise erfolgen Auslandsgeschafte, indem ein einheimisches Unter-
nehmen seine Glter oder Leistungen an ein Unternehmen aus dem Ausland
absetzt. Aus den Gesprachen mit den AuRenwirtschaftsberatern der Hand-
werkskammern ist jedoch bekannt, dass diese Vorgehensweise im Handwerk
relativiert werden muss, da es bspw. haufiger vorkommt, dass groRere deut-
sche Unternehmen, insbesondere bei speziellen Leistungen im Ausbaube-
reich, ihre "deutschen Handwerker" mit ins Ausland nehmen (sog. Hucke-
packverfahren). Daher ist der Abnehmer im Ausland haufig auch ein deut-
sches Unternehmen. Daneben tatigen viele Exporteure auch direkt Ge-
schafte mit Privatpersonen, seien es Auslander oder auch Deutsche, die sich
im Ausland niedergelassen haben. Bei den auslandischen Privatpersonen
durften deutsche Handwerksunternehmen in erster Linie Dienstleistungen im
Ausland erbringen (Baubereich). Deshalb ist die Bedeutung im grenznahen
Raum auch groélier. Eine geringe Rolle spielt dagegen der Absatz von Pro-
dukten oder Dienstleistungen an Auslander im Inland. Das kommt insbeson-
dere im grenznahen Bereich oder in Tourismusgebieten vor.

Um zu erfahren, welche Bedeutung diese speziellen Abnehmergruppen fir
das Handwerk aufweisen, wurde eine entsprechende Frage in die Aulen-
wirtschaftserhebung mit aufgenommen. Es zeigt sich, dass — wie nicht an-
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ders zu erwarten — auslandische Unternehmen die mit Abstand wichtigste
Abnehmergruppe darstellen (vgl. Tafel 3.12). Uber 50 % der handwerklichen
Exporteure setzen ihre Produkte oder Leistungen an diese Abnehmergruppe
ab. Danach folgen jedoch bereits mit Uber einem Viertel der Betriebe deut-
sche Unternehmen, die im Ausland tatig sind. Eine fast ahnliche Grélenord-
nung weisen auslandische Privatpersonen auf, die sich direkt an deutsche
Handwerksunternehmen wenden. Als letzte Gruppe folgen die deutschen
Privatpersonen im Ausland. Aber immerhin 5,5 % aller deutschen Hand-
werksunternehmen tatigen so Auslandsgeschafte mit dieser Abnehmer-

gruppe.

Tafel 3.12: Abnehmer der handwerklichen Exporte
(Mehrfachnennungen méglich)

45,2% 62,3%
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Privatpersonen im
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,07/0
5,5%
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@ alle Exporteure E Uberwiegend Glter £ Uberwiegend Dienstleistungen

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Differenziert man dieses Ergebnis danach, ob uberwiegend Guter oder
uberwiegend Werk- und Dienstleistungen im Ausland abgesetzt werden,
kommt im Warenverkehr dem Absatz an auslandische Unternehmen die mit
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Abstand grofte Bedeutung zu. Das Huckepackverfahren spielt hier nur eine
relativ geringe Rolle und liegt mit knapp 20 % sogar hinter dem Absatz an
auslandische Privatpersonen zurtick. Anders sieht das Bild aus, wenn nur die
Unternehmen betrachtet werden, die uberwiegend Werk- oder Dienstleis-
tungen im Ausland erbringen. Diese Unternehmen arbeiten fast genauso
haufig mit deutschen Firmen, die im Ausland tatig sind, zusammen, wie mit
auslandischen Unternehmen (37 zu 45 %). Auch der Absatz an Privatperso-
nen, seien es Auslander oder auch Deutsche im Ausland, liegt Uber dem je-
weiligen Gesamtergebnis.

Dieses Ergebnis weist bereits indirekt daraufhin, dass die dienstleistungsin-
tensiven Bauhandwerke haufig mit deutschen Unternehmen ins Ausland ge-
hen. In der Tat haben insbesondere im Ausbaugewerbe die im Ausland tati-
gen deutschen Unternehmen als Abnehmergruppe flr diese Betriebe die
groflite Bedeutung (vgl. Tafel A3.11 im Anhang). Aber auch deutsche Privat-
personen, die sich im Ausland angesiedelt haben, weisen als Kunden ein
nicht unerhebliches Gewicht auf, da diese das Vertrauensverhaltnis zu ihrem
Handwerker zu schatzen wissen.

Kfz-Handwerker setzen ihre Gebrauchtwagen und Kfz-Teile haufig direkt an
Endkunden im Ausland ab. Teilweise geschieht dies auch in Kombination mit
entsprechenden Dienstleistungen.

Bei den Handwerken fiur den gewerblichen Bedarf spielt der Absatz an Pri-
vatpersonen naturgemal} nur eine nebensachliche Rolle. Hier sind erwar-
tungsgemal die auslandischen Unternehmen die grof3ten Abnehmer. Aber
auch hier ist das Huckepackverfahren nicht unbedeutend.?

Differenziert man das Ergebnis nach den einzelnen Beschaftigtengrélien-
klassen, zeigen sich kaum eindeutige Zusammenhange (vgl. Tafel A3.12 im
Anhang). Sicher kommt der Absatz an Privatpersonen, seien es Auslander
oder seien es Deutsche, bei kleinen Betrieben etwas haufiger als bei groie-
ren Betrieben vor. Den Weg Uber das Huckepackverfahren mit deutschen
Unternehmen ins Ausland scheinen tendenziell eher groliere Betriebe zu ge-
hen. Dartber hinaus sind keine weiteren Aussagen maglich.

" Die Ergebnisse fiir die drei wenig exportintensiven Gewerbegruppen (Lebens-

mittel-, Gesundheitshandwerke und Handwerke fiir personliche Dienstleis-
tungen) konnten wegen der geringen Zahl der Exporteure nicht ausgewertet
werden



Kap. 4: Exportpotenzial 33

4. Exportpotenzial

4.1 Exportbereitschaft

Im vorherigen Kapitel wurde deutlich, dass die Zahl der Exporteure im deut-
schen Handwerk in den letzten Jahren erheblich gestiegen ist. Vor diesem
Hintergrund stellt sich die Frage, ob noch weitere Handwerksunternehmen
fur Auslandsgeschafte in Frage kommen, ob also ein Exportpotenzial be-
steht. Aus der Umfrage lassen sich verschiedene Ansatzmdglichkeiten fin-
den, um die GroRenordnung eines solchen Potenzials naher bestimmen zu
kdnnen:

e Ermittlung der Exportbereitschaft durch eine Frage an die Unternehmen
nach ihrer moglichen Exportplanung,

e Ermittlung der Exportfahigkeit durch eine Analyse der Entfernungen des
handwerklichen Absatzes,

e Ermittlung der Grinde, weshalb Handwerksunternehmen bislang nicht im
Ausland tatig sind.

Im Folgenden wird auf diese Ansatzpunkte einzeln eingegangen. Zur Ermitt-
lung der Exportbereitschaft wurden die bislang noch nicht im Ausland tatigen
Handwerker gefragt, ob sie planen, in Zukunft zu exportieren. 2,7 % der ant-
wortenden Unternehmen beantwortenden diese Frage mit "ja" und weitere
8,5 % mit "eventuell" (vgl. Tafel 4.1). Dabei ist die Exportbereitschaft im

grenznahen Raum gréfer als im Binnenland.

Damit ist mehr als jeder zehnte Handwerker grundsatzlich an Exportge-
schaften interessiert. Knapp 90 % zeigen dagegen keine Bereitschaft, ihre
Produkte und Leistungen jenseits der deutschen Grenze abzusetzen. Diffe-
renziert man dieses Ergebnis, so ist es wenig Uberraschend, dass diese
Exportbereitschaft mit steigender Beschaftigtenzahl ansteigt (vgl. Tafel A4.1
im Anhang). Bei den Solounternehmen sind es lediglich 5,9 %, die bei dieser

Frage "ja" oder "eventuell" ankreuzten. Dieser Anteil steigt bis auf 24 % bei
den Unternehmen mit 50 und mehr Beschaftigten.

Bezuglich der einzelnen Gewerbegruppen besteht vor allem eine Exportbe-
reitschaft bei Unternehmen aus denjenigen Branchen, aus denen bereits re-
lativ viele Betriebe im Ausland tatig sind. Dies sind die Handwerke flr den
gewerblichen Bedarf und das Ausbaugewerbe. Demgegenuber fallen die Kfz-
Handwerke, die gegenwartig relativ stark jenseits der deutschen Grenzen
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tatig sind, zurtick. Dies durfte daran liegen, dass ein Teil dieser Auslandsge-
schafte, insbesondere was die Kfz-Techniker angeht, auf einem starken
Nachholbedarf der Staaten in Mittel- und Osteuropa bei Gebrauchtwagen
und Ersatzteilen beruht. Bei den Ubrigen Handwerkszweigen liegt die Export-
bereitschaft bei ca. 8 bis 10 %. Eine Ausnahme stellen lediglich die Hand-
werke fur personenbezogene Dienstleistungen dar. Hier sind es nur sehr we-
nige Betriebe, die sich eine Tatigkeit im Ausland vorstellen kdnnen.

Tafel 4.1: Exportbereitschaft
Planen Sie in der Zukunft zu exportieren?

88,7%

Oja E nein O eventuell

ifh Géttingen
Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Die Exportbereitschaft wurde auch mit der Beurteilung der Geschéaftslage
durch die Unternehmen gekreuzt. Wenig uberraschend ist es, dass diejeni-
gen Unternehmen, die ihre Geschaftslage als "gut" einschatzen, eher eine
Exportbereitschaft zeigen als diejenigen, die derzeit mit ihrer Geschéaftslage
nicht zufrieden sind. Dieses Ergebnis verdeutlicht noch einmal, dass Aus-
landsgeschafte primar fir diejenigen Betriebe geeignet sind, die auch im In-
land am Markt erfolgreich sind.

Aus diesem Ergebnis, wonach insgesamt eine betrachtliche Exportbereit-
schaft im deutschen Handwerk besteht, Iasst sich nicht schlussfolgern, dass
die interessierten Unternehmen auch samtlich exportfahig sind. Andererseits
durfte es auch Unternehmen geben, die aufgrund ihres Know-how und ihres
Produkt- und Leistungsprogramm als exportfahig einzuschatzen sind, die
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sich bis jetzt aus verschiedenen Griinden jedoch nicht vorstellen kénnen,
Markte jenseits der deutschen Grenzen zu bearbeiten.

4.2 Exporttatigkeit

Die Exportfahigkeit kann annaherungsweise durch eine Analyse handwerkli-
chen Absatzentfernungen ermittelt werden. Dem liegt die Beobachtung
zugrunde, dass ein erheblicher Teil der Betriebe seine Produkte und Leistun-
gen Uber grélkere Entfernungen jenseits eines lokalen oder regionalen
Marktes von etwa 100 km absetzt. Vor dem Hintergrund, dass ein weitge-
hend flachendeckendes Angebot an handwerklichen Gutern und Leistungen
besteht, missen sich diese Betriebe bestimmte Wettbewerbsvorteile erar-
beitet haben, um Uberregionale Absatzerfolge zu erzielen. Die den zugrunde
liegenden Vorteile sind meist qualitativer Art, d.h. das Angebot dieses Unter-
nehmen ist in anderen Regionen uberhaupt nicht oder nur in schlechterer
Qualitat erhaltlich. Teilweise handelt es sich auch um preisliche Vorteile.
Auch innerhalb Deutschlands bestehen nicht unbetrachtliche Unterschiede in
den Stundenverrechnungssatzen, die maligeblich auf Lohndifferenzen zu-
ruckzufihren sind. Insbesondere ostdeutsche Handwerksunternehmen profi-
tieren auf den Markten in den alten Bundeslandern von ihrem teilweise noch
recht niedrigen Lohnniveau.

Weitergehend stellt sich nun die Frage, warum dieser uberregionale Absatz
an den deutschen Grenzen Halt machen soll. In Folge einer zunehmenden
Angleichung der Interessenwlnsche und Lebensstilvorstellungen der EU-
Blrger nahern sich die Nachfragebedingungen in den einzelnen EU-Landern
immer mehr an. Hinzu kommt, dass die Transaktionskosten flir Auslandsge-
schafte in den letzten Jahren durch die EinfiUhrung des Euro, das Schenge-
ner Abkommen und einem weiteren Abbau von Handelshemmnissen insbe-
sondere infolge der Einfihrung des europaischen Binnenmarktes erheblich
gesunken sind. Damit stellt sich konkret die Frage, warum bspw. ein Hand-
werksunternehmen aus Hannover, das seine Produkte oder Dienstleistungen
in Stuttgart, Minchen oder Berlin absetzt, diese nicht auch nach Brissel oder
Amsterdam liefern kann. Aufgrund obiger Uberlegungen spricht einiges
dafir, dass alle Unternehmen, die in einem wesentlichen Ausmafl
Uberregional tatig sind, auch international erfolgreich sein kdnnen. Diese
Gruppe von Unternehmen lasst sich quantifizieren, indem man betrachtet,
wie viel Prozent der befragten Unternehmen ihre Produkte und Leistungen im
gesamten Bundesgebiet jenseits der 100 km abgesetzt haben.
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Von diesen insgesamt 23,4 % (vgl. Tafel 4.2) mussen diejenigen Unter-
nehmen abgezogen werden, die ihre Produkte und Leistungen bereits expor-
tieren. Es bleiben 20,1 %.

Tafel 4.2:  Handwerksunternehmen mit lberregionalem Absatz (Absatz im
Bundesgebiet)

0
10% und mehr il

Absatz im % A

0,
Bundesgebiet, 15,4%

aber kein Export

e e

I I I I I !
0% 5% 10% 15% 20% 25%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Nun erscheint es sinnvoll, nicht alle diese Unternehmen heranzuziehen, denn
wenn nur wenige Prozentanteile des Umsatzes jenseits des regionalen
Marktes erzielt werden, hat dies in der Regel eher einen sporadischen oder
zufalligen Charakter. Welcher Umsatzschwellenwert an dieser Stelle sinnvoll
ist, um einen "erheblichen Umsatzanteil" zu definieren, lasst sich nicht genau
festlegen. Ein Anteil von 10 % durfte jedoch realistisch sein. Betrachtet man
nur diejenigen Unternehmen, die mehr als 10 % im Ubrigen Bundesgebiet
erzielen und nicht gleichzeitig im Ausland tatig sind, erhalt man 15,4 %. Bei
dieser Gruppe durfte es sich im Wesentlichen um diejenigen Betriebe
handeln, die als exportfahig bezeichnet werden kénnen.?®

2 Zu beriicksichtigen ist, dass sicherlich auch einige Betriebe, die bislang nur auf

einen wohnortnahen oder regionalen Markt tatig sind, fir ein Auslandsengage-
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Differenziert man wiederum dieses Ergebnis nach BeschaftigtengroRenklas-
sen wird deutlich, dass die so erwahnte Exportfahigkeit mit steigender Be-
triebsgrolRe anwachst (vgl. Tafel A4.2 im Anhang). Dieses Bild entspricht
weitgehend dem Ergebnis der Exportbereitschaft aus Abschnitt 4.1. Auch bei
den Gewerbegruppen ergibt sich ein ahnliches Bild. Am groten ist die Ex-
portfahigkeit bei den Handwerken flr den gewerblichen Bedarf, gefolgt vom
Ausbaugewerbe und dem Bauhauptgewerbe. Im Lebensmittel- und Gesund-
heitsbereich sowie bei den Handwerken flr personenbezogene Dienstleis-
tungen scheint die Exportfahigkeit am geringsten zu sein.

Insgesamt Iasst sich die Handwerkspopulation damit in einer Pyramide abbil-
den. Den Grundstock legen die etwa 80 % der Betriebe, die priméar einen re-
gionalen oder wohnortnahen Markt bearbeiten. Ca. 15 % der Handwerksun-
ternehmen sind starker auf einem uberregionalen Markt tatig und durfen da-
mit als potenzielle Exporteure angesehen werden. Die Spitze der Pyramide
stellen die 6,6 % der Handwerksunternehmen dar, die bereits im Ausland ta-
tig sind (vgl. Tafel 4.3).

Tafel 4.3:  Drei-Stufen-Pyramide im Handwerk (Anteil der Unternehmen, die auf
den verschiedenen Markten tatig sind)

internationaler Markt:

Uberregionaler Markt
(potenzielle Exporteure):

regionaler Markt:

ca.80%

ifh Géttingen

ment in Frage kommen. Dies gilt insbesondere flir das grenznahe Handwerk.
Daher stellt der Anteil von 15,4 % eher eine Untergrenze dar.
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Eine weitere Eingrenzung des Exportpotenzials lasst sich vornehmen, wenn
man die "Nicht-Exporteure" nach den Grinden fragt, weshalb sie bislang
nicht im Ausland tatig sind. Bei der Formulierung der Frage wurde zuerst
grob danach unterschieden, ob die Auslandsgeschafte nur derzeit nicht in
Frage kommen oder ob sie in absehbarer Zeit nicht auf der Tagesordnung
stehen. Bei einer Aufteilung der Antworten nach diesen beiden Kategorien
zeigt sich wenig Uberraschend, dass fur 82 % der bisherigen Nicht-Expor-
teure Auslandsgeschafte in absehbarer Zeit nicht relevant sind (vgl. Tafel
4.4). Interessanter sind jedoch die 17,5 %, bei denen die Grinde weniger
generalisierend sind, sondern die derzeit bestimmte Hemmnisse sehen,
weshalb sie nicht im Ausland tatig sind.

Tafel 4.4: Griinde fiir Nicht-Export
Falls Sie nicht im Ausland tétig sind, was sind die Griinde dafiir? (Mehrfach-
nennungen méglich)

Auslandsgeschéafte..

kommen derzeit
Zeit nichtin
Frage: 17,5%

kommenin

absehbarer Zeit
nicht in Frage:

82,5%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Diese Groflenordnung von 17,5 % entspricht in etwa den 15,4 %, die als
GroRRenordnung fur die Zahl der exportfahigen Unternehmen im vorherigen
Abschnitt ermittelt worden sind. Damit lasst sich festhalten, dass etwa jeder
sechste Handwerksbetrieb grundsatzlich flr ein Auslandsgeschaft in Frage
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kommen durfte und daher als potenzieller Exporteur bezeichnet werden
kann. Absolut gesehen sind dies knapp 100.000 Handwerksunternehmen.
Von diesen Unternehmen zeigen bislang jedoch noch nicht alle auch eine
Exportbereitschaft (vgl. Abschnitt 4.1). Dies bedeutet, dass von Seiten der
Aulenwirtschaftsforderer, z.B. den entsprechenden Beratungsstellen bei den
Handwerkskammern, Aktivitdten entfaltet werden missen, um diese Bereit-
schaft zu wecken.

4.3 Hemmnisse eines handwerklichen Exportes

Im Folgenden wird naher untersucht, weshalb bei den 17,5 % der Nicht-Ex-
porteuren Auslandsgeschafte derzeit nicht in Frage kommen (vgl. Tafel 4.5).
Bei dieser Frage waren Mehrfachnennungen mdglich. Am haufigsten wurden
mit 48 % die hohen Risiken eines Auslandsengagements genannt. Dies gilt
gleichermal3en Uber fast alle BeschaftigtengroRenklassen und alle Gewerbe-
gruppen hinweg (vgl. Tafel A4.3 im Anhang). Lediglich bei der Kreuzung mit
der Beurteilung der gegenwartigen Geschaftslage fiel auf, dass die Risiken
vor allem von denjenigen sehr haufig gesehen werden, die ihre Geschafts-
lage schlecht einschatzen. Bei den Unternehmen mit "guten" Geschaftslagen
waren es erheblich weniger.

Bei dieser Antwortvorgabe durfte es sich eher um ein allgemeines Hemmnis
handeln, denen verschiedene Gesichtspunkte zugrunde liegen, so lange
Wege, Problemen mit der Vertragsgestaltung im Ausland, Unsicherheiten, ob
man dem internationalen Wettbewerb gerecht wird und vieles mehr.

An zweiter Stelle der verschiedenen Hemmnisse stehen die "fehlenden
freien Kapazititen".?® Dies ist ein Spiegelbild der gegenwartig relativ guten
Konjunkturlage im Handwerk. Insbesondere diejenigen Handwerksunter-
nehmen, die ihre gegenwartige Geschaftslage mit "gut" beurteilen, kreuzten
dieses Hemmnis an. Daruber hinaus waren dies eher groRere Unternehmen
und Handwerksunternehmen, die flr den gewerblichen Bedarf arbeiten, also
eine Gewerbegruppe, die derzeit von allen Gewerbegruppen konjunkturell
am besten dasteht.

2% Dies deutet erneut darauf hin, dass die handwerklichen Auslandsgeschéfte

moglicherweise noch héher ausgefallen waren, wenn im Befragungsjahr 2006
nicht eine so gute Konjunktur im Handwerk geherrscht hatte.
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Tafel 4.5: Hemmnisse eines Auslandsengagements von potenziellen Expor-
teuren
Falls Sie nicht im Ausland tétig sind, was sind die Griinde dafiir?
(Mehrfachnennungen méglich)

Finanzierung problematisch

Sprachschwierigkeiten

birokratische Hemmnisse

fehlendes Fachpersonal

keine freien Kapazitaten

Informationsdefizite

Risiken zu hoch

16,9%

Beratungsdefizite

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Fast ebenso haufig wurden von 36 % der Nicht-Exporteure "Sprachschwie-
rigkeiten"” genannt. Interessant ist, dass hier zwischen gré3eren und kleine-
ren Unternehmen praktisch kein Unterschied besteht. Bezogen auf die ein-
zelnen Gewerbegruppen werden Sprachschwierigkeiten vor allem bei den
Dienstleistungshandwerkern als Hinderungsgrund angesehen. Dies ist inso-
fern wenig Uberraschend, weil hier der engste Kundenkontakt besteht und
daher ausreichende Sprachkenntnisse eine wichtige Voraussetzung fur ein
erfolgreiches Auslandsgeschaft darstellen. Auch hier besteht wiederum ein
Zusammenhang mit der Geschaftslage. Handwerker aus guten Betrieben
scheinen sich eher auf fremde Sprachen einlassen zu kénnen als Handwer-
ker aus Betrieben mit einer schlechten Geschaftslage.
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Informationsdefizite wurden von 30 % der Handwerksunternehmen als Ex-
porthemmnisse genannt. Insbesondere kleine Unternehmen wissen meist
nicht, ob ihre Produkte und Leistungen im Ausland Uberhaupt auf Interesse
stolRen bzw. wer potenzielle Abnehmer sind. Eine teure Marktuntersuchung
konnen sich Handwerksunternehmen in der Regel nicht leisten. Daher ist es
wenig erstaunlich, dass insbesondere kleine Unternehmen dieses Export-
hemmnis ankreuzten. Unternehmen mit guter Geschaftslage sahen wie-
derum wenig Probleme, was sicher damit zusammenhangen durfte, dass
diese Betriebe eher in der Lage sind, sich die notwendigen Informationen zu
beschaffen.

Die Finanzierungsproblematik wurde insgesamt von jedem vierten Hand-
werksunternehmen genannt. Dies waren vor allem die kleineren Unterneh-
men und weniger die Baubetriebe. Auch hier ist ein enger Zusammenhang
mit der gegenwartigen Geschaftslage wenig erstaunlich.

Beratungsdefizite wurden lediglich von etwa einem Sechstel der befragten
Nicht-Exporteure als Exporthindernis genannt. Wahrscheinlich durfte dies
damit zu tun haben, dass in den letzten Jahren — wie bereits erwahnt — die
Aulenwirtschaftsberatung bei den Handwerkskammern erheblich ausgebaut
worden ist.

Erstaunlich sind die geringen Antworten bei "fehlendem Fachpersonal”, da
bei anderen Gelegenheiten dieser Hemmschuh von den Handwerksunter-
nehmen derzeit haufig als groRes Problem genannt wird. Im Aulenwirt-
schaftskontext dirfte dies jedoch nicht die grof3e Rolle spielen, da das vor-
handene Fachpersonal meist gut motiviert ist, bei Auslandsgeschaften mit-
zuwirken, teilweise sogar eine Zeit lang jenseits der deutschen Grenzen zu
arbeiten.

Die bisherigen Hemmnisse bezogen sich samtlich auf die Unternehmen, wel-
che spezifische Hemmnisse nannten. Im Folgenden werden die 82,5 % der
Betriebe naher betrachtet, fir die ein Auslandsengagement in absehbarer
Zeit nicht in Frage kommt. 51 % dieser Unternehmen gab an, dass ihr Be-
trieb hierfur zu klein sei (vgl. Tafel A4.4 im Anhang). 35,5 % meinten, dass ihr
Leistungsprogramm nur fur einen regionalen Absatz geeignet sei und 11 %
gaben die generelle Antwort, dass sie sich insgesamt nicht in der Lage se-
hen, Auslandsaktivitaten durchzufuhren.
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Differenziert man dieses Ergebnis nach der Zahl der Beschaftigten, wurde
wenig Uberraschend von grélReren Betrieben das Betriebsgroflenargument
weniger angeflhrt. Daflr argumentieren diese Unternehmen eher mit ihrem
regionalen Absatz. Die mangelnde Grélie des Betriebes wird auch eher von
den Baubetrieben und den Handwerken fir den gewerblichen Bedarf ge-
nannt. Dies dirfte damit zusammenhangen, das in diesen Branchen grund-
satzlich ein Uberregionaler Absatz besteht und von daher dieses Argument
nicht eine entsprechende Bedeutung aufweist.
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5. Import

5.1 Grunddaten

Auler fur den Verkauf ihrer Waren und Dienstleistungen nutzen die Hand-
werksunternehmen die auslandischen Markte auch noch fur den Einkauf von
Material und Handelswaren bzw. fir den Bezug von Fremdleistungen. Uber
den handwerklichen Import war die Datenbasis bislang noch erheblich
schlechter als Uber den handwerklichen Export. Dies liegt daran, dass diese
Fragestellung bislang nicht Gegenstand einer reprasentativen bundesweiten
Erhebung war.*® Aus methodischen Griinden lasst sich der Import nur schwer
erfassen, da die Unternehmen oft nicht unterscheiden, ob sie Produkte direkt
aus dem Ausland oder Uber Firmen eines auslandischen Unternehmens in
Deutschland beziehen (z.B. Bezug eines auslandischen Autos bei den Kfz-
Handwerken). Aus diesen Grinden sind die Ergebnisse mit einer gewissen
Vorsicht zu betrachten.

Insgesamt bezogen die Handwerksunternehmen im Jahr 2006 2,8 % ihres
Materialeinsatzes aus dem Ausland (vgl. Tafel 5.1). Geht man davon aus,
dass der Anteil des Materialeinsatzes oder Umsatz im Handwerk etwa 40 %
betragt,®' durfte der handwerkliche Import aus dem Ausland bei einem Ge-
samtumsatz von 403 Mrd. EUR im Jahr 2006 etwa 4,5 Mrd. EUR betragen
haben. Damit fallt der Import wertmaRig gesehen geringer als der Export aus.
Betrachtet man jedoch die prozentualen Anteile am Umsatz (Export) bzw. am
Materialeinsatz (Import), so liegt der Importanteil mit 2,8 % gegenuber dem
Exportanteil® mit 2,6 % etwas hoher.

Der grofdte Teil des Materialeinsatzes wird jedoch aus der Region bezogen,
namlich etwa 58 %. Damit hat das Handwerk in der Region als Nachfrager
eine erhebliche Bedeutung. Ca. 40 % kommen von Lieferanten, die weiter

% Ausnahmen sind die Umfrage des Zentralverbandes des Deutschen Handwerks

(ZDH) im 1. Quartal 2000, vgl. ZDH (2000), S. 9f. und eine Erhebung bei Hand-
werksunternehmen in Rheinland-Pfalz und im Saarland, vgl. Mdller, K. (2004b),
S. 8f.

Aufgrund einer empirischen Erhebung in der Metropolregion Hannover-Braun-
schweig-Gottingen, vgl. Mdller, K. u. Reiig, St. (2007), S. 49f. bzw. die Befra-
gung der Handwerksunternehmen in Rheinland-Pfalz und im Saarland, vgl.
Muller, K. (2004b), S. 8.)

Unkorrigierte Ergebnisse ohne die Erhebung aus Baden-Wirttemberg.
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entfernt im gesamten Bundesgebiet sitzen. Aus einer anderen Untersuchung
ist bekannt, dass es sich bei den Lieferanten in der Region primar um Grol}-
handler handelt, wahrend bundesweit die Produkte eher direkt beim Herstel-
ler bezogen werden.*

Tafel 5.1:  Materialeinsatz nach Herkunftsregionen
Woher haben Sie im Jahr 2006 |hr Material / Handelswaren bzw. lhre Fremd-
leistungen bezogen?

0,
57,5%
71111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111

i

aus der Region

7/I/I/I/I//I/I/I//I//I/I/I//I/I/I/I/I/I/I/I/I/I/I/I/I/I/I -
U

. 39,6%
bundesweit °

1 2.5
Ausland [ °

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

ifh Géttingen
Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Bisher wurde nur auf den wertmalligen Materialeinsatz eingegangen, nicht
jedoch betrachtet, wie viel Prozent der Unternehmen direkt Waren aus dem
Ausland beziehen. Der Anteil dieser Importeure liegt nach der Umfrage bei
9,5 % (vgl. Tafel 5.2). Dies bedeutet, dass fast jeder zehnte Handwerksbe-
trieb direkt Produkte aus dem Ausland bezieht. Weiter geht aus dieser Tafel
hervor, dass etwa 85 % der Handwerksunternehmen Produkte oder Leistun-

¥ vgl. Miiller, K. (2004b).
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gen aus der Region beziehen und gut 60 % aus dem Ubrigen Bundesgebiet.
Absolut gesehen haben damit im Jahr 2006 etwa 63.800 Handwerksunter-
nehmen Material oder Handelswaren bzw. Fremdleistungen direkt aus dem
Ausland bezogen.

Tafel 5.2:  Anteil der Unternehmen, die in jeweiliger Beschaffungsregion ta-
tig sind
Woher haben Sie im Jahr 2006 Ihr Material / Handelswaren bzw. Ihre Fremd-
leistungen bezogen?

e

i

LT
7
Ausland o

I T T T T T T T T !
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Auch bei den Importeuren zeigt sich ein Zusammenhang mit der Geschafts-
lage. Diejenigen Unternehmen, die Vorprodukte oder Handelswaren aus dem
Ausland importieren, beurteilen ihre Geschaftslage besser als die Gesamt-
heit der befragten Unternehmen (vgl. Tafel 5.3). Allerdings ist dieser Zusam-
menhang nicht so stark ausgepragt wie bei den Exporteuren; von diesen be-
werteten 40 % ihre Geschaftslage mit "gut" (vgl. Abschnitt 3.1), bei den Im-
porteuren waren es dagegen "nur" 36 %.
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Tafel 5.3:  Aktuelle Geschaftslage aller Unternehmen und der Importeure
Wie beurteilen Sie Ihre aktuelle Geschéftslage?

% 35,8%

gut 27 8%

47,7%
befriedigend A 51,6%
echt Z 20,6%
,070
Ol% 1 6% 26% 36% 46% 56% 66%
B GESAMT nur Importeure

ifh Géttingen
Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Des Weiteren wurde untersucht, ob ein Zusammenhang zwischen Export
und Import besteht, also ob diejenigen Unternehmen, die ihre Produkte und
Leistungen im Ausland absetzen, auch gleichzeitig von dort Material oder
Handelswaren bzw. Fremdleistungen beziehen. Als Ergebnis zeigt sich, dass
etwa ein Drittel der Importeure (34,1 %) auch gleichzeitig exportiert. Hierbei
durfte es sich vor allem um die Kfz-Handwerke und die Handwerke fur den
gewerblichen Bedarf handeln. Bezogen auf die Exporteure ist das Verhalt-
nisse fast ausgeglichen, etwa 54 % importieren gleichzeitig, der Rest
(54,6 %) ist lediglich auf der Absatzseite im Ausland tatig.

5.2 Differenzierung nach UnternehmensgroBen, Gewerbe-
gruppen, Handwerkszweigen und Handwerkskammern

Zusatzliche Erkenntnisse Uber das Importverhalten des Handwerks erhalt
man, wenn man die Ergebnisse nach verschiedenen Gesichtspunkten unter-
scheidet. Bei einer unternehmensgrofenbezogenen Betrachtung zeigen
sich wiederum zwischen den einzelnen GrofRlenklassen erhebliche Unter-
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schiede. Grundsatzlich gilt: Je grofler das Handwerksunternehmen ist, desto
weniger bezieht es direkt aus der Region und desto mehr bundesweit oder
aus dem Ausland. Dabei sind die Unterschiede zwischen den Unternehmen
mit ein bis 19 Beschaftigten relativ gering. Erst die groleren Einheiten bezie-
hen einen nicht unbetrachtlich héheren Anteil von weiter entfernt sitzenden
Lieferanten oder aus dem Ausland (vgl. Tafel A5.1 im Anhang). So deutlich
diese Unterschiede auch ausfallen, sie fallen weniger grol3 aus als bei der
Betrachtung der Absatzseite. Anders ausgedruckt: Die Unterschiede zwi-
schen kleinen und grof’en Unternehmen sind bezlglich des Exportumsatzes
erheblich groRer als bezlglich des Importeinsatzes.

Auch die Zahl der Importeure steigt mit der Beschaftigtenzahl. Beziehen bei
den Solounternehmen nur 4,1 % Vorprodukte aus dem Ausland, ist es bei
den Handwerksunternehmen mit 50 und mehr Beschaftigten bereits fast ein
Viertel. Immerhin hat jedoch fast die Halfte aller handwerklichen Importeure
weniger als 10 Mitarbeiter. Dies zeigt, dass ein Bezug von Waren und Vor-
produkten aus dem Ausland grundsatzlich auch fir kleinere Unternehmens-
einheiten geeignet ist.

Unterschiede zeigen sich auch bei der Differenzierung nach Gewerbegrup-
pen.** Die Importe sind bei den Kfz-Handwerken am gréRten, gefolgt von
den Lebensmittelhandwerken und den Handwerken fir den gewerblichen
Bedarf. Bei den Kfz-Handwerken spielt sicher der bereits erwahnte (Direkt)-
Import von PKW bzw. Ersatzteilen eine maligebliche Rolle. Bei den Hand-
werken flr personenbezogene Dienstleistungen ist der Import zwar gering,
dafir der bundesweite Einkauf ahnlich wie bei den Gesundheitshandwerken
erheblich. Dies liegt daran, dass diese Handwerksunternehmen ihre Vorpro-
dukte und Handelswaren meist direkt vom Hersteller beziehen. Demgegen-
uber herrschen im Bauhauptgewerbe, aber auch im Ausbaugewerbe regio-
nale Beschaffungsbeziehungen vor. Dies hangt mit der starken Stellung des
GroRhandels (im Baugewerbe) zusammen. Ein Uberregionaler Bezug oder
gar ein Import ist bei diesen Gewerbegruppen nur in Ausnahmefallen tblich.

Der grofdte Anteil an Importeuren zeigt sich bei den Gesundheitshandwerken.
In dieser Gewerbegruppe bezieht mehr als jeder flunfte Betrieb Vorprodukte

¥ Auch hier unterscheiden sich die Ergebnisse wieder geringfiigig von der ZDH-

Auswertung. Dies liegt wiederum daran, dass hier die genauen Strukturen der
jeweiligen Unternehmensgrélenklassen herangezogen werden konnten.
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aus dem Ausland. Bei den Handwerken fir den gewerblichen Bedarf, den
Kfz-Handwerken und mit Einschrankung auch bei den Lebensmittelhandwer-
ken sind es etwas weniger, aber immer noch weit Uber 10 %. Am geringsten
ist die Importeursquote im Bauhauptgewerbe.

Differenziert man weiter nach einzelnen Handwerkszweigen, zeigt sich,
dass die Augenoptiker mit 7,5 % die hochste Importquote haben (vgl. Tafel
A5.2 im Anhang). Danach folgen recht unterschiedlich strukturierte Hand-
werkszweige wie Landmaschinenmechaniker und die Raumausstatter mit um
die 6 %. Uber 4 % liegen die Fliesen-, Platten- und Mosaikleger, die Fein-
werkmechaniker, die Damen- und Herrenschneider, die Fotografen, die Kfz-
Techniker und die Konditoren.

Das Ergebnis bei der Importeursquote fallt ahnlich aus. Das héchste Ergeb-
nis ist ebenfalls bei den Augenoptikern (35,3 %) anzutreffen vor den Raum-
ausstattern (33,3 %) und den Landmaschinenmechanikern (32,9 %). Danach
fallen jedoch Unterschiede ins Auge. So weisen die Fliesen-, Platten- und
Mosaikleger und auch die Kfz-Techniker trotz ihres hohen Importeinsatzes
eine eher geringe Importeursquote auf. Dies bedeutet, dass in diesen Hand-
werkszweigen die Importquoten der Importeure relativ hoch ausfallen. Dage-
gen weisen die Uhrmacher mit 25,9 % eine relativ hohe Importeursquote auf,
wahrend der Importumsatz mit 2 % relativ gering ist. Die relativ vielen Im-
porteure beziehen jeweils nur einen relativ geringen Teil ihres Umsatzes aus
dem Ausland.

Bei den einzelnen Handwerkszweigen aus dem Bauhauptgewerbe sind so-
wohl die Import- als auch die Importeursquote am geringsten. Daneben
konnten einige andere Zweige identifiziert werden, bei denen der Bezug aus
dem Ausland praktisch keine Rolle spielt, so die Klempner, Gebaudereiniger
und auch die Stuckateure, die interessanterweise eine relativ hohe Export-
quote aufweisen.

Betrachtet man die Handwerkskammern die an der Umfrage teilgenommen
haben, ist sowohl die Importquote als auch die Importeursquote in der Re-
gion Trier am grofdten. Dies hangt sicher mit der grenznahen Situation zu-
sammen, auch durfte die Erbringung von Dienstleistungen im Ausland — was
im grenznahen Raum einen viel hdoheren Stellenwert als der reine Warenex-
port besitzt — einen Import beglnstigen. Die gro’e Bedeutung der Grenz-
nahe fur die auslandische Beschaffung zeigt sich auch bei den Handwerks-
kammern Flensburg, Ostfriesland, Saarland und Schwaben. Interessant ist,
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dass auch in reinen Binnenlandkammern wie Rhein-Main oder Leipzig eine
hohe Importquote erzielt worden ist.

5.3 Herkunftslander

Betrachtet man die Herkunftslander, also diejenigen Lander, aus denen Ma-
terial und Handelswaren bzw. Fremdleistungen bezogen werden, so liegen
die bisherigen EU-Lander (EU-15) mit Abstand an der Spitze. Etwa 83 % al-
ler Importeure fiihren Produkte aus diesen Landern ein (vgl. Tafel 5.4).%°

Tafel 5.4:  Importlander der Importeure
Falls Sie Auslandsgeschéfte tatigen, in welchen Regionen / Ldndern? (Mehr-
fachnennungen méglich)

T

bisherige EU-Lander ( EU 15) 5 833%

A

neue EU-Lander (Mittel- +
Osteuropa) ab 2004

Ubriges Europa (u.a. Schweiz)
Amerika (Nord + Siid)

Asien W

2,4%

sonstige

I T T
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

% Bei den Ergebnissen ergeben sich Unterschiede zur ZDH-Auswertung. Hier

werden die Importlander nur auf die Zahl der bei dieser Frage antwortenden Im-
porteure bezogen, der ZDH wahlte dagegen als Basis die Zahl samtlicher Im-
porteure.
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Die nachsten beiden Landergruppen, die neuen Mitgliedsstaaten der EU und
das ubrige Europa liegen jeweils mit etwa einem sechstel der Importeure weit
zuruck. Daruber hinaus werden aber auch Guter direkt aus Asien (wahr-
scheinlich Fernost) und aus Amerika bezogen. Sonstige Lander sind mit nur
2,4 % der Importeure vertreten. Dieses Ergebnis fallt ahnlich aus wie das Er-
gebnis bezuglich der Ziellander bei den Exporteuren; nur ist hier die
Dominanz der "alten" EU-Lander weitaus grofer.

Bei einer Betrachtung der unterschiedlichen BetriebsgroBenklassen wird
bei den neuen EU-Landern und bei den asiatischen Staaten ein Zusammen-
hang sichtbar. Hier steigt die Zahl der Importeure mit steigender Betriebs-
grolle an. Dies lasst darauf schlielen, dass groRere Unternehmen vielleicht
eher passive Lohnveredlung in den neuen Mitgliedsstaaten der EU vorneh-
men und/oder aus Fernost glnstige Vorprodukte bzw. Handelswaren einfih-
ren. Bei den anderen Landergruppen ergibt sich hier kein eindeutiger Zu-
sammenhang.

Interessant ist eine Differenzierung nach Gewerbegruppen. Im Bauhaupt-
gewerbe spielt ein Import aus den neuen EU-Mitgliedslandern eine grolle
Rolle. Hierbei durfte es sich primar um den Bezug von Fremdleistungen han-
deln. Asien als Importland ist vor allem fur die Gesundheits-, Lebensmittel-
und Kfz-Handwerke relevant. Hierbei durfte es sich um den bereits erwahn-
ten Import von Brillen und Autos sowie speziellen Produkten im Lebensmit-
telbereich handeln. In letzter Gewerbegruppe spielt auch der Import aus
Amerika eine nicht unbetrachtliche Rolle.
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6. Ergebnisvergleich mit anderen Untersuchungen

6.1 Vorbemerkungen

In den letzten Jahren sind von verschiedener Seite Versuche unternommen
werden, die Auslandumsatze im Handwerk naher zu bestimmen. Hierbei ging
es aber bis auf wenige Ausnahmen immer nur um die Absatzseite, also das
Exportgeschaft, nicht jedoch um die Héhe der Importe bzw. Zahl der Impor-
teure. Diese Untersuchungen basieren auf folgenden Datenquellen:

1. Befragungen bei Handwerksunternehmen, die meist von der zustandigen
Handwerkskammer, teilweise auch im Rahmen eines Forschungsprojek-
tes von einem Institut (ifh Goéttingen) in Kooperation mit der Handwerks-
kammer durchgefuhrt wurden,

2. Sonderauswertung der Statistik im Verarbeitenden Gewerbe des Statisti-
schen Bundesamtes nach der Handwerkseigenschaft,

3. Sonderauswertung des |IAB-Betriebspanels nach der Handwerkseigen-
schaft.

Im Folgenden werden diese drei Datenquellen und deren Ergebnisse naher
vorgestellt, wobei jeweils ein Vergleich mit den Ergebnissen der Aulienwirt-
schaftsumfrage im Handwerk 2007 vorgenommen wird.

6.2 Befragungen von Handwerksunternehmen

In den letzten Jahren wurden bei Handwerksunternehmen immer wieder
Umfragen durchgefiihrt, aus denen sich auch Informationen tUber die Hohe
des handwerklichen Auslandsumsatzes bzw. Zahl der Exporteure ableiten
lassen. Diese Umfragen wurden durchgeflihrt von

e einzelnen Handwerkskammern bzw. dem Zentralverband des Deutschen
Handwerks (ZDH) in Zusammenarbeit mit verschiedenen Handwerks-
kammern,*

e als Teilaspekt einer grofleren Umfrage im Rahmen von Projekten.

% Vor 2007 fand bereits im Jahr 2000 eine &dhnliche Umfrage statt. Damals

beteiligten sich 29 Handwerkskammern; der Ricklauf war etwas héher. Damals
wurde jedoch keine Gewichtung vorgenommen. Auch der Fragebogen unter-
schied sich erheblich. AuRerdem wurde damals nicht nach den Exportumsatzen
in einem bestimmten Jahr gefragt, sondern generell, ob die Unternehmen Wa-
ren oder Dienstleistungen im Ausland verkaufen.
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Einen Uberblick tber die Umfragen gibt Tafel 6.1, wobei kein Anspruch auf

Vollstandigkeit erhoben wird.
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Sieht man sich die einzelnen Ergebnisse an, fallen betrachtliche Unter-
schiede ins Auge. So reicht die Bandbreite beim Exportanteil von 0,9 %
(HWK-Bezirk Cottbus) bis 13,8 % (HWK-Bezirk Minster). Beim Anteil der
Ex—porteure an allen Handwerksunternehmen weichen die Ergebnisse ahn-
lich stark voneinander ab. Hier liegt der untere Wert bei 4,5 % (HWK-Bezirk
Ostmecklenburg-Vorpommern), der hdchste Wert bei 21,3 % (wiederum
HWK-Bezirk Minster).

Diese Unterschiede kénnen teilweise auf regionale Differenzen in der Aus-
landstatigkeit der Handwerksunternehmen zurlckgeflhrt werden. So ist es
wenig Uberraschend, dass das Auslandsengagement der Handwerker in den
grenznahen Bezirken Munster, Saarland und in Rheinland-Pfalz héher aus-
fallt als im Osten Deutschlands, wo Handwerker bislang noch weniger den
Schritt Gber die Grenze wagen.

Im Vergleich zur Umfrage im Jahr 2007 fallt der Exportanteil tendenziell eher
niedriger, der Exporteursanteil jedoch tendenziell héher aus. Dies durfte pri-
mar auf methodische Unterschiede zuriickzufiihren sein, da bei den meisten
Umfragen keine Gewichtung der Ergebnisse vorgenommen wurde. Aus den
methodischen Erlauterungen im Anhang geht hervor, dass ohne ein solches
Gewichtungsverfahren die Exportquote tendenziell unterschatzt und die Ex-
porteursquote Uberschatzt wird.

Vergleicht man den Exportanteil am Umsatz bei denjenigen Erhebungen, bei
denen auch ein Gewichtungsverfahren vorgenommen worden ist, mit den Er-
gebnissen der in diesem Arbeitsheft vorgestellten Umfrage, ergibt sich
durchaus ein plausibles Ergebnis. So liegt danach die Exportquote in Rhein-
land-Pfalz etwas hoher als das deutsche Gesamtergebnis aus der Umfrage
2007, was primar auf die Exportbeziehungen im studwestdeutschen Raum
nach Luxemburg und Frankreich zuriickzuflihren sein durfte. In der Metropol-
region Hannover-Braunschweig-Goéttingen ist dagegen die Exportquote et-
was geringer, was mit dem Binnenlandcharakter dieser Region erklart wer-
den kann.

Die Umfragen sind fast samtlich auf einen bestimmten Zeitraum (ein Jahr)
bezogen und lassen daher keine Aussagen Uber Entwicklungstendenzen zu.
Eine Ausnahme stellen die Umfragen in Rheinland-Pfalz, bei denen die Er-
gebnisse auch gewichtet wurden. Im Vergleich zur Handwerkszahlung 1995
stieg dort der Export von 1,5 % (1994) Uber 2,2 % (2000) auf 4,8 % (2004).
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Dieses eindeutige Ergebnis wird auch indirekt durch die ZDH-Umfrage aus
dem Jahr 2000 bestatigt. Damals antworteten 49,9 % der Handwerksunter-
nehmen, dass sie ihren Auslandsumsatz in den letzten flunf Jahren gesteigert
hatten, nur bei 15 % lag er niedriger. Dieses Ergebnis zeigt ebenfalls, dass
der Export im Handwerk in den letzten Jahren an Bedeutung gewonnen hat.

Vergleicht man die Ergebnisse der verschiedenen Umfragen mit den in die-
sem Arbeitsheft vorgestellten Ergebnissen, wird deutlich, dass — sieht man
von den fehlenden Gewichtungsverfahren bei den meisten Umfragen ab —
die Daten durchaus in das gewonnene Bild hineinpassen. Dies bestatigt die
Ergebnisse von 2007 und zeigt auch gleichzeitig eine positive Tendenz auf.

6.3 Statistik im Verarbeitenden Gewerbe

Eine weitere Moglichkeit, einen Annahrungswert Uber die Auslandsumsatze
des Handwerks zu gewinnen, bietet die Statistik des Verarbeitenden Gewer-
bes sowie des Bergbaus und der Gewinnung von Steinen und Erden. Diese
Statistik wird vom Statistischen Bundesamt monatlich erhoben. Erfragt wer-
den vor allem Daten Uber Beschaftigte und Umsatz, aber auch Auslandsum-
satze.”’

Der Berichtskreis erstreckt sich grundsatzlich auf alle Unternehmen mit 20
und mehr Beschaftigten, deren wirtschaftlicher Schwerpunkt im Produzieren-
den Gewerbe liegt und auf produzierende Betriebe mit 20 Beschaftigten und
mehr von Unternehmen auRerhalb des Produzierenden Gewerbes.*® In diese
Statistik sind auch Betriebe einbezogen, deren Inhaber bzw. Leiter in die
Handwerksrolle eingetragen ist. Insgesamt melden monatlich knapp 10.000
Handwerksbetriebe zu dieser Statistik.*

¥ Der Auslandsumsatz umfasst die Erlése fiir Lieferungen und Leistungen an Ab-

nehmer, die ihren Sitz im Ausland haben, sowie fir Lieferungen an inlandische
Firmen, welche die Waren ohne weitere Be- und Verarbeitung exportieren. Ein-
bezogen sind demnach nicht nur die direkten Exporte des Produzierendes Ge-
werbes (einschl. der Ausfuhren Uber Zollfreigebiete), sondern auch die indirek-
ten Ausfuhren lber zwischengeschaltete Vertriebsunternehmen, die ihren Sitz
in Deutschland haben.

¥ vgl. Statistisches Bundesamt (2004), S. 388.

% Die Daten dieser Betriebe werden vierteljahrlich auch in die Handwerksbericht-
erstattung ibernommen.
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Auf Wunsch des Zentralverbandes des Deutschen Handwerks und des ifh
Gottingen hat das Statistische Bundesamt 2005 erstmals eine Sonderaus-
wertung des Handwerks mit Ergebnisse fur 2004 erstellt.

Bei den Ergebnissen dieser Sonderauswertung ist zu beachten, dass nur ein
Teil der handwerklichen Auslandsumsatze enthalten sind, da Angaben flr
Betriebe von Unternehmen mit weniger als 20 Beschaftigten fehlen und da
andere Hauptgruppen auf’er dem Verarbeitenden Gewerbe nicht abgebildet
werden, so vor allem das Baugewerbe und samtliche Dienstleistungs- und
Handelsbetriebe.

Als Ergebnis wurde ermittelt, dass im Jahr 2004 insgesamt 9.802 Hand-
werksbetriebe in die Statistik des Verarbeitenden Gewerbes einbezogen wa-
ren (vgl. Tafel 6.2). In diesen Betrieben waren im Durchschnitt des Jahres
gut 560.000 Personen tatig, die einen Umsatz von knapp 65 Mrd. EUR er-
wirtschafteten. Von diesen Betrieben erzielten 2.714 Umséatze mit auslandi-
schen Abnehmern. Der gesamte Auslandsumsatz betrug 10,7 Mrd. EUR.
Damit war im Jahr 2004 mehr als jeder vierte Handwerksbetrieb (27,7 %),
der zu der Statistik im Verarbeitenden Gewerbe herangezogen wird, im
Ausland tatig. Insgesamt betrug der Anteil des Auslandsumsatzes am
Gesamtumsatz 16,5 %.Im Durchschnitt erwirtschaftete jeder "Exportbetrieb"
3,9 Mio. EUR im Ausland.

Tafel 6.2: Daten zum handwerklichen Auslandsumsatz im Verarbeitenden
Gewerbe
2004

Auslandsumsatz (Export) 1.000 EUR | 10.681.577
Betriebe mit Auslandsumsatz (Exporteure) Anzahl 2.714
Beschaftigte pro Betrieb Anzahl 57,3
Umsatz pro Beschaftigten 1.000 EUR 116
Umsatz pro Betrieb 1.000 EUR 6.617
Exporteursquote % 27,7%
Anteil Auslandsumsatz am Gesamtumsatz % 16.5%
(Exportquote)

Auslandsumsatz pro Betrieb 1.000 EUR 1.090
Auslandsumsatz je "Exportbetrieb" 1.000 EUR 3.936

ifh Géttingen
Quelle: Statistisches Bundesamt, Sonderauswertung Handwerk
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Etwa die Halfte des handwerklichen Auslandsumsatzes konzentriert sich auf
den Maschinenbau, wobei hier Handwerksbetriebe vor allem kleine Nischen
erschlossen haben. Der Anteil des handwerklichen Exportes am gesamten
deutschen Auslandsumsatz betrug 1,9 %. Damit ist das Handwerk im Ver-
gleich zu seiner gesamtwirtschaftlichen Bedeutung nur unterproportional im
Ausland tatig.

Eine Hochrechnung auf das gesamte Handwerk wurde aufgrund von Struk-
turdaten der Handwerkszahlung von 1995 vorgenommen.*® Bei einem Aus-
landsumsatz von 10,6 Mrd. EUR fur die betrachtete Teilgruppe ergibt sich so-
mit fur das gesamte Handwerk flr das Jahr 2004 ein Auslandsumsatz von
18,6 Mrd. EUR (vgl. Tafel 6.3).

Tafel 6.3: Hochrechnung der Auslandsaktivitaten des Handwerks aufgrund
der Statistik im Verarbeitenden Gewerbe

1994 2004 1994/04
Statistik im
Handwerkszahlung | Verarbeitenden Veranderung
Gewerbe
Auslandsumsatz (in 1.000 EUR)
Betriebe des Verarbeitenden
Gewerbes mit 20 und mehr 4.184.812 10.681.577 155,2%
Beschaftigten
Verarbeitendes Gewerbe 5.032.711 12.845.808 155,2%
Handwerk GESAMT 7.285.909 18.597.014 155,2%

Im Ausland tatige Unternehmen (Exporteure)

Betriebe des Verarbeitenden

Gewerbes mit 20 und mehr 2762 2714 -1,7%
Beschaftigten

Verarbeitendes Gewerbe 9205 9.045 -1,7%
Handwerk GESAMT 17.605 17.301 -1,7%

ifh Géttingen
Hochrechnung: kursiv
Quelle: Statistisches Bundesamt (1996), Sonderauswertung Handwerk

40 Danach macht der handwerkliche Auslandsumsatz von Unternehmen mit 20

und mehr Beschaftigten im Verarbeitenden Gewerbe genau 57,4 %*° des
gesamten handwerklichen Auslandsumsatzes aus.
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Die Zahl der Handwerksbetriebe, die im Ausland tatig sind, betrige demnach
17.300. Wahrend beim Auslandsumsatz gegenuber dem Wert von 1994 von
7,3 Mrd. EUR ein starker Anstieg von 155 % zu verzeichnen ist, ist die Zahl
der "Exportbetriebe" etwa konstant geblieben

Hier liegt ein Unterschied gegentber der Umfrage 2007, bei der ein erhebli-
cher Anstieg der Zahl der Exporteure ermittelt wurde. Worauf dieser Unter-
schied zurickzuflhren ist, kann nicht eindeutig beantwortet werden. Zu ver-
muten ist, dass die Steigerung der Exporteure vor allem auf Unternehmen
aulRerhalb des Verarbeitenden Sektors zurickzuflhren ist (Ausbaugewerbe,
Kfz-Handwerke). Zudem haben in den letzten Jahren auch viele kleinere
Unternehmen erstmals den Schritt Gber die nationalen Grenzen getan.

Bezlglich des Exportumsatzes liegen die Daten der Handwerksumfrage
2007 etwas geringer als die Hochrechnung der Ergebnisse des Verarbeiten-
den Gewerbes. Dies durfte damit zusammenhangen, dass zum Verarbeiten-
den Gewerbe viele grélkere Unternehmen mit meist hohen Exportumsatzen
gehoren, die an der Schwelle zwischen Handwerk und Industrie stehen. Die
Zuordnung dieser Betriebe zum Handwerk oder zur Industrie kann auf die
Hohe des handwerklichen Exportes erhebliche Auswirkungen haben.

6.4 |AB-Betriebspanel

Das Institut fir Arbeitsmarkt- und Berufsforschung der Bundesagentur fir Ar-
beit (IAB) flhrt seit 1993 jahrlich eine Befragung bei Arbeitgebern durch. Ziel
dieser Befragung ist es, aktuelle reprasentative Daten Uber die Beschaftig-
tenentwicklung und deren BestimmungsgroRen zu erhalten. Das Panel star-
tete 1993 im friheren Bundesgebiet und wurde 1996 auf die neuen Bundes-
lander ausgeweitet.

Die Befragung erstreckt sich Uber alle Branchen und Betriebsgréfien, wobei
die Betriebe Uber eine Zufallsstichprobe aus der Betriebsdatei der Bundes-
agentur fur Arbeit gezogen werden. Diese Datei enthalt insgesamt 3,15 Mio.
Betriebe mit mindestens einem sozialversicherungspflichtig Beschaftigten.
Die Erhebungseinheit ist der Betrieb, nicht das Unternehmen als wirtschaft-
lich-rechtliche Institution. Die Ergebnisse des Panels werden gewichtet und
hochgerechnet. Dies geschieht auf Grundlage einer Matrix aus Betriebsgré-
Renklassen und Wirtschaftszweigen, die auch zur Ziehung der Stichprobe
verwendet wird.
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Seit 1999 ist im Betriebspanel eine Frage nach der Mitgliedschaft in der
Handwerkskammer enthalten, so dass eine gesonderte Handwerksauswer-
tung mdglich ist. Von den ca. 16.000 befragten Betrieben sind gut 3.500 in
die Handwerksrolle eingetragen. Dies ist ein Anteil von ca. 25 %. Allerdings
sind hierunter viele Mischbetriebe, die ebenfalls Mitglied einer Industrie- und
Handelskammer sind.

Vom ifh Goéttingen wurde im Rahmen eines Projektes, das zusammen mit
dem Institut fiir Mittelstandsforschung Bonn durchgefiihrt worden ist,*’ eine
Sonderauswertung des IAB-Betriebspanels fir das Jahr 2003 vorgenommen.
Dabei wurden auch die Daten danach getrennt, ob ein Betrieb nur in der
Handwerkskammer Mitglied ist (Fall A) oder ob er zusatzlich einer IHK ange-
hort (Fall B). Dies geschah einerseits deshalb, weil unter die Doppelmelder
(Mischbetriebe) einige Betriebe fallen, die nur am Rande einen handwerkli-
chen Bezug aufweisen und deshalb kaum zum Handwerk gezahlt werden
kénnen. Andererseits sind in dieser Gruppe jedoch auch Einheiten enthalten,
die Uberwiegend handwerklichen Charakter haben. Eine Nichtberucksichti-
gung dieser Betriebe wurde den Anteil des Handwerks zu gering erscheinen
lassen.

Als Ergebnis wurde ermittelt, dass die Exportquote im Fall A (nur Handwerks-
kammer) 2,9 % betragt, im Fall B 5,6 %. Betrachtet man die Exporteurs-
quoten so liegen die Anteile bei 3,9 % (Fall A) und 11 % (Fall B) (vgl. Tafel
6.4).

Vergleicht man diese Werte mit den Ergebnissen der Handwerksumfrage
2007 ist der reine Handwerkswert jeweils zu gering und der Mischwert zu
hoch. Dies erscheint durchaus plausibel.

1 vgl. Institut fir Mittelstandsforschung Bonn (2007), S. 63ff.



Kap. 6: Ergebnisvergleich mit anderen Untersuchungen 59

Tafel 6.4: Export- und Exporteursquote aufgrund des IAB-Betriebspanels
2003

Exportquote

A A A A S

///// 2,9%

nur HWK

e

HWK und IHK

Exporteursquote

A

7%

nur HWK
0,
HWK und IHK 1.0%
1 T T T T T 1
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12%

ifh Géttingen
Quelle: Institut fir Mittelstandsforschung Bonn (2007), S. 66, 72.
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7. Kurzfassung und Resiimee

7.1 Kurzfassung

Kap.1 Einfiihrung

Die deutsche Volkswirtschaft ist auf den auslandischen Markten erfolgreich
und darf sich mit dem Titel "Exportweltmeister" schmucken. Sicher geht die-
ser Erfolg in erster Linie auf die Erfolge der Industrie zurtck. Unklar ist je-
doch, in welchem Ausmal} das Handwerk hierzu beitragt. Dies liegt daran,
dass Uber die Auslandstatigkeit der Handwerksunternehmen seit 1994 keine
abgesicherten Zahlen mehr vorliegen. Dieses Defizit wird durch das vorlie-
gende Arbeitsheft abgebaut.

Kap.2 Datenbasis

Die Untersuchung beruht auf einer Sonderumfrage des Zentralverbandes
des Deutschen Handwerks (ZDH) in Kooperation mit den Handwerkskam-
mern, die im 3. Quartal 2007 stattfand. Der Titel dieser Umfrage lautete:
"Uberregionaler Absatz und Einkauf des Handwerks". Insgesamt beteiligten
sich daran 30 Handwerkskammern, wobei ca. 8.500 Fragebdgen in die Aus-
wertung einbezogen werden konnten. Um bundesweit abgesicherte Ergeb-
nisse zu erhalten, wurden die Ergebnisse nach einem erprobten Verfahren
gewichtet.

Kap.3 Export

Der Auslandsumsatz im deutschen Handwerk hat sich seit der Handwerks-
zahlung 1995 fast verdoppelt. Betrug der Exportanteil am gesamten Umsatz
damals 1,8 %, waren es in 2006 bereits 3,5 %. Dies bedeutet vorsichtig ge-
rechnet fur das Jahr 2006 im deutschen Handwerk einen Exportumsatz in
Hoéhe von rund 14 Mrd. EUR. Damit konnte der Export gegentber 1994 etwa
verdoppelt werden. Trotz dieser Exporterfolge liegt das primare Standbein
der Handwerksunternehmen in ihrer Region. Etwa 60 % wird im Nahbereich
bis 30 km und ein knappes weiteres Viertel im Regionalbereich bis 100 km
erzielt.

Noch starker ist die Zahl der Exporteure gestiegen, namlich von ca. 17.000
(1994) auf knapp 50.000. Damit sind 7,2 % aller deutschen Handwerksunter-
nehmen im Ausland tatig. Hierbei durfte es sich primar um die erfolgreiche-
ren Handwerksunternehmen handeln. Zumindest weisen diese Unternehmen



Kap. 7: Kurzfassung und Resiimee 61

eine signifikant bessere Geschaftslage als die Gesamtzahl der Handwerks-
unternehmen auf.

Der starke Anstieg der Exporte kam einerseits dadurch zustande, dass die
meisten schon langerfristig im Ausland tatigen Unternehmen ihre Auslands-
umsatze steigern konnten (38,9 %) und nur wenige einen Ruckgang hinneh-
men mussten (9,8 %) und dass viele Unternehmen in den letzten finf Jahren
erstmals den Schritt Gber die nationalen Grenzen gewagt haben (22,1 % aller
Exporteure).

Verschiedene Grinde haben zu den Exporterfolgen im deutschen Handwerk
beigetragen:

e Aufnahme neuer Mitglieder in die EU (in der neunziger Jahren Osterreich,
Schweden und Finnland, vor wenigen Jahren zehn Staaten aus Mittel-
und Osteuropa),

e Einflhrung des EURO und Abbau weiterer Exporthemmnisse innerhalb
der EU (z.B. Schengener Abkommen),

e Suche nach neuen Marktchancen angesichts einer stagnierenden bzw.
rucklaufigen Binnennachfrage,

e starkere Unterstitzung der deutschen Handwerksunternehmen bei ihren
Auslandsgeschaften von Seiten der Handwerkskammern und der 6ffentli-
chen Hande.

Der Auslandsumsatz wird in erster Linie von handwerklichen GroRunter-
nehmen erwirtschaftet, allerdings mit abnehmender Tendenz gegenuber
1994. Seitdem sind viele kleinere Handwerksunternehmen erstmalig im Aus-
land aktiv geworden. Dies zeigt, dass grundsatzlich auch kleinere Unter-
nehmen Chancen im Ausland besitzen. Etwa 40 % der Exporteure haben
weniger als 10 Mitarbeiter.

Am starksten international sind mit Abstand die Handwerke fur den ge-
werblichen Bedarf und von diesen die Feinwerkmechaniker tatig. In diesem
Handwerkszweig wird eine Exportquote von uber 40 % erzielt. Jedoch haben
andere Gewerbezweige aufgeholt. Dies sind in erster Linie die Kfz-Hand-
werke, wobei bei den Kfz-Technikern die Auslandsgeschéafte sehr stark auf
die mittel- und osteuropaischen Beitrittslander konzentriert sind. Aber auch
die Ausbauhandwerke haben insbesondere im grenznahen Raum auslandi-
sche Kunden gewinnen konnen. Bei den Lebensmittel-, Gesundheitshand-
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werken und den Handwerken flr den personlichen Bedarf werden Auslands-
umsatze nur von wenigen Spezialisten erzielt.

Eine detaillierte regionale Analyse der Auslandsumsatze im deutschen
Handwerk ist leider nicht moglich, da an der Umfrage nur gut die Halfte der
deutschen Handwerkskammern teilgenommen hat. Insgesamt weisen die
Kammern mit einer Grenze zu den deutschen Nachbarstaaten eine héhere
Exportquote als die Binnenlandkammern auf. Besonders deutlich wird dies in
der Region Trier, in der infolge der Exporterfolge nach Luxemburg und
Frankreich eine Exportquote von 7,5 % erzielt wird, wobei mehr als jedes
dritte Unternehmen im Ausland tatig ist.

Im Handwerk dominiert grundsatzlich der Export in die europaischen Nach-
barlander. Dabei spielen sprachliche und kulturelle Komponenten sowie die
Entfernung eine wichtige Rolle. In den letzten Jahren haben die nordeuropai-
schen Markte in Skandinavien und den britischen Inseln stark an Bedeutung
gewonnen. Neuerdings werden auch die neuen Mitgliedsstatten der EU in
Mittel- und Osteuropa wieder wichtiger, nachdem die erwartete Expansion
nach deren EU-Beitritt insgesamt gesehen ausgeblieben war. Daruber hin-
aus liefern jeweils 10 % der Exporteure ihre Produkte und Leistungen auch
nach Amerika oder nach Asien (Fernost und Arabischer Raum).

Insgesamt durfte sich die preisliche Wettbewerbsfahigkeit der deutschen
Handwerksunternehmen seit einigen Jahren erheblich verbessert haben, so
dass neben der traditionell hohen Qualitat in einigen Landern ein zweiter
Wettbewerbsvorteil entstanden ist. Dazu beigetragen hat sicher auch, dass
Hemmnisse insbesondere beim Dienstleistungsexport (z.B. nach Schweiz,
Danemark, Polen) in den letzten Jahren teilweise nicht unbetrachtlich redu-
ziert worden sind.

Teilt man die Exporteure danach auf, ob sie Uberwiegend Guter exportieren
oder im Ausland Dienstleistungen erbringen, liegt der Dienstleistungsex-
port fast gleich auf. Hier liegt ein wesentlicher Unterschied zur Gesamtwirt-
schaft, in der der Dienstleistungsexport nur eine untergeordnete Bedeutung
aufweist. Im Handwerk kommt sehr haufig eine Kombination von Sach- und
Dienstleistungen vor. Darlber hinaus hat der Export von Bauleistungen, der
zum Dienstleistungsexport gezahlt wird, in den letzten Jahren stark an Be-
deutung gewonnen. Zu beachten ist, dass hier die Entfernung eine wesentli-
che Rolle spielt. So weisen die Grenzlandkammern einen wesentlich hoheren
Dienstleistungsexport auf als die Binnenlandkammern.
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Zwar werden die meisten Exportgeschafte mit Unternehmen aus dem Aus-
land getatigt; das sog. Huckepackverfahren, also der gemeinsame Gang ins
Ausland zusammen mit einem deutschen Unternehmen, hat beim Dienst-
leistungsexport eine fast ebenso grol’e Bedeutung. Viele Handwerksunter-
nehmen setzen ihre Produkte und Leistungen auch direkt an Privatpersonen
ab. Gelegentlich handelt es sich hierbei sogar um Deutsche, die ihren Wohn-
sitz ins Ausland verlegen und ihren deutschen Handwerker mithehmen.

Kap.4 Exportpotenzial

Zur Bestimmung des Exportpotenzials im Handwerk werden verschiedenen
Kriterien herangezogen. Die Exportbereitschaft der Handwerksunterneh-
men kann anhand der Frage an die bisherigen Nicht-Exporteure, ob diese
bereit sind, in der Zukunft zu exportieren, annaherungsweise ermittelt wer-
den. In der AuRenwirtschafsumfrage antworteten hier knapp 3 % mit "ja" und
8,5 % mit "eventuell". Damit hat mindestens jedes zehnte Handwerksunter-
nehmen grundsatzlich an Auslandsgeschaften Interesse.

Ein Indikator fur die Exportfahigkeit sind die tUberregionalen Absatzchancen
im Inland. Wenn Handwerksunternehmen primar aufgrund der besonderen
Qualitat ihres Angebots, teilweise aber auch aus Preisgrinden auf den uber-
regionalen Markten Erfolg haben, warum sollte dies nicht - gleiche Nachfra-
gebedingungen vorausgesetzt - auch im Ausland der Fall sein? Anhand die-
ses Kriteriums durften 15 % der Handwerksunternehmen flr Auslandsge-
schafte geeignet sein. Dieses Ergebnis wird dadurch untermauert, dass von
den "Nicht-Exporteuren" 17 % Auslandsgeschéafte nicht generell ablehnen,
sondern dass bei diesen Unternehmen zwar Exporthemmnisse vorhanden,
diese jedoch nicht grundsatzlicher Art sind. Insbesondere wurde hier ge-
nannt, dass das Risiko von Auslandsgeschaften zu hoch sei. Hinderlich sind
auch fehlende freie Kapazitaten, Sprachschwierigkeiten, burokratische
Hemmnisse oder Informationsdefizite.

Far 83 % der Handwerksunternehmen kommen dagegen Auslandsgeschafte
in absehbarer Zeit wegen der rein regionalen Absatzbeziehungen oder well
das Unternehmen zu klein ist nicht in Frage.

Auf Grund dieser Ergebnisse lasst sich das Exportpotenzial im Handwerk auf
15 bis 17 % der Unternehmen, das sind ca. 100.000 Handwerker, eingren-
zen. Die Aktivierung dieses Potenzials dirfte jedoch nicht einfach sein.
Hierzu mussen weiter Handelshemmnisse abgebaut werden. Auch bedarf es
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einer geeigneten Unterstitzung durch die Handwerksorganisationen und die
offentliche Hand.

Kap.5 Import

Etwa 3 % der Vorprodukte, Handelswaren oder der Fremdleistungen werden
von den Handwerksunternehmen direkt aus dem Ausland importiert. Bedenkt
man, dass der Anteil des Wareneinsatzes am handwerklichen Umsatz etwa
40 % betragt, lasst sich daraus ein Importvolumen von 4,5 Mrd. EUR be-
rechnen. Insgesamt findet jedoch der gréfite Teil der Beschaffung innerhalb
der Region statt.

Dabei bestehen zwischen den Gewerbegruppen erhebliche Unterschiede.
Wahrend die Bauhandwerke und die Lebensmittelhandwerke vor allem Uber
den GroRRhandel bzw. die Genossenschaft ihre Vorprodukte aus der Nahe
beziehen, bekommen die Handwerke fir den persénlichen Bedarf und die
Gesundheitshandwerke ihre Vorprodukte und ihre Handelswaren direkt von
den Herstellern, die meist uber das Bundesgebiet verstreut ansassig sind.
Bei den Handwerken fir den gewerblichen Bedarf differieren die Beschaf-
fungsentfernungen relativ stark. Dies hangt davon ab, wieweit entfernt die
Zulieferer jeweils ansassig sind.

Grundsatzlich gilt, dass mit steigender BetriebsgroBRe der Import und der
bundesweite Bezug zunehmen. Allerdings ist diese Abhangigkeit nicht so
stark ausgepragt wie bei den Absatzentfernungen.

Knapp 10 % der Handwerksbetriebe beziehen Produkte direkt aus dem
Ausland. Absolut gesehen sind dies fast 64.000 Unternehmen. Dies sind in
erster Linie grolRere Unternehmen aus dem Gesundheitsbereich (Brillen),
dem Kfz-Gewerbe (PKW) und dem gewerblichen Bereich (Zulieferungen).

Der Import dirfte im grenznahen Bereich starker ausgepragt sein. Aufgrund
der geringen Datenbasis lassen sich hier jedoch keine eindeutigen Zusam-
menhange feststellen.

Der uberwiegende Teil der Importe kommt aus den "alten" EU-Landern. Etwa
80 % der Importeure haben hier ihre Beschaffungsquelle. Daneben weisen
die neuen Mitgliedslander der EU und das Ubrige Europa einen "gewissen"
Stellenwert auf, der jedoch geringer als bei den Exporten ausfallt. Flr einige
Handwerksbranchen sind auch Importe aus Fernost (z.B. Gesundheitshand-
werke) bzw. aus Amerika (z.B. Lebensmittelhandwerke) von Bedeutung.
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Kap. 6 Ergebnisvergleich mit anderen Untersuchungen

In den letzten Jahren wurden verschiedene Untersuchungen durchgeflihrt,
aus denen sich u.a. Aussagen Uber die Auslandstatigkeit im Handwerk ge-
winnen lassen. Diese griinden sich in erster Linie auf spezielle Handwerks-
umfragen, die von einzelnen Handwerkskammern oder dem ifh Goéttingen
durchgefuihrt worden sind. Die ermittelten Ergebnisse fielen sehr unter-
schiedlich aus, wobei die Exportquote meist unter dem Ergebnis der hier
vorgestellten Umfrage lag, wahrend die Exporteursquote unser Ergebnis
uberstieg. Neben durchaus vorhandenen regionalen Unterschieden sind
diese Differenzen vor allem auf die in der Regel fehlende Gewichtung der
Ergebnisse zurtickzuflhren.

Aus einer Sonderauswertung der amtlichen Statistik im Verarbeitenden
Gewerbe nach der Handwerkseigenschaft wurde ermittelt, dass die hier ein-
bezogenen Betriebe mit 20 und mehr Beschaftigten im Jahr 2004 eine
Exportquote von 16,5 % und eine Exporteursquote von 27,7 % aufwiesen.
Hochgerechnet auf alle Handwerksunternehmen ergibt dies einen Auslands-
umsatz von 18 Mrd. EUR und eine Zahl von gut 17.000 Exporteuren. Vergli-
chen mit der 2007er Umfrage fallt die Zahl der Exporteure relativ gering aus.
Dies durfte damit zusammenhangen, dass in den letzten Jahren viele Hand-
werksbetriebe gerade aus Bereichen (Kfz, Ausbau) erstmals in das internati-
onale Geschaft eingestiegen sind, die in der Statistik im Verarbeitenden Ge-
werbe nicht erfasst werden. Der Exportumsatz liegt mit 18 Mrd. EUR dage-
gen etwas hoher. Hier wurden wahrscheinlich einige Betriebe zum Handwerk
gezahlt, sie sonst eher zur Industrie gerechnet werden.

Eine weitere Moglichkeit, Daten Uber den Export von Handwerksbetrieben zu
gewinnen, stellt eine handwerksbezogene Auswertung des |IAB-Betriebspa-
nels dar. Diese beruht auf den Angaben von ca. 3.500 in die Handwerksrolle
eingetragenen Betrieben, wobei allerdings die gro3e Schwierigkeit auftritt,
dass in dieser Auswertung auch viele Mischbetriebe (gleichzeitige HWK- und
IHK-Mitgliedschaft) enthalten sind, die nur am Rand dem Handwerk zuge-
rechnet werden kdnnen.

Berechnet man Exportzahlen sowohl fur die "reinen" Handwerksbetriebe® als
auch fur die Mischbetriebe, so liegen die Exportquoten fur das Jahr 2003 bei
2,9 bzw. 5,6 % und die Exporteursquoten bei 3,9 % bzw. 11 %. Dies sind
Ergebnisse, die jeweils unter- bzw. oberhalb der ermittelten Werte der
2007er Umfrage liegen. Insgesamt lasst sich feststellen, dass die Ergebnisse
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unserer Umfrage im Rahmen der Ergebnisse anderer Untersuchungen lie-
gen. Dies verdeutlicht die Bedeutung unserer AulRenwirtschaftsumfrage im
Handwerk.

7.2 Reslumee

"Auslandsgeschaft" und "Handwerk": Das waren lange Zeit zwei Begriffe, die
nichts oder nur wenig miteinander zu tun hatten. Ublicherweise geht man da-
von aus, dass der Absatz der Handwerksunternehmen lokal oder regional
begrenzt ist. Dies liegt primar daran, dass fast Uberall ein breites Netz von
Handwerksunternehmen besteht, welche die Grundversorgung mit hand-
werklichen Gutern und Dienstleistungen sicherstellen. Hier liegt eine der
Starken des Handwerks, weil bei einem kleinen Absatzradius das Angebot
des Handwerkers besser auf die speziellen Winsche des Kunden zuge-
schnitten werden kann.

Diese Untersuchung hat nun gezeigt, dass dieses Wesensmerkmal des
Handwerks nicht mehr uneingeschrankt Gultigkeit besitzt. Derzeit wird 3,5 %
des handwerklichen Umsatzes im Ausland erwirtschaftet und 7,2 % der
Handwerksunternehmen setzen ihre Guter und Dienstleistungen jenseits der
deutschen Grenze ab. Dies waren im Jahr 2006 immerhin 14 Mrd. EUR und
knapp 49.000 Handwerksunternehmen. Gegenuber der Handwerkszahlung
von 1995, in der letztmalig Exportzahlen flr das Handwerk erhoben wurden,
bedeutet dies eine erhebliche Steigerung. Diese kam insbesondere deshalb
zustande, weil erstmals eine nicht unbetrachtliche Anzahl von kleinen Hand-
werksunternehmen den Schritt Gber die nationalen Grenzen hinaus gewagt
hat. Heute kommen gesamtwirtschaftlich gesehen etwa 14 % aller Export-
unternehmen in Deutschland aus dem Handwerk.

Der Beitrag des Handwerks zur deutschen Aullenwirtschaft ist damit aber
noch nicht vollstandig erfasst. Hinzu muss der indirekte Export gerechnet
werden, der fir viele Unternehmen eine noch viel gréliere Bedeutung als der
direkte Export besitzt, aber nicht in die Statistik eingeht. Ohne die qualitativen
Zulieferungen von vielen Handwerksunternehmen ware die Wettbewerbsfa-
higkeit vieler deutscher Industrieunternehmen auf den Weltmarkten sicherlich
nicht in diesem Ausmal} gegeben.

Zu beachten ist, dass das Handwerk nicht nur auf der Absatz-, sondern auch
auf der Beschaffungsseite international tatig ist. Der Importanteil mit 2,8 %
und der Importeursanteil mit 9,5 % liegen sogar noch héher als auf der Ab-
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satzseite. Dieses Ergebnis zeigt, dass das Handwerk auch auf diese Weise
in die internationale Arbeitsteilung eingebunden ist.

Diese Untersuchung hat aber auch gezeigt, dass das Auslandspotenzial im
Handwerk bei weitem noch nicht erschépft ist. Insgesamt dirfte es ein Ex-
portpotenzial von 10 bis 15 % der Handwerksunternehmen geben sowohl
was die Exportbereitschaft als auch die Exportfahigkeit betrifft. Dies sind bis
zu 100.000 Unternehmen. Die Aktivierung dieses Potenzials erfolgt jedoch
nicht von allein. Vielmehr bedurfen die Handwerksunternehmen besonderer
Hilfestellungen, um ihnen den Schritt auf das internationale Parkett zu er-
leichtern.

Als Hilfen ist ein umfangreiches Blindel an MaRnahmen geeignet. Dies reicht
von geeignetem Informationsmaterial, das auf die besondere Situation der
handwerklichen Auslandsgeschafte zugeschnitten ist (insbesondere beim
Dienstleistungsexport), Uber spezielle Angebote an die Unternehmen, um ih-
nen den Einstieg in das Auslandsgeschaft zu erleichtern, wie Unternehmer-
reisen, Messebeteiligungen, Aulienwirtschaftsveranstaltungen bis hin zu ei-
ner personlichen Beratung. Die AuRenwirtschaftsstellen bei den Handwerks-
kammern haben einen besonderen Stellenwert, da hier in der Regel ein en-
ger Kontakt zu den Unternehmen vorliegt und die Unternehmen durch quali-
fizierte Beratungen individuell und zielgerichtet unterstitzt werden. Flankiert
werden muss dieses Angebot durch handwerksspezifische Informationen, die
von den zentralen Institutionen der AufRenwirtschaftsforderung (Bundes-
agentur fur AuRenwirtschaft, deutsche Auslandshandelskammern) bereitge-
stellt werden. Wenn dies erfolgreich geschieht, kann das Handwerk zukunftig
noch mehr zu Exporterfolgen der deutschen Wirtschaft beitragen.
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Anhang

A1 Methodische Hinweise zur Gewichtung

Die Ergebnisse der AulRenwirtschaftsumfrage 2007 bei den Handwerksun-
ternehmen konnten nicht einfach auf Bundesergebnisse hochgerechnet wer-
den. Denn sonst waren verschiedene Effekte zum Tragen gekommen, die
betrachtliche Verzerrungen mit sich gebracht hatten. Diese hatten sich auf
die Hohe des Exports bzw. Imports und auf die Zahl der Exporteure bzw. Im-
porteure nicht unerheblich ausgewirkt. Dadurch ware die Qualitat der Ergeb-
nisse erheblich gesunken:

Auswirkungen auf....

Effekte Hohe Ex- Zahl Expor-
porte bzw. | teure bzw. Im-
Importe porteure
1 | In der Erhebung wird nicht nach absoluten Zu gering richtig

Umsatzen, sondern nach Umsatzanteilen ge-
fragt, um die Antwortbereitschaft zu steigern.
Dadurch bekommen die Auslandsumsatze bei
allen Betriebsgrolken das gleiche Gewicht.
GrolRere Betriebe exportieren bzw. importie-
ren jedoch haufiger als kleinere.

2 | Antwortbereitschaft Fragebogen steigt mit zu hoch zu hoch
Zahl der Beschaftigten

3 | Antwortbereitschaft bei Exportbetrieben héher zu hoch zu hoch
als bei Nicht-Exporteuren

Summierung Effekte zu gering zu hoch

Zusammenfassend wurde durch diese Effekte die Zahl der Exporteure (bzw.
Importeure) wahrscheinlich zu hoch, dagegen jedoch die Hohe des Export-
bzw. Importumsatzes zu gering ausgewiesen werden, denn - wie Berech-
nungen gezeigt haben - sind bei der HOhe der Exporte (bzw. Importe) die
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Verzerrungen durch den ersten Effekt erheblich gréfRer als durch den zweiten
und dritten Effekt, so dass diese Verzerrungen tberkompensiert wurden. Im
Folgenden wird auf die drei Effekte naher eingegangen und beschrieben,
welche Gewichtungsverfahren angewendet wurden, um diese Verzerrungen
Zu beseitigen.

Effekt 1:

Die Erhebung von prozentualen Umsatzanteilen (vgl. Fragen 2 bzw. 3 im
Fragebogen) statt absoluten Umsatzwerten ist deshalb ein Problem, da er-
fahrungsgemaly groRere Unternehmen eher als kleinere ex- bzw. importie-
ren. Bezuglich der Exporte zeigen hier die Daten der Handwerkszahlung von
1994 ein eindeutiges Ergebnis.*? So lag die Exportquote bei den Kleinstbe-
trieben mit weniger als funf Beschaftigten lediglich bei 0,4 %, wahrend sie bei
den handwerklichen GroRunternehmen mit 100 und mehr Beschaftigten auf
4.5 % anstieg. Ahnliche Relationen finden sich auch bei der Exporteursquote
(kontinuierlicher Anstieg von 0,9 % bei Einpersonen-Unternehmen bis 14,8 %
bei Handwerksunternehmen mit 100 und mehr Beschaftigen). Entsprechende
Unterschiede zwischen den einzelnen BetriebsgroRenklassen werden auch
in dieser Umfrage deutlich (vgl. Kapitel 3).

Um diese Verzerrung auszuschalten, mussen die absoluten Umsatze der
antwortenden Unternehmen hilfsweise ermittelt werden. Dieses geschieht,
indem man Beschaftigtengrofienklassen bildet (hier: 1 Person, 2 bis 4 Perso-
nen, 5 bis 9 Personen, 10 bis 19 Personen, 20 bis 49 Personen, 50 Perso-
nen und mehr), fur jede dieser GroRenklassen die Zahl der an der Umfrage
teilnehmenden Unternehmen ermittelt und diesen Wert dann mit dem Um-
satz pro Beschaftigten und der durchschnittlichen Zahl der Beschaftigten pro
Unternehmen multipliziert. Der Gesamtumsatz aller Unternehmen in der je-
weiligen Beschaftigtengroflenklasse wird dann fur die vorgegebenen Absatz-
entfernungen (im Inland innerhalb von 30 km, innerhalb von 100 km, im Gbri-
gen Bundesgebiet und im Ausland*®) mit den jeweiligen in der Umfrage er-
mittelten prozentualen Anteilen multipliziert. Man erhalt die absoluten Um-
satze, die mit Abnehmern in den einzelnen Absatzregionen getatigt werden.
Danach werden die Ergebnisse fir alle funf BeschaftigtengrélRenklassen und

42 vgl. Miller, K. (1997), S. 6, 7.

3 Die Beschaffungsregionen (Frage 3) lauteten etwas anders: aus der Region,
bundesweit und Ausland.
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fur jede Entfernungsklasse addiert. Diese absoluten Umsatze in den einzel-
nen Absatzregionen lassen sich dann Uber eine Division durch den gesamten
Umsatz leicht in prozentuale Anteile umrechnen (Gewichtungsverfahren 1).
Durch dieses Gewichtungsverfahren reduziert sich der anteilige Umsatz, der
in geringeren Entfernungen getatigt wird, und der Umsatz Uber grofere Ent-
fernungen oder mit dem Ausland erhoht sich (vgl. Tafel A1.1).

Tafel A1.1:  Vergleich ungewichtete und gewichtete Werte in den einzelnen
Absatzregionen nach Effekt 1

Absatzregion
nnerbalb VO 30.100km | bundesweit | Ausland | GESAMT
ungewichtet 69,9% 20,2% 8,7% 1,2% 100%
gewichtet 57,1% 23,9% 16,1% 2,9% 100%
Importregion
Region bundesweit Ausland GESAMT
ungewichtet 64,5% 33,4% 2,0% 100%
gewichtet 56,0% 41,0% 3,0% 100%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Far dieses Verfahren wird der Umsatz je Beschaftigten bendtigt. Hierzu exis-
tiert leider fur die einzelnen BeschaftigtengroRenklassen kein gesichertes
aktuelles Ergebnis. Ersatzweise werden die Daten der Handwerkszahlung
von 1994 herangezogen. Dies ist dann kein Problem, wenn sich die prozen-
tualen Zuwachse in den einzelnen Beschaftigtengrolenklassen in der Zwi-
schenzeit etwa gleich entwickelt haben, wofur einiges spricht. Ist es jedoch
zu groReren Abweichungen gekommen, so dass beispielsweise der Umsatz
je Beschaftigten (was ein Indikator fur die Produktivitat ist) in gro3eren Un-
ternehmen viel starker gewachsen ist als in den kleineren, kdme es zu einer
Unterschatzung des Auslandsumsatzes. Nach Probeberechnungen wirden
Unterschiede im prozentualen Anstieg beim Umsatz je Beschéaftigten das
Gesamtergebnis kaum beeinflussen. Daher kann dieser Effekt an dieser
Stelle vernachlassigt werden.

Durch dieses Gewichtungsverfahren steigt der Exportanteil von 1,2 % auf
2,9 % (vgl. Tafel A1.1). Demgegenuber sinkt bspw. der Umsatzanteil, der in-
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nerhalb von 30 km getatigt wird, von 69,9 auf 58,5 %. Der Anstieg bei den
Importen fallt geringer aus. Dies liegt daran, dass die Unternehmensgréfien-
unterschiede bei der Importneigung geringer als bei der Exportneigung aus-
fallen.*

Effekt 2:

Aus vielen Erhebungen im Handwerksbereich und auch bei anderen Befra-
gungen von Unternehmen ist bekannt, dass die Antwortbereitschaft mit der
Zahl der Beschaftigten in den Unternehmen ansteigt. Dies wird wiederum bei
einer Betrachtung der einzelnen BeschaftigtengroRenklassen deutlich. So ist
der prozentuale Anteil der Unternehmen in jeder GroRRenklasse an der Ge-
samtheit aller Unternehmen in einer Umfrage bei den kleineren Unternehmen
geringer als es der Fall ware, wirde man die reale BetriebsgroRenstruktur
heranziehen. Bei den grofleren Unternehmen ist es dagegen umgekehrt.
Dadurch wirden die grélReren Betriebe ein Uberproportionales Gewicht be-
kommen. Um diese Verzerrung auszuschalten, ist es notwendig, eine Ge-
wichtung mit der realen Betriebsgrof3enstruktur vorzunehmen.

Da vieles darauf hindeutet, dass die Ergebnisse der Handwerkszahlung von
1994 der heutigen Realitat nicht mehr entsprechen, wurden Daten des Un-
ternehmensregisters fiir das Handwerk*® eingesetzt.*® Die Daten beziehen
sich allerdings auf das Jahr 2004. Seitdem durfte insbesondere in den zulas-
sungsfreien (B1-) Handwerken der Anteil der Kleinstbetriebe zugenommen
und sich dadurch die Betriebsgrofienstruktur verandert haben. Da jedoch die
neu gegrundeten Kleinstbetriebe kaum im Ausland tatig sein durften, bedeu-
tet dies fur die vorliegende Erhebung keine gréf3ere Fehlerquelle.

*  Dieses Gewichtungsverfahren war nur fiir das Gesamtergebnis und fiir die

einzelnen Handwerkskammern, nicht jedoch flir die einzelnen Handwerks-
zweige bzw. Gewerbegruppen mdglich, da dieses Verfahren einen entsprech-
end hohen Ricklauf flr jede zu gewichtete Einheit (z.B. Handwerkszweig)
verlangt. Auch die Ergebnisse flir die Handwerkskammern, insbesondere bei
denjenigen mit einer Antwortzahl unter 200, sind aus diesem Grund nur mit
Vorsicht zu interpretieren.

Das Statistische Bundesamt plant fir 2008 eine erstmalige Auswertung des neu
entstandenen Unternehmensregisters flr das Handwerk. Die Auswertung bein-
haltet im Wesentlichen die Merkmale Umsatz und Beschaftigte.

Diese Ergebnisse standen nur fir Deutschland insgesamt zur Verfligung, nicht
jedoch fir die einzelnen Kammerbezirke. Treten hier grofiere Unterschiede auf,
ist das Gewichtungsverfahren auf Kammerebene problematisch.

45

46



72 Anhang A1: Methodische Hinweise zur Gewichtung

Die Gewichtung wurde in der Weise vorgenommen, dass berechnet wird, wie
viele Unternehmen bei einer gleich bleibenden Gesamtzahl in jede Beschaf-
tigtengrélRenklasse fallen wirden, wenn die Unternehmensgréfienstruktur
der realen Grolenstruktur entsprochen hatte (Gewichtungsverfahren 2) (vgl.
Tafel A1.2). Beispielsweise waren in der GroRenklasse zwei bis vier Beschaf-
tigte in der Erhebung 2.310 Unternehmen beteiligt. Wenn die Zahl der Unter-
nehmen jedoch entsprechend der Zahlen Unternehmensgrof3enstruktur ver-
teilt gewesen waren, hatten es erheblich mehr, namlich 2.890, sein mussen.
Entsprechend ware die Zahl der Unternehmen mit 50 und mehr Beschaftig-
ten von jetzt 397 auf 205 gefallen.

Tafel A1.2:  Vergleich Unternehmen in Grundgesamtheit mit und ohne Ge-
wichtungsverfahren

Zahl der Unternehmen in Zahl der Unternehmen
der Umfrage gewichtet

Gr. 1 1.149 1.950
Gr. 24 2.310 2.890
Gr. 5-9 2.283 1.975
Gr. 10-19 1.529 1.035
Gr. 20-49 883 496
Gr. 50 und mehr 397 205
Gesamt 8.551 8.551

ifh Géttingen
Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Die so ermittelten Zahlen in der einzelnen BeschaftigtengroRenklassen wer-
den dann wiederum mit den Umsatzen je Beschaftigten und der durch-
schnittlichen Zahl der Beschaftigten in jeder Grolienklasse multipliziert, um
so den Gesamtumsatz zu erhalten. Das weitere Procedere erfolgt wie bei
Gewichtungsverfahren 1.

Durch dieses zweite Gewichtungsverfahren sinkt bspw. der Exportanteil von
2,9 % (nach dem Gewichtungsverfahren 1) auf 2.6 % (vgl. Tafel A1.3). Der
Anteil der Exporteure geht durch diese Gewichtung von 8,5 % auf 6,6 % und
der Anteil der Importeure von 10,9 % auf 9,5 % zurilck.
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Tafel A1.3:  Vergleich ungewichtete und gewichtete Werte in den einzelnen
Absatzregionen nach den Effekten 1 und 2

Absatzregion
innerhalb |30 100 km | bundesweit = Ausland | GESAMT
von 30 km
gewichtet nach 57.1% 23,9% 16,1% 2,9% 100%
Verfahren 1
gewichtet nach o o 0 0 9
Verfahren 1 und 2 59.2% 23.4% 14.8% 2.6% 100%
Importregion
Region bundesweit Ausland GESAMT
gewichtet nach 56,0% 41,0% 3,0% 100%
Verfahren 1
gewichtet nach 0 0 ) 0
Verfahren 1 und 2 57,5% 39.6% 2,8% 100%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

Effekt 3:

Eine anzunehmende hohere Antwortbereitschaft bei Exporteuren gegenuber
Nicht-Exporteuren*’ wurde dadurch zu vermeiden versucht, dass sich der Ti-
tel der Umfrage nicht direkt auf den Export (bzw. den Import), sondern allge-
mein auf den Uberregionalen Absatz und Einkauf des Handwerks bezog (vgl.
hierzu Kapitel 2).

Ob eine relativ gleichmafige Beteiligung der Unternehmen an der Umfrage
gelungen ist, lasst sich nur begrenzt beantworten, da ja die Exporteurszahlen
nicht bekannt sind, sondern gerade ermittelt werden sollen. Ein Ansatzpunkt
ware die Tatsache, dass die Unternehmen in den einzelnen Gewerbegrup-
pen sehr unterschiedliche Exportquoten aufweisen. Daher wurde Uberlegt,
eine zusatzliche Gewichtung auf Grundlage einer Matrix aus Beschaftigten-
grolRenklassen und handwerklichen Gewerbegruppen vorzunehmen. Die
hierfur notwendigen Daten fur die einzelnen Felder liegen allerdings nicht
vor. Auch das Statistische Bundesamt konnte keine entsprechenden Infor-
mationen liefern. Daher musste dieser Effekt leider unbertcksichtigt bleiben.
Durch die oben erwahnte MalRnahme durfte dieser aber nicht allzu sehr ins
Gewicht fallen.

4" bzw. der Importeure gegeniiber den Nicht-Importeuren
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Regionale Verzerrung

Ein weiteres Problem fir die Qualitat der Ergebnisse entsteht dadurch, dass
sich nicht samtliche, sondern nur 30 der 54 Handwerkskammern an der Um-
frage beteiligten (vgl. Anhang A4). Dies ware dann kein Problem, wenn an-
zunehmen ware, dass die Handwerksunternehmen dieser Kammern etwa die
gleichen Export- und Importwerte aufweisen wie die Unternehmen der Ubri-
gen Kammern. Nach langerer Diskussion mit Experten aus den Kammern
und einem Vergleich der Bundeslanderergebnisse der Handwerkszahlung
von 1994* ist dies jedoch sehr fraglich. Insbesondere die Nicht-Beteiligung
der Kammern aus Baden-Wurttemberg, von drei bayerischen Kammern
(Minchen und Oberbayern, Niederbayern.Oberpfalz und Oberfranken) und
der Kammern Dusseldorf und Minster durfte sich negativ auf die Export-
quote ausgewirkt haben. Denn diese Kammern liegen zum einen grenznah,
was insbesondere den fur das Handwerk sehr wichtigen Dienstleistungsex-
port sehr erleichtert, zum anderen weisen diese Kammern seit langerem eine
gut ausgebaute Exportberatungsstelle auf. Daher ist stark anzunehmen, dass
eine bundesweite Exportquote auf Basis der teilnehmenden Kammern zu ge-
ring ausfallen wirde. Die vorliegenden Ergebnisse gelten daher nur fur die
30 sich an der Erhebung beteiligenden Handwerkskammern, nicht jedoch fir
das gesamte deutsche Handwerk.

Um vor diesem Hintergrund trotzdem bundesweite Aussagen Uber Export-
umsatze und Zahl der Exporteure treffen zu kénnen, wurde — wie bereits in
Kapitel 2 erwahnt — eine Umfrage in Baden- Wirttemberg, die im Jahre 2006
vom Handwerk International Baden-Wirttemberg im Rahmen der Exportof-
fensive Handwerk und in Zusammenarbeit mit dem ifh Géttingen durchge-
fuhrt worden war, herangezogen. An dieser Umfrage beteiligten sich 426
Handwerksunternehmen. Diese Umfrage hat fir unsere Zwecke den grof3en
Nachteil, dass deren Ziel nicht darin lag, eine moglichst reprasentative Ex-
portquote, sondern potenzielle Exporteure zu ermitteln. Entsprechend fand
die Auswahl der Unternehmen statt. Daher war es wenig erstaunlich, dass in
dieser Umfrage eine sehr hohe Exportquote (bzw. Exporteursquote) festge-
stellt wurde. Uber die oben beschriebenen Gewichtungsverfahren konnte je-
doch ein annahernd reprasentatives Ergebnis ermittelt werden. Dieses wurde
im Verhaltnis des handwerklichen Betriebsbestandes in Baden-Wirttemberg
zum Betriebsbestand der sich an der bundesweiten Umfrage beteiligenden

8 vgl. Miiller, K. (1997), S. 10.
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Kammern zu den Ergebnissen addiert. Dadurch stieg die Exportquote von
2,6 % auf 3,5 % und die Exporteursquote von 6,4 % auf 7,2 %. Eine Diffe-
renzierung dieser Ergebnisse nach einzelnen Gewerken oder Betriebsgro-
Renklassen war auf diese Weise leider nicht mdglich, so dass die Detailana-
lyse der Ergebnisse nur Uber das Gesamtergebnis der 30 Kammern erfolgen
kann.
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A2 Tafel im Anhang

Tafel A3.1: Umsatz nach Absatzregionen und BeschiftigtengroBenklassen
Wie teilte sich im Jahr 2006 Ihr Umsatz nach Absatzregionen auf?

Zah . Inland
Beschiftigte innerhalb von 30 - 100 km Bund.es- Ausland GESAMT
30 km gebiet

Umsatz nach Absatzregionen
1 79,1% 13,6% 6,6% 0,6% 100%
2-4 75,4% 17,7% 6,2% 0,6% 100%
5-9 71,4% 21,0% 6,8% 0,8% 100%
10-19 64,8% 23,8% 9,8% 1,6% 100%
20-49 58,1% 24,7% 14,3% 2,8% 100%
50 und mehr 49,2% 24,7% 22,1% 4,0% 100%
GESAMT 59,2% 23,4% 14,8% 2,6% 100%
Unternehmen, die in jeweiliger Absatzregion tatig sind
1 92,3% 43,4% 17,0% 3,0%
2-4 93,2% 55,6% 19,3% 4,1%
5-9 92,9% 64,2% 23,3% 6,1%
10-19 92,1% 71,9% 31,0% 10,2%
20-49 90,3% 77,1% 43,7% 21,2%
50 und mehr 86,7% 77,7% 55,2% 26,1%
GESAMT 92,5% 58,6% 23,4% 6,6%

ifh Géttingen
Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
Quellen: 1995: Handwerkszahlung 1995; 2006: AuRenwirtschaftsumfrage 2006

Tafel A3.2: Veranderung der Auslandsgeschafte seit 2002 nach Beschif-

tigtengroRenklassen
Wie haben sich Ihre Auslandsgeschéfte seit dem Jahr 2002 entwickelt?

Zanhl gestiegen weniger unverandert | entfallt, da :CuhS;?tr;d:ag;
e gegeniiber gegeniiber | Existenz- GESAMT
Beschaftigte 5002 als 2002 2002 griinder 2002
begonnen

1 24,5% 8,2% 14,3% 8,2% 44,9% 100%
2-4 26,5% 11,6% 29,0% 5,8% 27,1% 100%
5-9 31,5% 7,7% 31,1% 0,9% 28,8% 100%
10-19 38,4% 11,4% 29,7% 1,4% 19,2% 100%
20-49 49,0% 11,0% 24,3% 1,9% 13,8% 100%
50 und mehr 58,9% 7,1% 18,8% 1,8% 13,4% 100%
GESAMT 38,9% 9,8% 26,7% 2,5% 221% 100%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A3.3: Umsatz nach Absatzregionen und Gewerbegruppen
Wie teilte sich im Jahr 2006 Ihr Umsatz nach Absatzregionen auf?
Inland
Gewerbegruppen |innerhalb von 30 - 100 km Bunqes_ Ausland GESAMT
30 km gebiet
Umsatz nach Absatzregionen
Bauhauptgewerbe 60,0% 28,6% 10,6% 0,8% 100%
Ausbaugewerbe 59,3% 24,3% 14,3% 2,0% 100%
gewerblicher Bedarf 43,1% 25,6% 25,3% 5,9% 100%
Kfz 72,4% 17,2% 7,2% 3,1% 100%
Lebensmittel 76,4% 14,9% 8,0% 0,6% 100%
Gesundheit 80,3% 17,5% 2,0% 0,1% 100%
Ef’;f;’;;’:f:;gf”e 79,6% 12,7% 7.3% 0,4% 100%
GESAMT 59,2% 23,4% 14,8% 2,6% 100%
Unternehmen, die in jeweiliger Absatzregion tatig sind
Bauhauptgewerbe 90,8% 65,1% 21,4% 3,8%
Ausbaugewerbe 92,9% 68,6% 25,1% 6,5%
gewerblicher Bedarf 85,1% 73,3% 45,6% 19,8%
Kfz 95,9% 73,1% 39,9% 19,5%
Lebensmittel 97,3% 26,2% 10,2% 3,1%
Gesundheit 97,0% 43,7% 15,4% 2,4%
Personenbezogene
Dienstleistungen 96,0% 33,6% 13,2% 2,9%
GESAMT 92,5% 58,6% 23,4% 6,6%

Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A3.4: Umsatz nach Absatzregionen und Handwerkszweigen
Wie teilte sich im Jahr 2006 Ihr Umsatz nach Absatzregionen auf?

Inland

innerhalb [, o\ [ Bundes- | Ausland |GESAMT"

von 30 km gebiet
Bauhauptgewerbe
Maurer/Betonbauer 66,1% 24,4% 9,1% 0,7% 100%
Zimmerer 66,7% 26,3% 5,5% 1,4% 100%
Dachdecker 73,7% 20,5% 5,6% 0,5% 100%
Stralkenbauer 61,0% 30,6% 7,9% 0,5% 100%
Gerlistbauer 59,7% 27,7% 11,5% 1,1% 100%
Ausbaugewerbe
Maler/Lackierer 76,0% 19,2% 4,7% 0,5% 100%
Klempner 65,7% 23,8% 10,2% 0,2% 100%
Installateur/Heizungsbauer 72,9% 19,3% 7,6% 0,4% 100%
Elektrotechniker 63,0% 23,5% 11,8% 1,5% 100%
Tischler 63,0% 24,9% 10,7% 1,4% 100%
Raumausstatter 76,6% 16,2% 6,8% 0,4% 100%
Glaser 72,5% 18,0% 7,5% 1,9% 100%
Fliesen-/Platten-/Mosaikleger 60,2% 26,4% 12,6% 0,8% 100%
Stukkateur 63,0% 28,5% 3,1% 5,0% 100%
Handwerke fiir den gewerblichen Bedarf
Feinwerkmechaniker 34,9% 31,1% 26,9% 7.2% 100%
Elektromaschinenbauer 56,8% 251% 14,0% 4,2% 100%
Landmaschinenmechaniker 64,8% 21,7% 10,3% 3,3% 100%
Kalteanlagenbauer 42,1% 38,6% 18,0% 1,3% 100%
Metallbauer 50,0% 28,6% 18,6% 2,9% 100%
Gebaudereiniger 70,5% 21,3% 7,9% 0,3% 100%
Informationstechniker 75,0% 14,9% 9,3% 0,8% 100%
Schilder- und Lichtreklamehersteller 44 2% 25,1% 25,0% 3,7% 100%
Kraftfahrzeuggewerbe
Karosserie- und Fahrzeugbauer 72,6% 18,3% 6,9% 2,2% 100%
Kfz-Techniker 78,2% 15,0% 5,0% 1,6% 100%
Lebensmittelgewerbe
Backer 91,4% 7,2% 1,3% 0,1% 100%
Konditoren 92,3% 4,9% 2,2% 0,6% 100%
Fleischer 86,8% 8,4% 4.4% 0,4% 100%
Gesundheitsgewerbe
Augenoptiker 94,5% 4,1% 1,2% 0,1% 100%
Zahntechniker 82,2% 14,5% 3,1% 0,2% 100%
Hoérgerateakustiker 86,4% 8,7% 4,4% 0,0% 100%
Orthopadieschuhmacher 85,9% 12,5% 1,7% 0,0% 100%
Orthopadietechniker 80,4% 18,0% 0,7% 0,8% 100%
Personenbezogene Dienstleistungsgewerbe
Friseure 90,9% 6,2% 2,0% 0,1% 100%
Schuhmacher 84,2% 8,4% 6,7% 0,7% 100%
Uhrmacher 82,0% 8,6% 9,0% 0,4% 100%
Damen-/Herrenschneider 75,5% 13,1% 10,5% 0,1% 100%
Fotografen 73,2% 16,3% 9,6% 1,0% 100%
Textilreiniger 75,1% 16,6% 8,0% 0,3% 100%
Kosmetiker 95,0% 3,2% 1,4% 0,1% 100%
GESAMT 59,2% 23,4% 14,8% 2,6% 100%

ifh Géttingen
1) leichte Differenzen durch Abrundungsprobleme

Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk2007
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Tafel A3.5: Handwerkszweige mit den hochsten Exporteursquoten

l
Feinw erkmechaniker 7 41.2%

Landmaschinenmechaniker 7| 25,0%

Schilder- und Lichtreklamehersteller P 23/1%

Blektromaschinenbauer

Kfz-Techniker

g 18,1%
 16,6%

Kalteanlagenbauer

Metallbauer

Karosserie- und Fahrzeugbauer 15,2%

J | 14,5%
12,5%

Stukkateur

Orthopadietechniker
| 10,3%
9,8%

Konditoren
Fotografen

Tischler 9.8%

Blektrotechniker 8,5%
Informationstechniker 6%

Uhrmacher o

Glaser

Fliesen-/Platten-/Mosaikleger

Gerustbauer

Damen-/Herrenschneider

\ \ \ \ \ \ \ \ \ \
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A3.6: Veranderung der Auslandsgeschafte seit 2002 nach Gewerbe-

gruppen
Wie haben sich Ihre Auslandsgeschéfte seit dem Jahr 2002 entwickelt?

gestiegen niger als unverandert | entfallt, da ?:ﬁ;?tzdsgfﬁ
gegeniber | ¢ 2'802 gegeniiber | Existenz- 2002 GESAMT
2002 2002 grunder b
egonnen

Bauhauptgewerbe 28,6% 6,6% 23,1% 2,2% 39,6% 100%
Ausbaugewerbe 35,4% 10,2% 25,2% 3,1% 26,2% 100%
gewerblicher Bedarf| 47,5% 9,7% 25,5% 1,1% 16,2% 100%
Kfz 42,9% 16,7% 24,4% 2,4% 13,7% 100%
Lebensmittel 25,0% 0,0% 54,2% 4,2% 16,7% 100%
Gesundheit 23,7% 2,6% 42,1% 5,3% 26,3% 100%
E?;g{f;’;fffgg:”e 381% | 24% | 286% | 71% | 238% | 100%
GESAMT 38,9% 9,9% 26,5% 2,6% 22,0% 100%

ifh Géttingen
Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A3.7: Umsatz nach Absatzregionen und Exporteursquote nach Hand-

werkskammern
Umsaétze nach Absatzregionen
Inland Anteil
Expor-
innerhalb | 30-100 | Bundes- | Ausland | GESAMT | (o e
von 30 km km gebiet
Aachen 56,9% 28,4% 10,4% 4,3% 100% 14,5%
Braunschweig 58,7% 6,9% 33,6% 0,9% 100% 6,0%
Chemnitz 55,5% 21,5% 20,6% 2,5% 100% 6,8%
Cottbus 51,2% 26,9% 21,3% 0,7% 100% 7,8%
Dortmund 64,5% 21,7% 11,7% 2,0% 100% 5,6%
Dresden 56,0% 21,9% 18,4% 3,6% 100% 13,3%
Erfurt 43,6% 25,6% 30,4% 0,5% 100% 3,3%
Flensburg 63,6% 32,0% 1,3% 3,1% 100% 11,6%
Halle 50,5% 28,7% 15,5% 5,3% 100% 5,7%
Hamburg 79,2% 17,4% 3,1% 0,3% 100% 9,2%
Hildesheim-Siidniedersachsen 58,6% 26,2% 11,2% 4,0% 100% 8,8%
Kassel 61,7% 23,0% 12,9% 2,4% 100% 9,9%
Koblenz 52,7% 27,7% 17.2% 2,4% 100% 7,9%
Leipzig 56,9% 20,3% 20,6% 2,2% 100% 7,8%
Lineburg-Stade 55,8% 31,2% 11,7% 1,4% 100% 5,4%
Mittelfranken 61,3% 23,7% 11,4% 3,6% 100% 7,5%
Oldenburg 56,6% 23,2% 15,8% 4,4% 100% 10,3%
Ostfriesland 55,7% 26,0% 17,0% 1,3% 100% 16,3%
Ostmecklenburg-Vorpommern 46,2% 23,3% 28,6% 1,9% 100% 5,7%
Ostthiringen 50,1% 16,8% 30,0% 3,0% 100% 4,2%
Potsdam 54,3% 26,6% 18,2% 0,9% 100% 5,8%
Rheinhessen 63,2% 25,3% 10,4% 1,1% 100% 5,4%
Rhein-Main 70,5% 15,7% 9,7% 4,1% 100% 5,8%
Saarland 51,9% 31,2% 11,5% 5,4% 100% 26,1%
Schwaben 57,7% 26,3% 12,0% 4,0% 100% 11,9%
Schwerin 57,6% 24.9% 17,2% 0,3% 100% 3,9%
Sidthiringen 55,0% 24.2% 19,6% 1,2% 100% 5,3%
Trier 55,0% 27,4% 10,1% 7,5% 100% 36,1%
Unterfranken 63,9% 18,8% 15,4% 1,9% 100% 9,1%
Wiesbaden 63,5% 21,3% 13,4% 1,8% 100% 7,1%
GESAMT 59,2% 23,4% 14,8% 2,6% 100% 6,6%

1) ungewichtet, bis auf Gesamtergebnis

Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

ifh Géttingen




82

Anhang A2: Tafeln im Anhang

Tafel A3.8: Ziellander des Exports nach BeschiftigtengroRenklassen und
Gewerbegruppen
Falls Sie Auslandsgeschéfte tatigen, in welchen Regionen/Léndern?
(Mehrfachnennungen méglich)

neue EU- libriges
bisherige EU-  Lander .
Lander |(Mittel- + Ost Europa Amenka.a' Asien sonstige
(EU 15) europa) Sc(:v.vae.iz) (Nord + Stid)
ab 2004

BeschiftigtengroBenklassen
1 88,5% 34,6% 19,2% 7,7% 3,8% 0,0%
2-4 76,4% 22,2% 31,9% 6,9% 5,6% 9,7%
5-9 81,5% 34,3% 20,4% 5,6% 3,7% 6,5%
10-19 84,5% 34,9% 24,0% 11,6% 12,4% 5,4%
20-49 84,0% 41,7% 40,0% 8,0% 12,6% 6,9%
50 und mehr 88,4% 50,5% 51,6% 20,0% 17,9% 11,6%
Gewerbegruppen
Bauhauptgewerbe 88,0% 10,0% 14,0% 4,0% 2,0% 4,0%
Ausbaugewerbe 84,8% 22,2% 29,8% 9,4% 9,9% 6,4%
gewerblicher Bedarf 82,0% 39,5% 38,6% 13,2% 15,8% 9,2%
Kfz 82,8% 71,1% 35,9% 4,7% 5,5% 7,0%
Lebensmittel 84,6% 15,4% 15,4% 23,1% 23,1% 0,0%
Gesundheit 75,0% 25,0% 50,0% 25,0% 0,0% 0,0%
Personenbezogene 90,9% 9,1% 27,3% 27,3% 0,0% 9,1%
Dienstleistungen
GESAMT 83,6% 37,7% 32,9% 10,1% 10,6% 7,3%

Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A3.9: Art der Auslandsgeschafte nach BeschaftigtengroRenklassen und
Gewerbegruppen
Exportieren Sie (iberwiegend Giiter oder fiihren Sie Werk- oder Dienstleistun-
gen (z. B. Bau, Ausbau) im Ausland durch?

Giter | Verk- Dienst - qegamT
leistungen

BeschaftigtengroBenklassen
1 50,0% 50,0% 100%
2-4 34, 7% 65,3% 100%
5-9 46,3% 53,7% 100%
10-19 52,1% 48,5% 100%
20-49 63,0% 37,0% 100%
50 und mehr 63,3% 36,7% 100%
Gewerbegruppen
Bauhauptgewerbe 9,6% 90,4% 100%
Ausbaugewerbe 27,6% 72,4% 100%
gewerblicher Bedarf 71,0% 29,0% 100%
Kfz 86,0% 14,0% 100%
Lebensmittel 93,8% 6,3% 100%
Gesundheit 40,0% 60,0% 100%
Personenbezogene 35,3% 64,7% 100%
Dienstleistungen
GESAMT 53,0% 47,0% 100%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A3.10: Art der Auslandsgeschafte nach Handwerkskammern
Exportieren Sie liberwiegend Giiter oder flihren Sie Werk oder Dienstleistun-
gen (z. B. Bau, Ausbau) im Ausland durch?

Giter | Verk- Diensti - opa T
leistungen

Aachen 44.6% 55,4% 100%
Braunschweig 83,3% 16,7% 100%
Chemnitz 67,9% 32,1% 100%
Cottbus 29,4% 70,6% 100%
Dortmund 52,1% 47,9% 100%
Dresden 77,6% 22,4% 100%
Erfurt 66,7% 33,3% 100%
Flensburg 21,4% 78,6% 100%
Halle 57,1% 42,9% 100%
Hamburg 55,6% 44,4% 100%
Hildesheim-Sudniedersachsen 78,9% 21,1% 100%
Kassel 57,1% 42,9% 100%
Koblenz 33,3% 66,7% 100%
Leipzig 0,0% 100,0% 100%
LUneburg-Stade 61,5% 38,5% 100%
Mittelfranken 75,9% 24.1% 100%
Oldenburg 52,4% 47,6% 100%
Ostfriesland 44,4% 55,6% 100%
Ostmecklenburg-Vorpommern 28,6% 71,4% 100%
Ostthuringen 66,7% 33,3% 100%
Potsdam 60,0% 40,0% 100%
Rheinhessen 57,1% 42,9% 100%
Rhein-Main 72,2% 27,8% 100%
Saarland 38,6% 61,4% 100%
Schwaben 52,8% 47,2% 100%
Schwerin 38,9% 61,1% 100%
Sidtharingen 73,3% 26,7% 100%
Trier 34,9% 65,1% 100%
Unterfranken 60,0% 40,0% 100%
Wiesbaden 70,6% 29,4% 100%
GESAMT 53,0% 47,0% 100%

ifh Géttingen
Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A3.11: Abnehmer der handwerklichen Exporte nach ausgewdhliten
Gewerbezweigen”

. . deutsche deutsche
auslandische | auslandische .
Unternehmen |Privatpersonen U.nternehmen Pr.lvatpersonen

im Ausland im Ausland
tiiberwiegend Giter
Bauhauptgewerbe 62,5% 12,5% 12,5% 12,5%
Ausbaugewerbe 54,7% 10,9% 32,8% 3,1%
gewerblicher Bedarf 70,2% 4,7% 28,1% 0,0%
Kfz 62,0% 55,0% 3,9% 3,1%
GESAMT 62,2% 23,7% 19,1% 2,5%
uberwiegend Werk- oder Dienstleistungen
Bauhauptgewerbe 44,0% 38,7% 33,3% 8,0%
Ausbaugewerbe 35,7% 27,4% 43,5% 12,5%
gewerblicher Bedarf 62,9% 11,4% 40,0% 4,3%
Kfz 57,1% 33,3% 23,8% 0,0%
GESAMT 45,2% 27,8% 37,5% 8,8%
alle Exporteure GESAMT
Bauhauptgewerbe 45,8% 36,1% 31,3% 8,4%
Ausbaugewerbe 40,9% 22,8% 40,5% 9,9%
gewerblicher Bedarf 68,0% 6,6% 31,5% 1,2%
Kfz 61,3% 52,0% 6,7% 2,7%
GESAMT 54,2% 25,6% 27,8% 5,5%

ifh Géttingen

1) Lebensmittel-, Gesundheitshandwerke und Handwerke fiir personliche Dienstleistungen nicht
berlcksichtigt, da Werte zu gering

Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A3.12: Abnehmer der handwerklichen Exporte nach Beschaftigten-
groRenklassen

. . deutsche deutsche
auslandische | auslandische .
Unternehmen |Privatpersonen U.nternehmen Pr_lvatpersonen
im Ausland im Ausland
tiberwiegend Giter
1 58,8% 41,2% 17,6% 11,8%
2-4 56,7% 23,3% 16,7% 3,3%
5-9 49,3% 29,9% 16,4% 4,5%
10-19 63,5% 20,0% 12,9% 3,5%
20-49 66,7% 25,4% 19,0% 0,8%
50 und mehr 72,5% 14,5% 31,9% 0,0%
GESAMT 62,9% 23,6% 19,3% 2,5%
uiberwiegend Werk- oder Dienstleistungen
1 47,1% 29,4% 29,4% 0,0%
2-4 43,5% 27,4% 32,3% 17,7%
5-9 46,8% 40,5% 24,1% 8,9%
10-19 40,5% 29,1% 44,3% 3,8%
20-49 43,2% 24,3% 39,2% 10,8%
50 und mehr 57,5% 7,5% 57,5% 5,0%
GESAMT 45,2% 27,8% 37,2% 8,8%
alle Exporteure
1 52,9% 35,3% 23,5% 5,9%
2-4 47,8% 26,1% 27,2% 13,0%
5-9 47,9% 35,6% 20,5% 6,8%
10-19 52,4% 24,4% 28,0% 3,7%
20-49 58,0% 25,0% 26,5% 4,5%
50 und mehr 67,0% 11,9% 41,3% 1,8%
GESAMT 54,6% 25,6% 27,7% 5,5%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A4.1: Exportbereitschaft nach BeschaftigtengroBenklassen, Gewerbe-
gruppen und gegenwartiger Geschaftslage
Planen Sie in der Zukunft zu exportieren?

ja eventuell nein GESAMT
BeschaftigtengroRenklassen
1 1,4% 4,6% 94,1% 100%
2-4 1,4% 6,7% 91,9% 100%
5-9 2,5% 8,7% 88,8% 100%
10-19 3,9% 11,3% 84,9% 100%
20-49 5,2% 11,3% 83,5% 100%
50 und mehr 8,8% 15,2% 76,0% 100%
Gewerbegruppen
Bauhauptgewerbe 2,4% 7,8% 89,8% 100%
Ausbaugewerbe 2,9% 10,1% 87,0% 100%
gewerblicher Bedarf 4,1% 13,4% 82,4% 100%
Kfz 2,9% 5,5% 91,6% 100%
Lebensmittel 2,7% 5,9% 91,4% 100%
Gesundheit 2,5% 5,6% 91,8% 100%
personenbezogens 0,8% 2,0% 97,2% 100%

ienstleistungen

Beurteilung gegenwartige Geschaftslage
gut 3,9% 10,2% 86,0% 100%
befriedigend 2,3% 8,2% 89,5% 100%
schlecht 2,1% 7,4% 90,6% 100%
GESAMT 2,7% 8,5% 88,7% 100%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A4.2: Bundesweiter Absatz nach BeschaftigtengroBenklassen und Ge-

werbegruppen
Absatz im Absatz_ im _1 0% und mehr_ Absatz
Bundesgebiet Bunde_sgeblet, aber| im Bund_esgeblet, aber
kein Export kein Export

BeschiftigtengroBenklassen

1 17,0% 15,2% 12,4%
2-4 19,3% 16,3% 12,2%
5-9 23,3% 19,5% 14,3%
10-19 31,0% 24,0% 18,6%
20-49 43,7% 25,7% 19,6%
50 und mehr 55,2% 31,5% 27,1%
Gewerbegruppen

Bauhauptgewerbe 21,4% 19,7% 16,1%
Ausbaugewerbe 25,1% 20,8% 17,2%
gewerblicher Bedarf 45,6% 28,1% 23,7%
Kfz 39,9% 24.1% 11,1%
Lebensmittel 10,2% 7,8% 4,9%
Gesundheit 15,4% 14,2% 6,3%
Personenbezogene

Dienstleistungen 13,2% 10,9% 7,5%
GESAMT 23,4% 20,1% 15,4%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A4d.4: Hemmnisse eines Auslandsengagements von Nicht-Exporteuren
nach BeschiftigtengroBenklassen, Gewerbegruppen und der
gegenwartigen Geschiftslage
Falls Sie nicht im Ausland tétig sind, was sind die Griinde dafiir? (Mehr-
fachnennungen méglich)

. nur sehen uns
Betrieb zu : . :
Klein regionaler | nicht dazu in
Absatz der Lage
BeschiftigtengroBenklassen
1 71,0% 19,7% 7,4%
2-4 62,2% 27,9% 7,7%
5-9 48,9% 37,0% 11,6%
10-19 35,3% 47,6% 15,4%
20-49 23,1% 53,0% 19,3%
50 und mehr 12,7% 68,7% 15,7%
Gewerbegruppen
Bauhauptgewerbe 55,1% 28,7% 14,3%
Ausbaugewerbe 57,3% 29,4% 11,1%
gewerblicher Bedarf 54,9% 34,1% 8,8%
Kfz 41,5% 46,6% 8,7%
Lebensmittel 30,0% 57,3% 11,4%
Gesundheit 31,5% 60,9% 5,6%
Personenbezogene 45,9% 38,4% 11,9%
Dienstleistungen
Beurteilung gegenwartige Geschaftslage
gut 49,8% 37,9% 10,6%
befriedigend 49,5% 36,6% 11,6%
schlecht 55,2% 31,2% 11,0%
GESAMT 51,0% 35,5% 11,2%

ifh Géttingen
Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A5.1: Materialeinsatz nach BeschiftigtengroBenklassen und Gewerbe-

gruppen
Woher haben Sie im Jahr 2006 I|hr Material/ Handelswaren bzw. lhre
Fremdleistungen bezogen?

Materialeinsatz nach Entfernungszonen Importeursquote
aus der . . % jeweil.
. bundesweit| Ausland | GESAMT " | (Zeilen-%) | GroRenklasse
Region

(Spalten-%)
BeschiftigtengroBenklassen
1 66,3% 32,3% 1,2% 100% 4,7% 5,8%
2-4 67,4% 31,0% 1,4% 100% 7,1% 17,6%
5-9 66,3% 31,5% 2,0% 100% 10,3% 25,3%
10-19 64,4% 33,0% 2,6% 100% 13,3% 21,9%
20-49 56,2% 40,6% 3,1% 100% 20,2% 19,1%
50 und mehr 49,9% 46,8% 3,4% 100% 23,9% 10,2%
Gewerbegruppen
Bauhauptgewerbe 77,7% 21,3% 1,0% 100% 4,7% 8,9%
Ausbaugewerbe 64,4% 33,1% 2,5% 100% 9,9% 32,3%
gewerblicher Bedarf 48,0% 48,5% 3,5% 100% 17, 7% 23,3%
Kfz 38,6% 56,5% 4,9% 100% 17,9% 14,0%
Lebensmittel 66,4% 29,1% 4,5% 100% 13,4% 7,3%
Gesundheit 15,6% 81,9% 2,5% 100% 21,5% 7,6%
Personenbezogene 27,4% 70,4% 2,2% 100% 9,2% 6,6%
Dienstleistungen
GESAMT 57,5% 39,6% 2,8% 100% 9,5% 100,0%

ifh Géttingen
1) Die Summen addieren sich wegen Rundungsfehler nicht immer genau zu 100.

Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A5.2: Materialeinsatz nach Herkunftsregionen und Handwerkszweigen
Woher haben Sie im Jahr 2006 I|hr Material/ Handelswaren bzw. Ihre
Fremdleistungen bezogen?

Materialeinsatz nach Entfernungszonen Importeurs-
?:{L;Sq%ir bundesweit Ausland |GESAMT " quote

Maurer/Betonbauer 85,4% 14,0% 0,7% 100% 4,3%
Zimmerer 82,0% 17,5% 0,6% 100% 6,0%
Dachdecker 84,0% 15,5% 0,8% 100% 5,3%
Straflenbauer 84,7% 14,1% 1,2% 100% 5,5%
Gertistbauer 60,5% 39,4% 0,1% 100% 1,0%
Maler/Lackierer 84,0% 15,8% 0,2% 100% 2,6%
Klempner 78,3% 21,4% 0,3% 100% 1,4%
Installateur/Heizungsbauer 78,0% 21,7% 0,7% 100% 6,2%
Elektrotechniker 65,1% 33,2% 1,8% 100% 10,9%
Tischler 66,8% 31,2% 2,1% 100% 15,0%
Raumausstatter 35,5% 58,8% 5,7% 100% 33,3%
Glaser 67,1% 31,9% 1,0% 100% 11,9%
Fliesen-/Platten-/Mosaikleger 77,2% 17,3% 4,8% 100% 14,3%
Stukkateur 86,7% 13,3% 0,0% 100% 0,0%
Feinwerkmechaniker 37,6% 57,5% 4,8% 100% 26,9%
Elektromaschinenbauer 37,1% 61,4% 1,5% 100% 18,6%
Landmaschinenmechaniker 32,1% 61,6% 6,2% 100% 32,9%
Kélteanlagenbauer 34,0% 62,2% 3,5% 100% 19,7%
Metallbauer 57,5% 39,6% 2,6% 100% 16,4%
Gebaudereiniger 78,2% 21,0% 0,2% 100% 3,5%
Informationstechniker 28,3% 68,3% 3,5% 100% 11,7%
Schilder- und o o o o o

Lichtreklamehersteller 48,1% 50,8% 1.2% 100% 15,4%
Karosserie- und Fahrzeugbauer 59,9% 37,5% 2,6% 100% 11,7%
Kfz-Techniker 50,4% 44 8% 4,7% 100% 18,6%
Béacker 73,4% 24,5% 2,3% 100% 14,7%
Konditoren 70,9% 24,6% 4,5% 100% 28,6%
Fleischer 83,2% 15,2% 1,3% 100% 10,2%
Augenoptiker 7,8% 84,1% 7,5% 100% 35,3%
Zahntechniker 27,0% 72,2% 0,8% 100% 9,1%
Horgerateakustiker 4,0% 93,2% 2,4% 100% 16,7%
Orthopadieschuhmacher 35,4% 62,0% 2,6% 100% 23,3%
Orthopadietechniker 14,1% 85,2% 0,7% 100% 8,7%
Friseure 43,4% 55,2% 1,0% 100% 3,2%
Schuhmacher 49.1% 48,9% 2,0% 100% 12,5%
Uhrmacher 19,3% 78,7% 2,0% 100% 25,9%
Damen-/Herrenschneider 42, 7% 51,6% 4,8% 100% 20,3%
Fotografen 32,6% 62,6% 4,8% 100% 26,0%
Textilreiniger 45.2% 54,1% 0,8% 100% 6,3%
Kosmetiker 21,5% 76,8% 1,6% 100% 4.8%
GESAMT 57,5% 39,6% 2,8% 100% 9,5%

ifh Géttingen
1) Die Summen addieren sich wegen Rundungsfehler nicht immer genau zu 100.

Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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Tafel A5.3: Materialeinsatz nach Herkunftsregionen und Handwerkskammern
Woher haben Sie im Jahr 2006 I|hr Material/ Handelswaren bzw. lhre
Fremdleistungen bezogen?

Materialeinsatz nach Entfernungszonen
Importeurs-
?{uesg?oir bundesweit Ausland | GEsAmMT " quote

Aachen 61,3% 36,7% 2,0% 100% 14,0%
Braunschweig 52,8% 45,3% 1,9% 100% 9,9%
Chemnitz 58,1% 39,9% 2,0% 100% 8,5%
Cottbus 46,6% 51,7% 1,7% 100% 6,9%
Dortmund 63,5% 34,2% 2,3% 100% 10,8%
Dresden 52,0% 44,6% 3,4% 100% 12,5%
Erfurt 66,8% 32,7% 0,4% 100% 3,3%
Flensburg 64,3% 31,2% 4,5% 100% 14,3%
Halle 55,4% 43,2% 1,5% 100% 5,0%
Hamburg 78,9% 18,8% 2,3% 100% 11,3%
Hildesheim- 56,8% 40,9% | 2,2% 100% 11,7%
Siidniedersachsen
Kassel 50,2% 47,5% 2,2% 100% 15,7%
Koblenz 48,9% 50,2% 1,0% 100% 8,6%
Leipzig 51,7% 40,1% 8,2% 100% 10,7%
Lineburg-Stade 56,7% 41,6% 1,7% 100% 10,3%
Mittelfranken 61,8% 34,2% 4,0% 100% 14,4%
Oldenburg 59,6% 36,2% 4,2% 100% 17,6%
Ostfriesland 53,1% 39,7% 7,3% 100% 21,4%
8 s:z*oe;ﬂf;s“rg' 56,0% 41,5% 2,5% 100% 7,7%
Ostthiringen 52,6% 45,3% 2,1% 100% 4,2%
Potsdam 60,1% 38,3% 1,6% 100% 8,8%
Rheinhessen 67,9% 30,2% 1,9% 100% 11,5%
Rhein-Main 69,3% 25,4% 5,2% 100% 12,3%
Saarland 54,0% 41,4% 4,6% 100% 20,3%
Schwaben 59,9% 35,7% 4,5% 100% 14,5%
Schwerin 49,2% 48,9% 2,0% 100% 10,1%
Sidthiringen 54,5% 43,2% 2,4% 100% 10,7%
Trier 46,5% 45,9% 7,6% 100% 27,9%
Unterfranken 52,7% 45,3% 2,0% 100% 9,9%
Wiesbaden 51,3% 46,7% 2,0% 100% 13,1%
GESAMT 57,5% 39,6% 2,8% 100% 9,5%

1) Die Summen addieren sich wegen Rundungsfehler nicht immer genau zu 100.

Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

ifh Géttingen
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Tafel A5.4: Importlander der Importeure nach BeschiftigtengroBenklassen
und Gewerbegruppen
Falls Sie Waren/ Fremdleistungen aus dem Ausland beziehen, in welchen
Regionen / Ldndern? (Mehrfachnennung méglich)?

neue EU- tibriges
bisherige EU{  Lander .
- . Europa Amerika . .
Lander (Mittel- + (u.a (Nord + Siid) Asien sonstige
(EU 15) Osteuropa) SchWéiz)
ab 2004

BeschaftigtengroBenklassen
1 81,3% 9,4% 25,0% 12,5% 3,1% 3,1%
2-4 80,9% 16,0% 20,2% 4,3% 5,3% 2,1%
5-9 85,8% 19,4% 14,2% 3,7% 9,0% 1,5%
10-19 87,8% 20,9% 12,2% 7,8% 9,6% 2,6%
20-49 77,9% 15,4% 17,3% 9,6% 14,4% 1,9%
50 und mehr 83,0% 24,5% 20,8% 7,5% 11,3% 5,7%
Gewerbegruppen
Bauhauptgewerbe 68,3% 41,5% 7,3% 2,4% 7,3% 2,4%
Ausbaugewerbe 88,7% 15,6% 17,7% 7,5% 7,0% 4,3%
gewerblicher Bedarf 79,7% 16,7% 15,9% 5,1% 7.2% 1,4%
Kfz 82,2% 23,3% 9,6% 9,6% 12,3% 1,4%
Lebensmittel 88,2% 17,6% 29,4% 17,6% 17,6% 0,0%
Gesundheit 86,5% 5,4% 21,6% 5,4% 24,3% 2,7%
Eie;:;?:irs‘?:nzgc’s’:”e 80,0% 15,0% 27,5% 5,0% 7.5% 0,0%
GESAMT 83,3% 18,2% 16,7% 6,8% 9,4% 2,4%

ifh Géttingen
Quelle: AuRRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007
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A3 Fragebogen

Bezeichnung des Handwerks:

Anzahl der Beschaftigten

(einschl. Betriebsinhaber und mitarbeitende Familienangehérige)

_ Ergénzungsfragen zur Konjunkturumfrage Herbst 2007
»Uberregionaler Absatz und Einkauf des Handwerks*

1. Wie beurteilen Sie |hre aktuelle Geschaftslage?
O gut O befriedigend O schlecht

2. Wie teilte sich im Jahr 2006 Ihr Umsatz nach
Absatzregionen auf?

Inland:
- innerhalb von 50 km

- innerhalb von 100 km

- Bundesgebiet
Ausland (o2 VN %
gesamter Umsatz 100 %

Woher haben Sie im Jahr 2006 Ihr Material /
Handelswaren bzw. Ihre Fremdleistungen
bezogen?

- aus der Region ca. ...
- bundesweit ca.
- Ausland ca.
gesamter Materialeinsatz

-> Falls Sie nicht ins Ausland absetzen oder von dort Waren beziehen: Bitte weiter mit den Fragen 7 und 8.

4,  Falls Sie Auslandsgeschafte tatigen, in welchen Regionen / Landern? (Mehrfachnennungen mdglich)

EXPORT IMPORT
Bisherige EU-Lander (EU-15) a a
Neue EU-Lander (Mittel- und Osteuropa), ab 2004 a a
Ubriges Europa (u.a. Schweiz) a O
Amerika (Nord und Siid) a O
Asien a 0
Sonstige a m}

5. Wie haben sich Ihre Auslandsgeschafte seit dem Jahr 2002 entwickelt?

O gestiegen gegeniber 2002
O weniger als 2002
O unverandert ggu. 2002

Q entfallt, da Existenzgrinder
O Auslandsgeschafte erst nach 2002 begonnen

im Gegensatz zu 2002 nicht mehr im Ausland tatig

6. Exportieren Sie Uberwiegend Guter oder fllhren Sie Werk- oder Dienstleistungen (z.B. Bau, Ausbau) im
Ausland durch und wer ist der Abnehmer? (Mehrfachnennungen méglich)

O Gater oder O Werk-, Dienstleistungen

fur:

O ausléandische Unternehmen

O ausléndische Privatpersonen

O deutsche Unternehmen im Ausland
O deutsche Privatpersonen im Ausland

7. Falls Sie nicht im Ausland tatig sind, was sind die Grunde daflir? (Mehrfachnennungen mdéglich)
U Auslandsgeschafte kommmen in absehbarer Zeit nicht in Frage, da ...

U Betrieb zu klein ~ Q nur regionaler Absatz U wir uns dazu nicht in der Lage sehen

U Auslandsgeschafte kommmen derzeit nicht in Frage, da ...

O Finanzierung problematisch
U Sprachschwierigkeiten
QO blrokratische Hemmnisse

U fehlendes Fachpersonal

8.  Planen Sie, in der Zukunft zu exportieren?

0 Ja O Nein 4 Eventuell

O keine freien Kapazitaten
4 Informationsdefizite
O Risiken zu hoch

U mangelnde Beratung

Vielen Dank fiir lhre Mitarbeit!
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A4 Beteiligte Handwerkskammern

Zahl Betriebe Riicklauf Reprasentanz
Aachen 11.950 337 2,8%
Braunschweig 6.342 122 1,8%
Chemnitz 18.896 865 4,5%
Cottbus 7.988 218 2,7%
Dortmund 15.675 780 4,7%
Dresden 18.191 465 2,6%
Erfurt 11.672 122 1,0%
Flensburg 8.474 114 1,3%
Halle 12.292 129 1,0%
Hamburg 11.615 101 0,8%
Hildesheim-Sudniedersachsen 6.836 185 2,7%
Kassel 13.206 197 1,4%
Koblenz 15.711 219 1,4%
Leipzig 10.103 367 3,3%
Lineburg-Stade 15.456 389 2,5%
Mittelfranken 17.038 308 1,7%
Oldenburg 9.837 301 3.1%
Ostfriesland 3.872 44 1,1%
Ostmecklenburg-Vorpommern 9.798 558 5,6%
Ostthuringen 7.749 146 1,9%
Potsdam 12.476 309 2,3%
Rheinhessen 5.287 177 3,1%
Rhein-Main 23.680 291 1,2%
Saarland 9.217 189 2,0%
Schwaben 20.092 325 1,6%
Schwerin 6.285 346 5,3%
Sudthiringen 5.847 278 4,5%
Trier 5.460 109 2,0%
Unterfranken 14.442 297 2,0%
Wiesbaden 19.621 264 1,3%
GESAMT 355.108 8.552 2,3%

Quelle: AuRenwirtschaftsumfrage im Handwerk 2007

ifh Géttingen
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A5 Zusammensetzung der Gewerbegruppen

1. Bauhauptgewerbe

Maurer und Betonbauer

(Maurer, Beton- und Stahl-
betonbauer, Feuerungs- und
Schornsteinbauer)

Zimmerer
Dachdecker
Strallenbauer
Gerlstbauer

2. Ausbaugewerbe

Maler und Lackierer

Klempner

Installateur und Heizungsbauer
(Gas- und Wasserinstallateure;

Zentralheizungs- und Luftungs-
bauer)

Elektrotechniker
(Elektroinstallateure,

Elektromechaniker,
Fernmeldeanlagenelektroniker)

Tischler

Raumausstatter

Glaser

Fliesen-, Platten- und Mosaik-
leger

Stuckateure

3. Handwerke fiir den gewerb-
lichen Bedarf

Feinwerkmechaniker

(Maschinenbaumechaniker,
Werkzeugmacher, Dreher,
Feinmechaniker)

Elektromaschinenbauer
Landmaschinenmechaniker
Kalteanlagebauer
Metallbauer
Gebaudereiniger
Informationstechniker

Schilder- und Lichtreklame-
hersteller

4. Kraftfahrzeuggewerbe

Karosserie- und Fahrzeug-
bauer

Kraftfahrzeugtechniker

(Kraftfahrzeugmechaniker,
Kraftfahrzeugelektriker)

5. Lebensmittelgewerbe

Backer
Konditoren
Fleischer

6. Gesundheitsgewerbe

Augenoptiker
Zahntechniker
Hoérgerateakustiker
Orthopadieschuhmacher
Orthopadietechniker

7. Personenbezogene
Dienstleistungsgewerbe

Friseure

Schuhmacher

Uhrmacher

Damen- und Herrenschneider
Fotografen

Textilreiniger

Kosmetiker
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