~ A Service of
’. b Leibniz-Informationszentrum

.j B I l I Wirtschaft
) o o o Leibniz Information Centre
Make YOUT PUbllCCltlonS VZSlble. h for Economics ' '

Penzkofer, Horst

Article

Der »Messe Index«: Ergebnisse 2016 und Ausblick 2017

ifo Schnelldienst

Provided in Cooperation with:
Ifo Institute - Leibniz Institute for Economic Research at the University of Munich

Suggested Citation: Penzkofer, Horst (2017) : Der »Messe Index«: Ergebnisse 2016 und Ausblick 2017,
ifo Schnelldienst, ISSN 0018-974X, ifo Institut - Leibniz-Institut fir Wirtschaftsforschung an der
Universitat Miinchen, Miinchen, Vol. 70, Iss. 05, pp. 30-33

This Version is available at:
https://hdl.handle.net/10419/165889

Standard-Nutzungsbedingungen: Terms of use:

Die Dokumente auf EconStor durfen zu eigenen wissenschaftlichen Documents in EconStor may be saved and copied for your personal
Zwecken und zum Privatgebrauch gespeichert und kopiert werden. and scholarly purposes.

Sie durfen die Dokumente nicht fiir 6ffentliche oder kommerzielle You are not to copy documents for public or commercial purposes, to
Zwecke vervielféltigen, 6ffentlich ausstellen, 6ffentlich zugénglich exhibit the documents publicly, to make them publicly available on the
machen, vertreiben oder anderweitig nutzen. internet, or to distribute or otherwise use the documents in public.
Sofern die Verfasser die Dokumente unter Open-Content-Lizenzen If the documents have been made available under an Open Content
(insbesondere CC-Lizenzen) zur Verfiigung gestellt haben sollten, Licence (especially Creative Commons Licences), you may exercise
gelten abweichend von diesen Nutzungsbedingungen die in der dort further usage rights as specified in the indicated licence.

genannten Lizenz gewahrten Nutzungsrechte.

Mitglied der

WWW.ECONSTOR.EU é@“}


https://www.econstor.eu/
https://www.zbw.eu/
http://www.zbw.eu/
https://hdl.handle.net/10419/165889
https://www.econstor.eu/
https://www.leibniz-gemeinschaft.de/

Horst Penzkofer

Das ifo Institut hat in Kooperation mit der Messe Frankfurt den »Messe Index« fiir Konsum- und
Investitionsgiitermessen in Deutschland entwickelt. Der »Messe Index« basiert auf den Daten des
ifo Konjunkturtests und legt fiir Unternehmen, die ihre Produkte auf internationalen Konsum- und
Investitionsgiitermessen in Deutschland ausstellen kénnen, die wirtschaftliche Verfassung offen.
Dabei kann auch zwischen Unternehmen mit und ohne Messebeteiligung unterschieden werden.
Die Differenzierung des »Messe Index« nach Unternehmen mit und ohne Messebeteiligung erfolgt
mittels einer Sonderfrage im Berichtskreis des ifo Konjunkturtests. Hierbei werden alle Unterneh-
men danach befragt, ob sie sich im betreffenden Jahr an internationalen Fachmessen in Deutsch-

land beteiligt haben.

Der »Messe Index« basiert auf den
Daten des ifo Konjunkturtests

Das ifo Institut berechnet monatlich aus
rund 7 000 Meldungen von deutschen Un-
ternehmen der gewerblichen Wirtschaft
(Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptge-
werbe, GroBhandel, Einzelhandel) den
Geschéftsklimaindex sowie zahlreiche
Branchen- und Wirtschaftsaggregate.
Hierbei werden die individuellen Angaben
der Firmen mittels eines Gewichtungsver-
fahrens Uber die Produkt- und Branchen-
ebene bis zu den Wirtschaftsbereichen
und der gewerblichen Wirtschaft insge-
samt zusammengefasst.

Fur den »Messe Index« werden die pro-
duktspezifischen Einzelmeldungen des ifo
Konjunkturtests dem Produktportfolio
von internationalen Investitions- bzw.
Konsumgutermessen in Deutschland zu-
geordnet. Der »Messe Index« bezieht sich
also auf Produkte, die auf Investitions-
bzw. Konsumgutermessen prasentiert
werden kdnnen.! Da sich das jeweilige
Messe-Produktspektrum nicht an der sta-
tistischen Abgrenzung von Investitions-
bzw. KonsumguUterbranchen orientiert,
weicht der »Messe Index« von der statis-
tischen Branchendefinition ab. Entschei-
dende Bedeutung bei der Aggregation
der ifo Konjunkturtestdaten zu den Messe
Indices (»Messe Index Konsum« und
»Messe Index Invest«) kommt der Uber-
einstimmung der einzelnen Firmenmel-
dungen (ifo Konjunkturtest) mit den aus-

T Zur Konstruktion des »Messe Index« vgl. Penzko-
fer (2016). Da der »Messe Index« Ergebnisse flr
Konsum- und Investitionsgttermessen zusam-
menflhrt, besteht er letztlich aus zwei Indices,
namlich aus dem »Messe Index Konsum« und
dem »Messe Index Invest«.

gestellten Produktbereichen zu. Betrach-
tet wurden dabei die Produktbereiche von
jeweils rund 50 in Deutschland stattfin-
denden »pragenden« internationalen In-
vestitions- und Konsumgutermessen. Der
Datenabgleich erfordert detaillierte Kennt-
nis der Messebranche. Das ifo Institut hat
daher diese grundlegenden Arbeiten flr
die Ermittlung der Messe Indices? in Zu-
sammenarbeit mit Frau Hiltrud Punstein,
der Leiterin der Abteilung Corporate Re-
search der Messe Frankfurt, erstellt.

Messebeteiligungen verbessern
die wirtschaftliche
Unternehmenssituation

Im Vorfeld einer Messe stellen sich vor
allem Unternehmen, die mit dem Medium
Messe wenig vertraut sind, die Frage, ob
sich Messebeteiligungen lohnen. Zur Be-
antwortung dieser Frage wurden sowohl
fir den »Messe Index Konsumc« als auch
fir den »Messe Index Invest« die Unter-
nehmen in zwei Gruppen eingeteilt: Un-
ternehmen mit und ohne Messebeteili-
gungen. Die Berechnungen fur die ver-
gangenen Jahre zeigen, dass das Ge-
schéftsklima ausstellender Unternehmen
um durchschnittlich rund 9 Saldenpunkte
Uber dem der Unternehmen ohne Mes-
sebeteiligungen lag (vgl. Abb. 1). Im Un-

2 Der »Messe Index Konsum« enthalt keine Unter-
nehmen aus den Bereichen Nahrungs- und
Genussmittel, Kfz-Industrie und pharmazeutische
Industrie sowie keine Apotheken, Tankstellen und
Handler von Brennstoffen. Einbezogen werden
jedoch —entgegen der statistischen Abgrenzung —
konsumgtiteraffine Produkte des Vorleistungsgu-
terbereichs. Beim »Messe Index Invest« werden in
Ergdnzung zum statistisch erfassten Investi-
tionsguter-Produktspektrum weitere investitionsre-
levante (bauaffine) Bereiche aus dem Vorleistungs-
bereich berticksichtigt.
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Abb. 1
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sentlich verbesserte Produkte am Markt ein-
geflhrt hat. Die VerknUpfung der Fragen
nach der Geschéftslage, den Geschéftser-
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wartungen, der Innovationstatigkeit (Pro-
duktinnovator) und den Messeaktivitaten lie-
fert folgenden Befund: Produktinnovatoren,
die auf Messen ihre Produkte prasentieren,
weisen eine bessere wirtschaftliche Perfor-
mance auf als Produktinnovatoren, die auf
eine Messebeteiligung verzichten.

Im Untersuchungszeitraum (2014 bis 2016)
beurteilten ausstellende Produktinnovatoren
ihre wirtschaftliche Situation um rund 5 Sal-
denpunkte gulnstiger. Allem Anschein nach

2014
2 Produktbereiche gemal Abgrenzung.

2015 2016

Quelle: ifo Institut, ifo Konjunkturtest.

tersuchungszeitraum war die bessere wirtschaftliche Ver-
fassung von ausstellenden Unternehmen besonders stark
ausgepragt in den Jahren 2014 und 2016; aber auch im
Jahr 2015 wiesen die deutschen Aussteller auf internatio-
nalen Konsum- und Investitionsgttermessen eine gunstige-
re Unternehmenssituation auf.

Somit scheinen die wichtigsten Ziele von Messebeteiligun-
gen (Neukundengewinnung, Stammkundenpflege, Stei-
gerung der Bekanntheit, Prasentation neuer Produkte
bzw. Leistungen, Imageverbesserung des Unternehmens
bzw. der Marken, Verkaufs- bzw. Vertragsabschltisse wéah-
rend und nach der Messe, ErschlieBung neuer Méarkte)
(vgl. AUMA 2017a) auf Messen erreicht zu werden. Wah-
rend beispielsweise die Steigerung der Bekanntheit bzw.
des Image und die Kundenpflege nur schwerlich messbar
sind, kdnnen andere Zielvorgaben, wie etwa die (erfolg-
reiche) Prasentation neuer Produkte, die
ErschlieBung neuer Mérkte — insbesondere
im Ausland — und damit indirekt die (Neu-)
Kundengewinnung, mittels weiterer Frage-
stellungen aus dem ifo Konjunkturtest un-
tersucht werden.

Abb. 2

2014/2016

kénnen Unternehmen mittels Prasentation
ihrer neuen Produkte auf internationalen
Fachmessen zusatzlich (neue) Kontakte
knupfen und entsprechend Auftrage akqui-
rieren, so dass sich ihre Messebeteiligungen positiv auf das
Unternehmensgeschéft auswirken.

Aussteller auf Fachmessen schitzen ihre
Wettbewerbssituation auf Auslandsmarkten
giinstiger ein

Im ifo Konjunkturtest werden die auslandsaktiven Unterneh-
men regelmaBig nach der Entwicklung ihres Exportgeschéfts
befragt.® Die Zusammenfihrung der Unternehmensangaben
zum Exportgeschéft mit den Unternehmensmeldungen aus
der ifo Sonderbefragung zur Messebeteiligung erméglicht
die Analyse der internationalen Geschaftstatigkeit von auf

¢ Die Unternehmen werden im ifo Konjunkturtest Monat fir Monat gebe-
ten, ihr Exporterwartungen flr die nachsten drei Monate mitzuteilen. Sie
kénnen hierbei ihre Erwartungen als zunehmend, gleich bleibend oder
abnehmend kennzeichnen.

() messeindex

Messe Frankfurt — ifo — Messe Index
Exporterwartungen fir Aussteller/Nicht-Aussteller auf Konsum- und Investitionsgiitermessen®

)

Saldenpunkte

Fiir Unternehmen mit neuen 10
Produkten lohnt es sich, auf Messen 8
auszustellen 6

Im ifo Konjunkturtest wird jahrlich die Son-
derfrage nach den Innovationsaktivitdten der

. . |
Unternehmen gestellt. Innovationen sind da- > e -
bei ganz generell als Neuerungen oder we- . . A7 s i
sentliche Verbesserungen von Produkten = Nicht-Aussteller
. . -6
oder Produktionsverfahren charakterisiert. 2014 2015 2016 201412016

Als Produktinnovator wird ein Unternehmen
dann bezeichnet, wenn es neue oder we-

2 Produktbereiche gemal Abgrenzung.
Quelle: ifo Institut, ifo Konjunkturtest.
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Auslandsmarkten aktiven Unternehmen mit und ohne Mes-
sebeteiligungen (vgl. Abb. 2).

Fir den gesamten Untersuchungszeitraum ist der Befund
des »Messe Index« eindeutig: Das Auslandsgeschaft wird
von Ausstellern deutlich glinstiger eingeschatzt. Der Saldo-
wert aus zunehmenden und abnehmenden Exporterwar-
tungen lag in den vergangenen drei Jahren bei Ausstellern
durchschnittlich um knapp 12 Punkte héher. Wahrend bei-
spielsweise im letzten Jahr der Saldowert bei den ausstel-
lenden Unternehmen anné&hernd 10 Punkte betrug, resul-
tierte bei Nicht-Ausstellern ein negativer Wert (knapp
— 3 Punkte). Durch ihre internationalen Messebeteiligungen
scheinen Unternehmen mit auslandischen Kunden Kontak-
te knupfen zu kdnnen, die zu einem zunehmenden Export-
geschaft und damit indirekt zu einer besseren Wettbewerbs-
situation auf Auslandsmérkten fuhren.

Insbesondere kleinere Unternehmen verbessern
durch Messebeteiligungen ihre wirtschaftliche
Lage

GroBere Unternehmen setzen zahlreiche Marketinginstru-
mente ein. Die Beteiligung an Messen* zahlt ebenso zum
Marketingmix wie die eigene Homepage (ggfs. mit Verkauf
und Vertrieb Uber das Internet), Direct-Mailing-Aktionen, der
AuBendienst, Werbung in Fachzeitschriften, Public-Rela-
tions-MaBnahmen, der Einsatz von Social-Media-Instru-
menten oder die Durchfiihrung von Eventveranstaltungen.®
Beteiligungen an internationalen Fachmessen dienen gro-
Ben Unternehmen daher auch nicht nur zur Auftragsakqui-
se, sondern zur Prasentation ihrer Leistungs- und Innova-
tionsfahigkeit. Der Einsatz und die Koordination dieser viel-
faltigen Marketinginstrumente erfordern eine hohe organi-
satorische Leistungsfahigkeit sowie umfangreiche finan-
zielle Mittel.

Mittlere und vor allem kleinere Unternehmen Abb. 3
verflgen nicht Gber eine Organisationsstruk-
tur und Finanzkraft, um mittels Kombination
verschiedener Marketinginstrumente neue

genUber dem Fachpublikum und somit zur Gewinnung neu-
er Kunden an.

Die Berechnung des »Messe Index« flir kleine und mittlere
Unternehmen bestétigt die Vermutung. Unternehmen mit
bis zu 49 Beschéftigten bringt eine Messebeteiligung einen
deutlichen geschéftlichen Nutzen. Das fur diese Unterneh-
men berechnete Geschéftsklima des »Messe Index« lag im
Beobachtungszeitraum 2014 bis 2016 bei ausstellenden
Unternehmen um fast 9 Saldenpunkte Uber dem der Unter-
nehmen ohne Messebeteiligung. Etwas geringer (rund 4 Sal-
denpunkte) fallt der Vorteil bei ausstellenden Unternehmen
mittlerer GroBe (50 bis 499 Beschaftigte) aus. Damit profi-
tieren vor allem kleinere Unternehmen von einer Beteiligung
an Fachmessen.

Die Messeaktivitaten der Unternehmen diirften
2017 mit ahnlicher Rate wie im Vorjahr zulegen

Die Entwicklung der Messeaktivitdten von Unternehmen auf
internationalen Fachmessen in Deutschland hangt, wie fri-
here Untersuchungen des ifo Instituts zeigen, stark vom Ver-
lauf der deutschen Wirtschaftsleistung® ab (vgl. Penzkofer,
Birnbrich und Téager 2006; Penzkofer 2016). Insgesamt
stammen von den Ausstellern rund 41% aus Deutschland
und rund 37% aus Europa (AUMA, Zahlen fur 2015), also
einem Einzugsgebiet, das von der wirtschaftlichen Entwick-
lung Deutschlands mit beeinflusst wird. Die Schéatzung der
Entwicklung der Messebeteiligungen auf internationalen
Fachmessen in Deutschland setzt am Einfluss der konjunk-
turellen Entwicklung auf die Messeaktivitdten der Unterneh-
men an und verbindet diesen mit der Fahigkeit des ifo Ge-

6 Die deutsche Wirtschaft tragt rund ein Finftel zum Bruttoinlandsprodukt
im EU-28-Raum bei und strahlt damit in hohem Ausmal3 auf die anderen

europdischen Lander aus (Eurostat, Zahlen fir 2015).

() messeindex

Messe Frankfurt — ifo — Messe Index
Geschaftsklima fiir Produktbereiche® auf Konsum- und Investitionsgutermessen

Kunden ansprechen und Auftrage akquirie- Saldo
.. - . 50

ren zu koénnen. FUr diese Unternenmens-

gruppe bieten sich aber internationale Fach-
messen, die sich in Deutschland durch eine
hohe Internationalitat auf der Besucherseite
auszeichnen, als adaquates Medium einer
gezielten Prasentation ihrer Produkte ge-

40
30

4 Da sich nahezu alle gréBeren und groBen Unterneh- 230
men (500 und mehr Beschaftigte) an Messen betei-
ligen, ist fUr diese Unternehmensgruppe eine Diffe-
renzierung des »Messe Index« nach ausstellenden -50

und nicht-ausstellenden Unternehmen nicht sinnvoll. 2001
 Produktbereiche gemafR Abgrenzung.
Quelle: ifo Institut, ifo Konjunkturtest.

5 Eine Ubersicht der Instrumente im Marketingmix
von ausstellenden Unternehmen findet sich beim
AUMA (2017a).
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schéftsklimas als zuverlassigen Frihindikator flr die kon-
junkturelle Entwicklung (vgl. Abberger und Wohlrabe 2006;
Abberger und Nierhaus 2012).

Der Blick auf den »Messe Index« zeigt, dass sich dieser im
Jahresverlauf 2016 auf fast &hnlichem Niveau wie 2015 be-
wegte (vgl. Abb. 3). Bereits seit Mitte 2015 zeigt der »Messe
Index« nur geringe Schwankungen und liegt abgesehen von
kleinen Ausschlagen knapp unter der 10-Punkte-Marke. In-
sofern durften die Messebeteiligungen im Jahr 2016 &hnlich
wie im Jahr 2015 auch einen leichten Zuwachs aufweisen.”

Welche Entwicklung zeichnet sich fur dieses Messejahr ab?
Der »Messe Index« zeigte im letzten Halbjahr einen leicht
aufwarts und zuletzt in den vergangenen drei Monaten einen
seitwérts gerichteten Verlauf. Dies lasst fur das Jahr 2017
bei internationalen und Uberregional ausgerichteten Fach-
messen in Deutschland auf ein zumindest gleichbleibend
stabiles oder moderat wachsendes Beteiligungsniveau
schlieBen. Der AUMA (2017b) kommt in seiner Schéatzung
fur das Messejahr 2017 zu einem vergleichbaren Ergebnis.
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