~ A Service of
’. b Leibniz-Informationszentrum

.j B I l I Wirtschaft
) o o o Leibniz Information Centre
Make YOUT PUbllCCltlonS VZSlble. h for Economics ' '

Penzkofer, Horst

Article

Besucher und Aussteller im Messezentrum Nurnberg
induzieren bundesweit Kaufkrafteffekte in Hohe von
jahrlich 1,65 Mrd. Euro

ifo Schnelldienst

Provided in Cooperation with:
Ifo Institute - Leibniz Institute for Economic Research at the University of Munich

Suggested Citation: Penzkofer, Horst (2016) : Besucher und Aussteller im Messezentrum Nirnberg
induzieren bundesweit Kaufkrafteffekte in Hohe von jahrlich 1,65 Mrd. Euro, ifo Schnelldienst,
ISSN 0018-974X, ifo Institut - Leibniz-Institut fir Wirtschaftsforschung an der Universitat Miinchen,
Minchen, Vol. 69, Iss. 02, pp. 31-35

This Version is available at:
https://hdl.handle.net/10419/165702

Standard-Nutzungsbedingungen: Terms of use:

Die Dokumente auf EconStor durfen zu eigenen wissenschaftlichen Documents in EconStor may be saved and copied for your personal
Zwecken und zum Privatgebrauch gespeichert und kopiert werden. and scholarly purposes.

Sie durfen die Dokumente nicht fiir 6ffentliche oder kommerzielle You are not to copy documents for public or commercial purposes, to
Zwecke vervielféltigen, 6ffentlich ausstellen, 6ffentlich zugénglich exhibit the documents publicly, to make them publicly available on the
machen, vertreiben oder anderweitig nutzen. internet, or to distribute or otherwise use the documents in public.
Sofern die Verfasser die Dokumente unter Open-Content-Lizenzen If the documents have been made available under an Open Content
(insbesondere CC-Lizenzen) zur Verfiigung gestellt haben sollten, Licence (especially Creative Commons Licences), you may exercise
gelten abweichend von diesen Nutzungsbedingungen die in der dort further usage rights as specified in the indicated licence.

genannten Lizenz gewahrten Nutzungsrechte.

Mitglied der

WWW.ECONSTOR.EU é@“}


https://www.econstor.eu/
https://www.zbw.eu/
http://www.zbw.eu/
https://hdl.handle.net/10419/165702
https://www.econstor.eu/
https://www.leibniz-gemeinschaft.de/

induzieren bundesweit Kaufkrafteffekte in Hohe von
jahrlich 1,65 Mrd. Euro

Horst Penzkofer

Ziel der von der NiirnbergMesse GmbH beauftragten Untersuchung des ifo Instituts war es, die
Kaufkraft-, Beschaftigungs- und Steuereffekte zu ermitteln, die Messen und Veranstaltungen wie
Kongresse, Tagungen oder sonstige Events am Standort Niirnberg, in der Metropolregion Niirnberg,
im Freistaat Bayern und in Deutschland im Jahresdurchschnitt auslosen. Mit Hilfe empirischer
Erhebungen ausgewahlter Niirnberger Messen und Veranstaltungen wurden mittels eines Schatz-
modells die Gesamtausgaben und darauf aufbauend die wirtschaftlichen Effekte fiir ein durch-
schnittliches Veranstaltungsjahr berechnet. In die Studie einbezogen wurden dariiber hinaus auch
die jahresdurchschnittlichen baulichen Investitionen auf dem Geldnde der NiirnbergMesse GmbH.

Empirische Datenbasis ist
entscheidend fiir reprasentative
Ergebnisse

Das ifo Institut befasst sich seit Jahren mit
der deutschen Messe- und Kongresswirt-
schaft. Zur Quantifizierung der aus den
Ausgaben der Veranstaltungsakteure re-
sultierenden gesamtwirtschaftlichen Ef-
fekte hat das ifo Institut in den vergange-
nen Jahren die datentechnischen und me-
thodischen Grundlagen erarbeitet (vgl.
hierzu z.B. Tager und Penzkofer 2005 so-
wie Penzkofer 2009). Ein wichtiger Faktor
fUr die Validitat der Ergebnisse sind die der
Untersuchung zugrunde liegenden Daten.
Damit ein HochstmaR an statistischer Si-
cherheit gewahrleistet ist, wurden rund
5500 Besucher (Messen, Kongresse) und
1 870 Aussteller reprasentativ befragt.

Far Analysen in der Messebranche ist die
zeitliche Abgrenzung von groBer Bedeu-
tung, da einige Veranstaltungen nicht
jahrlich, sondern in einem mehrjéhrigen
— meist zweijahrigen — Turnus durchge-
fuhrt werden. Dementsprechend gibt es,
gemessen an den Aussteller- und Besu-
cherzahlen und damit auch im Hinblick
auf die wirtschaftlichen Auswirkungen,
»starke« und »schwache« Jahre. Daher
wurde die Analyse flir ein durchschnittli-
ches Messejahr durchgefuhrt, d.h. alleim
Messezentrum Nirnberg stattfindenden
Messen gingen entsprechend ihrer Peri-
odizitat in die Berechnungen ein: Bei-
spielsweise die BrauBeviale mit dem Fak-
tor 0,75 und die Chillventa mit dem Faktor
0,5. Aufgrund der jahrlichen Durchfth-
rung erhielt die Messe BIOFACH den Fak-
tor 1,0. Die Analyse der Kongresse und
sonstigen Veranstaltungen bezog sich
ebenfalls auf ein durchschnittliches Ver-
anstaltungsjahr. Hierflr wurden die Ver-

anstaltungen zweier Jahre jeweils mit
dem Faktor 0,5 in die Berechnung ein-
bezogen.

Auf Basis der Informationen aus den stan-
dardisierten Besucher- und Ausstellerbe-
fragungen wurden flUr verschiedene Ver-
anstaltungstypen (z.B. Fach- und Publi-
kumsmessen; internationale, nationale
und regionale Kongresse) Aussteller- und
Besucherindikatoren ermittelt. Diese be-
sucher-, aussteller- und kongressspezifi-
sche Indikatoren bildeten die Grundlage
fUr die Hochrechnung der Stichprobener-
gebnisse zum Gesamtvolumen der Besu-
cher- und Ausstellerausgaben. Das ver-
wendete Modell stellt dabei anhand zahl-
reicher Veranstaltungsmerkmale kausale
Zusammenhange zwischen den in die
Befragungen eingegangenen Veranstal-
tungen und den nicht befragten Veran-
staltungen her.

Die direkten Ausgaben der Messe- und
Veranstaltungsakteure bilden allerdings
nur einen Teil der wirtschaftlichen Effekte
ab. Infolge der ausgepragten Arbeitstei-
lung werden in erheblichem Umfang GU-
ter und Dienstleistungen von Unterneh-
men bezogen, die von den Ausgaben der
Aussteller und Besucher nicht direkt be-
troffen sind. Diese indirekt begunstigten
Unternehmen fragen ihrerseits wiederum
Vorleistungen von Gutern und Dienstleis-
tungen nach. So ergibt sich eine Kette
von leistungswirtschaftlichen Folgewir-
kungen Uber alle Wirtschaftszweige. Zur
Quantifizierung der gesamtwirtschaftli-
chen Bedeutung von Messen und sons-
tigen Veranstaltungen gilt es somit, auch
die durch Vorlieferungen ausgeldsten Pro-
duktions- und Beschaftigungseffekte ein-
zubeziehen. Als Methode hierfur wird die
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Input-Output-Rechnung! verwendet, die die Abb. 1
Transaktionen zwischen den Produktions-

sektoren abbildet.

Verteilung der direkten Ausgaben
Durchschnittliches Veranstaltungsjahr der NirnbergMesse GmbH

Die Quantifizierung der wirtschaftlichen Wir-
kungen stellt dabei darauf ab, dass die durch
die Messe- bzw. Kongressausgaben »aus-
gelasteten« Produktions- und Beschéfti-
gungskapazitaten nicht durch andere Nach-
frageaktivitdten tangiert bzw. genutzt wer-
den, d.h., der etwaige Ausfall der Messe-
bzw. Kongressausgaben als Nachfragevolu-
men wird nicht durch Ausgaben anderer
Unternehmen und Personen kompensiert.
Die Studie stellt somit eine auf die veranstal-
tungsinduzierten Ausgaben der Besucher
und Aussteller orientierte Impact-Analyse
dar. Da die Messen bzw. Kongresse am je-
weiligen Standort aber urséchlich fur die Aussteller- und Be-
sucherausgaben sind, werden diese veranstaltungsbezo-
genen Ausgaben auf jeden Fall getétigt und nicht auf ande-
re Nachfragezwecke umgeleitet. Wirden also die Veranstal-
tungen an einem anderen Standort durchgefuhrt, fielen die-
se veranstaltungsrelevanten Ausgaben und damit auch die
wirtschaftlichen Effekte nicht zusatzlich am betreffenden
Standort, sondern in einem anderen Wirtschaftsraum an. In
diesem Zusammenhang ist auch zu bertcksichtigen, dass
Effekte angestoBener bzw. realisierter Auftrage? im Rahmen
der Messen ebenso unbertcksichtigt bleiben wie etwaige
Auslandsaktivitaten® der Messegesellschaft.

Investitionsvolumen

Aussteller, Besucher und die NiirnbergMesse
geben Jahr fir Jahr rund 1,18 Mrd. Euro fiir
Veranstaltungen im Messezentrum Niirnberg aus

Insbesondere internationale Leitmessen, die flr die techno-
logischen und wirtschaftlichen Entwicklungen eines gréBe-
ren Wirtschaftszweigs von ausschlaggebender Bedeutung
sind, besitzen eine hohe Sogwirkung auf Aussteller und
Fachbesucher aus dem In- und Ausland. Basierend auf den
Erhebungen bei Messen, Kongressen und sonstigen Veran-
staltungen (Konzerte, Firmenveranstaltungen, Sport- und
Showevents etc.) sowie auf den sich daran anschlieBenden

" Infolge zeitintensiver Arbeiten liegen die der Input-Output-Rechnung
zugrunde liegenden Tabellen erst mit zeitlicher Verzégerung vor. Wahrend
sich Uber einen l&ngeren Zeitraum die Input-Output-Strukturen sehr wohl
verandern, treten in einer kurzfristigen Betrachtung nur geringflgige
Strukturveranderungen auf, so dass drei bis vier Jahre zurlickliegende
Tabellen als eine gute Naherungslésung der aktuellen Wirtschaftsstruktur
angesehen werden konnen. Der Untersuchungszeitraum der Studie
bezog sich auf die Jahre 2013 und 2014, die verwendete Input-Out-
put-Tabelle reprasentiert das Jahr 2010.

2 Insbesondere flr Kkleine und mittlere Unternehmen aus dem lokalen
Umfeld erdffnet sich durch eine Messebeteiligung die kostengtinstige
Moglichkeit, neue internationale Kontakte zu knlipfen und Auftrage abzu-
schlieBen. Diese Auftrdge konnten Investitionen ausldsen und damit
Arbeitsplatze sichern bzw. schaffen.

3 Es werden nur Veranstaltungen im Messezentrum Nirnberg berlicksichtigt.
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Hochrechnungen fur alle Veranstaltungen im Messezentrum
Nurnberg, ergibt sich ein gesamtes direktes weltweites Aus-
gabenvolumen von rund 1,18 Mrd. Euro flr ein durchschnitt-
liches Veranstaltungsjahr (vgl. Abb. 1).*

Diese unmittelbar durch die Veranstaltungen ausgeldsten
Ausgaben fallen aber nicht ganzlich in Ndrnberg an. Wah-
rend beispielsweise die Ausgaben der Messebesucher und
Aussteller fir die Ubernachtung und Verpflegung tiberwie-
gend in NUrnberg getatigt werden, schlagen andere Ausga-
benarten, wie etwa die Reisekosten oder die Ausgaben flr
den Standbau, zum groBen Teil im Ubrigen Bundesgebiet
oder im Ausland zu Buche. Entscheidend hierflr ist im We-
sentlichen der Wohnort bzw. Firmensitz der Veranstal-
tungsteilnehmer. Die gesamten direkten Ausgaben werden
zu rund 43% in NUrnberg, zu etwa 7% in der Metropolregi-
on (ohne Nurnberg), rzu und 7% im restlichen Bayern, zu
rund 21% im Ubrigen Bundesgebiet und zu rund 22% im
Ausland getatigt. In der Metropolregion Nurnberg fallt mit
Uber 590 Mio. Euro die Halfte der direkten Ausgaben an.

Knapp ein Drittel der direkten Veranstaltungsausgaben
sind den in- und ausléandischen Messebesuchern und
Kongressteilnehmern zuzurechnen (vgl. Abb. 1). Von den
Gesamtausgaben der Besucher (369 Mio. Euro) haben die
Ausgaben in der Hotellerie und Gastronomie mit rund 37%
(bzw. 136 Mio. Euro) das stérkste Gewicht. Vergleichbar
bedeutend sind nur noch die Kosten der An- und Abreise
im Fernverkehr, die rund 35% betragen. In nennenswertem
Umfang partizipiert auch der Einzelhandel von den Besu-
cherausgaben (rund 6%). Die Ausgaben je Besucher lie-
gen flir die NUrnberger Messen im Schnitt bei rund 340 Eu-
ro. Bei einigen Nurnberger Messen liegt der Ausgabenbe-
trag je Besucher deutlich Uber 340 Euro. Dies trifft vor

4 Darin enthalten sind auch die — auf das Jahr 2014 bezogenen — durch-
schnittlichen baulichen Investitionen ins Messezentrum Nimberg im Zeit-

raum 2004 bis 2014.
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allem fur Messen mit einem Uberdurchschnittlich hohen
Anteil an auslandischen Fachbesuchern zu, die langer in
Nurnberg bleiben als inlandische Besucher. Von dieser
hoéheren Ausgabenbereitschaft profitieren vor allem die
Hotellerie und Gastronomie des Messestandorts. Je Kon-
gressteilnehmer errechnet sich ein Ausgabenbetrag von
rund 620 Euro und je Eventbesucher ein Ausgabenbetrag
von rund 100 Euro.

Von den Gesamtausgaben der ausstellenden Unternehmen
in Hohe von jahresdurchschnittlich 789 Mio. Euro entfallen
rund 21% auf den Standbau; etwa 17% der Ausgaben ste-
hen im Zusammenhang mit den Personalkosten fUr die
Durchfhrung von Beteiligungen an Messen und Kongres-
sen. Weniger als ein Funftel der Ausgaben der Aussteller
geht an die Messeveranstalter (Standmiete inkl. Nebenkos-
ten fUr Strom, Entsorgung usw.). Uber 13% der Ausgaben
entfallen auf die An- und Abreise des Personals der ausstel-
lenden Unternehmen. Die Ausgaben fiir die Ubernachtung
und Verpflegung summieren sich auf tber 15% (rund
121 Mio. Euro). Bezogen auf alle Nirnberger Veranstaltun-
gen liegen die Ausgaben pro Aussteller im Schnitt bei rund
31 900 Euro.

Messe- und veranstaltungsaffine Ausgaben l6sen
in Deutschland Kaufkrafteffekte von 1,65 Mrd.
Euro aus

Rund 925 Mio. Euro der gesamten direkten Gesamtausga-
ben in H6he von 1,18 Mrd. Euro werden in Deutschland
ausgegeben. Diesen direkten bundesweiten Ausgaben der
Messe- und Veranstaltungsakteure steht ein Umsatz bei
Dienstleistungs-, Handels- und Industrieunternehmen ge-
genuber. In diesem Umsatz kommen die direkten Wirkungen
zum Ausdruck.® Die hierdurch ausgeldste direkte Produkti-
on bedingt eine Reihe zusatzlicher indirekter wirtschaftlicher
Wirkungen: Die unmittelbaren Produktionseffekte fuhren
durch die Nachfrage nach Vorleistungen zu vorleistungsbe-
dingter Produktion und setzen sich in allen Produktionsstu-
fen fort. Neben den vorleistungsbedingten Produktionsef-
fekten kommen noch Einkommenseffekte hinzu, da die Pro-
duktion zu Einkommen bei den privaten Haushalten fUhrt.®
Dies ruft wiederum eine zusétzliche Nachfrage und damit
Produktion hervor.

Die in Deutschland durch die Veranstaltungen angestoBenen
gesamtwirtschaftlichen (direkten und indirekten) Kaufkraftef-
fekte betragen rund 1,65 Mrd. Euro (vgl. Abb. 2). Dieser
zusétzliche Kaufkraftzufluss wird zu rund 56% in der Me-

5 Zu beachten ist, dass die Umsatze/Erldse der NirnbergMesse GmbH
selbst nicht miteinbezogen werden drfen, da sie weitgehend aus den
Aufwendungen der ausstellenden Unternehmen und der Besucher (z.B.
Standmiete, Eintritt usw.) resultieren, diese Aufwendungen aber bei den
Ausstellern und Besuchern erfasst werden.

6 Hoherer Konsum der beschaftigten Personen im Vergleich zum Konsum
bei Bezug von Transferleistungen.

Abb. 2

Kaufkrafteffekte
Durchschnittliches Veranstaltungsjahr der NirnbergMesse GmbH

restliches

Bundesgebiet
0.44 Mrd. €

Nurnberg
0.77 Mrd. €

Insgesamt: 1.65 Mrd. €

Bayern
(ohne Metropolregion)
0.28 Mrd. €

Quelle: Berechnungen des ifo Instituts.

tropolregion Nurnberg (0,93 Mrd. Euro) und zu 17% im Ub-
rigen Bayern (0,28 Mrd. Euro) wirksam. Die Stadt Ntrnberg
ist an den Kaufkrafteffekten mit 0,77 Mrd. Euro beteiligt.

Die regionale Komponente der Veranstaltungen schlagt
sich auch in der Ubernachtungszahl nieder. Zu den bedeu-
tendsten Profiteuren der durchgefihrten Messen und Ver-
anstaltungen im NUrnberger Messezentrum zahlt die loka-
le Hotellerie. Die mit den Messen, Kongressen und sons-
tigen Events verbundenen Ubernachtungen in Niirnberg
erreichen pro Jahr eine GréBenordnung von rund 800 000.
Stellt man die veranstaltungsinduzierte Ubernachtungszanhl
den jahresdurchschnittlichen Géstelibernachtungen in
NUrnberg (2,75 Mio. im Schnitt der Jahre 2013 und 2014)
gegenuber, so ergibt sich, dass rund 29% aller Gastelber-
nachtungen auf Veranstaltungen im Messezentrum Nurn-
berg zurtickgefuhrt werden kénnen. Fur die Metropolregi-
on Nirnberg insgesamt resultiert eine Ubernachtungszahl
von 1,12 Millionen.

Veranstaltungen im Messezentrum Niirnberg
sichern iiber 14 800 Arbeitsplédtze in Deutschland

Die mit der direkten und indirekten Produktion verbundenen
Beschéftigtenwirkungen generieren in einem durchschnitt-
lichen Veranstaltungsjahr in Deutschland 14 831 Arbeitsplat-
ze’, die in einem Zusammenhang mit den Ausgaben anlass-

7 Die mit der veranstaltungsinduzierten Nachfrage verbundene Beschafti-
gung wurde mittels wirtschaftszweigspezifischer Arbeitskoeffizienten
errechnet. Die ermittelten Beschaftigtenzahlen stellen bezogen auf die
Arbeitszeit (den geleisteten Output) einer wirtschaftszweigbezogenen
reprasentativen Arbeitsperson Vollzeitdquivalente dar.
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Abb. 3

Beschiftigungseffekte
Durchschnittliches Veranstaltungsjahr der NirnbergMesse GmbH

tungen ausgeldsten direkten und indirekten
Wirkungen auf Produktion und Einkom-
men — die Steuereinnahmen fUr ein durch-
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Quelle: Berechnungen des ifo Instituts.

lich der Veranstaltungen (inkl. baulicher Investitionen) im
Messezentrum Nurnberg stehen (vgl. Abb. 3). Davon ent-
fallen auf die Metropolregion Nurnberg rund 9 500 Arbeits-
platze. Im Freistaat Bayern sind im Jahresdurchschnitt Gber
11 500 Personen durch Veranstaltungen im Messezentrum
NUrnberg beschaftigt. Aufgrund der Lieferverflechtungen
partizipieren aber auch Unternehmen in den tbrigen Bun-
deslandern an den wirtschaftlichen Wirkungen. Die Zahl der
induzierten Arbeitsplatze betragt auBerhalb von Bayern
knapp 3 300.

Von den Nurnberger Veranstaltungen profitieren insbeson-
dere die Beschaftigten im Hotel- und Gaststattengewerbe
sowie im Handwerk und Dienstleistungsbereich. Rund 30%
der veranstaltungsinduzierten Arbeitsplatze sind im Hotel-
und Gaststattengewerbe angesiedelt. Auf das Handwerk
und veranstaltungsaffine Dienstleistungen entfallen rund
29% der Beschaftigten. In den Handelsbereichen (GroB-,
Einzelhandel, Handelsvermittlung) sowie im gesamten
Transport- und Verkehrssektor sind jeweils rund 10% der
Personen beschaftigt. Die Ubrigen Arbeitsplatze verteilen
sich auf die Ubrigen Wirtschaftszweige.

Die Niirnberger Veranstaltungen induzieren
Steuereinnahmen in Hohe von rund 302 Mio. Euro

Weitere mit den Veranstaltungen verbundene Wirkungen
stellen Steuereinnahmen der verschiedenen Gebietskdrper-
schaften dar, die infolge von Produktionsprozessen, daraus
resultierenden Einkommen und Gewinnen sowie durch den
privaten Verbrauch anfallen. Die bedeutendsten Positionen
sind die Umsatzsteuer sowie die Lohn- und Einkommen-
steuer.

Fur alle Gebietskdrperschaften der Bundesrepublik sum-
mieren sich — infolge der durch die Nurnberger Veranstal-

ifo Schnelldienst 2/2016 - 69. Jahrgang - 28. Januar 2016

Deutschland

schnittliches Veranstaltungsjahr auf insge-
samt rund 302 Mio. Euro. Da die Aufteilung
des Steueraufkommens® nicht mit dem Ent-
stehungsort der Steuer deckungsgleich ist,
weicht die regionale Verteilung des Steuer-
aufkommens von den Kaufkraft- und Ar-
beitsplatzeffekten deutlich ab. Von den
Steuereinnahmen in Hohe von 302 Mio. Eu-
ro entfallen knapp 17 Mio. Euro auf die Me-
tropolregion NUrnberg und 90 Mio. Euro auf
das Ubrige Bayern. Etwas weniger als zwei
Drittel der Steuereinnahmen gehen an den
Bund und die anderen Bundeslander
(195 Mio. Euro).

14 831

Veranstaltungen im Messezentrum Niirnberg
stellen bedeutenden Wirtschaftsfaktor fiir die
Region dar

Die wirtschaftliche Bedeutung von Messen und sonstigen
Veranstaltungen ergibt sich nicht nur aus absatzwirtschaft-
lich motivierten Uberlegungen der Unternehmen als Aus-
steller und Besucher. Messen, Kongresse und sonstige
Events sind auch fur die betreffenden Wirtschaftsraume von
erheblicher Bedeutung, treten doch Messeaussteller und
-besucher sowie Kongressteilnehmer und Veranstaltungs-
besucher als Nachfrager von Leistungen auf, die in sehr
unterschiedlichen Wirtschaftssektoren zum Teil erhebliche
Produktions- und Beschaftigungseffekte induzieren. Zu den
Profiteuren zahlen insbesondere Branchen wie das Hotel-
und Gaststattengewerbe, der Einzelhandel sowie Dienst-
leister im Bereich Messebau oder Logistik. Von den Ausga-
ben der Messe- und Veranstaltungsakteure partizipieren
aber nicht nur die Unternehmen und damit die Erwerbstéa-
tigen in diesen Wirtschaftszweigen, sondern auch der Fis-
kus. Dabei sind vor allem internationale Leitmessen und
Kongresse von ausschlaggebender Bedeutung fur die wirt-
schaftlichen Effekte in einer Region.

Die Untersuchungsergebnisse zeigen, dass die Veranstal-
tungsaktivitaten im Messezentrum NUurnberg sowohl fir
NUrnberg und die Metropolregion als auch flr den Freistaat
Bayern ein bedeutender Wirtschaftsfaktor sind. Fur die
Metropolregion NUrnberg fallen die 6konomischen Effekte
beeindruckend aus. Rund 9 500 Arbeitsplatze, etwa
930 Mio. Euro Kaufkraft und knapp 17 Mio. Euro Steuer-
einnahmen stehen hinter den Veranstaltungen im und den
kontinuierlichen baulichen Investitionen ins Messezentrum
Ndrnberg.

¢ Beispielsweise erhélt von der Umsatzsteuer die Kommune rund 2%, der
Bund Uber 53%, und der Rest geht an die Lander.
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Da die Veranstaltungen ursachlich fur die getéatigten Ausga-
ben von Besuchern, Ausstellern und Kongressteilnehmers
in NUrnberg bzw. in der Metropolregion NUrnberg sind, wr-
den die wirtschaftlichen Effekte ohne diese Messen und
Kongresse entfallen. Die auswartigen Aussteller, Besucher
und Kongressteilnehmer wirden ihre Ausgaben an einem
anderen Standort tatigen. Es wirde sich sogar ein Kauf-
kraftentzug fUr die Region ergeben, da lokale Aussteller und
Fachbesucher ihre Messe- bzw. Kongressausgaben® an den
anderen Veranstaltungsstandort verlagern wirden.

Die Berechnungen zu den wirtschaftlichen Effekten beinhal-
ten ausschlieBlich die veranstaltungsaffinen Ausgaben der
Aussteller, Besucher und Kongressteilnenmer. Nicht in der
Untersuchung enthalten sind die wirtschaftlichen Wirkun-
gen, die durch angebahnte oder abgeschlossene Auftrage
in einer Region ausgeldst werden. Hierdurch kénnten Inves-
titionen angestoBen werden, die wiederum wirtschaftliche
Folgewirkungen nach sich ziehen. Zusatzlich profitieren lo-
kale Aussteller von der Mdglichkeit, kostengtnstig am Fir-
menort mit (inter-)nationalen Kunden Kontakt aufzunehmen.

Die Studie erfasst somit nur einen Teil der wirtschaftlichen
Effekte. Hierbei handelt es sich aber um die soziotkonomi-
schen Wirkungen, die reprasentativ auf empirischer Basis
ermittelbar sind. Dartber hinaus gehende wirtschaftliche Ef-
fekte bestehen zwar (Auftrdge und internationale Kunden-
kontakte fUr ausstellende Unternehmen, Medieninteresse
und damit Imagegewinn fUr die betreffende Region usw.),
lassen sich aber kaum bzw. nicht quantitativ abbilden.
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¢ Die Ausgaben lokaler Besucher und Aussteller werden nicht in der Unter-
suchung bertcksichtigt, da nur zuséatzliche wirtschaftliche Effekte fir

einen Standort ermittelt werden.
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