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Sechs Fragen an Nataliya Barasinska

»,Finanzprodukte, die nur nach dem
Geschlecht der Kunden unterscheiden,
bieten Anlegern keine Vorteile*

Frau Barasinska, Sie haben die Unterschiede
im Anlageverhalten von Mdnnern und Frau-
en untersucht. Sind riskante Anlageprodukte
eher Mdnnersache?

Die Daten fiir Deutschland zeigen, dass deut-
lich mehr Frauen als Manner ihre Ersparnisse in
sichere Anlageprodukte anlegen. Diese Beob-
achtung trifft nicht nur auf Deutschland zu, son-
dern wird auch in anderen Landern gemacht.

Wie groB ist der Frauenanteil bei risikoreiche-
ren Finanzprodukten?

Wenn wir die Gesamtheit der Sparerinnen neh-
men, dann haben davon nur 38 Prozent riskante
Anlageprodukte in ihren Portfolios. Dieser An-
teil ist bei mannlichen Sparern
deutlich héher. In der Gruppe
aller mannlichen Sparer sind es
fast 50 Prozent, die in riskante
Assets investieren. Also legen
ungefahr die Halfte der Man-
ner ihr Geld riskant an.

Welche Anlageformen werden
von Frauen bevorzugt?
Frauen bevorzugen sichere An-
lageformen, auch wenn das zulasten der Ren-
dite geht. Sie meiden Anlageprodukte, die mit
Risiken behaftet sind oder das Risiko eines Ver-
lustes tragen.

Woran liegt das? Handeln Frauen generell vor-
sichtiger, wenn es um Geldanlagen geht?

Die Unterschiede im Anlageverhalten, die wir
in der Bevélkerung beobachten, sind haupt-
sachlich auf die Unterschiede in der finanziel-
len Lage von Mannern und Frauen zuriickzu-
fihren. Den Anlegerinnen steht im Schnitt ein
kleineres Budget zur Verfiigung als Mannern.
Dabei sind die Unterschiede, die wir in unserer
Stichprobe sehen, ziemlich groB3. Wir haben er-
mittelt, dass eine Frau im Durchschnitt iber ein
Jahreseinkommen von 26 000 Euro verfiigt, bei
Mannern sind es 36 000 Euro. Die Unterschie-
de im Geldvermdgen sind ebenfalls deutlich.
Eine Frau verfligt im Durchschnitt iiber 21 000
Euro an Geldersparnissen, bei Mdnnern sind es

Dass Frauen beim
Anlageverhalten
generell risiko-
scheuer agieren
als Minner, ist
ein Klischee.

mit 41 000 Euro fast doppelt so viel. Es besteht
kein Grund zu behaupten, dass Frauen bei der
Geldanlage von Natur aus risikoscheuer sind.
Sie legen ihr Geld vorsichtiger an, weil es in
ihrer finanziellen Lage die sinnvollere Anlage-
strategie ist.

Welche Rolle spielt denn die Héhe des Verma-
gens beim Anlageverhalten von Mdnnern und
Frauen?

Der Einfluss des Vermégens beim Anlagever-
halten ist fiir beide Geschlechter gleich. Bei
steigendem Vermdégen steigt auch die Risiko-
bereitschaft, sowohl bei Mdnnern als auch bei
Frauen. Bei gleichen finanziellen Grundvoraus-
setzungen zeigen Manner und
Frauen die gleiche Neigung zu
riskanten  Anlageprodukten.
Voraussetzung sind gleiches
Bildungsniveau, gleiches Al-
ter und gleiche berufliche Si-
tuation. Die Analyse unserer
Daten bestatigt also nicht das
Klischee, dass Frauen beim An-
lageverhalten generell risiko-
scheuer agieren als Manner.

Fiir die Finanzbranche diirften Ihre Ergebnisse
von Interesse sein, denn zum Teil bieten Ban-
ken ja bereits spezielle Finanzprodukte an,
die auf die Bediirfnisse von Frauen zurechtge-
schnitten sein sollen. Ist das iiberhaupt sinn-
voll?

Die Marketingstrategen der Finanzinstitute ver-
suchen natiirlich Wege zu finden, um Kunden
auf unterschiedliche Weise anzusprechen und
ihnen originelle und neue Finanzprodukte anzu-
bieten. Es ist aber nicht sinnvoll, Finanzproduk-
te anzubieten, die sich nur nach dem Geschlecht
der Kunden unterscheiden. Das bringt den An-
legern keine Vorteile. Viel niitzlicher wére es,
Anlageformen anzubieten, die unterschiedliche
Sparzwecke, unterschiedliche Investmenthori-
zonte und auch die unterschiedliche Vermo-
genslage der Anleger beriicksichtigen, weil sich
diese Aspekte sowohl bei Frauen als auch bei
Ménnern sehr stark unterscheiden.

Wochenbericht des DIW Berlin Nr. 48,2009

Nataliya Barasinska,
Wissenschaftliche
Mitarbeiterin,

Abteilung Innovation,
Industrie, Dienstleistung
am DIW Berlin

Das Gespréch fiihrte
Erich Wittenberg.

Das vollstandige Inter-
view zum Anhdren
finden Sie auf
www.diw.de/interview

833



Wochenbericht Nr. 48/2009 vom 25. November 2009

Impressum

DIW Berlin
MohrenstraRe 58

10117 Berlin

Tel. +49-30-897 89-0
Fax +49-30-897 89-200

Herausgeber

Prof. Dr. Klaus F. Zimmermann
(Prasident)

Prof. Dr. Tilman Briick

Dr. habil. Christian Dreger
Prof. Dr. Claudia Kemfert

Prof. Dr. Alexander Kritikos
Prof. Dr. Viktor Steiner

Prof. Dr. Gert G. Wagner

Prof. Dr. Christian Wey

Chefredaktion
Dr. Kurt Geppert
Carel Mohn

Redaktion

Tobias Hanraths
PD Dr. Elke Holst
Susanne Marcus
Manfred Schmidt

Pressestelle

Renate Bogdanovic

Tel. +49 — 30 - 89789-249
presse @ diw.de

Vertrieb

DIW Berlin Leserservice

Postfach 7477649

Offenburg

leserservice @ diw.de

Tel. 01805-19 88 88, 14 Cent/min.
Reklamationen kénnen nur innerhalb
von vier Wochen nach Erscheinen des
Wochenberichts angenommen werden;
danach wird der Heftpreis berechnet.

Bezugspreis

Jahrgang Euro 180,

Einzelheft Euro 7,—

(jeweils inkl. Mehrwertsteuer

und Versandkosten)

Abbestellungen von Abonnements
spatestens 6 Wochen vor Jahresende
ISSN 0012-1304

Bestellung unter leserservice @ diw.de

Satz
eScriptum GmbH & Co KG, Berlin

Druck
USE gGmbH, Berlin

Nachdruck und sonstige Verbreitung —
auch auszugsweise — nur mit
Quellenangabe und unter Zusendung
eines Belegexemplars an die Stabs-
abteilung Kommunikation des DIW
Berlin (Kundenservice @ diw.de)
zulassig.

Gedruckt auf
100 Prozent Recyclingpapier.





