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Panelforschung in Europa

Wolfgang K. A. Disch, Hamburg

Fünf Autoren hatten in den Heften 3 und 4 des 
WIRTSCHAFTSDIENSTES aus ihrer Sicht zur Panel­

forschung Steilung genommen. Von fünf verschiedenen 
Seiten wurde damit dieses Instrument der Marktfor­
schung beleuchtet:

— Grundlagen der Poneiforschung

— Haushaltspanel für Verbrauchsgüter

— Haushaltspanel für GebrouchsgOter

— Einzelhandelspanei

— Anwendung von Panelergebnissen in der 
betrieblichen Marktforschung.

Den Abschluß dieser Artikelfolge bildet nunmehr eine 
Übersicht über die Panel europäischer Marktforschungs­
institute. Die nachstehende Tabelle enthält die Ergeb­

nisse einer während der Monate März und April dieses 
Jahres bei den genannten Instituten durchgeführten 
Fragebogenerhebung.

Mit dieser Übersicht soll dem Marktforscher die Mög­
lichkeit gegeben werden, sich über Panel-Erhebungen 
zu informieren, die von Marktforschungsinstituten in 
europäischen Ländern betrieben werden. Obwohl Wert 
darauf gelegt wurde, möglichst alle in der Panel­
forschung tätigen Institute zu erfossen, erheben die 
Ergebnisse keinen Anspruch auf Vollständigkeit.

Der Begriff „Panel" wurde für die Umfrage wie folgt 
gefaßt: „Fortlaufende oder in bestimmten Intervallen 
durchgeführte Erhebungen — schriftlich, mündlich oder 
durch eigens entwickelte technische Geräte — bei einem 
gleichbleibenden repräsentativen Querschnitt von Er­
hebungseinheiten (z. B. Haushaltungen, Einzelpersonen, 
Einzelhandelsgeschäfte usw.)."

Panel Europäischer Marktforschungsinstitute

Name des 
Instituts

Art des 
Panels

Ständige
Panel­
größe

Länge 
eines Er­
hebungs­
intervalls 
in Tagen

Ständig abgefragte 
Produktgruppen

Bundcsrep.
Deutsdiland
Attwood 
Institut für 
Marktanalyse 
GmbH, 
Wetzlor

IHaushalte 2000
und
4000

7 Nahrungsmittel, 
Getränke, Wasch- 
und Reinigungs­
mittel, Körperpflege­
mittel, Sport- und 
Oberhemden

Einzel­
personen

2000
und
4000

15 Kosmetik, Damen­
strümpfe, Damen­
hygiene-Artikel, 
Miederwaren

Produkt­
test

2000 nach
Bedarf

nach Bedarf

G fK — 
Gesellsdiaft 
für Konsum- 
forscfiung 
e. V ., 
Nürnberg

Haushalte 5000 7 Verbrauchsgüter! 
Nahrungsmittel, 
Getränke, Gewürze, 
Wasch- und Reini­
gungsmittel, Körper­
pflegemittel 
Papierwaren, 
Zeitschriften

Haushalte 5000 7 GebrouchsgOter: 
Foto- und Film­
apparate, Küchen- 
uncl Haushaltsgeräte 
und -maschinen, 
Herde, Radio- und 
Fernsehgeräte, 
Rasierapparate, 
Haartrockner

Haushalte 5000 7 Textilien:
Bekleidung, Stoffe, 
Schuhe, Bettwäsche, 
Gardinen, Teppiche, 
Filme

Einzel­
personen

1500 7 Schokoladen- und 
Zuckerwaren,Papíer- 
taschentüche^, 
Körper- und Haar­
pflegemittel, Speise­
eis, Kaffee

Name des 
Instituts

Art des 
Panels

Ständige
Panel­
größe

Länge 
eines Er­
hebungs­
intervalls 
in Tagen

Ständig abgefragte 
Produktgruppen

GFM — 
Gesellschaft 
für Markt­
forschung 
mbH, 
Hamburg

Haushalte 2500 28—31 Nahrungsmittel, 
Getränke, Zahn­
pasta, Kosmetika, 
wäschesteife, 
Farben und Lacke, 
Unterwäsche, 
Kinderschuhe, 
Papierwaren, Kleb­
stoffe, Glühlampen

Hand­
werks­
betriebe

400 90—92 Farben, Lacke

PKW-
Fahrer

2000 7
(zukünf­
tig 14)

Kraft- und Schmier­
stoffe, Pflegemittel, 
Zubehörteile, 
Autoreifen, 
Reparaturen

Gebäude 450 28-31 Heizungsmaterial

INFRATAM — 
Gesellsch. f. 
Fernsehzusch.- 
Forsch. mbH 
& Co KG , 
Neu-Isenburg 
(ab 1.6.1963)

Haushalte 625 14 Einschaltungen von 
Fernsehsendungen

IFAK Institut 
für Absatz­
forschung, 
Wiesbaden

Einzel­
handel

415 90 Rundfunk­
fachhandel : 
Rundfunk-, Fernseh-, 
Phonogeräte, 
Elektrorasierer 
und gewünschte 
Produkte

Einzel­
handel
(im
Aufbau)

100 90 Textilfachhandel: 
Strumpfe, Mieder­
waren, Herren- und 
Damen-Ober- und 
Unterbekleidung

Einzel­
handel

250 90 Lebensmittelhandel: 
gewünschte Produkte
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Name des 
Instituts

Art des 
Panels

Ständige
Panel­
größe

Länge 
eines Er­
hebungs­
intervalls 
in Tagen

Ständig abgefragte 
Produktgruppen

Institut für
Medizinische
Statistik
GmbH,
Frankfurt/M.

A . C . Nielsen 
Company 
GmbH, 
Frankfurt/M.

Belgien
MARCOM 
SPRL. Agents 
Conseils en 
Marketing, 
Brüssel

Ärzte 600 90

Apothe­ 360 30
ken

Einzel­ 1600 61
handel

Pharmazeutische 
Produkte, Diagnosen

Pharmazeutische
Produkte

Nahrungsmittel, 
Gesundneits- und 
Körperpflegemittel

Einzel­
personen

200 30 gewünschte Produkte

Einzel­
handel 4500 120 Nahrungsmittel

Einzel­
handel

4500 120 Textilien

Einzel­
handel

1350 120 Haushaltsgeräte, 
Radio- und 
Fernsehgeräte

Apothe­
ken

364 120 Pharmazeutika

Drogerien 333 120 Drogeriewaren

Parfüme­
rien

100 120 Parfümeriewaren

Friseure 390 120 Körperpflegemittel,V_____ iTI__

A . C . Nielsen
Company,
Brüssel

Haushalte 1200 28 und 90 Produkte des Haus­
haltsverbrauchs

J . W alter 
Thompson 
Company, 
Brüssel

Einzel­
handel

450 60 Nahrungsmittel

Drogerien 350 60 Drogeriewaren

Apothe­
ken

150 60 Sämtliche Produkte

Haushalte 3000 nadi
Bedarf

Produkte des 
täglichen Bedarfs

Einzel­
handel

Frankreich
Centre 
d’ Etudes de 
Io Consomma­
tion et de la 
Distribution, 
CE. CO . D IS., 
Paris

Haushalte

510

2000
(1964:
4000)

ETEC Société 
d'Etudes 
Economiques 
du Marché, 
Poris

Einzel­
personen

2000 60-90

A . C . Nielsen
Company,
Paris

Einzel­
handel

1180 61

Apothe­
ken

300 61

Produkt­ nach noch
test Bedarf Bedarf

STAFCO Les 
Statistiques 
Françaises 
de Con­

Haushalte 2200 7

sommation,
Poris

Einzel­
personen

7250 7

Ventindex, Haushalte 2500 90
Paris

28 Lebensmittel

Lebensmittel,
Körperpflegemittel,
Freizeitprodukte

Artikel des 
persönlichen Bedarfs

Nahrungsmittel,
Körperpflegemittel,
Kosmetika,
Reinigungsmittel

Pharmazeut! ka

Einzelhandel; 
Produkte wie oben

Produkte des 
täglichen Bedarfs

Produkte des 
täglichen Bedarfs

Konserven, 
Schokolade, 
photographische 
Artikel, Stärke, 
W olle, Radio und 
Fernsehen, Auto­
mobile, Feuergeräte, 
Zeitschriften, 
Zugaben
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Ständige
Panel­
größe

Länge
Name des 
Instituts

Art des 
Panels

eines Er­
hebung s- 
intervalls

Ständig abgefragte 
Produktgruppen

in Tagen

Italien
A .E .S . Einzel­ bis zu nach Nahrungsmittel und
Analyses handel 900 Bedarf Pharmazeutika
Economiques Apothe­
et Sociales ken
S .A ., Mailand
Societä Haushalte 2000 7 Nahrungsmittel,
Attwood di Getränke,
Analisi di 
Mercato

Reinigungsmittel,
Körperpflegemittel

S .p .A .,
Mailand

MISURA Einzel­ 300 60 Textilien
S.p .A ., handel
Mailand

A . C . Nielsen Einzel­ 700-800 61 Nahrungsmittel,
Company, handel Körperpflegemittel,
Mailand Haushaltswaren

Niederlande
Attwood Haushalte 1000 7 Nahrungsmittel,
Statistics Reinigungsmittel
(Nederland) etc.

Rotterdam
A. C . Nielsen Einzel­ 1050 61—62 Nahrungsmittel,
(Nederland) handel Tabakwaren,
N .V ., Körperpflegemittel,
Amsterdam Pharmazeutika,

Reinigungsmittel
Produkt­ 500 61 nach Bedarf
test

England
AGB Haushalte 50000 84 Gebrauchsgüter
Research
Limited,
London Haushalte 1000 7 Verbrauchsgüter
Analytical Haushalte 2100 noch nach Bedarf
European Bedarf
Surveys Ltd.,
London

Attwood Haushalte 4000 7 Nahrungsmittel,
Statistics Körperpflegemittel,
Limited, Reinigungsmittel,
London Haushaltswaren

Einzel­ 5000 7 Körperpflegemittel,
personen Kosmetika

British Einzel­ 450 28 Unabhängiger
Market handel Nahrungsmittel­
Research handel: Nahrungs­
Bureau mittel
Limited, Einzel­ 120 28 Filialbetriebe und
London handel Konsumgenossen­

schaften in Selbst­
bedienung: 
Nahrungsmittel

Einzel­ 250 60 Eisen- und Hausrat­
handel waren

Einzel­ 200 35 Düngemittel und
handel während Gartengeräte

d. Saison)

Drogerien 250 28 Drogeriewaren

Tankst. 200 60 Ersatzteile,
u.Betriebe Autozubehör,
fOr Motor­ Autopflegemittel
ersatzteile

Produkt­ 260 28 Nahrungsmittel­
test einzelhändler:

gewünschte
Produkte

Produkt­ 140 28 Drogerien:
test gewünschte

Produkte

Produkt­ 35 60 Eisen- und Hausrat­
test warenhandel:

gewünschte
Produkte

A . C . Nielsen Einzel­ 2354 61 Diverse Produkte
Company handel
Limited,
Oxford Landwirte 2000 365 Diverse Produkte

Produkt­ nach 30 oder 61
test Bedarf
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Name des 
Instituts

Sales 
Research 
Services Ltd., 
London

Social 
Surveys 
(Gallup Poll) 
Ltd., London

Television
Audience
Measurement,
London

D sierre id i

Attwood 
Marktforsdi.- 
Ges. mbH, 
Wien

G fK  —
Österreich,
Wien

Institut für 
Ind.-Forsch., 
Wien

Stöndiae
Panei-
größe

Länge
Art des 
Panels

eines Er­
hebungs­
intervalls

Ständig abgefragte 
Produktgruppen

in Tagen

Haushalte 400 30 .Product 
Development" 
Nahrungsmittel, 
Haushaltsartikel etc.

Haushalte 400 30 .Trend-setter" 
Nahrungsmittel, 
Haushaltsartikel etc.

EinzeN 400 30 »Product
Personen Development'

Artikel des 
persönlichen Bedarfs

Einzel­ 1200 30 «Product Test"
personen Kosmetika, 

Haarpflegemittel ,
Einzel­ 400 30 „Trend-setter"
personen Artikel des 

persönlichen Bedarfs
Einzel­
handel

«00 30 Nahrungsmittel

Einzel­
handel

450 30 Drogeriewaren

Einzel­ 300 30 Eisen- und
handel Hausratwaren
Einzel­ 460 30 SOßwaren und
handel Raucherwaren
Einzel­ 100 30 Düngemittel und
handel Gartengeräte

Einzel­ 600 Konditoreiwaren
handel

Einzel­
personen

Einzel­
personen

A . C . Nielsen Einzel- 
Company Handel u.
Ges. m .b.H ., Apothe- 
Wien ken

Schweiz 
A .E .S .
Anaiyses 
Econom. et
Sociales S .A ., Produkt- 
Lausanne test

1440

Haushalte 1000

Haushalte 1200

75

700

Haushalte 1300

Einschaltungen von 
Fernsehsendungen

7 Nahrungsmittel,
Körperpflegemittel,
Reinigungsmittel,

7 Nahrungsmittel,
Getränke, 
Körperpflegemittel,

30

61

nach
Bedarf

GfM — Ges. 
für Markt­
forschung, 
Zürich

IHA
Institut für 
Haushaltungs­
analysen 
A G ,
Hergiswil

Haushalte 1524

Apothe­
ken

100
Griechenland

Institute for 
Research in 
Communica­
tions, Athen

Haushalte

Reinigungs- und 
Waschmittel

Versuchspanel 
(1.10. 61—30.9 . 62) 
für Kosmetika

Diverse Produkte

Nahrungsmittel

Haushalte 1000-3000 60—180 Wasch- und 
Reinigungsmittel 
sowie gewünschte 
Produkte

Lebensmittel, Ge­
tränke, Waschmittel, 
Körperpflegemittel, 
Reinigungsmittel, 
Papierwaren

Pharmazeutika

geplant

Name des 
Instituts

Art des 
Panels

Ständige
Panel­
größe

Länge 
eines Er­
hebungs­
intervalls 
in Tagen

Ständig abgefragte 
Produktgruppen

Institut Suisse 
d'Opinion 
Publique, 
Lausanne

•

A . C. Nielsen 
S .A .,
Luzern

Einzel­
handel

533 , 60 Nahrungsmittel,
Pharmazeutika,
Drogeriewaren,
Kosmetika

Dänemark
A .l.M .
Markeds-
anolyse,
Kopenhagen

Produkt­
test

1000

A/S Markeds- 
Data,
Kopenhagen

Haushalte 300 90 Unabhängige
Lebensmittel-
einzelhändler

OBSERVA
Instituttet for
Erhvervs-
analyser
og Markeds-
forskning,
Kopenhagen

Haushalte 1000 7 Nahrungsmittel,
Körperpflegemittel,
Wasch- und
Reinigungsmittel,
Damenstrümpfe,
Zeitungen und
Zeitschriften

Schweden
Affärsindex
AB,
Stockholm

Einzel­
handel

Produkt­
test

650

50—200

61

7-61

Nahrungsmittel und 
Drogeriewarer»

gewünschte
Produkte

IFH
Institutet för 
Hushalls- 
undersök- 
ningar
AB,Stockholm

Produkt­
test

3000 Produkte für den 
Haushaltsgebrauch

Inter-Test
MarketingAB,
Solna

Haushalte 5000 180 Ver- und Gebrauchs­
güter

Einzel­
personen

15000 180 Ver- und Gebrouchs- 
güter

Industrie­
betriebe

300—500  ̂ • geplant

Baufirmen 300-500 180 in Vorbereitung
Haus­
besitzer

1500 geplant

Auto­
besitzer

4000 • geplant

Marknads- 
konsult 
L. Flink AB, 
Stockholm

Haushalte 1300 7 Nahrungsmittel,
Körperpflegemittel,
Reinigungsmittel,
Glühlampen

A . C. Nielsen 
Company AB, 
Stockholm

Einzel­
handel

570 30 oder 60 Nahrungsmittel und 
Drogeriewaren

Swedish Inst, 
of Publ.Opin. 
Research Ltd. 
und
Swedish Inst, 
of Marketing 
Ltd., Solna

Haushalte 500 30

Einzel- 1200 30 
personen

Produkt- 500-1000 30 
test

Gebrau disgOter 

Gebrauchsgüter

GebrauchsgOter

Norwegen
FAKTA— Inst. Einzel- 
of Marketing Handel 
Research,Oslo

260 60 Nahrungsmittel,
Körperpflegemittel

Finnland
Suomen
Gallup
Osakeyhtiö,
Helsinki

Haushalte 800 14 Verbrauchsgüter

Haushalte 300-400 7 Einschaltungen von 
Fernsehsendungen
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