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- Regionale Kaufkraftkennziffern im Europamarkt

- Teil llI: Vergleichbarkeit regionaler Kaufkraftkennziffern

auf europdischer Ebene

Franz W. Fickel, Nirnberg

er Beitrag in Heft 1 (1962} des WIRTSCHAFTS-

DIENSTES Uber die regionalen Kaufkraftkennzif-
fern einzelner europdischer Lénder zeigt den Stand der
bisherigen Forschung und deren Ergebnisse. Fir die
meisten europdischen Lédnder gibt es zwar Kennziffern,
die das regionale Gefélle der Kaufkraft innerhalb des
betreffenden Landes mehr oder weniger wirklichkeits-
nah zum Ausdruck bringen. Aber der fundierte Ver-
gleich zwischen den Regionen verschiedener Ldnder
fehlt noch immer. Die Absatzwirtschaft im integrierten
Europamarkt verlangt jedoch zusehends nach Zahlen,
die sozusagen einen gemeinsamen Nenner haben,
Diese Voraussetzung ist bekannitlich nicht gegeben.
Deshalb analysiert der vorliegende Beitrag die Be-
dingungen zur Erstellung regionaler Kaufkraftkenn-
ziffern, die nicht nur auf nationaler, sondern auch auf
europdischer Ebene Anwendung finden kénnen,

UNTERSCHIEDLICHE KENNZIFFER-INDIKATOREN

Berechnungen der Kaufkraft gehen in der Regel von
solchen Indikatoren aus, die geeignet erscheinen,
generell die Absatzmdglichkeiten fir Konsumgiter in
einer Region zu erkidren. Der Auswahl des hierzu ge-
eigneten Zahlenmaterials sind jedoch von seiten der
Statistik — in den einzelnen L&ndern in unterschied-
lichem AusmaB — allzubald Grenzen gesetzt, So
kommt es, daB im Kaufkraftindex vieler Institute alle
irgendwie greifbaren Indikatoren in Untermischung
auftreten. '

Die bisher fir 15 europdische Ldnder erstellten regio-
nalen Kauvfkraftkennziffern fir Konsumgiiter basieren
olso keineswegs auf einer einheitlichen Berechnungs-
grundlage. Zudem sind die Erhebungsstichtage unter-
schiedlich. Je nach dem verwanditen — vorwiegend
sekunddirstatistischen — Material - kénnen folgende
8 Gruppen gebildet werden: ' ’
1. Einkommen
* Bundesrepublik Deutschland

Dd&nemar

Grof3britannien

Niederlande
Schweden

2. Einzelhandelsumsétze
Bundesrepublik Deutschland {Textilwaren)

3. Einzel- und GroBhandels- sowie Industrieumsdize
Bundesrepublik Deutschland (Textilwaren)

4. Einkommen und Einzelhandels- (teilweise auch Hand-
werks-Jumsédize '
Bundesrepublik Deutschland
Frankreich
Norwegen

Osterreich
Wirtschafisdienst 1962/111

5. Ausgaben nach Warengruppen
Frankreich

é. Vermgensbestandszahlen

Frankreich

EWG, Usterreich und Schweiz (William—Olsson)
7. Einkommen und Vermégenshestandszahlen
"~ Belgien

Bundesrepublik Deutschland

Frunki’eicﬁ .

Schweden
8. Einkommen, Vermdgenshestandszahlen

und Ausgaben

Italien

Kavfkraft

Kaufkraft in unserem Sinne ist derjenige Teil des Ein-
kommens, der dem Verbraucher zur Anschaffung von
Konsumgitern fir einen bestimmien Zeitraum zur
Verfigung steht. Unter der Annohme, daBB der Anteil
der Verbrauchsausgaben am gesamten Einkommen von
Gebiet zu Gebiet ungefdhr gleich iist, stellen die Ge-
samteinkommen der Bevélkerung eines Gebietes einen
brauchbaren Schétzwert fir die Kaufkraft dar.

Das verfigbare Einkommen wird jedoch selten dort
ausgegeben, wo es verdient wird. Mitunter flieBen
sogar recht beachtliche Einkommensteile in Nachbar-
regionen (Absatzzentren oder Einkaufsstddie) — auch
tiber die nationalen Grenzen hinaus —, und besonders
zur Urlaubszeit in Fremdenverkehrsorte des In- und
Auslandes. Eine regionale Kaufkraftkennziffer mu3
aber auch diesen Tatsachen gerecht werden. Der Ab-
satzwirtschoft ist also nicht allein damit gedient, zu
wissen, wo wieviel verdient wird, sondern auch zu er-
fahren, wo und in welcher Hdhe das Geld ausgegeben
wird. Da sich der Verbraucher — jedenfalls nicht auf
kurze Sicht — dazu umerziehen 168t, alles am Wohnort
zu kaufen, muB jede Absatzkennziffer auch die effek-
tiven Ausgaben regional erfassen. Denn ein Unterneh-
mer kann in einem Gebiet, in dem keine entsprechenden’
Absatzmittler vorhanden sind, trotz-hohen Einkommens
der dort ansdssigen Bevdlkerung nichts absetzen; er
benstigt Angaben Gber die regionalen Ausgaben, Die
Umsdtze des Einzelhandels sind beispielsweise ein
entsprechender Indikator hierfor.

Die Einkommen sind aus einem anderen Grunde inter-
essant: Gebiete mit hohem Einkommen aber niedrigen:
Umsditzen lassen vielleicht erkennen, da3 dort unter
bestimmten Vorausseizungen die Niederlassung. einer
Einzelhandelsfiliale oder eines Dienstleistungsbetriebes
angebracht ist. Ebenso wird die Frage der Errichtung
von shopping centers im Europamarkt sicherlich irgend-
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wann in Ghnlicher Weise akut wie in den Vereinigten
Staaten. Dann sind Kennziffern auf Einkommensbasis

ohne Zweifel ein Schlissel zur Planung auf europdischer
Ebene.

Lebensstandard

Wir haben somit bewuBt solche Kaufkraftindikatoren
herausgestellt, auf deren Basis Schédtzungen der ver-
fugbaren privaten Einkommen oder Ausgaben fir einen
zukiinftigen Zeitraum in einem bestimmten Gebiet
maglich sind. '

Daneben gibt es eine zweite Gruppe von Indikatoren,
die Bestandszahlen. Beispiele hierzu sind die Bestdnde
an Personenkraftwagen, an Fernsehgerdien und Tele-
fonanschlissen, an Eigenheimen und Einzelhandels-
geschdften, Diese Daten sind zu einem bestimmten
Stichtag erhoben und zeigen, was in der einzelnen
Region erreicht ist, jedoch nicht, was in einem kom-
menden Zeitraum verdient oder ausgegeben wird.
Freilich lassen diese Daten bis zu einem gewissen Grad
auch Schlisse auf Verdienste und Ausgaben zu, Es hat
sich aber wiederholt bestdtigt, daf3 weder Fernseh-
gerdte, Personenkraftwagen und schon ldngst nicht
mehr Rundfunkgerdte zur Erklérung der Ausgabenhdhe
fir bestimmte Konsumgiter innerhalb eines Zeitraumes
in einer Region geeignet sind. Diese zweite Gruppe
von Indikatoren vermag eher das bereits Erreichte,
oder besser gesagt, den Lebensstandard der Bevdlke-
rung in einer Region zu beschreiben.

MANGELNDE VERGLEICHBARKEIT

Hinter den Kaufkraftkennziffern eines Landes kdnnen
sich also zwei Perspektiven verbergen, wobei entweder
die Kaufkraft stérker als der Lebensstandard berick-
sichtigt ist oder umgekehrt. Freilich kann die sinnvolle
Verknipfung der beiden Gruppen von Indikatoren zur
Beurteilung der Absatzchancen fir bestimmte Erzeug-
nisse oder Erzeugnisgruppen durchaus niizlich sein.

Wer aber die Kennziffern verschiedener Lénder mit-

einander vergleichen will, muB diese Fakten genau\

estens beachten. Liegen fiir verschiedene Ldnder Kenn-

- ziffern vor, die auf gleicher Basis berechnet wurden,
so ist zwar das regionale Kauftraftgefélle eines Lan-
des in seiner Gesamtheit mit dem des anderen Landes
vergleichbar, aber noch nicht die Region X des einen
Landes mit der Region Y des anderen Landes. Denn
beiden Regionen sind ja durchaus andere absolute
Werte (unterschiedliche Wdhrungseinheiten, Mentali-
tétseigenarten) zuzuschreiben.

Ferner wird auch nur selien gesagt, in welcher Form
in den einzelnen Léndern die Aggregation der Kauf-
kraftindikatoren zur Kaufkraftkennziffer erfolgt ist.
" Kaum kann in Erfahrung gebracht werden, mit welchen
Gewichten jede einzelne Komponente zum Ansatz kam,
weil die Berechnungsmethoden selbst oft kompliziert
und differenziert sind. Zudem ist oftmals das nicht

ganz aktuelle und regional unzureichend gegliederte -

statistische Material einer Reihe von Schétz- und Aus-
wertungsprozessen unterworfen, Und selbst auf natio-
. naler Ebene stellt sich erst im Laufe jahrelanger Verifi-

X

zierungsarbeiten heraus, ob die einmal konzipierte
Form der Aggregation geeignet ist, die effektive Kauf-
kraft in einem Gebiet darzustellen.

EINHEITLICHE BERECHNUNGSBASIS -

Die nach einer einheitlichen Methode fir ein bestimm-
tes Land errechneten Kaufkraftkennziffern zeigen die
relativen Unterschiede in der Kaufkraft zwischen den
einzelnen regionalen Einheiten. So basieren zum Bei-
spiel die von der GfK-Nirnberg seit 1935 fir das
ehemalige Reichsgebiet und spéter fir das Bundes-
gebiet laufend errechneten Kaufkraftkennziffern auf
Daten iGber Einkommen und Ausgaben in jedem Stadt-
und Landkreis. Die Ausgaben werden zur Zeit errech-
net Gber die Umsédtze des Einzelhandels. Friher wurden
in die Berechnung auch die Umsétze des Handwerks
und die Spareinlagen einbezogen. Fortwéhrende Verifi-
zierungen Gber regionale Strukturanalysen und Einzugs-
bereichsuntersuchungen von Absatzzentren durch die
GfK fohrten immer mehr zur Fundierung der Formel:

Ki = ks Ei + ke U;

ki und ke sind Konstante; Ki = Kaufkraftkennziffer je
Gebiet; E; = Gber aktuelle Lohn- und Einkommensteuer-
betréige geschétzte Verdienste der ansdssigen Bevélke-
rung je Kreis; U; =von Konzernumséitzen bereinigte
Umsdtze des Einzelhandels je Kreis.

Besonders in den letzten Jahren ist es zum Beispiel
gelungen, den Anteil des landwirtschafilichen Einkom-
mens, der der Besteuerung entgeht, iiber die Erfassung
der Ertrdgnisse aus Viehzucht, Milchwirtschaft, Acker-
bau und Sonderkulturen kreisweise zu schétzen und
den_ versteverten Ldhnen und Einkommen (Ej) hinzu-
zurechnen.

Die Wirtschaftspraxis, die seither mit den Ziffern ar-
beitet, hat die Richtigkeit dieser Konzeption zur Mes-
sung der generellen Kaufkraft im Konsumgiterbereich
bestdtigt.

Bei der Ermittlung der regionalen Kaufkraftkennziffern
fir weitere Ldnder des Europamarktes ist die GfK
ebenfalls von Gréflen iber Einkommen und Ausgaben
(= Umsdize von Konsumgitern an den Endverbraucher)
ausgegangen. Entsprechende Kennziffern liegen be-
reits vor fiir kleinste regionale Einheiten der Lénder
Frankreich, Dénemark, Norwegen und Holland. Im
AnschluB daran werden (im Jahre 1962) Kennziffern
auf gleicher Basis fir die Schweiz, for Osterreich, Bel-
gien, England und ltalien verdffentlicht.

Die zwischenstaatliche Vergleichbarkeit der Kaufkraft
regionaler Einheiten auf Grund dieser Ziffern ist jedoch
noch nicht gegeben. Sie soll nach weiteren Unter-
suchungen mit Hilfe von Strukturkonstanten sicher-
- gestellt werden.

Neben der GfK hat in Frankreich die Gesellschaft
Proscop in Verbindung mit der Zeitschrift Vendre den
Versuch unternommen, &hnlich den fior den franzosi-
schen Markt erstellten ,Richesse Vive“-Ziffern fir wei-
tere europdische Ldnder die regionale Kaufkraft zu
berechnen. Als erstes Land soll die Bundesrepublik

Wirtschaftsdienst 19627111
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Deutschland zur Veréffentlichung gelangen. In wieweit
hier eine zwischenstaatliche Vergleichbarkeit der Kenn-
ziffern gewdhrleistet ist, bleibt abzuwarten.

William-Olsson versucht in seinen Untersuchungen (vgl.
WIRTSCHAFTSDIENST 1962/1) eine einheitliche Be-
rechnungsbasis dadurch zu erreichen, dafl er stets die
gleichen 7 Indikatoren (Bestandszahlen Uber den Le-
bensstandard) zur Erstellung der Kennziffern wdhlt.
Wir verweisen in diesem Zusammenhang auf die ein-
gangs gemachten Ausfihrungen Uber Indikatoren des
.Lebensstandards”,

Bekanntlich arbeitet jedoch die Statistik nahezu aller
Ldnder noch mit sehr wnterschiedlichen Definitionen.
So versagt unter Umstéinden bereits das Basismaterial
jede Vergleichbarkeit regionaler Kaufkraftkennziffern
in zwischenstaatlicher Betrachtung. Denn in den mei-
sten Landern befinden sich Umsatzstatistiken entweder
noch im Aufbau oder sind Gberhaupt nicht vorhanden.
Ebenso fehlen meist Ausgaben- oder Verbrauchsstati-
stiken. Diese sind in tiefer sachlicher Gliederung auch
nur Uber sogenannte Haushalisrechnungen zu erheben.
Soweit das betreffende Land eine gute Produktions-
statistik pflegt, kénnen Schétzwerte (Gewichte) fir die
Verbrauchsstruktur unter Beriicksichtigung der Importe
und Exporte anndherungsweise gewonnen werden. In
tiefer regionaler Gliederung wird jedoch nur in den
seltensten Fdllen eine Umsatzstatistik bzw. eine Aus-
gaben- oder Verbrauchsstatistik zu beschaffen sein,

Ferner erschweren die jeweiligen unterschiedlichen ge-
setzlichen bzw. steverlichen Bestimmungen eine einheit-
liche Einkommenserfassung. So sind in manchen Lén-
dern die Verdienste gewisser Bevdlkerungsgruppen
nicht oder nur beschrénkt steuerpflichtig. Dies storte
bereits die Betrachtung innerhalb eines einzelnen Lan-
des, da die betreffenden Bevélkerungsschichten von
Region zu Region unterschiedlich grof3 sind (Streuung
der Einkommensverteilung).

Diese Schwierigkeiten bei der Interpretation des
Grundlagenmaterials zur Berechnung der Kaufkraft-
kennziffern lassen sich nicht beheben oder umgehen,
solange nicht der gesamte statistische Apparat im
Europamarkt auf eine einheitliche Erhebungsbasis und
vergleichbare Zahlen ausgerichtet ist. Die Winsche der
Wirtschaftspraxis an die Statistik haben in erster Linie
die Vergleichbarkeit zum Ziel. Dieses Ziel wird vermut-
lich niemals restlos erreicht werden kénnen. Dennoch
sollte eine optimale Lésung beizeiten angestrebt wer-
den.

WAHRUNGSEINHEITEN ODER MENGENEINHEITEN

Alle Kauftkraftkennziffern, die auf Einkommen oder Um-
sditzen basieren, sind nur dann zwischenstaatlich ver-
gleichbar, wenn das Preisniveau in den betreffenden
Léndern bekannt und exakt mefbar ist. Diese Forde-
rung wird jedoch in den meisten Féllen nicht erfollt.

Auch die Bemihungen der im Jahre 1954 gegriindeten '

und bis Ende 1955 tatigen ,Internationalen Arbeitsge-
meinschaft fir Kauvfkraftforschung” fihrten zu keinem

Wirtschaftsdienst 1962111 .

Erfolg. Die Vergleichbarkeit der Kaufkraftkennziffern
verschiedener Ldnder scheiterte stets an der Kaufkraft-
paritét, die nicht die tatséchliche Relation der Kaufkraft
zwischen den einzelnen Léndern wiedergibt.

Einige Untersuchungen wollen die supranationale Ver- .
gleichbarkeit dadurch herbeifihren, daB sie die Wéh-
rungseinheiten in Dollar-Devisen umrechnen, wie zum
Beispiel die Untersuchung von William-Olsson, wel-
che die Dollar-Devisen je Einwohner ausweist.

Dazu sei bemerki, dafl Wechselkurse lediglich die
Preisrelationen im zwischenstaatlichen Verkehr wider-
spiegeln. Die Kaufkraft jedoch ist eine Funktion des
Realeinkommens. Und das Realeinkommen wiederum
ergibt sich aus dem Quotienten: Nominaleinkommen
dividiert durch Preisniveau. Wer aber das Preisniveau
eines Landes zu erfassen sucht, stoft sofort auf die
gleichen Schwierigkeiten, die jede Darstellung der
Preise und deren Verdnderungen mit sich bringt. Aufler-
dem ist es kaum méglich, einen fir alle Ldnder gilti-
gen Warenkorb aufzustellen, dessen Gewichte (Men- .
gen) sich im Laufe der Zeit nicht irgendwie verdndern.
Was in dem einen Land teuer ist, kann — vom Ver-
braucher aus gesehen — in dem anderen Land billig
sein. Als Beispiel hierfor seien Wein, Sudfrichte, indu-
strielle Fertigerzeugnisse oder Dienstleistungen ge-
nannt. Denn die Elastizitdt der Ausgaben zur Deckung
der verschiedensten Bedarfe in bezug auf das Ein-
kommen ist- zweifelsohne von Land zu Land sehr ver-
schieden.

Will man die duflerst umstrittene Preismessung zur Er-
mittlung des Realeinkommens umgehen, bleibt nur ein
Weg: Die Berechnung der Kaufkraft in Mengen- oder
Verbrauchseinheiten. Dieser Weg fohrt zur Erstellung
sogenannter spezieller Absatzkennziffern. Das bedeu- -

. tet: die Absatzchancen werden Uber die innerhalb eines

Zeitraumes verbrauchten Mengeneinheiten fiir ein ganz
bestimmtes Erzeugnis zum Ausdruck gebracht. Wenn
also bekannt ist, wieviel Kilo oder wieviel Stiick eines
Verbrauchsgutes (Nahrungsmittel, andere kurzlebige
Erzeugnisse) innerhalb des letzten Jahres in den einzel-
nen Gebieten abgesetzt wurden, darf man in der Rege!
unterstellen, daf3 auch in dem Jahr, fir das die Absatz-
kennziffer errechnet wird, eine Ghnliche Menge je Ge-
biet abgesetzt werden kann,

Durch Aggregation des Absatzes ausgewdhlter signifi-
kanter Erzeugnisse je Gebiet kann eine einzige Kenn-
ziffer ermittelt werden, die das Gebiet kaufkraftmdBig
charakterisiert.

Um den Mengenverbrauch verschiedener Erzeugnisse

-addierbar zu machen, ist es jedoch erforderlich, ihn

entsprechend zu gewichten. Man wird nahe daran sein,
die Preise der einzelnen Erzeugnisse im betreffenden
Land als Gewicht zu nehmen. Diese Preise kénnen, so-
weit regionale Preisunterschiede kaum eine Rolle spie-
len, auf Landesbasis als sogenannte Preisdurchschnitte
ermittelt werden. Und erst jetzt hat es Sinn, diese Preis-
durchschnitte auf eine fir alle Lander giiltige Basis um-
zurechnen,

X
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EIN GANGBARER WEG

Sicherlich ist eine solche Berechnung nicht méglich,
solange entsprechende statistische Unterlagen fehlen.
Sie fehlen aber in aller Regel nur fir die einzelnen
Regionen eines Landes.

- Auf Gesamtlandesbasis sind Anhaltspunkte Gber die

Produktions- oder Verbrauchsstatistik gegeben. Men-
geneinheiten der Erzeugnisse mal jeweils international
festgelegten Preisen fihren zu einem Ergebnis, das .in
vergleichbaren, wenn auch ,fiktiven” Wdahrungseinhei-
ten die Kaufkraft zum Ausdruck bringt. Zur Umlage
dieser Summe auf die einzelnen Regionen eines Landes
kénnen die dort verdienten Einkommen herangezogen
werden, wenn die Ausgabenanteile am Gesamieinkom-
men von Gebiet zu Gebiet etwa gleich groB sind.

Bekanntlich schwankt aber zum Beispiel der Ausgaben-

~ anteil fir Wein am Gesamteinkommen nicht aliein mit.

der Hshe dieses Einkommens, sondern noch viel stdr-
ker mit den jeweiligen &rtlichen Verbrauchsgewohn-
heiten. In diesen und d&hnlichen Féllen ist ohne Er-
fassung der. Verbrauchsgewohnheiten fiir spezielle
Erzeugnisse -oder Erzeugnisgruppen je Region noch

. kaum etwas erreicht. Es gilt daher, die einzelnen Ge-

biete im Hinblick auf die Verbrauchsgewohnheiten der
dort ansdssigen Bevélkerung wenigstens rangordnungs-
mdfig zu bewerten. Dazu ist in der Regel eine Ptimdr-
untersuchung erforderlich. g

Verbrauchsgewohnheiten, Mengenverbrauch und Ein-
kommen jeder Region zusammen, und jede Komponente
entsprechend gewichtet, geben die von Land zu Land
vergleichbare regionale Kaufkraftkennziffer fir ein
bestimmtes Erzeugnis. Aus mehreren speziellen Kenn-
ziffern dieser Art {fir mehrere relevante Erzeugnisse
zu einem Index aggregiert) resultiert schlieBlich die
zwischenstaatlich vergleichbare Kautkraft einer Region.

REGIONALE GLIEDERUNG

Das Prinzip jeder Gliederung ist die Schaffung homo-
gener Einheiten. Und je kleiner die Region, desto
homogener sind in der Regel auch die  Verhdltnisse
der Kaufkraft (Beispiel: Dorf, Stadt, Villenviertel).

Aber noch aus einem anderen Grund ist es erstrebens-
wert, die Bildung der einzelnen Regionen so klein wie
moglich zu halten, Es muB die Gewdhr erbracht sein,
kleinste regionale Einheiten des Europamarktes mosaik-
artig zu den entsprechenden Absatzgebieten einer Un-
ternehmung zusammensetzen zu kénnen. Leider ver-

figen nicht alle Lénder Uber Statistiken auf Gemeinde-
basis. In manchen Féllen wird man sich mit Kreis- oder
Bezirksgrenzen begniigen missen. Eventuell vorhandene
Gliederungen des Materials nach wirtschaftsgeogra-
phischen Einheiten wéren zu bevorzugen.

Im allgemeinen ist jedoch die Wahl solcher regionaler
Einheiten angebracht, fir die das meiste statistische
Material vorliegt. lhre Zahl diirfte — auf den gesam-
ten europdischen Markt bezogen — noch relativ kiein
sein,

AKTUALITAT DER ERGEBNISSE

Jede Kennziffernberechnung umschlieBt die Notwen-
digkeit, aktuelle Ergebnisse zu bringen. Meist ist jedoch
das letzte vorhandene statistische Material einige Jahre
alt. Deshalb wird man bestrebt sein, die Entwicklung
der.regionalen Kaufkraft fir das kommende Jahr vor-
auszuschdtzen. Die Projekfion gelingt dann, wenn Zeit-
reihen fiir jedes einzelne Gebiet vorhanden sind oder

erarbeitet werden kénnen.

Oft ist allerdings das relative Kautkrafigefdile von
Region zu Region innerhalb eines Landes im Zeitfluf3

* kaum nennenswerten Anderungen unterworfen. Auch

dies 1GBt sich mit Hilfe einer Zeitreihenanalyse ausge-
wdhlter Indikatoren der Kaufkraft erweisen,

Kaufkraftkennziffern im Europamarkt gehéren mehr
und mehr zum Ristzeug der Absatzwirtschaft. Die
Wege der Berechnung sind vielgestaltig wnd meist
durch das vorhandene statistische Material bestimmit.
Dennoch dirfte es in den ndchsten Jahren gelingen,
einheitliche und vergleichbare europdische Kennziffern
zu erarbeiten. Erfahrungen und Methoden stehen bereit.

Regionale Kaufkraftkennziffern im Europamarkt
/l/'eil I:  Regionale Kaufkraftkennziffern im Dienste
der Absatzwirtschaft
in: Wirtschaftsdienst, 1961, Heft 12,
S. V—VIIL ‘

Teil II:  Regionale Kaufkraftkennziffern in euro-
pdischen Lindern
in: Wirtschaftsdienst, 1962, Heft 1,
S. V—XV (mit Bibliographie).
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