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Primér und Sekundarmaterial

Wolfgang K. A. Disch, Hamburg

n der Literatur zur theoretischen und empirischen
Wirtschaftsforschung finden sich zahlreiche Begriffe,
die eine Wortverbindung mit ,prim&r” und ,sekun-
dér” eingegangen sind. AuBerlich, also von der Wort-
zusammensetzung gesehen, weichen sie stark vonein-
ander ab; inhaltlich versuchen sie dagegen alle, einen
~ganz bestimmien Tatbestand in den Griff, in den Be-
griff zu bekommen. Nur kommt dies in den Begriffs-
paaren in den seltensten Fdllen zum Ausdruck, so da3
unter den Lesern ein verwirrender Eindruck entsteht.

Da offensichtlich das Begriffspaar ,primér— sekun-
dér” seinen Ursprung im Bereich der Statistik hat, soll
vorerst eine statistische Begriffsabgrenzung vorgenom-
men werden.

PRIMAR: Durch das Hinzufigen des Wortes ,primar”

zum Wort Statistik soll zum Ausdruck gebracht wer-
den, daBB zur Erstellung dieser Statistik eigens eine
Erhebung ‘erforderlich ist, die Urmaterial erbringt,
ohne das diese Statistik nicht erstellt werden kann.
Man spricht in diesem Zusammenhang von einer direk-
ten oder urspriinglichen Statistik, von einer Prim¢ir-
statistik. Dabei kann es sich um eigene, der die Sta-
tistik fihrenden Stelle, oder delegierte Teil- oder Voll-
erhebungen handeln,

SEKUNDAR: Das Beifigen von ,sekunddr” zu Statistik
soll besagen, daB3 das zur Erstellung dieser Statistik
Verwendung findende Material nicht durch eine spe-
zielle Erhebung gewonnen wird. Hier wird Material
herangezogen, das bereits aus einem anderen Anlaf3
erhoben wurde. Man spricht von einer indirekten oder
abgeleiteten Statistik, von einer Sekunddrstatistik. Auch
hier ist es unerheblich, ob dieses Material von einer
fremden oder der die Statistik fihrenden Stelle selbst
gesammelt wurde,

" Primérstatistische  Erhebung” bzw. ,primdrstatisti-
sches Material” (zwei h&ufig in der Literatur zu fin-
dende Begriffe) sollen also verdeutlichen, daf3 hier
eigens eine Erhebung zur Gewinnung von Urmaterial
erfolgen muB bzw. Ur- oder Prim&rmaterial — das
Resultat einer Erhebung — Verwendung finden. Die
Quelle ist die Erhebung, der ,Rohstoff” ist das Primdr-
material und das Ergebnis ist die Primdrstatistik.

Die Ausdriicke ,sekunddrstatistische Erhebung” bzw.
»sekunddrstatistisches Material” (Pendants zu den oben
zitierten Begriffen) sollen umgekehrt aussagen, dafi
. hier bereits vorhandenes Material zur Verwendung
gelangt, Material, das erst in zweiter Linie — eben
sekundér — dieser Statistik dient. Hier ist die Quelle
eine Materialsammel- oder -fundstelle (amtlicher, halb-
amtlicher oder privater Natur), der ,Rohstoff” das Se-
kundérmaterial und das Ergebnis die Sekundérstatistik.
In diesem Falle fohrt der Produzent einer Statistik
also zur Gewinnung des erforderlichen Materials keine
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Erhebung durch. Das Resultat einer jeden Erhebung ist
stets Primdrmaterial. Hier gelangt jedoch Sekundér-
material zur Verwendung. Daraus ergibt sich, daf
eine ,sekunddrstatistische Erhebung” sprachlich und
sachlich unmdglich ist.

Die Gewinnung empirischer Unterlagen zur Erstellung
einer Statistik ist also in zweierlei Weise méglich:

1. Ubernchme von Sekunddrmaterial von Materialsam- .

mel- oder -fundstellen;
2. Gewinnung von Primérmaterial aus Erhebungen.

Kellerer versucht, diesem Umstand dadurch Rechnung
zu tragen, daf3 er ,primdrstatistische Erhebung” und
»sekunddrstatistisches Material” einander gegeniiber-
stellt. L&st mon aus diesen Begriffen den Wortteil
»Statistisch” — der nur einen Hinweis auf ein Fach-
gebiet darstellt — heraus, so gelangt man zu ,primére
Erhebung” und ,sekundéres Material”. Eine Erhebung
fohrt jedoch stets zu Primdrmaterial. Der Ausdruck
«primére Erhebung” oder ,Primédrerhebung” ist also

‘ein Pleonasmus.

Zum anderen kommt in dem einen Begriff durch das
Wort ,Erhebung” eine Tétigkeit zum Ausdruck. Das
Wort ,Material” erfaBt dagegen ein Objekt. Nimmt
man das Objekt, das Material als Ausgangspunkt fir
die Begriffsbildung, so gelangt man zu dem Begriffs-
paar: Primdrmaterial — Sekunddrmaterial. Im Rah-
men der Statistik ergeben sich somit — setzt man das
Wort ,statistisch” wieder hinzu —: Statistisches Pri-
mdrmaterial — Statistisches Sekunddrmaterial, bzw.
Primdrstatistik — Sekundadrstatistik.

Geht man dagegen von der Tétigkeit aus, so muB ein
Pendant zu ,Erhebung” gefunden werden. Da Sekun-
dérmaterial ,0bernommen” wird, kdnnte man hier von
einer ,Ubernahme” sprechen. Damit wirde sich fol-
gendes Begriffspaar ergeben: Erhebung — Ubernahme.
Die betriebswirtschaftliche Markt- und Absatzforschung
hat sich die in der Statistik benutzten Wortassimila-
tionen fur ihren Bereich entlehnt, Um die Bedeutung
der Worte primér und sekunddr in diesem Zusam-
menhang zu analysieren, geht man am besten vom
Begriff und der Zielsetzung der Marktforschung aus.

Marktforschung wird' mit dem Ziel betrieben, einen
Markt zu erforschen, Material zu sammeln, aufzuberei-
ten und auszuwerten, um daraus eigene Verhaltens-
weisen abzuleiten. Das Grundproblem der Marki-
forschung liegt somit in der Méglichkeit, Material-
quellen zu kennen und zu -erforschen, um aus ihnen
aussagef&higes Material gewinnen zu kénnen.

In diesem Punkt ist die Parallele zur Statistik zu zie-
hen. Auch zur Erstellung einer Statistik sind Material-
quellen und Material erforderlich. Marktforschung und
Statistik stehen vor dem gleichen Problem; sie haben

IX



zur Erreichung ihres Zieles den gleichen Ausgangs-
punkt: Sie kénnen somit auch.mit den gleichen Be-
griffen operieren. . -

In der Literatur zur betriebswirtschaftlichen Marki-
und Absatzforschung sind in Anlehnung an die Sta-
tistik eine Reihe von Begriffen geprégt worden, in die
primér und sekunddr aufgenommen worden sind.
Einige von ihnen seien hier beispielhaft angefihrt:
Paul W. Meyer hat mit ,Primér- und Sekundérmaterial”
"genau die Begriffe gewdhlt, die oben -logisch abzu-
leiten versucht worden sind:

Schéfer spricht von ,Primér- und Sekundérerhebung”,
wobei er die letztere als ,mittelbare Erhebung” be-
zeichnet. Hier sei auf die vorstehenden Ausfithrungen
Ober die ,Erhebung” verwiesen.

Schwenzner arbeitet mit ,Ermittlung von Primdrdaten
und ,Betrachtung von Sekunddrmaterial”.

In der amerikanischen Literatur findet man die Be-
griffe ,primary and secondary data”, die im Deutschen
LPrimér- und Sekunddrmaterial” gleichzusetzen sind,
sowie ,primary and secondary sources’, was im
Deutschen als ,Quelle”, als Bezeichnung fir die Her-
kunft des Materials zu finden ist.

Die Darlegungen fihren zu dem Ergebnis, daf} so-
wohl im Bereich der Statistik wie auch der Markt-
'und Absatzforschung Primér- und Sekundédrmaterial
den Ausgongspunkt jeder Analyse bilden. Der Statisti-
ker konsumiert Primér- und Sekunddrmaterial aus pri-
méren und sekunddren Quellen und produziert Pri-

mér- und Sekunddrstatistiken. Der Markiforscher kon-.

sumiert ebenfalls Primér- und Sekundé&rmaterial — sto-
tistisches und nichistatistisches — ebenfalls aus pri-
méren und sekunddren Quellen. Dabei stellen fir ihn
die Ergebnisse des Statistikers, die Primdr- und Sekun-
ddrstatistik, beide Sekundé&rmaterial dar. Der Markt-

forscher, ein Konsument von Statistiken, wertet sekun-
dére Quellen aus, er Ubernimmt vom Statistiker als

«Rohstoff’. Sekunddrmaterial: Erst wenn dieses bereits-

erhobene Material fir seine Zwecke nicht ausreicht,
stellt er eigene Erhebungen an, schreitet er selbst zur
Gewinnung von ‘Material, von Primédrmaterial, und
wird sein eigener Materialproduzent.

Die Gewinnung empirischer Unterlagen ist also einem

Markiforscher auf zwei Weisen méglich:

1. Ubernahme von Sekunddrmaterial — statistischem und
nicht-statistischem — (ausschlieBBlich Konsument);

2. Gewinnung von Primdrmaterial — statistischem und
nicht-statistischem — aus eigenen Erhebungen (Produ-
zent und Konsument).

Material
aus: ' Primdren Quellen Sekundﬁan Quellen
. durch:‘ Erhebungen Ubernaghme
ergibt: Primdrmaterial Sekundﬁrmaferiui

f |
statistisches nicht- statistisches nicht-
(Primdrstatistik)  statistisches (Sekunddrstatistik}  statistisches

Die Auswertung von Primdr- und/oder Sekundér-
material fiihrt zu einem Ergebnis, das von der Qua-
litdt des verwendeten Materials und seiner Interpreta-
tion geformt wird. Die Qualitdt des Materials ist

_jedoch nicht von ,primér” oder ,sekunddr abhéngig,

da diesen Begriffen kein wertender Charakter anhaftet,
sondern ausschlieBlich von der Genavigkeit der Er-
fassung des Tatbestandes, einer genigenden Reprd-
sentation und hinreichenden Aufgliederung. Das be-
deutet, daf3 die Aussagekraft des Ergebnisses, etwa
einer Marktanalyse, nicht von dem Umstand abhéngig
ist, ob Primdr- oder Sekunddrmaterial verwendet
worden ist. '

Durchfihrung einer Exporfmarktforschung

Hans-Ulrich Wugner, Hamburg

ie zunehmende internationale Verflechtung der
D‘Worens’rréme bringt es mit sich, daf} immer hdu-
figer ein betrieblicher Markiforscher vor die Aufgabe
gestellt wird, for ein Produki seiner Unternehmung
die Erforschung eines neven oder verdnderten aus-
landischen Absatzmarktes vorzunehmen. Aus der theo-
retischen Betrachtung ber das Begriffspaar ,Primdr-
und Sekunddrmaterial” ist zu entnehmen, dafl einem
Marktforscher zur Gewinnung empirischer Unterlagen
grundséitzlich zwei Wege offen stehen: die Uber-
nahme von statistischem und nicht-statistischem Sekun-
dérmaterial und die Gewinnung von siatistischem und
nicht-statistischem "Primdrmaterial durch Erhebungen.
Wie aus der umfangreichen Literatur zur Exportmarki-
forschung hervorgeht, gewinnt diese Unterscheidung
auf diesem Spezialgebiet der Markiforschung beson-
dere Bedeutung. Aus Kostenerwégungen muB in den
meisten Féllen auf spezielle Erhebungen zur Gewin-
nung von Primérmaterial verzichtet werden, Die Haupt-
grundlage der Exportmarktforschung ist somit die
UObernahme und Auswertung von Sekundérmaterial.

Allzuoft ist jedoch die Meinung anzutreffen, eine
Marktanalyse ausschlieBSlich auf Grund von Sekundéir-
material sei etwas Sekundéres, etwas Zweitrangiges,
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was nicht als vollwertige Marktforschung angesehen
werden kénne. Dieses Vorurteil beruht hauptsédchlich
auf dem Mangel an geschulten Fachkréften und aus-
reichendem Sekunddrmaterial in den betreffenden
Unternehmungen. Aus diesem Grunde werden fir der-
artige Untersuchungen héufig Institute beaufiragt, die
mit wissenschaftlichen Methoden und Bearbeitern von

neutraler Stelle die Grundlagen fir die sub- .

jektive Auswertung-in der Unternehmenspolitik des
Aufiraggebers erstellen, Die Kombination einer solchen
Untersuchung mit den eigenen Daten, Kenntnissen und
Erfahrungen erméglicht der Unternehmungsleitung eine
optimale Vorbereitung und Durchfihrung ihrer Absatz-
politik auf dem betreffenden Exportmarkt.

Der folgende Beitrag stellt eine Niederschrift der Er-
fahrungen aus der Institutsarbeit auf dem Gebiet der
praktischen Konsumgiter-Exportmarktforschung auf der
Basis von Sekunddrmaterial dar. Sie zeigt, wie man
auch unter relativ geringem Kosten- und Zeitaufwand
eine Analyse von Exporimérkten durchfohren kann.
Der zugrunde liegende Auftrag bestand darin, an
Hand einer eingehenden Analyse festzustellen, welche
Absatzméglichkeiten der turkische Markt fior Kohl-
schréinke bietet. Eine Spezifizierung des Auftrages nach
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