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Differenzierte Fernseh-Sattigung in Lateinamerika

Dr. HermanryGiinzel, Berlin, und Christian Wilhelms, Hamburg

ie wirtschaftliche Situation der Léander Latein-
Damerikas ist gekennzeichnet durch im Vergleich
zu den westeuropdischen Industriestaaten niedrige
Pro-Kopf-Einkommen, ein infolge des Bevolkerungs-
wachstums auBerordentlich langsames Ansteigen des
realen Bruttosozialprodukts pro Einwohner, durch
Zahlungsbilanzschwierigkeiten und zum Teil sehr hohe
Inflationsraten. Angesichts derart ungiinstiger Fakto-
ren mag die Meinung aufkommen, das Fernsehen sei
in Lateinamerika — seine Einfilhrung begann dort im
Jahre 1950 — dementsprechend sehr viel weniger ver-
breitet als in den entwickelten Lindern Europas. Dies
trifft indessen nur sehr bedingt zu. Ein Vergleich der
Sittigungszahlen fiir einige europdische und latein-
amerikanische Lander gibt dariiber AufschluB.

FERNSEHGERATE-SATTIGUNG IN EUROPA UND IN
LATEINAMERIKA

Wéihrend es in Europa und ebenso in Nordamerika
liblich ist, die Verbreitung des Fernsehens an der
GréBe ,Gerédtebestand pro 100 Haushalte” (Haushalts-
sattigung) zu messen, sind entsprechende Kennziffern
flir Lateinamerika lediglich in der Relation ,Gerdte
pro 100 oder 1000 Einwohner"!) bekannt geworden.
Diese unterschiedlichen BezugsgréBen machen einen
Vergleich zwischen Lateinamerika und Westeuropa
oder Nordamerika schwierig. Es ist ndmlich gerade der
Bestand an Fernsehgerdten pro 100 oder 1000 Haus-
halte, der in Verbindung mit anderen Kennzahlen
einen Anhalt dariiber gibt, wie hoch derjenige Bevdl-
kerungsteil zu schétzen ist, der die Fernsehprogramme
verfolgen kann. Die Relation Empfangsgerite pro
Haushalt ist weiter interessant als Indiz fiir den még-
lichen Absatz, und zwar deshalb, weil besonders in
den Anfangsstadien der Aufnahme des Fernsehdienstes
in einem Lande der einzelne Haushalt die Konsumein-
heit fiir Fernsehempfdnger darstellt. Zweitgerdte ge-
winnen erst in einem spateren Zeitpunkt bei relativ
hohen Séattigungsgraden sowie unter giinstigen wirt-
schaftlichen Verhéaltnissen an Bedeutung; als Beispiel
seien hier die USA genannt.

Untersuchungen iiber den mdglichen zukiinftigen Ab-
satz von Fernsehgerdten arbeiten daher gegenwdrtig
ganz iiberwiegend mit Sattigungsangaben, die auf die
Konsumeinheit Haushalt bezogen sind, das heiBt mit
der Kennzahl ,Gerédte pro Haushalt”. Angaben allein
iiber die Entwicklung der absoluten Gerdtezahlen sind,
wenn auch auf den ersten Blick recht eindrucksvoll,
hierfiir wenig aussagekraftig. Das gilt z. B. fiir folgende
Nachricht: ,Brasilien steht mit 2156 000 Fernseh-

1) Diese Relation wird als Prozentsatz gelegentlich ,Teilnehmer-
dichte* genannt. Vgl. z. B.: Der Stand des Fernsehens in West-
europa. In: fernseh-informationen, Minchen, Nr, 15 vom 3. 5. 1966.
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apparaten in Lateinamerika an erster Stelle vor Argen-
tinien (1360000) und Mexiko (1071000). Zum Ver-
gleich: am 1. 1. 1965 z&hlten die USA 67,1 Mill.,, Japan
177 Mill,, Westdeutschland 10,02 Mill. und Italien
5,4 Mill. Fernsehapparate.” %)

Um einen Vergleich hinsichtlich der Fernsehgerite-
Sattigung der Haushalte in Lateinamerika und West-
europa zu ermdéglichen, wird hier versucht, die ent-
sprechenden Angaben fiir Ende 1965 durch Berechnung
bzw. Schdtzung der Kennzahlen pro Haushalt in eini-
gen lateinamerikanischen Lédndern zu gewinnen. Inwie-
weit die Aussagekraft dieser zugegebenermafien ziem-
lich einfachen Gegeniiberstellung durch Unterschiede
in der Siedlungsweise und in der HaushaltsgroBie so-
wie durch abweichende Definitionen der Begriffe Fa-
milie, Haushalt oder Wohngemeinschaft, aber auch
durch Fehlerquellen in der Statistik, eingeschrénkt
wird, kann hier nicht abgeschédtzt werden. Dennoch
dirften die Zahlen aufschluBreich genug sein, um
einige absatzwirtschaftliche Uberlegungen iiber die
komparative Haushaltssadttigung mit Fernsehgerdten
zuzulassen.

Fir die Staaten der Europdischen Wirtschaftsgemein-
schaft (EWG) und der Europdischen Freihandelszone
(EFTA) ergaben sich fiir Ende 1965 etwa folgende
Sattigungsgrade:

Tabelle 1

Fernsehgerdtesidttigung in der EWG Ende 1965
(Fernsehgerdte pro 100 Haushalte)

. Gerite
I Ein- Haus- "

EWG-Lidnder | wohner halte ﬁ?ﬁat:g P}lizulg-o

i Mill. 1) | Mill. 2) | hatte

Belgien/Luxemburg 9,8 3,2 1,6 50
Bundesrepublik Deutschland

einschl. Westberlin 59,0 20,6 11,4 55
Frankreich 48,9 151 6,4 42
Italien 52,% 13,2 6.1 46
Niederlande 12,3 3,2 2.1 66
EWG insgesamt 182,7 55,3 2.8 50

1) Statistisches Jahrbuch fiir die Bundesrepublik Deutschland 1966,
Wiesbaden 1966, 2) Ermittelt anhand dlterer Daten in UN Statis-
tical Yearbook 1964, New York 1965. 8) Angaben aus fernseh-
informationen, Miinchen, Nr. 15 v. 3. 5. 1966, bzw. aus der Fach-
presse (Fernsehgenehmigungen).

Die Fernsehgerédtesdttigung in den einzelnen Mitglied-
staaten der EWG differiert hiernach nur wenig von
der durchschnittlichen Sédttigung in der EWG als Ge-
samtheit; wesentlich unter dem Gesamtdurchschnitt
liegt Frankreich, wéhrend die Niederlande merklich
dariiber liegen.

Demgegeniiber zeigen die S&ttigungswerte der einzel-
nen EFTA-Lander erhebliche Abweichungen vom
Durchschnitt der EFTA insgesamt. Portugal hat infolge

2) Vgl. Boletim Quinzenal da Cidmara Teuto-Brasileira de Comércio
e Industria em S. Paulo, Sdo Paulo, 1965, Nr. 344, S.9.
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der spidten Aufnahme des Fernsehdienstes ab Mairz
1957 und nicht zuletzt wegen der niedrigen Durch-
schnittseinkommen seiner Einwohner eine noch auBer-
ordentlich geringe Haushaltssdttigung., Unter dem
EFTA-Durchschnitt liegende niedrige Sattigungsgrade
zeigen sich in Usterreich und in der Schweiz. Dies steht
wahrscheinlich im Zusammenhang mit den topographi-
schen Gegebenheiten des Landes und den daraus re-
sultierenden Schwierigkeiten auf der Senderseite der
Fernsehversorgqung. Fiir Schweden und GroBbritannien
ergeben sich auf Grund der hohen Durchschnittsein-
kommen der Bevdlkerung, in GroSbritannien auch in-
folge der friihen Aufnahme des Fernsehdienstes (Ende
1948 gab es bereits 112000 angemeldete Gerite) ),
sehr hohe Séttigungsgrade:

Tabelle 2

Fernsehgeritesittigung in der EFTA Ende 1965
(Fernsehgerédte pro 100 Haushalte)

s Gerite

EFTA-Lander w::;\l;xer I::ﬁose S | Bae

Mill. 1) Mill. 2) * ! halte
Déanemark 4,749) 1,5 1,1 74
GrofBbritannien 54,4 17,2 13,5 78
Norwegen 3.7 1,0 0,5 50
Osterreich 73 2,3 0,7 30
Portugal 9,2 2,3 0,2 8
Schweden 7.7 2,7 2,1 78
Schweiz 6,0 5) 1,7 0,6 35
EFTA insgesamt 93,0 28,7 18,7 65

1) bis 3) siehe Tabelle 1, 4) Statistiske Efterretniﬂger, Kopenhagen
1964, Heft 15, S. 253 (Schdtzung). 5) UN Monthly Bulletin of
Statistics, New York, June 1966.

Welche Fernsehgerdte-Séttigung ergibt sich nun fir
Lateinamerika? Fiir sechs ausgewdhlte lateinamerika-
nische Ldnder — es sind dies die Lander mit den
hochsten Geridtebestdnden — wurden folgende Né&he-

rungswerte ermittelt:
Tabelle 3

Fernsehgerdtesdttigung in Lateinamerika Ende 1965
(Fernsehgerdte pro 100 Haushalte)

. rite
Lateinamerikanische WE;II;I-GI’ Ig:ﬁ: Gerite I?r?) 100
Lénder Mill. 1) Mill. 2) Mill. 3) I;‘lg})tse-
Argentinien 22,4 4,9 2,0 41
Brasilien 81,3 15,7 2,5 16
Columbien 17,8 2,7 0,25 9
Kuba 7.6 1,6 0,6 37
Mexiko 40,9 6,0 1,15 19
Venezuela 8,7 1,5 0,43 29

Sechs lateinamerikanische
Lander insges. 178,7 32,4 6,93 21

1) und 2) siehe Tabelle 1. 3) Kontrollierte Schatzungen (Brasilien:
Sindicato de Indiistrias Elétrica-Eletrénica do Brasil; Columbien:
Radiotelevisora Nacional de Colombia; Venezuela: Radio Caracas
Teledvisién); die Schitzungen fiir Kuba konnten nicht gepriift
werden.

Die Sittigungswerte fiir die genannten sechs Linder,
in denen mehr als zwei Drittel der Bevdlkerung La-
teinamerikas leben und auf die etwa 90%, aller in
Lateinamerika installierten Fernsehgeréte *} entfallen,
errechnen sich aus den statistischen Angaben fiir wirt-
schaftlich sehr unterschiedlich entwickelte Regionen.

3) fernseh-informationen, Miinchen, Nr. 19 v. 5. 7. 1962,

4) Nach Angaben in EIA International News, New York, N.Y.,
6. 4. 1966, gab es Ende 1965 in Lateinamerika 7,632 Mill. Fernseh-
teilnehmer. :
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Mehr noch als im Falle der westeuropédischen Industrie-
staaten beruhen die Durchschnittswerte fiir die einzel-
nen lateinamerikanischen L&nder auf Extremwerten;
ihre Aussagekraft ist demzufolge eingeschrankt. Dazu
kommt, daB im Gegensatz zu den EWG- und EFTA-
Ldndern, in denen Fernsehprogramme schon in fast
allen Gebietsteilen empfangen werden kénnen?), der
Abstrahlungsbereich der Fernsehsender in Lateiname-
rika sich bisher zumeist erst auf die unmittelbare Um-
gebung der Bevolkerungsballungsgebiete um die GroB-
stddte erstreckt. Das vorhandene Ubertragungs- und
Sendernetz aber geniigt nicht infolge der im Vergleich
zum Mittelwellen-Hérfunk viel kiirzeren Sendereich-
weite, um die weiten Entfernungen zwischen den Sied-
lungen zu Uberbriicken. AuBerdem kénnen in den ldnd-
lichen Gegenden durch einen Umsetzer jeweils nur
verhdltnismdBig wenige potentielle Fernsehteilnehmer
erfaBt werden.

GRUNDE DER SATTIGUNGSUNTERSCHIEDE IN LATEINAMERIKA

Aus Tabelle 3 wurde eine sehr unterschiedliche Haus-
haltsséttigung flir Fernsehgerédte in den aufgefiihrten
lateinamerikanischen Staaten ersichtlich. Hierfiir gibt
es verschiedene Griinde.

Die relativ hohe Sé&ttigung in Argentinien re-
sultiert aus dem hohen Gerédtebestand im Raum von
Grofl - Buenos Aires. In diesem Ballungszentrum, das
ein Gebiet im Umkreis von 100 km von der Stadtmitte
umfaBt, lebt etwa ein Drittel der Bevélkerung des
Landes. Ungefdhr 70% der Haushalte dirften dort
bereits 1iiber ein Fernsehempfangsgerdt verfligen.
Allein auf diesen Geratebestand in der Hauptstadt
entfdllt weit mehr als die Haélfte des fiir das Land
errechneten Sattigungswertes. Weitere Griinde fiir die
hohe Sittigung sind die konzentrierte Siedlungsweise
im Lande, die inzwischen erreichte Qualitdt der Sen-
dungen sowie die Tatsache, daB seit ldngerer Zeit
mehrere Programme parallel ausgestrahlt werden.

Eine fast gleich hohe S&ttigung ergibt sich fiir Kuba.
Hier hat die Gerdte-Bestandsentwicklung mit anfangs
starker US-amerikanischer Unterstiitzung des Service-
und Héndlernetzes %) frith und schnell eingesetzt. Die
Verbreitung des Fernsehens wurde begiinstigt durch
die dichte Besiedlung und die Tatsache, daBl die topo-
graphische Beschaffenheit der Insel der Ausstrahlung
der Programme keine grofien Schwierigkeiten entge-
gensetzt. Auch die politische Umorientierung war fiir
die weitere Ausbreitung des Fernsehdienstes zur Er-
fassung der gesamten Bevélkerung giinstig. 7)

'5) In den einzelnen Lindern der EWG und der EFTA werden

zZwischen 75 % {Norwegen) und 100 % {Niederlande) der Einwohner
von dem jeweils ausgestrahlten 1. Programm erfaBt. Vgl. fernseh-
informationen, Miinchen, Nr. 15 v. 3. 5. 1966.

6) funkschau elektronik express, Hamburg/Miinchen, 20. 2. 1963.

7) In vielleicht nur wenigen Landern hat sich wie in Kuba die
Madht des Fernsehens als Mittel zur Beeinflussung der &ffentlichen
Meinung gezeigt. Auf dieser Insel, wo es nach einer UNESCO-
Untersuchung 7,4 Fernsehgerdte auf 100 Einwohner gab -— der
héchste Anteil in Lateinamerika —, hat sich das Fernsehen zu
einem Lieblingsmedium fiir die Propaganda des Castro-Regimes
entwickelt. Fidel Castro macht ausgiebigen Gebrauch davon, und
die Regierung bemiiht sich, die Fernsehanlagen trotz der damit
verbundenen Ausgaben an knappen Devisen in gutem Funktions-
zustand zu halten, denn dieses Nadarichtenmittel hat sich fiir ihre
Zwedcke als sehr wirksam erwiesen. Vgl. Visién, México D, F,,
Vol. 29, Nr. 13, 29 de octubre de 18965, S. 24.
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Venezuela liegt mit einer Fernsehgerdtesittigung
von 299 ebenfalls iiber dem Durchschnittswert der
betrachteten sechs Lander. Die durch die Ausbeutung
der Erddlvorkommen ermdéglichte wirtschaftliche Ent-
wicklung Venezuelas, die Industrialisierungspolitik der
Regierung und nicht zuletzt die Verfiigbarkeit von
Devisen wirkten sich zugleich vorteilhaft auf die In-
stallation von Sende- und Ubertragungsanlagen sowie
den Absatz von Fernsehgerdten aus. Auch hier macht
sich der hohe Anteil der Stadtbevélkerung und das
Gewicht, das die Hauptstadt Caracas fiir die Wirtschaft
des Landes besitzt, bemerkbar.

In Mexiko ist der Fernsehdienst stark auf Mexiko
City — hierauf entfallen drei Viertel aller Gerdte —
konzentriert, so daB auch hier der Gerdtebestand
auBerhalb der Hauptstadt klein ist und die landes-
durchschnittliche S&ttigung in diesen Gebieten bei wei-
tem nicht erreicht wird. 8) :

Brasilien erreicht seine durchschnittliche Sattigung
von 16 Gerdten pro 100 Haushalte iilber den Gerate-
bestand in Sdo Paulo, der gréBten Industriestadt des
lateinamerikanischen Subkontinents, und in Rio de
Janeiro. Oder anders ausgedriickt: der hohe Geréite-
bestand speziell in diesen beiden Zentren wird durch
die Tatsache, daBl die ilberwiegende Mehrheit der
Bevolkerung in den tibrigen Landesteilen mit erheb-
lich geringerer Kaufkraft lebt, stark nivelliert.

Die Tatsache, daB Argentinien, Brasilien, Mexiko und
Venezuela zu den wenigen Staaten Siidamerikas ge-
horen; in denen sich ein Mittelstand bilden konnte,
trdgt dazu bei, die Sdttigungswerte fiir Fernsehgeréte
zu heben. Besonders in Argentinien und Venezuela,
wo die Lohne relativ hoch sind, nimmt die Zahl der
im Besitz der Arbeiterklasse befindlichen Gerdte zu.?9)

Die niedrige Geréteséttigung in Columbien findet
ihre Erkldrung im wesentlichen — wenn man von der
mangelnden Kaufkraft der Bevdlkerung absieht — in
der Oberfldchengestaltung des Landes, Die Héhen-
lagen sowie die Vielfalt seiner Klimata erschweren
das empfangsgiinstige Abstrahlen von Fernsehpro-
grammen sehr, Das findet seinen Ausdruck auch darin,
daB in diesem Land 9 Fernsehsender arbeiten gegen-
iuber nur 2 in Kuba und 5 in Venezuela.

MUGLICHKEITEN UND PROBLEME DER WEITEREN AUSBREITUNG

Nach der Ermittlung der S&ttigungskennzahlen in den
betrachteten sechs lateinamerikanischen Staaten und

der Erlduterung einige Bestimmungsgriinde soll nun.

versucht werden, dieMoglichkeiten und Schwierigkeiten
aufzuzeigen, die sich flir die weitere Ausbreitung des
Fernsehens in diesem Subkontinent ergeben. Die fol-
genden Faktoren erscheinen hierfiir in erster Linie
von Interesse:

8) Als Hauptursachen fiir die Enge des mexikanischen Marktes fiir
elekironische Gerédte und damit auch f{iir Fernsehgerite werden
die unvollkommene Elektrifizierung des Landes und die geringe
Kaufkraft breiter Bevélkerungskreise genannt. Nachrichten fiir
AuBenhandel, Frankfurt/M., Nr. 177 v. 4, 8. 1962.

9) Visién, a. a. O., 8. 25.
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{1 die Kaufkraft der Bevélkerung,

[] der Preis und die Ausstattung der Fernsehgerite,

[ die Moglichkeiten der Absatzférderung fiir Fernseh-
geréte,

[ die Ausweitung des Sender- und Ubertragungs-
netzes,

[0 die Qualitdt der Fernsehprogramme.

Die Kaufkraft der Bevélkerung

Im Vergleich zur Mehrzahl der westeuropdischen
Lénder ist die Kaufkraft der lateinamerikanischen Be-
volkerung gering. Indessen bietet das niedrige durch-
schnittliche Pro-Kopf-Einkommen in den Léndern La-
teinamerikas, wie es in den Statistiken ausgewiesen
wird, nur bedingt einen Anhaltspunkt fiir den Umfang
der kaufkraftigen Nachfrage. Es gibt Unterschiede von
fast unvorstellbaren AusmaBen zwischen der Kaufkraft
der sehr wenigen sehr Reichen und der vielen sehr
Armen, die teilweise noch kaum in geldwirtschaftliche
Vorgédnge eingegliedert sind. Es bestehen ferner er-
hebliche Unterschiede zwischen den Loéhnen in den
Industriezentren und GroBstddten und der Entlohnung
fiir die viel zu wenigen Arbeitsstellen in den ldnd-
lichen Gegenden und kleineren Stddten. Da die Masse
der Bevdlkerung den unteren Einkommensschichten
zuzurechnen ist, die sowohl aus ihrer Einkommens-
situation heraus wie auch auf Grund ihrer Wohn- und
Lebensverhdltnisse in entlegenen und oftmals kaum
elektrifizierten Gebieten fiir die Anschaffung eines
Fernsehgerates vorldufig noch lange nicht in Frage
kommen, werden die Durchschnittswerte der Fernseh-
sdttigung auBerordentlich gedriickt. Das heifit: S&tti-
gungswerte auf der Basis von Daten fiir enger um-
grenzte kleinere Regionen wiirden von den ermittelten
Durchschnitiswerten erheblich abweichen, im Falle der
kaufkréftigen Ballungszentren stark nach oben.

Das gleiche gilt fiir die Berechnung des Durchschnitts-
einkommens pro Haushalt, was — wie oben erwahnt
— die eigentliche BezugsgréBe fiir die Ermittlung der
Nachfrage nach Fernsehgerdten sein muB: auch hier
wiirden sich in den kaufkrédftigen Zentren viel héhere
und damit den europdischen Verhiltnissen angend-
herte Durchschnittswerte ergeben. Betrachtet man nam-
lich die Haushalte als die Konsumeinheiten fiir Fern-
sehempfidnger, dann ist zu berticksichtigen, daB in
Lateinamerika, verglichen mit den westeuropdischen
Industriestaaten etwa, ganz allgemein mehr Personen
in einem Familienverband leben %) und oftmals auch
mehr Personen zum Einkommen des einzelnen Haus-
halts beitragen. Da sich das Volkseinkommen auf eine
relativ kleinere Zahl von Haushalten verteilt, resul-
tiert bereits hieraus eine Erhdhung des durchschnitt-
lichen Haushaltseinkommens. In den Industriestddten
Lateinamerikas aher ergeben sich durch die dort we-
sentlich liber dem allgemeinen Landesdurchschnitt lie-
genden Loéhne und durch die Tatsache, daf es in den
Haushalten meistens mehrere Verdiener gibt, Haus-

10) Aus den. aufgefthrten Tabellen ergibt sich, daB in der EWG
und der EFTA durchschnittlich 3,3 Personen in einem Haushalt
leben, in den ausgewédhlten lateinamerikanischen Léndern sind es
dagegen 5,5 Personen, d. h. fast 70 % mehr,

573



haltseinkommen, die sehr viel ndher an den west-
europdischen Vergleichswerten liegen als die durch
die groBe Masse praktisch einkommensloser Bevol-
kerungsteile stark hinabgedriickten durchschnittlichen
Volkseinkommen pro Kopf.

Die oft gezeigten Fotos von Elendshiitten mit Fernseh-
antennen auf dem Dach als Beweis fiir den Wohlstand
der Massen sind allerdings triigerisch. Die groBe
Masse der Angehorigen der unteren Schichten kann
sich den Luxus des Fernsehens noch nicht leisten, denn
viele von ihnen haben noch nicht einmal Elektrizitat
in ihren Wohnungen. 1)

In der durch ihre Kaufkraft ausgewiesenen potenti-
ellen Kduferschicht dieser Ldnder diirfte bereits heute
die Versorgung mit Fernsehgerédten héher sein als in
Westeuropa. Nicht ganz falsch erscheint der Eindrudk,
daB in der Wertschdtzung romanischer Vélker —
deren Verhaltensweisen bekanntlich in starkem Male
auch den Bewohnern Lateinamerikas eigen sind — der
Fernsehempfénger hoéher liegt als bei Mittel- und
Nordeuropdern. Das Prestigedenken spielt hier eine
grofere Rolle und kommt auch den Verkaufsbemiihun-
gen des Handels stérker entgegen. !2) Fiir die Zukunft
sollte indessen auch das in der breiten Masse der Be-
vilkerung zu erwartende Kaufkraftpotential nicht un-
terschitzt werden. Mit der zunehmenden Industriali-
sierung und Entwicklung Lateinamerikas einher gehen
steigende Einkommen, eine Hebung der Kaufkraft und
die Besserung der sozialen Verhéltnisse. Auch die fiir
die Anschaffung von Fernsehgerdten verfligbare Kauf-
kraft der breiten Masse wird damit steigen, denn
immer groBere Bevolkerungsteile werden in die dafiir
kaufkraftigen Einkommensschichten aufriicken. Mit
einem kontinuierlichen Zustrom neuer Ké&ufer, begiin-
stigt nicht zuletzt durch die erwdhnten Prestige-Erwé-
gungen des Lateinamerikaners, kann daher durchaus
gerechnet werden,

Preis und Ausstattung der Fernsehgerdte

Als zweiter Faktor, der bei den Uberlegungen zur
weiteren Ausbreitung des Fernsehens in Lateiname-
rika eine Rolle spielt, wurde der Fernsehempfinger
selbst genannt, genauer die Preise und die Ausstattung
der Gerdte. Hier spielen drei Gesichtspunkte eine
Rolle: die niedrige Kaufkraft, die noch unvollkommene
Infrastruktur, das Prestigedenken.

11) Visién, a.a.O., S.25. Vgl. auch Sidamerika-Kurier, Basel,
23. Jg. Nr. 1, 13. Jan. 1966, S. 3, wo es heibt: ,Das Vorhandensein
einer Antenne ist iibrigens noch kein schlissiger Beweis fiir das
tatsdchliche Vorhandensein eines Apparates, denn da es zugleich
auf einen gewissen Wohlstand schlieBen 14a8t, begniigen sich nicht
wenige Leute mit der Antenne, um bei den Nachbarn den nichat
vorhandenen Wohlstand wenigstens vorzutduschen. Kein Volk und
keine Klasse ist gefeit gegen den Snobismus, auch in Latein-
amerika nicht.*

12) Bereits 1959, also erst wenige Jahre nach Einfihrung des Fern-
sehens in Lateinamerika, wurde festgestellt, daB der Kauf eines
Fernsehgerétes zu einer ,Prestigefrage” geworden sei. ,Der Besitz
eines Fernsehapparates ist Mafstab des Wohlstandes, den jeder
zeigen mochte. Das Fehlen eines Empféangers im Heim fithrt bereits
zu Riickechlitssen auf den materiellen Hintergrund und damit auf den
Rang in der Gesellschaft.” Vgl. Peru — Markt fiir Fernsehgerite.
In: Nachrichten fiir Aufienhandel, Frankfurt/M., Nr, 191 v. 21, 8.
1959. Im Falle Chiles hie8 es: ,Die Nachfrage steigt stetig, fast
kann ein Fernsehapparat als ein Statussymbol angesehen werden.*

Vgl. Nadirichten fiir AuBenhandel, Frankfurt/M.,, Nr. 231 v.
4. 10. 1965.
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Einer weiteren Entwicklung des Fernsehens iiber eine
groBere Gerdtezahl, also iiber eine Erhohung des An-
teils der breiten Masse und damit der unteren Ein-
kommensschichten an den Fernsehgeratebesitzern,
stehen zundchst die hohen Anschaffungskosten fiir
Geriéite entgegen. Denn obgleich in den lateinamerika-
nischen Landern das Abzahlungsgeschaft auch fiir Fern-
sehgerdie gang und gébe ist, sind die Preise fir die
breite Masse immer noch unerschwinglich. Das billig-
ste 19-Zoll-Gerét kostete in Mexiko gegen Ende 1965
US-$ 144,—, in anderen Lindern sind die Preise noch
erheblich héher; importierte Gerdte miissen als ,non-
essentials” hoch verzollt werden. ,Das Zusammen-
wirken von hohen Preisen und niedrigen Einkommen
erklart, warum in Lateinamerika bis jetzt das Fern-
sehen noch auf die Oberschicht und den Mittelstand
in den wichtigsten stddtischen Zentren beschréankt
ist.” 13) Erforderlich fiir die Verbreitung des Fern-
seheng unter der Masse der Bevélkerung sind daher
preisgiinstige Gerdte. Von der Einfilhrung des Farb-
fernsehens — 1963 in Brasilien zum ersten Male in
Lateinamerika experimentiert — verspricht man sich
eine tendenzielle Verbilligung der Schwarz-Weil-
Gerite. '

Da weite Landesteile noch keine &6ffentliche Elektrizi-
tatsversorgung haben und auch Stérungen in der
Stromversorgung nicht ungewdhnlich sind, sollten die
Empfinger mit Batteriebetrieb und damit netzstrom-
unabhéngig arbeiten konnen. %) Gleichzeitig miiBten
die Gerédte technisch unkompliziert, robust und mdog-
lichst wenig stor- und reparaturanfillig sein. %) Mehr
als in Europa ist die Verbreitung des Fernsehens in
Lateinamerika ein wirtschaftlich-technisches Problem.
Zu berlicksichtigen ist dabei, daB die Fernsehsender
meistens nicht, wie oft in Europa, am Rande oder
sogar auBerhalb der Stadt, sondern mitten darin und
direkt nebeneinander stehen und unterschiedliche Pro-
gramme aussirahlen: fiir die Ballungszeniren werden
also Gerdte von guter Trennscharfe benoétigt, damit
mogliche Kanaliiberschneidungen beim Empfang ver-
mieden werden. 16)

Trotz des Gebots technischer Unkompliziertheit und
glinstigen Anschaffungspreises darf indessen die Men- -
talitdt des lateinamerikanischen Verbrauchers nicht
auBer acht gelassen werden: Einfachgerdte mit ele-

13) Vgl, Visién, a. a. O., S. 25,

14) In Brasilien werden bereits seit 1963 Transistor-Fernsehgerite
hergestellt.

15) ,Der Service-Faktor ist neben der Preisfrage und der Méglich-
keit einer leichteren Beschaffung von Ersatzteilen von erheblicher
Bedeutung fiir den Absatz. Qualitdt und Dauerhaftigkeit werden
zwar vom Kdaufer begriift; der Kauf eines Empfdangers ist aber
durchaus nicht nur von der Uberlegung abhéngig, da8 er eine An-
schaffung fiir das ganze Leben bedeutet. Es geniigt, wenn der
Apparat fiir eine Reihe von Jahren einen guten Empfang bietet.”
Vgl. Peru — Markt fiir Fernsehgerite, a. a. O.

16) Bereits das Netz der Horfunksender weist eine gegeniiber
Europa erheblich groBere Dichte auf. ,Sozusagen jede Universitit
oder gréfieres Zeitungsorgan, jedes Ministerium und jeder einiger-
mafen bedeutende Verband hat seinen eigenen Sender, auch in
den Provinzstddten, von rein kommerziellen Sendern ganz abge-
sehen.” Vgl. Siidamerika-Kurier, a.a.O., S.2. — Ahnliche Ent-
wicklungen zeigen sich, wenn auch in geringerem Mafle, ebenfalls
beim Fernsehen: Mexiko hatte 1962 — neben 400 Radiostationen —
allein 22 Fernsehstationen. Vgl. Nachrichtendienst der Mexikani-
schen Botschaft, Kéln, Nr, 188 v, 28.2.1962, — In Argentinien
waren Ende 1962 8 Fernsehstationen in Betrieb und 49 (fiir Pro- .
vinzstiddte) geplant. Vgl. Comments on Argentine Trade, Buenos
Aires, Vol. 42, Nr. 5, 1962, S. 93,
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gantem und modernem ,Prestige-Gehduse” wiirden
seinen Vorstellungen besonders entgegenkommen.
Denn neben der zuverldssigen Funktionsfdhigkeit
spielen bestechende Auferlichkeiten eine grofe Rolle.

Die Formel fiir die benétigten Geréte lautet also: preis-
glinstig, elegant aussehend, technisch unkompliziert,
einfach zu bedienen, wenig stér- und reparaturanfallig,
trennscharf fiir Ballungsgebiete, transistorisiert flir das
«Interior”, die entlegeneren Gebiete.

Niedrigere Gerdtepreise wéren allerdings nicht nur
iber eine einfachere Ausstattung anzustreben, sondern
auch — und vielleicht sogar in erster Linie — durch
Senkung der inldndischen Produktionskosten, der Im-
porizélle und der oft recht groBziigig kalkulierten
Handelsspannen.

Méglichkeiten der Absatzfdrderung fir Fernsehgerdte

L&Bt man den an sich selbstverstdndlichen und speziell
in Lateinamerika erforderlichen intensiven Einsatz der
Werbung tiber die jeweils geeigneten' Medien (fiir
Analphabeten: Horfunk) auBler acht, so ist das Haupt-
instrument der Absatzférderung in den verschiedenen
Variationen der Absatzfinanzierung zu sehen — eine
Erscheinung, mit der der lateinamerikanische Ver-
braucher durchaus vertraut ist. Ratenkdufe sind, selbst
fiir relativ kurzlebige Verbrauchsgiiter, nicht zuletzt
wegen der mehr momentorientierten Kaufgewohnhei-
ten des Lateinamerikaners und der Anpassung an die
Gegebenheiten der Inflation beliebt, trotz damit ver-
bundener Finanzierungskosten. Wie tiiberhaupt in
diesem Zusammenhang zu berticksichtigen bleibt, daB
das Kostendenken in Lateinamerika bei den Konsu-
menten durch die jahrzehntelange Inflationsgewoh-
nung schwicher entwickelt ist als etwa in Europa oder
den USA. Als Anreiz fir die Anschaffung eines Fern-
sehgerédtes kann daher nur die Héhe des Gesamt-
preises oder der Ratenzahlungsmodus (niedrige An-
zahlung, kleine Raten) dienen, nicht etwa — was
denkbar widre — eine indirekte staatlich subventio-
nierte Absatzidrderung iiber den Erlafl von Teilneh-
mergebiihren; auler den Anschaffungs- und etwaigen
Reparaturkosten (um von den vernachléssigten Be-
triebsstromkosten zu schweigen) fallen in Lateiname-
rika im Gegensatz zu Europa ndmlich keine laufenden
Kosten an, denn Gebiihren werden — was auch illuso-
risch wére — vom Publikum nicht erhoben. Die Sender
sind, mit Ausnahme Chiles und Columbiens, fast alle
in Privatbesitz und finanzieren sich vorwiegend tiber
Werbesendungen. V%)

Ein anderes Mittel wére die Subventionierung der
Gerdtekdufe fiir die unteren Einkommensklassen. Ar-
gumente filir eine staatliche Forderung des Gerite-
absatzes ergeben sich aus dem starken Interesse, das
jede Regierung der lateinamerikanischen Ldnder an
der Ausbildung und Alphabetisierung nicht nur der
jugendlichen Bevélkerung haben muBl. Einige L&nder
haben dieses System auch bereits angewendet, z. B.
importierte die kolumbianische Regierung, als das

17} In Argentinien entfdllt ein Drittel der gesamten Werbeauf-
wendungen auf Fernsehwerbung., Vgl., Visién, a. a. O., S. 25.
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Land seinen ersten Fernsehkanal in Betrieb nahm,
30 000 Gerite, die sie zu Einstandspreisen an Familien
mit niedrigem Einkommen abgab. Andere Lander —
wie erst kiirzlich Surinam — verfiigten fiir eine Uber-
gangszeit vollige Zollireiheit fiir importierte Fernseh-
gerdte. Angesichts der Tatsache, daB in den meisten
Landern Lateinamerikas, zumindest den groBeren,
heute eine Eigenproduktion oder Montage von Fern-
sehgerdten existiert¥), finden derartige MaBnahmen
nicht unbedingt die Zustimmung aller Kreise. Die
chilenische Regierung verfiigte Ende 1965 eine Herab-
setzung der Einzelhandelspreise fiir Fernsehgerdte um
rund 40 %bo. 1*) Eine dariiber hinausgehende Subventio-
nierung der Anschaffung erscheint, nicht zuletzt wegen
des chronischen Devisenmangels, den meisten Regie-
rungen wenig ratsam. Auch mit Riicksicht auf die
durchweg angespannten Staatshaushalte miiBten finan-
zielle Erleichterungen des Gerétekaufs allenfalls auf
Ausbildungsstédtten und dergleichen beschrénkt bleiben.

Dodch diirfte es durchaus einer Uberlegung wert sein,
ob es nicht in langfristiger Betrachtung volkswirt-
schaftlich von gréBerem Nutzen wdre, beispielsweise
die Einfuhrzdlle fiir Fernsehgerdte zu senken oder fiir
gewisse Einkommensschichten zurickzuvergiiten, um
so die Alphabetisierung voranzutreiben -—— ob also
nicht eine durch die Alphabetisierung der Bevolkerung
bewirkte groBere wirtschaftliche Leistungsfdhigkeit die
Exportkraft des Landes so steigern koénnte, daB die
EinbuBen bei den Zolleinnahmen wberkompensiert
wiirden.

Ausweitung des Sender- und Ubertragungsnetzes

Der Ausweitung der Sender- und Ubertragungsnetze
stellen sich in Lateinamerika ganz erhebliche Schwie-
rigkeiten entgegen. Trotz der hohen Kosten fiir Sen-
der, Empfanger und Programme haben fast alle Linder
gegenwartig bereits Fernsehstationen. Ausnahmen
sind Bolivien und Paraguay, die indessen nicht mehr
lange zuriickbleiben diirften. Nachdem jedoch die
Ballungsgebiete mit der relativ gut verdienenden Be-
volkerung von den Abstrahlungen der bestehenden
Stationen erfaBt sind, bleiben fiir die weitere Expan-
sion im wesentlichen lediglich die ladndlichen und
gebirgigen Gebiete mit diinner Besiedlung und schlech-
ter Einkommenslage iibrig. Das Verhéltnis zwischen
den Aufwendungen fiir Sende- und Ubertragungsan-
lagen und der Zahl der neuerfafiten kaufkriftigen
Haushalte wird damit immer ungiinstiger, auch des-
halb, weil unter den im Abstrahlungsbereich neuer-
faBten und wenig kaufkraftigen Haushalten immer we-
niger potentielle Gerdtekdufer sind. Andererseits ist
die Erfassung gerade dieser Bevolkerungsteile aus

18) Die Fernsehgerdteherstellung in Lateinamerika folgte unmittel-
bar auf die im Jahre 1950 beginnende Einfithrung des Fernsehens.
In Brasilien z, B. wurden 1952 erstmals Fernsehgerdte montiert,
Mitte der 50er Jahre bereits GroBserien produziert, 1966 die erste
Fernsehbildrohrenfabrik Lateinamerikas errichtet. Die brasilianische
Fernsehgerdteproduktion belief sich 1959 auf 105950, 1965 auf
366 000 Gerdte. Mexikos elektronische Industrie stellte 1962 bereits
jéhrlich 90 600 Fernsehgerdte her, auch in Kolumbien wurde —
neben der Montage — die Produktion aufgenommen. Die chileni-
sche Regierung beabsichtigt, die Gerdteproduktion zu steigern.
Ende 1965 begann selbst in Westindien, auf Trinidad, die Femn-
sehgerateherstellung.

19) Nacurichten fiir AuBenhandel, Frankfurt/M., Nr. 231 v. 4,10,
1965,
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bildungspolitischen Griinden besonders wichtig: Uber
den Fernsehfunk kann der Analphabetismus ungleich
besser bek&mpft werden als iiber den Horfunk, der
stets den Einsatz von Lehrkrdften im Rahmen soge-
nannter ,Radioschulen” (&hnlich etwa dem kolumbia-
nischen Beispiel von Radio Sutatenza) erforderlich
macht,

Zu beachten ist, da in Lateinamerika die Verbesse-
rung und Expansion der Ubertragungs- und Sender-
netze importabhédngiger ist als die Erhéhung des Emp-
fangerbestandes. Elekirotechnische Gebrauchsgiiter und
unter diesen auch Fernsehgerite werden dort bereits
von zahlreichen Firmen, Anlagegiiter indessen erst
von wenigen und in nur bescheidenem Umfange hez-
gestellt. Die Ausweitung der funknachrichtentechni-
schen Infrastruktur kann daher nur entsprechend der
Verfiigbarkeit an Devisen in den einzelnen Léndern
geschehen. Da allgemein jedoch die Einfuhr von An-
lagegiitern weniger restriktiv behandelt zu werden
pflegt als der Import von Gebrauchsgiitern, diirften
sich hier Lieferchancen fiir die Exporteure elektroni-
scher Anlagegiiter anderer Lénder ergeben, wenn Aus-
weitungen der Infrastruktur der Fernsehversorgung
Lateinamerikas vorgenommen werden.

Die Qualitdt der Fernsehprogramme

Als letzter Faktor fiir die Ausbreitung des Fernsehens
in Lateinamerika wurde die Qualitdt der Programme
erwdhnt. Zwischen ihr und der Gerdtezahl besteht eine
gewisse wechselseitige Dependenz. Die Zunahme der
Gerdtezahl wird als Voraussetzung fiir eine Verbesse-
rung der Programme angesehen. Die Finanzierung der
Sender erfolgt, wie erwéhnt, iiber die Werbesendun-
gen; in der relativ niedrigen Zuschauerzahl sind den
Tarifen und damit den Einnahmen der Sender Grenzen
gesetzt, die sich ebenfalls in der Qualitit und im
Niveau der Sendungen niederschlagen, in denen die
sogenannten Konservenprogramme der US-amerika-
nischen Fernsehproduzenten iiberwiegen. Nur Mexiko,
Argentinien und Brasilien versorgen sich in stirkerem
Mafe mit im eigenen Lande selbst aufgenommenen
Programmen. Ein anderes Handicap diirfte in dem
Mangel an technischem Personal liegen. Umgekehrt
erscheint eine Verbesserung der Programmaqualitat als
nicht unwesentlicher Anreiz fiir die Forderung des
Absatzes von Fernsehgeréten. )

HOHERE SATTIGUNG BEDINGT HOHEREN AUFWAND

Die Fernsehgerétesattiqung in Lateinamerika ist sehr
differenziert. Diese Feststellung gilt nicht nur hinsicht-
lich der Séattigungsunterschiede zwischen den einzelnen
Landern. Sie gilt ebenso — und in eher noch stdarkerem
MaBe — hinsichtlich der Unterschiede im Séattigungs-
grad zwischen den verschiedenen Regionen in ein und
demselben Land, insbesondere zwischen hauptstddti-

20) Diese Annahme wird bestirkt durch Notizen der folgenden Art:
«Another television station reportedly soon will be established
in Monterrey, which probably will result in more desirable pro-
grams from both stations, This action, in turn, may stimulate sales
of televion receivers and tubes.” In: Foreign Commerce Weekly,
Washington D. C., Nr. 14, April 2, 1856.
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schen oder Industrie-Ballungszentren und den iibrigen
vorwiegend lédndlichen Gebieten. In den Ballungs-
zentren Lateinamerikas wie Buenos Aires, Sdo Paulo,
Rio de Janeiro oder Mexico City liegt die Fernseh-
geratesdttigung ~— verstanden als Gerdtebestand pro
100 Haushalte — nicht extrem unter der Sattigung in
den EWG- und den meisten EFTA-Staaten. Flir die
iibrigen Gebiete Lateinamerikas ergibt sich demgegen-
iiber ein erheblich niedrigerer S&ttigungsgrad.

Wenn in den Gebieten abseits der Ballungszentren
auch noch groBe Absatzreserven fiir Fernsehgerite zu
sehen sind, so sind diese hier zunéchst doch nur als
Absatzpotential der Zukunft zu betrachten. Eine Stei-
gerung des Sattigungsgrades in diesen Gebieten und
damit auch der landesdurchschnitilichen Sattigung
ditrfte nur wesentlich langsamer und aufwendiger zu
erreichen sein als in Westeuropa, wo schon heute der
ganz iiberwiegende Teil der Bevélkerung in Fernseh-
empfangsbereichen wohnt. Es gibt zwei Griinde fiir die
Schwierigkeiten, die einer Expansion des Fernsehens
auf weitere Gebiete und Bevolkerungsteile im Wege
stehen:

{1 tberproportional steigende Kosten fiir das Errei-
chen neuer Landesteile durch Fernsehsendungen;

[J die Einkommensschwiiche der in diesen Gebieten
neu zu erfassenden Haushalte.

LaBt man diese Besonderheiten einer Steigerung des
Séttigungsgrades in den diinner besiedelten Gebieten
auBer acht, so konnen als Bestimmungsfaktoren fiir
die kiinftige Aufnahmefdhigkeit des Marktes und die
Entwicklung der landesdurchschnittlichen Fernseh-
sdttigung in Lateinamerika genannt werden: die Ein-
kommensentwicklung, der Aufstieg weiterer Bevilke-
rungsteile in kaufkrdftige Schichten, das Bevélkerungs-
wachstum, die Elektrifizierung, die funktechnische
Uberwindung der Entfernungen zu und in den ditnner
besiedelten Landesteilen. Die Elektrifizierung und die
funktechnische Entfernungstiberwindung allein konnen
den Sattigungsgrad nur relativ wenig erhéhen: einmal
wegen der Hohe der Anschaffungskosten eines Fern-
sehgerdtes 2!), zum anderen wegen der diinnen Be-
siedlung.

Fordernde Faktoren fiir die Ausbreitung des Fern-
sehens wiéren zu sehen in den erwdhnten Ansatzmég-
lichkeiten fiir eine Verbilligung der Fernsehgerate
sowie durch Mafinahmen der Absatzfinanzierung und
der Werbung. 2*) Nicht zuletzt kann eine Verbesserung
der Programmgestaltung der Gewinnung potentieller
Kéufer dienen, abgesehen davon, da8 erst sie das
Fernsehen zu dem Instrument der Bildungspolitik
machen wiirde, als das es eine wichtige Funktion in
der Entwicklung Lateinamerikas hétte.

21) ,Die Elektrifizierung neuer Gebiete diirfte nur wenig neue
Erwerber von Fernsehgeriten auf den Markt bringen, da die An-
schaffungskosten fiir die Bewohner der neu mit Strom versorgten
lindlichen Gebiete zu hoch sind.” Vgl. Mexicos Markt fiir Rund-
funk- und Fernsehgerdte. In: Nachrichten fiir AuBenhandel, Frank-
furt/M., Nr. 74 v. 28. 3. 1963,

22} Vgl. Mexikos Markt fiir Rundfunk- und Fernsehgerate, a, a. O.:
» ++. viele Mexikaner (legen} bisher keinen Wert auf den Besitz
eines Empfangers, obwohl sie zu dessen Erwerb finanziell in der
Lage wéren, Man schitzt die Zahl dieser potentiellen Kunden auf
etwa 50 % der Gerétebesitzer.”
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