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Lagerhaltung des Handels

Die Ausgleichsfunktion der Lager absatzfdhiger Giiter
vollzieht sich nicht nur innerhalb industrieller Unter-
nehmen, Sie kann auch Handelsunternehmen, die als
Absatzmittler wirken, zufallen. Im Unterschied zur In-
dustrie sind hier Beschaffungs- und Absatzlager iden-
tisch, da in der Regel auf eine Ver- oder Bearbeitung
verzichtet wird.

Durch die Lagerhaltung des Handels kann eine un-
mittelbare Ubertragung marktlicher Schwankungen auf
die Industrie abgefangen oder zum mindesten verdn-
dert werden. Erich Schéafer hilt sogar erhebliche
Abwandlungen der Schwankungen durch die Disposi-
tionen der Absatzmittler fiir moglich, ,sei es in Form
zeitlicher Verzégerungen oder Beschleunigungen oder
in Gestalt verdnderter Schwankungsintensitdt”. Vor
allem auch das preisspekulative Element, das dem
Handel in besonderem MaBe eigen ist, gibt den Ab-
satzmittlern einen starken Anreiz, diese Ausgleichs-
funktion der zeitlichen Uberbriickung zu erfiillen.

Bei strukturellem Riickgang ist ein Auffangen
der Produkte in Handelslagern nur in Ausnahmeféllen
sinnvoll. So koénnen z.B. Waren, die wegen einer
Modewandlung in bestimmten Landern nicht mehr ab-

setzbar sind, vom Handel auf Lager gelegt werden, um
sie demndchst nach anderen L&ndern zu exportieren.
Das gleiche gilt fir technisch {iberholte Produkte, ins-
besondere Maschinen, die in fortschrittlichen Wirt-
schaftsrdumen unverkéuflich geworden sind, méglicher-
weise aber in weniger entwickelten Mérkten noch ab-
gesetzt werden konnen. Die Lagerfunktion kann in
diesem Zusammenhang zum mindesten voriibergehend
als Auffangstelle absteigender struktureller Bewegun-
gen eine Rolle spielen.

Fiir den Ausgleich konjunktureller oder kon-
junkturdhnlicher Bewegungen durch Handelslager gilt
im wesentlichen dasselbe, was bereits zu dem Ver-
kaufslager der Industrie gesagt wurde. Die typische
Handelsfunktion der zeitlichen Uberbriickung kann nur
bei einer geringen Zyklusldnge tibernommen werden.
Es wird daher von den entsprechenden Erwartungen
der Handler abhédngen, ob sie auch bei sinkendem Ab-
satz weiterhin in gr6Berem Umfang die Produktion der
Industrie aufnehmen. Wenn die Absatzmittler glauben,
daB eine Marktschwéche von langerer Dauer sein wird,
werden sie ihre Beschaffungsmengen und damit ihre
Lager entsprechend vermindern. Es bleiben dann allen-
falls die Verzogerungen und Intensitdtsénderungen,
von denen Erich Schéfer spricht.

Einkommenselastizitat und Absatzprognose

Dr. Uwe Paulsen, Bad Godesberg

ie Wirtschaftswissenschaft begniigt sich heute nicht

mehr mit qualitativen Aussagen, sondern sucht
»Zu einer quantitativen Formulierung wirtschaftlicher
Zusammenhédnge in engster Verbindung mit zahlen-
méBigem Erfahrungsmaterial vorzudringen”.1) Die
Forderung nach dem Zusammenwirken von Statistik
und Wirtschaftswissenschaft hatte bereits der National-
o6konom und Soziologe Joseph Schumpeter (1883 bis
1950) erhoben. Dieses von Ragnar Frisch als Okono-
metrie bezeichnete Zusammenwirken, das u.a. von
Namen wie Jan Tinbergen, Gerhard Tintner und
Wassily Leontiew geprdgt wurde, brachte nicht nur
einen beachtlichen Fortschritt in die Analyse gesamt-
wirtschaftlicher Vorgénge, sondern wurde auch unmit-
telbar den Zwecken der Nachfrageforschung nach ein-
zelnen Produkten zugédnglich gemacht. Den Beginn die-
ser Entwicklung darf man in der Verdffentlichung des
berithmten Buches von Henry Schultz (1893 bis 1938)
~The Theory and Measurement of Demand” (Chicago
1938) sehen. Fiir die Bundesrepublik %} sind vor allem

1) Erih Schneider: Das Gesicht der Wirtschaftstheorie un-
serer Zeit und das Studium der Wirtschaftswissenschaften. (Redat
und Staat in Geschichte und Gegenwart, Nr, 132)) Tibingen 1947,
S. 16.

?) Umfangreiche Literaturhinweise finden sich u.a. in den ein-
schldgigen Artikeln des Handworterbuchs der Sozialwissenschaften
(Stuttgart, Tibingen und Gottingen, 1959 bis 1964): Oskar A n -
derson: Statisttk II, 2 (Theorie, mathematische Statistik}.
Bd. 10, S. 46-52; Wilhelm Krell e : Elastizitit von Angebot und
Nachirage. Bd.3, S.176-183; J. Heinz Miiller: Marginal-
analyse. Bd.?7, S.121-125; Erich Schdfer: Marktforschung.
Bd. 7, S.147-161; Helga Schmucker: Empirische Nachfrage-
analyse. Bd. 7, S. 500-504.
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die Veroffentlichungen von Heinz Gollnick ,Die Nach-
frage nach Nahrungsmitteln und ihre Abhdngigkeit
von Preis- und Einkommensédnderungen” (1954) sowie
»Ausgaben und Verbrauch in Abhéngigkeit von Ein-
kommen und Haushaltsstruktur (1959) zu nennen.

In einer wachsenden Wirtschaft ist das Bediirfnis zur
vorausschauenden Betrachtung wegen des gréBeren
Risikos der Unternehmerentscheidung und auch aus
Griinden der staatlichen Wirtschaitspolitik verstdand-
licherweise starker als in einer stationdren. Diese Ri-
siken konnen durch einigermaBen zuverldssige Absatz-
prognosen wesentlich verringert, wenn auch nicht vél-
lig ausgeschaltet werden. Derartige Absatzprognosen
diirfen sich jedoch nicht in der Angabe der Richtung
der zu erwartenden zukiinftigen Entwicklung erschép-
fen; sie miissen vielmehr auch mindestens die unge-
fahren GroBenordnungen wiederzugeben in der Lage
sein. Dazu bedarf es der quantitativen Kenntnis der
Wirkungszusammenhénge. Diese kann man u. a. teil-
weise durch Elastizitdten ausdriicken.

DER BEGRIFF DER EINKOMMENSELASTIZITAT

Der englische Nationalékonom Alfred Marshall (1842
bis 1924) fiihrte den Elastizitdtsbegriff in die Wirt-
schaftswissenschaft ein, wenngleich man den Franzo-
sen Augustin Cournot (1801 bis 1877) als den ,Ent-
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decker” der Elastizitdt bezeichnen kann. Sowohl Mar-
shall als auch Cournot richteten ihr Augenmerk auf die
Preiselastizitdt. Marshall ®) schreibt: ,The elasticity (or
responsiveness) of demand in a market is great or
small according as the amount demanded increases
much or little for a given fall in price, and diminishes
much or little for a given rise in price.” Heute definiert
man eine Elastizitdt allgemein als den Quotienten aus
zwei relativen Anderungen, wobei im Zghler die re-
lative Anderung der abhingigen und im Nenner die
relative Anderung der unabhéngigen Variablen steht.
Streng genommen handelt es sich dabei jeweils um
unendlich kleine relative Anderungen. Alle iibrigen,
die abhdngige Variable beeinflussenden Faktoren wer-
den als konstant vorausgesetzt (,ceteris paribus”). Die
Elastizitdt ist stets eine dimensionslose Zahl. Sie ist
unabhédngig von der Wahl der MaBeinheiten. Es wer-
den verschiedene Elastizititen verwendet, z.B. die
direkte Preiselastizitit der mengenmé&Bigen und der
wertmdBigen Nachfrage, die Kreuzpreiselastizitdt und
die Einkommenselastizitdt. Als ,Konkurrenzbegriff”
zur Elastizitit kann man die Marginalquoten auffas-
sen, die erstmals bei John Maynard Keynes (1883 bis
1946) auftauchen. Die marginale Konsumquote z.B.
gibt an, wieviel DM zusétzlich konsumiert werden,
wenn sich das Einkommen um eine DM erhéht.

Man muB zwei verschiedene Einkommenselastizitdten
unterscheiden, ndmlich die Elastizitit der nachgefrag-
ten Menge eines Gutes in bezug auf das Einkom-
men und die Elastizitdt des nachgefragten Wertes
eines Gutes (also der Ausgaben fiir ein Gut) in bezug
auf das Einkommen, d.h. zwischen der mengen- und
der wertmédBigen Einkommenselastizitit. Wenn im fol-
genden von Einkommenselastizitit gesprochen wird,
ist damit immer die Elastizitdt der nachgefragten
Menge eines Gutes in bezug auf das Einkommen
gemeint. Man versteht darunter das Verhdaltnis zwi-
schen der relativen Anderung der nachgefragten Menge
des betreffenden Gutes und der (diese bewirkenden)
relativen Anderung des Einkommens bei Konstanz
aller {ibrigen die nachgefragte Menge des betreffenden
Gutes beeinflussenden Faktoren. ,Nicht ganz exakt fiir
die Anwendungen, aber durchaus ausreichend, kann
man sagen: Die Einkommenselastizitdit gibt an, um
wieviel Prozent die mengenméBige Nachfrage variiert,
wenn das Einkommen ceteris paribus eine Anderung
von 1 %o erféahrt.” 4)

DIE STATISTISCHEN GRUNDLAGEN

Bevor man eine Einkommenselastizitdt errechnet, muB
man sich dariiber im klaren sein, was unter Einkom-
men verstanden werden soll. Es gibt eine Fiille ver-
schiedener Einkommensbegriffe. Sie kénnen hier im
einzelnen nicht erdrtert werden. Es sei auf die ein-
schldgigen Lehrbiicher (vor allem Schneider %) und sta-
tistischen Quellen (Statistisches Bundesamt und Deut-

8) Alfred Marshall:
don, 1947, S.102.
4) Erich Schneider: Einfiilhrung in die Wirtschaftstheorie.
T. II (Wirtschaftspldne und wirtschaftliches Gleichgewicht in der
Verkehrswirtschaft). 6. verb. Aufl., Tibingen 1960, S. 28.

Principles of Economics. 8. Aufl., Lon-
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sche Bundesbank) verwiesen. Welches Einkommen fiir
die jeweils anzustellende Untersuchung in Betracht
kommt, kann nicht generell gesagt werden, sondern
hdngt vom Untersuchungsobjekt selbst ab, also von
einer wirtschaftstheoretischen Entscheidung, in der
Praxis aber sehr hédufig auch von den statistischen
Modglichkeiten, also der Art und Qualitidt der verfiig-
baren Quellen.

Das Grundlagenmaterial kann primdr- oder sekundaér-
statistischer sowie mikro- wie auch makrodkonomischer
Natur sein; es kann auf Total- und Repréasentativerhe-
bungen beruhen. Ferner kann man nach der Art des
zugrunde liegenden Materials grundsétzlich unter-
scheiden zwischen einer Querschnittsanalyse und einer
Zeitreihenanalyse. Unter Querschnitten versteht man
z. B. die Nachfragestruktur von Haushalten verschiede-
ner Einkommenshéhen im gleichen Zeitraum. Bei der
Analyse setzt man voraus, daB sich ein Haushalt, der
sich in einer unteren Einkommensstufe befindet, nach
seinem Aufstieg in eine héhere Stufe so verhdlt wie
der Haushalt, der sich bereits in der héheren Einkom-
mensstufe befindet. Die Zeitreihenanalyse untersucht
statistische Reihen iber moglichst zahlreiche aufein-
anderfolgende, also verschiedene Zeitrdume. Fiir beide
Arten gilt: je mehr Reihenwerte vorliegen, um so
sicherere Aussagen sind ceteris paribus méglich.

Die der konkreten Problemstellung entsprechende Auf-
bereitung des Grundlagenmaterials erfordert die Ent-
scheidung einer Reihe von Fragen. So mufl man sich
z. B. dariiber klar werden, ob man angesichts der Tat-
sache, daB das allgemeine Preisniveau seit Jahren
einen steigenden Trend aufweist, mit dem nominalen
oder dem realen Einkommen rechnen will. In der Re-
gel glaubt man nédmlich, durch Division des Nominal-
einkommens durch den Preisindex der Lebenshaltung
einer mittleren Verbrauchergruppe (dieser Index
kommt nur bei der Nachfrageanalyse verbrauchs-
naher Produkte in Betracht) den EinfluB des Preis-
niveaus auf die Nachfragefunktion ausgeschaltet zu
haben. Dies gilt jedoch nur dann, wenn die Verbrau-
cher keiner Geldillusion unterliegen, d.h. wenn sich
ihre Verbrauchsentscheidungen nur am realen Einkom-
men orientieren. Das muf} jedoch keineswegs der Fall
sein. Hier ist also zweifellos eine gewisse Willkir
gegeben. Man kann dieser Entscheidung aus dem
Wege gehen, wenn man das allgemeine Preisniveau
als weitere erkldrende Variable neben dem Einkom-
men, dem Preis des betreffenden Produktes, dem Preis
der Substitute und Komplemente in die Nachfrage-
funktion aufnimmt. Man muB sich auch entscheiden, ob
man mit den absoluten Werten der Reihen rechnen
oder ob man die relativen Zuwachsraten der Reihen-
werte zugrunde legen will, Die Ergebnisse kénnen nicht
unerheblich voneinander abweichen. So haben Krone
und der Verfasser ) bei Benutzung der absoluten
Zeitreihenwerte fiir die Bundesrepubik der Jahre 1950
bis 1960 Einkommenselastizitdten der mengenmiBigen
Nachfrage nach Bier von durchschnittlich 1,05 festge-

5) Uwe Paulsen: Durch staatliche Eingriffe ausgeloste Wett-
bewerbsprobleme der deutschen Brauwirtschaft im Gemeinsamen
Markt, Agrarpolitik und Marktwirtschaft, H. 1, Hamburg und Ber-
lin 1963, S. 11.
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stellt. Bei Verwendung der relativen Zuwads-
raten ergab sich eine Durchschnittselastizitat von 1,38.
Es zeigt sich hier die Bedeutung der Entscheidung iiber
die Aufbereitung des Grundlagenmaterials, die der Er-
rechnung der Elastizitdt vorangeht. Es liegt ferner auf
der Hand, daB die Nachfrage auch durch die Bevélke-
rungszahl beeinfluft wird. In der Regel rechnet man
jedoch mit dem Pro-Kopf-Verbrauch und dem Pro-
Kopf-Einkommen und schaltet somit diese GréBe aus.
Man reduziert die Nachfragefunktion also entspre-
chend. Hierbei stellt sich im tibrigen — jedenfalls bei
manchen Produkten, z. B. alkoholischen Getrdnken und
auch Bohnenkaffee — die Frage, ob man die Gesamt-
bevélkerung als Divisor zugrunde legen soll, oder nur
die als Konsumenten fiir die betreffenden Produkte in
Betracht kommenden Bevélkerungskreise, also etwa
die Bevolkerung im Alter von mehr als 15 Jahren.
Dieser Gedanke scheint auf den ersten Blick viel fiir
sich zu haben. Es ist ihm aber entgegenzuhalten, daBl
man die Grenze kaum exakt bestimmen kann und daB
andererseits Teile der erwachsenden Bevélkerung
ebenfalls als Verbraucher aus mancherlei Griinden
nicht in Betracht kommen. Auch diese hétte man mit
der gleichen Berechtigung von der Gesamtzahl der Be-
vilkerung subtrahieren missen, um fiir die tatséch-
lichen Konsumenten allein eine durchschnittliche Ver-
brauchsquote berechnen zu kénnen.

Wenn man bei einem Bezug auf die Bevolkerung be-
stimmter Altersgruppen dem Durchschnittsverbrauch
der das betreffende Produkt tatsdchlich konsumieren-
den Menschen auch ndherkommt, so ist es doch frag-
lich, ob sich der Aufwand lohnt. SchlieBlich mufi man
sich der Tatsache bewuBt sein, daB nicht nur die Be-
volkerungszahl, sondern auch die Bevélkerungszusam-
mensetzung, z.B. hinsichtlich Alter, Beruf, Bildungs-
stand, Wohnort, landsmannschaftliche Herkunft usw.,
eine bedeutende Rolle spielen kann. Bei der Unter-
suchung dieser Zusammenhédnge ist die Querschnitts-
analyse der Zeitreihenanalyse tibrigens in der Regel
iberlegen, weil sie i.a. iiber das tiefer gegliederte
Ausgangsmaterial verfiigt.

DIE ERMITTLUNG DER EINKOMMENSELASTIZITAT

«Die traditionelle und noch immer vorherrschende Me-
thode der Elastizitdtsmessung ist eine einfache
und multiple Regression. Hierzu muB man zu-
ndchst auf Grund einer genauen Untersuchung der
Marktverhéltnisse und allgemeiner theoretischer Uber-
legungen die Variablen bestimmen, die die zu erkld-
rende GroBe kausal bedingen.” §) Wenn man der Auf-
fassung ist, die zu erkldrende Variable kann allein
durch die Einkommensentwicklung ausreichend erkldrt
werden, so geniigt es, zwei statistische Reihen, ndm-
lich die der zu erkldrenden Variablen und die des Ein-
kommens gegeniiberzustellen, wobei zu einem be-
stimmten Wert der einen stets auch ein bestimmter
Wert der anderen Reihe gehdren muB. In der Regel
wirken jedoch mehrere Variable auf die zu erkladrende
Gré8e ein, neben dem Einkommen also beispielsweise

8) Wilhelm Krelle: a.a.O., S.181.
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der Preis des betreffenden Produktes sowie die Preise
anderer Erzeugnisse (Substitute und Komplemente).
Bei Verwendung einer Unabhédngigen spricht man von
einfacher, bei Verwendung mehrerer erkldrender
GréBen von multipler Regression. Dabei ist zu beach-
ten, daBl es sich hierbei nicht um funktionale Zusam-
menhénge im strengen mathematischen Sinne handeln
kann, sondern da man wahrscheinlichkeitstheoretische
(stochastische) Beziehungen aufstellt.

Einen Einblick in die Art des Zusammenhangs kann
man sich aus den Streuungsdiagrammen verschaffen,
in denen die Reihenwerte vermerkt sind. Sodann ver-
sucht man eine Gleichung {Nachfragefunktion) linearen
oder auch nicht linearen Typs zu finden, die dem Kur-
venverlauf moéglichst genau angepaBt ist. Bei der Auf-
stellung dieser Nachfragefunktion muf man sich aus
praktischen Griinden auf die Einbeziehung der wich-
tigsten beeinflussenden Faktoren beschrdnken. Man
kann dafiir zusdtzlich eine RestgréBe (StérungsgréBe)
einfithren.

An einem praktischen Beispiel aus jlngster Zeit sei
dies erlautert. Lehbert 7) stellte fiir die Bundesrepublik
folgendes lineare Modell fiir die Regressionsanalyse

der Kaffeenachfrage zwischen 1950 und 1962 auf:
1. Vi Ey

- Pk B
B = ao + a; L + a, BL

+u

Hierin bedeutet:

Vx: Kaffeeverbrauch (auf Grund des Kaffeesteuerauf-
kommens) in 6 Rohkaffeesorten;

Px: Einzelhandelspreis fiir 1 kg Réstkaffee mittlerer
Sorte;

Ey: verfligbares Einkommen in 1000 DM;

B: Wohnbevélkerung (im Jahresdurchschnitt) in Mil-
lionen;

L: Preisindex fiir die Lebenshaltung (1958 = 100});

u: StoérungsgroBe;

a,, a;, ap : konstante.

Lehbert kam zu folgendem zahlenmédBigen Ergebnis:

2. Vg Pk

E
B + 1,151 — 0,059 L + 1,017 +u

v
BL

Die Elastizitdt 1&Bt sich aus der Gleichung errechnen.
Im obigen Beispiel ergibt sich fiir 1950 eine Einkom-
menselastizitit von + 2,0, die sich von Jahr zu Jahr
verringerte, 1956 waren es noch 1,05 und 1962 schlieB-
lich 0,94. Die im Zeitablauf fallende Elastizitdt ergibt
sich zwar zwingend aus der Wahl einer linearen Glei-
chung, 148t sich aber wirtschaftstheoretisch vortrefflich
rechtfertigen und erkldren und stimmt auch mit der
praktischen Erfahrung iiberein.

ZUR PROBLEMATIK DER ERGEBNISSE

Die schon mehrfach erwdhnte Tatsache, dal man das
Ergebnis durch die Entscheidung tiber die Art der Auf-
bereitung des Grundlagenmaterials u.U. erheblich zu

7) Berndt Lehbert: Die Auswirkungen der Kaffeesteuer auf
den Kaffeeverbrauch in der Bundesrepublik Deutschland. Gutach-
ten, erstellt im Awuftrage des Bundesministeriums fiir Wirtschaft
und des Bundesministeriums der Finanzen. Kiel, Juni 1963, S. 11.
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beeinflussen vermag, hat die ohnehin vorhandene
Skepsis insbesondere gegen Zeitreihenanalysen noch
gefordert. Man spricht davon, ,da8 man das herausbe-
komme, was man hineingesteckt habe”. Das aber er-
scheint ebenso Ubertrieben wie das bekannte Wort-
spiel mit der Liige und der Statistik. Allerdings ist bei
der theoretischen Grundlegung, der Auswahl und Auf-
bereitung des statistischen Materials und der Deutung
der Ergebnisse groBte Sorgfalt und Vorsicht am Platze.

Durch die Gleichung und die sich daraus ergebende
Elastizitdt wird die Art des Zusammenhangs gekenn-
zeichnet. Daneben ermittelt man die Enge des Zusam-
menhangs, die durch das Quadrat des Korrelations-
koeffizienten gemessen wird. Dieses gibt an, wieviel
Prozent der Entwicklung der abhdngigen Variablen
durch die unabhéngigen Variablen erkldrt zu werden
vermégen. Nach Lehberts Berechnungen wurden durch
die Einkommensentwicklung allein 91,6 %o der Kaffee-
verbrauchsentwicklung erklédrt. Kaffeepreis- und Ein-
kommensentwicklung zusammen brachten es auf
99,6 %. SchlieBlich sind die Ergebnisse wegen der
wahrscheinlichkeitstheoretischen Natur des Ansatzes
mit dem sogenannten Standardfehler behaftet. Dieser
betrug im Falle des Lehbertschen Parameters a; * 0,01
und im Falle von a, * 0,12.

Die Hoéhe der Einkommenselastizitit fiir das gleiche
Produkt kann sowohl im gleichen Land zu verschiede-
nen Zeiten als auch in verschiedenen Landern zu glei-
chen Zeiten recht unterschiedlich sein. Die Tabelle iiber
die Einkommenselastizitdten fiir Bier demonstriert dies.
Hierfiir sind eine ganze Reihe verschiedener, zum Teil
wieder in gegenseitiger Abhéngigkeit befindlicher Fak-
toren verantwortlich, so z. B. der unterschiedliche
Rang, den das Bier in der Praferenzskala der Bevélke-
rung einnimmt, das unterschiedlich hohe derzeitige
Verbrauchsniveau, die Hohe des Einkommens, die
Stirke der Substitute und Komplemente. In Deutsch-
land sank in der Zeit vor dem Ersten Weltkrieg die
Einkommenselastizitdt kontinuierlich von 1,68 bis auf
0,68. Zwischen den Mitgliedsléndern der Europdischen
Wirtschaftsgemeinschaft gab es 1955 bis 1957 erheb-
liche Unterschiede. Die Einkommenselastizitdt bewegte
sich zwischen 0,06 in der Belgisch-Luxemburgischen
Wirtschaftsunion und 2,41 in den Niederlanden. Im
ersteren Gebiet, wo das Bier traditionell eine sehr
starke Marktposition inne hat, betrug der Pro-Kopf-
Verbrauch damals zwischen 110 und 115 1, in den Nie-
derlanden, in denen die Spirituosen die stdarkere Posi-
tion behaupten, zwischen 13 und 17 1. 8 Der-Pro-Kopf-
Verbraudh an Spirituosen (umgerechnet auf 100 %6
Alkohol) betrug in Belgien knapp 0,7 1, in den Nieder-
landen dagegen zwischen 1,1 und 1,3 1.%) Man kann
daher nicht so ohne weiteres von den Verhéltnissen in
einem auf die voraussichtliche Entwicklung in einem
anderen Lande schlieBen, selbst dann nicht, wenn es
sich (wie in diesem Fall) um Nachbarn handelt.

8) Vgl. Uwe Paulsen: a.a. O, S.38.

9) Produktschap voor Gedistilleerde Dranken. Hoeveel alcohol-
houdende Dranken worden er in de Wereld gedronken? 5. Aufl.,,
Schiedam 1965, S. 17 und 40.
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ABSATZPROGNOSE MIT HILFE DER EINKOMMENSELASTIZITAT

Die Kenntnis der Koeffizienten fiir die Vergangen-
heit ist sicher interessant, doch wo liegt der praktische
Nutzen solcher Berechnungen? Er liegt darin, da man
mit Hilfe der Einkommenselastizitdit den Verbrauch
der betreffenden Produkte prognostizieren kann. Aller-
dings muB man sich der Tatsache erinnern, daB der
Begriff nur ceteris paribus zu verstehen ist, also unter
einer Bedingung gilt, die in der Realitdt selten anzu-
treffen sein wird. Die Einkommenselastizitédt allein ge-
nigt also nicht. Man muB vielmehr auch Preis- und
Substitutionselastizitdten sowie andere Faktoren in
Rechnung stellen, um den zukiinftigen tatsdchlichen Er-
gebnissen mit der Prognose moglichst nahezukommen.
In solche Vorausschdtzungen gehen die Zahlen iiber
die voraussichtliche zukiinftige Entwicklung z.B. des
verfiigbaren Einkommens und der Bevolkerung als
Daten ein. Sie sind anderen Studien zu entnehmen. So
setzte Lehbert 1%) voraus, dall das reale verfiigbare Ein-
kommen je Kopf der Bevélkerung jdhrlich um 3,5 %
wéchst und die Bevélkerung um 1 % pro Jahr zunimmt.
Natiirlich hdngt die Qualitdt der Schdtzung von dem
Eintreffen dieser Voraussetzungen ebenso ab wie von
den mit den Elastizitdtsberechnungen ohnehin verbun-
denen Fehlern bzw. Fehlergrenzen.

Eine solche Vorausschdtzung kann sowohl fiir die
staatliche Wirtschaftspolitik als auch fiir die Unter-
nehmenspolitik von groBer praktischer Bedeutung sein.
Beides sei anhand eines Beispieles dargelegt. Die
kaffee-exportierenden Entwidklungsldnder dréngten
die Bundesregierung seit langem, die Eingangs- und
Verbrauchsabgaben fiir Kaffee zu beseitigen oder doch
wenigstens wesentlich zu mildern. Sie wurden dabei
von inldndischen Verbraucherwiinschen unterstiitzt.
Das IfO-Institut (September 1960), das Hamburgische
Welt-Wirtschafts-Archiv (September 1962) und die er-
wéhnte Studie von Lehbert vom Institut fiir Weltwirt-
schaft (Juni 1963) fiihrten den Nachweis, daB das Ein-
kommen die wichtigste Determinante des Kaffeever-
brauchs sei und daB der Preiseinflul demgegeniiber
erheblich zurilickstehe. Durch eine Senkung oder Be-
seitigung der Eingangs- und Verbrauchsabgaben war
nach den iibereinstimmenden Berechnungen dieser drei
Arbeiten infolge der geringen Preis elastizitdt nur
eine verhéltnismdBig geringfiigige Steigerung des
Kaffeeverbrauchs zu erwarten. Dagegen wiirde der
Kaffeeverbrauch infolge der hohen Einkommens-
elastizitdt ohnehin von Jahr zu Jahr steigen. Das Bun-
desfinanzministerium ) konnte daher unwiderspro-
chen die Feststellung treffen, daB die durch die Besei-
tigung der Kaffeesteuer zu erwartende Mehreinnahme
der Lieferldnder nur rund 70 Mill. DM betrage, wéh-
rend der Ausfall im Haushalt iiber 1 Mrd. DM aus-
mache. ,Die haushaltsmédBigen Auswirkungen”, so
heiit es wortlich, ,wiirden also zu den moglichen Ge-
winnen der Ausfuhrlénder auBer jedem Verhéltnis
stehen.” Die sorgfdltigen und sachverstdndigen Be-

10) Berndt Lehbert: a.a. O., S.20.

11) Vgl. hierzu Walter Wagner im Bulletin des Presse- und
Informationsamtes der Bundesregierung vom 16.5. 1963 (Kaffee-
steuer und Kaffeeverbrauch) und 31. 10. 1963 (Nochmals: Kaffee-
steuer und Kaffeeverbrauch).
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rechnungen hatten zur Folge, da weitere ernstzuneh-
mende Wiinsche in dieser Richtung nicht mehr ge-
dubert wurden.

Gutenberg 13} hat durch empirische Untersuchungen
festgestellt, daB die Unternehmensleitungen der Brau-
wirtschaft sich bei der Entscheidung iiber die Vor-
nahme von Erweiterungsinvestitionen von drei Haupt-
motiven leiten lassen: 1. giinstige Absatzerwartung;
2. Verbesserung der Kostensituation durch Kapazitdts-
ausweitung; 3. EngpaBbeseitigung. Die Kenntnis des
Elastizitdtskoeffizienten gibt dem Unternehmensleiter
die Mdglichkeit, seine ,aus dem Fingerspitzengefiihl
stammenden” Absatzerwartungen zu objektivieren und
auch in etwa zu quantifizieren. Betrdgt die durch-
schnittliche (reale) Einkommenselastizitat z. B. 0,6 fiir

12) Erich Gutenberg: Untersuchungen iiber die Investitions-
gntscheidungen industrieller Unternehmen. Kéln und Opladen 1959,
. 153 £,

die néchsten fiinf Jahre und ist mit einer Steigerung
des realen verfiigbaren Einkommens pro Kopf um
3,5% zu rechnen, so bedeutet das ceteris paribus
eine Zunahme des Pro-Kopf-Verbrauchs um 2,1 %,
innerhalb von fiinf Jahren also von ca. 11 %, d. h. der
Pro-Kopf-Verbrauch der Bundesrepublik wiirde von
rund 122 1 (1964) auf 136 ! zunehmen. Das Wachstum
des Gesamtverbrauchs wiirde bei einer Bevélkerungs-
zunahme von rund 1 % nochmals um rund 5% hdher
sein, so da das Marktvolumen grob gerechnet etwa
um 16 % wachsen wiirde. Die Entwicklung des Markt-
anteils des betreffenden Unternehmens hdngt nun zwar
von dem Einsatz seines absatzpolitischen Instrumen-
tariums ab, gelingt es ihm aber, seinen Marktanteil
auch nur konstant zu halten, so hat es unter sonst
gleichen Umstdnden mit einer Absatzsteigerung in
etwa der angegebenen GréfSenordnung zu rechnen und
kann seine Investitionen entsprechend einrichten.

Das Image eines Produktes

Friedhelm‘ichlijfer, Hamburg

as Wort Image hat, aus dem anglo-amerikanischen

Sprachraum kommend, in den vergangenen Jahren
auch in die deutsche absatzwirtschaftliche Fachsprache
Eingang gefunden. Es ldBt sich von dem lateinischen
,imago* ableiten, was mit Bild oder Echo iibersetzt
werden kann. Beide Ubersetzungen charakterisieren
den Gehalt dessen, was unter Image zu verstehen ist.
Ein Image resultiert aus der Beziehung zwischen zwei
Subjekten oder einem Subjekt und einem Objekt und
ist als das Echo anzusehen, das das Subjekt oder Ob-
jekt bei dem ,Gegeniiber” hervorruft. Das Image um-
faBt gleichsam den Gesamteindruck, das Gesamtbild,
das ein Subjekt (z.B. Nachfrager, Wihler) von einem
anderen Subjekt (z.B. Unternehmer, Politiker) oder
einem Objekt (z.B. Produkt, Unternehmen, Branche,
Land) besitzt bzw. das bei ihm hervorgerufen wird,
sobald es mit diesem Subjekt oder Objekt sinnes-
méBig in Beriihrung kommt.

Das Image eines Produktes geht aus der Beziehung
zwischen Nachfrager und Produkt hervor. Dadurch,
daB zum Beispiel das Produkt dem Nachfrager be-
kannt ist, er Erfahrungen mit diesem Produkt oder
mit einem anderen aus dem Verkaufsprogramm des-~
selben Herstellers oder aber mit dem Produkt eines
anderen Herstellers gemacht hat, oder auch dadurch,
daB er bestimmte Wiinsche an das Produkt kntipft,
werden einzelne Vorstellungen hervorgerufen, die
sich zu einem Gesamtbild iiber das Produkt, zum Pro-
duktimage verdichten. Diese Vorstellungen beruhen
zum einen auf dem Produkt selbst, z.B. auf seinen
Eigenschaften, seiner Beschaffenheit und seinem Namen.
Sie werden als origindre imagebildende Faktoren be-
zeichnet. Zum anderen griinden sie auf Faktoren, die
nicht im Produkt begriindet sind, mit diesem aber in
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Beziehung stehen oder gebracht werden. Sie gelten
als derivative imagebildende Faktoren. Zu ihnen rech-
nen z. B. das Firmenzeichen des Herstellers oder das
Sortiment der Einkaufsstétte.

Das Produktimage ist demnach das Echo der origina-
ren und derivativen Imagefaktoren in den Vorstel-
lungen, den Erwartungen, Empfindungen und Erfah-
rungen des Nachfragers im Hinblick auf ein Produkt.
Es umschlieBt das Gesamtbild, das ein Nachfrager aus
seiner Individualitdt und Subjektivitit heraus von
einem Produkt als Ganzes besitzt. Ein derartig ge-
kennzeichnetes Produktimage wird in der Regel nicht
isoliert bestehen, sondern mit dem Image eines Unter-
nehmens, einer Branche oder eines Landes verbunden
sein,

IMAGEFAKTOREN

Die origindren und derivativen Imagefaktoren, die
das Image eines Produktes beim Nachfrager bewir-
ken, werden entweder von diesem selbst sinnesmé8ig
wahrgenommen oder erlebt oder sie werden ihm von
anderen Personen oder Medien, z.B. Familienange-
horige, Kundendienst- und Verkaufspersonal sowie
Werbemittel und -trdger der Hersteller und Héndler,
vermittelt, Zu den origindren Imagefaktoren zdhlen:
— Produkteigenschaft, z.B. Verwendungsmdoglichkei-
ten, Lebensdauer, Leistungsfdhigkeit, Empfindlich-
keit, Erkldrungs- und Servicebediirftigkeit, Wirt-
schaftlichkeit, Zuverldssigkeit;

— Produktbeschaffenheit, z.B. GréBe und Gewicht,
Ausstattung, Form, Farbe, Duft, verwendeter Roh-
stoff, Einbauteile;

— Verpadkung;
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