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_ Keben wiz
W Llssiallieg

Privater und 6ffentlicher Konsum in der Wohlstandsgesellschaft

Angesprocheri mit der Frage
Leben wir iiber unsere Ver-
héltnisse?” ist in erster Linie der
private Konsum, wie er sich — mit
allen seinen Facetten — in der
Wohlstandsgesellschaft von heute
prasentiert, aber auch der Staat.

Das Quantitative und Qualitative

Betrachten wir zunédchst beim pri-
vaten Verbrauch das Quantitative:
Die Einkommen der privaten Haus-
halte aus Erwerbstétigkeit und Ver-
mogen sind in der Bundesrepublik
von 6935 Mrd. DM 1950 auf
220,78 Mrd. DM 1961 gestiegen,
haben sich also um 2189 erhoht.
Der private Konsum hingegen hat
sich in der gleichen Zeit von 62,45
Mrd. DM auf 176,75 Mrd. DM, also
um 183 9% erhoht. Sein Wachstum
war somit wesentlich langsamer
als das von Einkommen und Sozial-
produkt, was den librigen Verwen-
dungsarten (Investition und Staats-
verbrauch) zugute kam. Die vor
allem in den ersten Nachkriegs-
jahren durch ,Konsumverzicht” er-
moglichte auBerordentlich rege In-
vestitionstidtigkeit kommt jetzt als
breiter Giiterstrom aus einer ratio-
nalisierten Fertigung auf die Kon-
sumgiitermérkte zuriick, der seinen
Abnehmer sucht. In dieser Phase
ist R&umung des Marktes nur durch
Differenzierung von Angebot und
Nachfrage méglich.

Hier aber flieBt in die Problema-
tik etwas Qualitatives, Wertendes,
fast sogar Moralisierendes ein, das
auch in der Themenstellung an-
klingt und sich im wesentlichen an
den &uBeren Erscheinungsformen
der Marktvorginge entziindet.

In diesem Zusammenhang ein
‘Wort zur Werbung: Ihre Funktion in
einem durch eine reiche Giiterpro-
duktion gekennzeichneten Markt
ist nicht nur die Préasentanz des
Angebots, sondern auch die
Weckung immer neuer differenzier-
ter Bediirfnisse, wobei ihr eine
6konomisch (Einkommenserhhung)
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und soziologisch (Verbrauch nach
Leitbildern, Prestigekauf) bedingte
aufnahmebereite Nachfrage entge-
genkommt.

Bedarfsdeckung der Reihe nach

Ich wehre mich aber gegen die
immer wieder vorgetragene These,
der Verbraucher sei der Verfithrung
durch die Werbung hilflos ausge-
liefert. Der Verbraucher ist viel-
mehr recht kritisch geworden, und
er ist bis jetzt auch mit dem sich
laufend mehrenden Giitersegen
nebst werblicher Begleitmusik gut
fertig geworden.

Er hat in der Nadhkriegszeit sei-
nen Bedarf gemé&B den Engel-Schwa-
beschen Gesetzen sukzessive befrie-
digt. So sind die verschiedenen
Wellen entstanden, die sich in der
Verbrauchsstatistik der Arbeitneh-
mer-Haushalte, aber auch in em-
pirischen Untersuchungen der Kon-
sum- und Marktforschung deutlich
abzeichnen: Auf die ,FreBwelle”
folgte die Putz- und Bekleidungs-
welle, dann aus der vielfach noch
provisorischen Unterbringung die
erste ‘Wohnungswelle. Spater
16ste sich mit zunehmender Deckung
des dringlichsten Bedarfs die stren-
ge zeitliche Reihrenfolge der Ver-
brauchswellen in sich vielfach ber-
lagernde Teilwellen auf. Es schlieBen
sich an die mit der Bildungswelle
kombinierte Reisewelle, die aus der
lebhaften Bautédtigkeit flieBende
zweite Wohnungs- und Einrich-
tungswelle, die von der Dienstlei-
stungsverteuerung resultierende Ra-
tionalisierung der Haushalte und
endlich die Motorisierungs- und die
Gesundheitswelle.

Es wird doch gespart

Ist diese Zersplitterung in viele
simultane Verbrauchswellen nun
ein Symptom fiir eine Unmé&Bigkeit
im Konsum? Auch hier moéchte ich
mit Nein antworten. Denn obwohl
nach einem psychologischen Gesetz
die Deckung eines Bedarfs gleich
zwel neue Bedarfswiinsche auslost,

Cuzopdier iibez unseze Vezhiilenisse?

hat der Verbraucher in der Ver-
gangenheit bis in die jiingste Ge-
genwart hinein gezeigt, daB er mit
dem kriftig erh6hten Einkommen
gut umzugehen weil: In allen Pha-
sen der Nachkriegsentwicklung
wurde gespart! Pro Kopf der Be-
volkerung sind die Spareinlagen
bei allen Bankengruppen von 92
DM (1950) auf 1068 DM (1961) ge-
stiegen und liegen zurzeit bei 1155
DM; der Umsatz festverzinslicher
Wertpapiere, die Ausgabe von In-
vestmentzertifikaten, die Beitrags-
einnahmen der Lebensversicherun-
gen und der Pensions- und Sterbe-
kassen und nicht zuletzt das Ge-
schéft der Bausparkassen erhdhen’
sich fortlaufend.

Es erhoht sich freilich auch der
Konsumentenkredit, der in der or-
ganisierten Form des Teilzahlungs-
kredits vielen gefliichteten, vertrie-
benen und ausgebombten Familien
wieder zu einer Erstausstattung ver-
holfen hat, jetzt aber durch das
Kleinkreditgeschaft der Sparkassen
und sonstigen Kreditinstitute eine
Umschichtung -erfdhrt. Wéhrend
die Teilzahlungskredite von August
1961 bis August 1962 um 8 %o stie-
gen, haben sich die letzteren um
24 %/ erhéht; sie machen trotz der
hohen Zuwachsrate aber immer
noch weniger als ein Viertel der
gesamten bankmédBigen Konsumen-
tenkredite aus. DaB} die Zuwachs-
rate bei den Kleinkrediten so hoch
ist, kann man aber auch als ein
kleines Zeichen von ,Sparsamkeit”
werten: Die Konsumenten werden
durch die Inanspruchnahme in den
Stand gesetzt, als Barzahlungs-
ké&ufer aufzutreten und deren Vor-
teile (Discount, Skonto) zu geniefien.

DaBl die Fremdfinanzierung des
Verbrauchs nicht' unsolide wird,
geht nicht zuletzt auch daraus her-
vor, daB der Kreditumsatz der Ein-
zelhandelsgeschafte (Anschreiben
etc.) seit 1954 laufend zuriickgeht.
Er macht zur Zeit 13,8 %o des Einzel-
handelsumsatz aus. Per Soldo ist
also — wie die Arbeitnehmer-Haus-
haltsrechnungen zeigen — ‘die Er-
sparnis immer noch héher als die
Verschuldung.
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Gefahr liegt auf der Entstehungs-,
nicht auf der Derwendungsseite

Der Verbraucher gibt sein Geld
durchaus mit Uberlegung aus. Die
Gefahr liegt vielmehr auf der Ein-
kommensseite: Die Lohn- und Ge-
‘haltsschraube dreht sich in der
letzten Zeit Jahr fir Jahr um volle
10 % bei zur Zeit 44,9 bezahlten und
nur 38,5 tatsdchlich geleisteten Ar-
beitsstunden in der Woche. Bei der
guten, wenn auch jetzt sich ab-
schwichenden Konjunktur muBte
dieser Arbeitsausfall durch Heran-
ziehen auslindischer Arbeitskrafte
gedeckt werden, was nicht notig
- gewesen wére, wenn weiterhin noch
im fritheren Umfang gearbeitet wor-
den wiére.

Nicht also der Konsum an sich
hat zu dem Verlust von Ma8 und
MaBhalten geflihrt, sondern die
Tatsache, daB wir bei hoher ge-
schraubten Ansprﬁcheh nicht mehr
oder in gleichem MafBle, sondern
weniger arbeiten. Und hier begin-
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nen wir also durchaus als Volks-

wirtschaft iiber unsere Verhéltnisse

zu leben.

Die Marktwirtschaft hat dafiir ein
probates Mittel bereit: Sie laBt,
wenn die Arbeitseinkommen und
damit auch die Arbeitskosten stei-
gen — bei gegebener Verbrauchs-
neigung ~—, auch die Preise klettern,
In unserer von Tabus durchsetzten
Wirtschaftspolitik hat man einen
anderen Weg gefunden, der fiirs
erste eine Lésung zu bringen schien:
Man offnete die Importschleusen.
Damit wurde dasKonsumgiiterpreis-
niveau unter dem marktwirtschaft-
lich richtigen Pegel gehalten; der
Entwicklung der Arbeitskosten im
weitesten Sinne lieS man hinge-
gen freien Lauf. Das aber ist eine
Rechnung, die nicht ganz aufgeht
und irgendwann einmal ihren Rest
auf dem Beschiftigungskonto pra-
sentiert — dann aber womdglich in
einem konjunkturell unginstigen
Moment.

MaBhalten aber auch beim
Staatsverbrauch

Uber die Verhdltnisse lebt aber
auch der Staat. 1956 betrugen die
6ffentlichen Ausgaben pro Kopf der
Bevolkerung rund 1000 DM, 1960
bereits 1500 DM und 1962 mehr als
1800 DM. Man spricht von einer
GesetzméaBigkeit des steigenden
Staatsverbrauchs; aber schauen wir
einmal ndher hin: Freilich fordern
dubBere Sicherheit und die Entwick- .
lungshilfe ihren Tribut. Aber was
wird dem Staat nicht alles an Auf-
gaben zugeschoben, die auch die
private Initiative 16sen konnte!
Hier ist in erster Linie an die Ren-
ten-Gesetzgebung zu denken und
an die verschiedenen Forderungen
aus dem ,Sozialpaket”. Ahnliches
gilt mutatis mutandis auch fir Sub-
ventionen.

Weil man den freiheitlichen Weg
der Selbsthilfe und die marktwirt-
schaftliche Losung iiber den Preis in
vielen Lebensbereichen nicht aner-
kennt, leistet sich unsere Gefillig-

dle

Viele Moglichkeiten,
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keitsdemokratie einen aufgepuffer- .

ten Staatshaushalt, flir den am Ende
doch wieder der Steuerzahler ge-
radestehen muB}. Der warnend erho-
bene Zeigefinger vor zu viel Uber-

mut gilt nicht nur dem privaten
Verbraucher als wirtschaftendem
Subjekt, sondern vor allem auch
dem offentlichen Verbraucher als
Treuhdnder des Steuerzahlers. (ss)

Was ist im Uberfluf iberfliissig?

Die Stimmen mehren sich, die vor
einem UbermaB an Konsum war-
nen. Sie ‘zweifeln an, was noch
immier als Elementarsatz der Natio-
nalékonomie gilt: Zwedk allen Pro-
duzierens sei der Verbrauch. Die
Technik habe die Produktion gleich-
sam emanzipiert, so heit die Be-
griindung.  Auf den ersten Blick
scheint dieses Argument richtig zu
sein. Wir stehen an der Schwelle
eines technischen Zeitalters, des-
sen Symbol die ,Fabrik ohne Men-
schen” werden konnte. Elektro-
nisch gesteuerte FlieBbénder speien
automatisch gefertigte Industrie-
giiter in immer groBeren Serien
aus, die ,an den Mann" gebracht
werden missen, wenn sich der

Kapitalaufwand der Investitionen

lohnen soll. Als starkstes Zugpferd
des Vertriebs gilt die Warenwer-
bung, mit der die Verbraucher ,kon-
sumreif” gemacht werden.

Dertrieb als betriebswirtschaftliches
Problem

Nicht mehr die Produktion, son-
dern der Vertrieb wird zum Pro-
blem Nummer eins betriebswirt-
schaftlicher Uberlegungen. Absatz
um jeden Preis heit die Parole.
Das ist' nicht wegzudiskutieren,
selbst wenn man das Schlagwort
vom Marketing in die Debatte
wirft. Gewi, die Bediirfnisse der
Menschen sind unerschopflich. Die
Wissenschaft bietet Methoden an,
Sehnsiichte von morgen bewuBt zu
machen und daraus die Nachfrage
von heute zu speisen. Die Technik
gestaltet Produkte, die diesen neu
geweckten Bedarf befriedigen sol-
len. Aber funktioniert dieses Sy-
stem der Koppelung von Markt-

und Verbrauchsforschung, von Pro- -

duktgestaltung und Produktions-
technik, von Werbung und Ver-
trieb, um die Ré&der einer Wirt-
schaft liberaler Ordnung auf die
Dauer zu drehen, ohne 'daB die
Lager heiBlaufen?

516

Die Technik ist rascher als der
Verbrauch, meinen die Skeptiker.
Die Folge sind Uberkapazitédten,
die in immer rascherer Folge ver-
schrottet werden miissen, mit ent-
sprechenden privatwirtschaftlichen
und  volkswirtschaftlichen Ver-
lusten. In den USA gibt es bereits
Beispiele dafiir, dal ganze Indu-
striebranchen gleichsam {iber Nacht
die Produktion umstellen mufBten,
weil der Verbrauchergeschmack
sich sprunghaft &nderte. Nicht nur
in den USA, auch bei uns! Das
Massensterben kleiner Strumpf-
fabriken als Folge des Siegeszuges
des nahtlosen Damenstrumpfs gilt
als frithes Wetterleuchten eines
heraufziehenden Gewitters, das
viele als sicher geltende Konsum-
ernten schon im Halm vernichten
konnte.

Sind Damenstriimpfe. unnétig,
iberfliissige Dinge einer Wirt-
schaft im UberfluB? Wer das be-
jaht, rittelt an den Grundfesten
der Marktwirtschaft. Das wird dem
amerikanischen National6konomen
John Kenneth Galbraith vorge-
worfen, der in seinem Buch ,The
Affluent Society” das wachsende
Ungleichgewicht zwischen der Pro-
duktion von Giitern des privaten
Verbrauchs und der Befriedigung
der Gemeinschaftsaufgaben kriti-
siert. Fiir die Bundesrepublik zu-
mindest gelten die Thesen von
Galbraith nicht.

Anspruch des Staates

Zwei Tendenzen wirken dem
scheinbaren Ubergewicht der Pro-
duktion fiir den privaten Bedarf
entgegen. Einmal ist es der wach-
sende Anspruch des Staates, den
Biirgern Jahr fiir Jahr mehr Mittel
fir offentliche Aufgaben zu ent-
zichen. Zum anderen aber wachst
der Wunsch der Konsumenten nach
Dienstleistungen des Staates. Man
kann sich zwar dariiber streiten,

ob der StraBenbau forciert werden
soll, ob der Bau von Krankenhdu-
sern vernachldssigt ‘worden ist
oder ob Wissenschaft und Kunst
nicht genug unterstiitzt werden,
nicht aber dariiber, daB der Staat
die Entscheidungsfreiheit seiner
Biirger in der Verwendung ihrer
Einkommen Zug um Zug relativ
einengt. Die Zahlen des Steuer-
aufkommens sprechen eine beredte
Sprache. Unser Steuersystem ist so
angelegt, daB von jeder D-Mark
mehr an Einkommen ein héherer
Anteil in die Kassen von Vater
Staat flieBt. Mit wachsendem Mas-
senwohlstand wird der Fiskus rei-
cher als seine Biirger.

Wie der Staat diese Abschép-
fungsbetrédge verteilt, das ist eine
politische Frage, die an der Wahl-
urne beantwortet werden mu8. So
wie die politischen Kréfte bei uns

~und in den benachbarten Industrie-

landern sich zu wverdndern schei-
nen, mit einer sich weitenden Off-
nung nach links ndmlich, besteht
keine Gefahr, daB Gemeinschafts-
aufgaben, ,echte” oder vermeint-
liche, in den nédchsten Jahren zu
kurz kommen koénnten. Das gilt
auch fir die Verteidigung.- Mag
auch der Osten mit seiner Kon-
zentration 'der Produktion zu La-
sten des Konsums spektakuldre
Vorspriinge im WRennen wum die
Macht von morgen erzielen, so
zeigen offensichtliche Pannen der
Ostlichen Planwirtschaft doch, dafB’
der Konsumbiirger des Westens
vorerst nicht iiber seine Verhalt-
nisse lebt. Der Wunsch nach mehr
Konsum 148t sich mit den Forde-
rungen des Gemeinwesens verein-
baren,

Lust am Sparen
wdichst stirker als der Derbrauch

AuBerdem: Die Wohlstandsbiir-
ger wollen nicht mehr iber ihre
Verhaltnisse leben. Der Konsum-
rausch der Nachkriegsjahre geht
zu Ende. Vierbrauch ist nicht mehr
das oberste Leitbild. Dafiir gibt es
Anzeichen. Sie konnen triigen,
meinen die Skeptiker. Sie verwei-
sen auf das hinter uns liegende
Weihnachtsgeschéft, das noch ein-
mal einen HOo6hepunkt des An-
sturms auf die Arsenale der Kon-
sumgiiterproduktion gebracht hat.

1962/X11



Zicht man aber die SchluBlbilanz
des Jahres, dann zeigt sich, -daB
die Lust am Sparen grofer gewor-
den ist, Die Statistiken der Kredit-
institute beweisen es.

Noch f&llt die Mehrzahl der
Spareinlagen bei den Kreditinsti-
tuten in den Bereich des Zweck-
sparens, fiir den Kauf eines Autos
zum Beispiel. Es ist aber dennoch
iiberraschend, daB gleichzeitig die
Kundenkredite im Einzelhandel zu-
riickgehen, wéahrend wunerwartet
wenig von anderen, zinsgiinstige-
ren Kreditméglichkeiten bei den
Arbeitgebern oder Banken Ge-
brauch gemacht wird. Die Bilanz
ergibt ein deutliches Plus fiir die
Sparfreude der Verbraucherhaus-
halte. Weer erst einmal ein paar
hundert Mark ,auf Konto" liegen
hat, der wird verbrauchsbewubBter.
Er wird damit unempfénglicher fiir
die Parolen der Werbung. Das So-
zialprestige manifestiert sich fiir
den Mann mit ,Bankkonto” nicht
mehr so unbedingt in den Spielzeu-
gen des Massenkonsums.

Diese Entwicklung 148t hoffen,
daB auch der kritische Punkt der
Verbrauchsverdnderungen zugun-
sten des Sparens iiberwunden wer-
den konnte, der Ubergang zum
zwedkfreieren Sparen. Auch dieses
Sparen liegt oft noch an der Grenze
des Konsums, so etwa das Bau-
sparen oder die Aussteuerversiche-
rung, Die Scheidelinie zwischen
unmittelbarem Verbrauch und Ver-
brauchsinvestitionen wird bereits
beim Kauf von langlebigen Ge-
brauchsgiitern sichtbar. Sie ver-
schwimmt vo6llig, wenn es sich um
.unsichtbare Waren" handelt, so
etwa bei Ausgaben, die der Wieder-
herstellung der Gesundheit dienen.

Derschiebung der Bediirfnisskala

Die - Verbraucherforschung be-
ginnt erst allmahlich sich darum
zu kiimmern, welchen EinfluBl das
Vordringen der Gebrauchsgiiter in
der Bediirfnisskala auf das Kon-
sumverhalten austiibt. Die groBen
Ausgaben, der Autokauf, die Ur-
laubsreise, das Haus im Griinen,
die Alterssicherung, engen den
Spielraum der Verbraucherbudgets
fiihlbar ein. Nicht mehr die Summe
der vielen kleinen Konsumgiiter-
kéufe fiir den Alltag schlagen in

1962/X11
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Alle Tugenden des Tabalks

sind in dieser Mischung

‘den Kassen der privaten Haus-
halte zu Buch, sondern die Summe
schon weniger Fernziele. Sie kon-
kurrieren untereinander und mit
dem Sparen.

Dennoch sollte man es dem ein-
zelnen iberlassen, wofiir er sich
entscheidet, zumal der Staat im
Gemeininteresse sein ,Scherflein”
fiir Gemeinschaftsaufgaben fordert.
Die Marktwirtschaft bietet genug

vereint

Instrumente, mit leichter Hand zu
steuern: Finanzielle Anreize, etwa
in Form des steuerbegiinstigten.
Sparens auf der einen Seite und
Bremsen gegen eine volkswirt-
schaftlich bedenkliche Ausweitung
von Konsumkrediten andererseits.
Der Spielraum der Unternehmen,
durch lockende Angebote nétiger
oder unniitz scheinender Waren
den Konsum anzureizen, ist auch
dann noch groB genug. (Li)

Bedeutet hoher Lebensstandard ,,iiber die Verhiltnisse leben?"

Krzlich ergab die Umfrage eines
bekannten Meinungsforschungsin-
stitutes, daB mehr als die Hélfte
der erwachsenen Bevoélkerung in
der Bundesrepublik die Lebenshal-

tung fiir zu anspruchsvoll halt.
Versteht man, in Anlehnung an

den ,Preisindex der Lebenshal-
tungskosten”, unter ,Lebenshal-
tung” den Gesamtaufwand des
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Konsumenten fiir Gliter und Dienst-
leistungen, so hat man einen eini-
germaBen brauchbaren Begriff fir
dieses so vieldeutige Wort, das
hdufig auch mit dem Begriff ,Le-
bensstandard” synonym gebraucht
wird. Wobei sich freilich einwen-
den lieBe, daB auch die Féahigkeit
zu sparen ein Ausdruck des Lebens-
standards ist, ein Indiz fir die
GroBe der freien Einkommensspitze.

Subjektive Bewertung

Was unter ,zu anspruchsvoll”
zu verstehen ist, bleibt dagegen
im Bereich des Subjektiven. Hier
gilt in ganz besonderem MabBe,
daB es nicht das gleiche ist, wenn
zwei das gleiche tun. Dieselbe
Umfrage wiirde vermutlich in den
USA ergeben, daB keineswegs ein
héherer Prozentsatz der Bevodlke-
rung glaubt, ,zu gut” zu leben.
Dabei ist der Lebensstandard dort
heute, soweit Zahlenvergleiche
moglich sind, immer noch etwa
doppelt so hoch wie bei uns, Eine
bedeutende Rolle spielt die Orien-
tierung am Fortschritt, denn an
das Erreichte hat man sich meistens
schnell gewohnt, Daher wiirde es
nicht einmal berraschen, wenn
die Biirger der USA wegen ihres
sehr viel langsamer wachsenden
Lebensstandards  weniger  von
Skrupeln wegen des guten Lebens
geplagt wirden, als es hierzulande
der Fall ist. Bei der Frage nach
der Angemessenheit der Lebens-
haltung spielen eben subjektive
Bewertungen die ausschlaggebende
Rolle. :

Welche Lebenshaltung ist fir
den einzelnen privaten Haushalt
angemessen? ,Angemessen” kann
— befreit vom Beiwerk nicht-
6konomischer Wertungen — doch
nur heiBen: dem Einkommen an-
gemessen. Dabei ist zu berlicksich-
tigen, daB Kreditaufnahme diesem
Erfordernis nicht zu widersprechen
braucht, wenn sie etwa der Finan-
zierung sehr langlebiger Getrauchs-
giter dient. Fraglich ist auch, ob
eine von den Normvorstellungen

"iiber die Rangordnung der Bediirf-

nisse abweichende Einkommens-
verwendung ,unangemessen” ist.
Im d6konomischen Sinne ,unange-
messen” lebt sicher nur eine kleine
Minderheit notorischer Schulden-
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macher und nicht jene mehr als
50%s der Befragten, die es von
sich behaupteten.

Niederschlag
in den Zahlungsbilanzen

Bezieht man die Frage nach der
Angemessenheit der Lebenshaltung
auf die ganze Volkswirtschaft, so
spielt dabei der Wust subjektiver
und nicht-6konomischer Wertvor-
stellungen kaum mnoch eine Rolle.
Die Kriterien dafiir, daB eine Volks-
wirtschaft iiber ‘ihre Verhéltnisse
lebt, sind in einem Falle eindeutig
gegeben: Wenn eine Wirtschaft
langerfristig eine defizitdre Lei-
stungsbilanz hat, was zum Verlust
von Auslandsforderungen und zur
Schuldenaufnahme im Ausland (Ka-
pitaleinfuhr) fihrt.

Doch auch hier bedarf es einer
modifizierten Bewertung, d&hnlich
wie bei der Kreditaufnahme eines
privaten Haushalts zur Finanzie-
rung eines Hausbaus. Das Stich-
wort heift ,Entwicklungslédnder”.
Selbstverstdndlich leben diese Lan-
der, die durchweg in ihren AuBen-
bilanzen die eben geschilderten
Merkmale zeigen, ,iber ihre Ver-
haltnisse*, denn sie bauen ihre
Wirtschaft schneller aus, als es aus
eigener Kraft moglich wére. Das
ist anders zu bewerten, als wenn
z. B. ein ehrgeiziger Diktator da-
mit eine kostspielige Riistung
finanziert, und zwar auch O6kono-
misch anders. Denn im ersten Falle
entstehen jene Kapazitdaten, die
in spéterer Zeit eine Tilgung der
Schulden — vielleicht — ermdg-
lichen werden.

AnlaBl Staat oder Konsument?

- Damit ist auch schon gesagt, daB
die Aussage, eine Volkswirtschaft
«lebe -iiber ihre Verhéltnisse”,
iberhaupt nichts dariiber besagen
kann, ob dafiir das Verhalten der
Konsumenten oder des Staates ur-
sachlich ist. Wenn die private Le-
benshaltung in einer Volkswirt-
schaft als makroékonomische GrofBe
untersucht werden soll, ist das
praktisch nur im Zeitvergleich und
im internationalen Vergleich még-
lich. Denn was sagt schon die An-
gabe, die privaten Konsumausgaben
pro Kopf der Bevélkerung hitten
im Jahre 1961 in der Bundesrepu-

blik * 3250,— DM betragen? Aui-
schluBreich ist doch erst der Ver-
gleich mit den Angaben fiir die
vorhergehenden Jahre, noch bes-
ser aber der Vergleich mit ande-
ren Industrieldndern. Tatsdchlich
ist der internationale Vergleich
hier unentbehrlich. Das bedeutet
zugleich, groBe methodische Schwie-
rigkeiten in Kauf zu nehmen.

Wenn man die privaten Kon-
sumausgaben je Kopf der Bevol-
kerung zugrunde legt, so besitzt
man damit einen recht guten Ma8-
stab fiir die Lebenshaltung. Will
man die Konsumausgaben pro
Kopf international vergleichen, so
sind bekanntlich die Wechselkurse
dazu schlecht geeignet. In den vom
Statistischen Bundesamt berech-
neten sog. ,Verbrauchergeldpari-
taten” steht jedoch ein Spezial-
wechselkurs fiir den privaten Ver-
brauch zur Verfiigung, der dafiir
etwas brauchbarer ist. Benutzt man
diesen zur Umrechnung, so ergibt
sich, daB der Pro-Kopf-Verbrauch
in der Bundesrepublik niedriger
ials in Ldndern wie England, Frank-
reich und Schweden ist, daB er
halb so groB ist wie in den USA,
aber dreimal so gro8 wie in Japan.
So gldnzend geht es also den Ver-
brauchern .bei uns nicht, daB sie
deswegen Bedenken haben miil-
ten. Nebenbei sei bemerkt, daB
die Sparquote der Haushalte, in
der sich die Differenz zwischen
Konsumausgaben und verfiigbarem
Einkommen niederschldgt, in den
»reichen” USA nicht einmal ganz
so groB ist wie in der Bundes-
republik.

Dolkswirtschaftliche Konsumquote

Der Vergleich des Pro-Kopf-Kon-
sums muB noch um einen Aspekt
erganzt werden. Es ist etwas sehr
Verschiedenes, wenn zwei Kon-
sumenten gleiche Ausgaben tati-
gen, aber unterschiedlich hohe Ein-
kommen beziehen. Entsprechend
ist das Verhaltnis der gesamten
Konsumausgaben einer Volkswirt-
schaft zum Bruttosozialprodukt eine
wichtige Kennziffer, die Aufschlufl
iiber die — hier volkswirtschaft-
liche — ,Angemessenheit* der Le-
benshaltung gibt. Diese volkswirt-
schaftliche Konsumquote betrug
1961 in der Bundesrepublik 56,9 %o,
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Das ‘war betrdchtlich weniger als
etwa in GroBbritannien, Frank-
reich-und den USA. Das Zuriik-
bleiben unseres Pro-Kopf-Konsums
gegeniiber Frankreich und England
erklart sich fast ausschlieBlich aus
der niedrigeren volkswirtschaft-
lichen - Konsumquote der Bundes-
republik, die dafiir eine héhere
Investitionsquote als diese beiden
anderen Linder hat. Hohere Inve-
stitionsquote aber bedeutet mehr
Chancen zum  wirtschaftlichen
Wachstum, d.h. auch mehr Chan-
cen fiir kiinftigen Konsum.

Unter volkswirtschaftlichen Ge-
sichtspunkten kann also erst recht
keine Rede davon sein, daB ,man*
bei uns ,iiber die Verhiltnisse”
lebt. Diese Gefahr besteht aller-
dings kurzfristig, wenn der Kon-
sum — etwa unter dem Druck
stark steigender Léhne — schnel-
ler zunehmen soll, als das (kurz-
fristig) moglich ist. Dann besteht
die Gefahr, daB Preisstabilitit und
— lber eine abrupte Verminde-
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rung der Investitionsneigung —
Wirtschaftswachstum - zugleich ge-
fihrdet werden. Die Konsumgquote
in der Bundesrepublik ist eher
noch ,unterentwickelt”. Die jiingst
von der EWG veréffentlichte Pro-
jektion des wirtschaftlichen Wachs-
tums bis 1970 rechnet auch mit
ihrem Anstieg. Dieser muB sich
jedoch allmdhlich vollziehen. Wird
diese Bedingung gewahrt, so geht
selbst die Steigerung der Konsum-
quote nicht tiber unsere Verhalt-
nisse. (Schm.)

Konsumkredit als Mittel zur Wohlstandsférderung

Kine von der EWG-Kommission
eingesetzte Gruppe von Sachver-
stindigen hat vor einiger Zeit einen
Bericht idiber die Aussichten der
wirtschaftlichen Entwicklung der
EWG von 1960 bis 1970 vorgelegt.
Der Bericht kommt zu dem Ergebnis,
daB sich das Sozialprodukt in dem
Jahrzehnt bis 1970 real um 55 bis
60 9% erhohen wird. Entsprechend
diirfte der Anteil der privaten Ver-
brauchsausgaben sich je Kopf um
etwa 70%e steigern. Die Kommis-
sion schitzt das Ansteigen der Aus-
gaben in der EWG pro Kopf im
Jahre 1970 auf 4100 DM gegeniiber
2700 DM im Jahre 1960. Das be-
deutet natiirlich auch eine erheb-
liche Zunahme '‘des Lebensstandards
und nicht zuletzt eine noch stérke-
re Steigerung des Wohlstandskon-
sums, -

Schon jetzt taucht daher die Fra-
ge auf, ob wir in Europa nicht be-

ginnen, iiber unsere Verhdltnisse -

zu leben, ob wir unter dem Ein-
druck stdndig zunehmenden Ein-
kommens nicht unsere Wiinsche
iibersteigern und dies womdéglich
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auch auf Kosten einer persdnlichen
Verschuldung tun. Eine solche Rolle
zunehmender Verschuldung wird
z.B. dem Ratenkredit in seinen
vielfédltigen Formen zugeschrieben,
zumal er fin allen europdischen
Staaten nach dem zweiten Welt-
krieg eine stirmische Aufwartsent-
wicklung genommen hat und, soweit
erkennbar, auch noch in Zukunft
nehmen wird.

Mut zum Verbrauch

Allerdings findet die Frage der
persdnlichen Verschuldung tiber
den Konsumentenkredit in vielen
europdischen Ldndern eine unter-
schiedliche Beurteilung. Sicher wird
er als Mittel zur Wohlstandsférde-
rung positiv beurteilt, zumal der
»Mut zum Verbrauch” als wirt-
schaftspolitisches Leitmotiv zu der
glinstigen =~ Wirtschaftskonjunktur
beigetragen hat und noch beitra-
gen wird. In der Bundesrepublik
wurde durch die Initialzlindung
liber den Weg der Investitionskon-
junktur sowie' der Awuslandsnach-
frage durch die Verwirklichung

der vorgenannten These erreicht,
daB die deutsche Volkswirtschaft
heute voll-, ja iliberbeschéftigt ist.

Auch in den USA war der Kon-
sumentenkredit jahrelang der wich-
tigste Impuls fiir die Verbrauchs-.
ausweitung., Wenn oft von einer
hohen Verschuldung des ameri-
kanischen Verbrauchers durch Ab-
zahlungsgeschédfte gesprochen wur-
de, dann ist dazu zu sagen, daB
moglicherweise die forcierten Ra-

- tenkdufe viele Anschaffungen vor-

weggenommen haben, so daBl deren
nachtrdgliche Finanzierung jetzt
auch das verfiigbare Einkommen
der Konsumenten behindert. So
weit sind wir aber noch nicht in

- Europa.

Im Gegenteil, hier und da wer-
den noch Bremsen gesetzlicher und
kreditpolitischer Art gesetzt, auch
wenn sie nur vorlibergehender
Natur sind, um auf diese Weise
bereits Ansédtze einer méglichen zu
hohen Verschuldung in Grenzen zu
halten. Im allgemeinen hat man
jedoch gar keine Sorge darum und
hat sogar in vielen européischen
Staaten, wie in England, Déne-
mark und Schweden, Erleichterun-
gen fiir die Inanspruchnahme von
Konsumentenkrediten geschaffen.
Bei einer solchen unterschiedlichen
Beurteilung der mdéglichen person-
lichen Verschuldung wird die Frage
zu stellen sein, wie weit der Ver-
braucherkredit zur Férderung der
Wohlstandsgesellschaft beitragt
oder in der Lage ist, auch ungiin-
stige Wirkungen auszul6sen.

Die soziale Bedeutung
des Ratenkaufs

Leider gibt es keine statistischen
Daten, die einen Zusammenhang
zwischen Einkommen und Kredit-
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volumen, insbesondere fiar den
Konsumentenkredit, herstellen kon-
nen. Soweit Daten aus dem Bank-
sektor vorhanden sind, nimrerg der
Konsumentenkredit nur einen be-
scheidenen Prozentsatz am gesam-
ten Kreditvolumen ein.

Vor Jahrzehnten, zur Zeit unserer
GroBviter, war der Kauf auf Raten
verfemt. Inzwischen hat die soziale
Bewertung des Rafenzahlungssy-
stems dazu geflihrt, daB die Ab-
zahlung nicht mehr mit dem Makel
des ,Arme-Leute-Geschaits"” behaf-
tet ist, so daB auch Leute ‘in
wirtschaftlich glinstiger ~ Position
nichts mehr daran finden, einen
Ratenvertrag zu unterschreiben.

Eine Umfrage in einem europadi-
schen Land ergab vor einiger Zeit,
daB Menschen, -die Teilzahlungs-
kredit in Anspruch genommen hat-
ten, zu einem Drittel auch in der
Lage gewesen wiren, den Kauf-
gegenstand in bar zu begleichen,
und zwar entweder ihr Bankgut-
haben anzugreifen oder ~Wert-
papiere zu .verduBern. Dabei hat
sich aus dieser Umfrage auch er-
geben, dall der Konsumentenkredit
welitgehend zur Beschaffung von
Giitern und Einrichtungen dient,
die nicht fiir Lebensnotwendigkei-
ten bestimmt sind, sondern viel-
mehr zur Erhaltung des sozialen
Prestiges.

Zur Bekréftigung «dieser recht
populdren Meinung geniigt es, auf
die Entscheidungsireiheiten hinzu-
weisen, die den Haushalten mit
dem wachsenden ,Verbrauch” lang-
lebiger Haushaltsgliter zugefallen
sind. Die Wahlméglichkeiten zwi-
schen verschiedenen Haushalts-
.Investitionen” haben zweifellos
den Konsumenten in allen euro-
pdischen Staaten e€inen ungeahn-
ten EinfluB auf -das ' Wirtschafts-
geschehen erdffnet, wobei iiber die
Werbung die Konsumenten auch
dazu erzogen werden, mit alten
Lebenshaltungsvorstellungen zZu
brechen und von dem neuartigen
Angebot einer fortschreitenden
‘Produktion Gebrauch zu machen.

In der Tat fallen daher der Wer-
bung erzieherische Aufgaben zu,
und zwar in der Weise, daB Be-
dirfnisse, Verbrauch, Lebenshal-
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tung uswi., in die sich das Einkom-
men eines Verbraucherhaushaltes
umsetzt, im wesentlichen von Pro-
duzenten-Interessen gestaltet wer-
den und somit durch Riicksichts-
losigkeit der fiir diese Aufgaben
eingesetzten Werbung durchaus
die Gefahr personlicher Verschul-
dung heraufbeschworen werden
kann.

Keine Neigung zur
Anschaffung iiberfliissiger Dinge

Nach einer sehr aufschluBreichen
Untersuchung der Gesellschaft fir

Konsumforschung haben viele Haus-

halte erkldrt, keine dringlichen
Anschaffungswiinsche mehr zu
haben., Man erklédrt, daB der Grund-
bedarf gedeckt sei und man keine
Neigung habe, Geld fiir iiberfliis-
sige Dinge -auszugeben. Es steht
zu erwarten, daB die vorgesehenen
Untersuchungen tiber die Lebens-
haltung in den EWG-Léndern, und
zwar auch im Zuge des wachsen-
den Einkommens in diesen Lé&n-
dern &hnliche Ergebnisse zeitigen
wird, wie schon in der Bundes-
republik und den USA festgestellt
wurde. Auch insoweit brauchen
Besorgnisse {iber eine wachsende
Verschuldung nicht ausgesprochen
zu werden.

Der Ratenkdufer und der Sparer
fallen heute immer hdaufiger in
einer Person zusammen. Eine Ty-
penbildung — hie Sparer, da
Ratenkédufer — ist so gesehen eine
gewaltsame Abstraktion. AuBer-
dem hat z.B. die starke Ausbrei-
tung der Teilzahlung in der Bun-
desrepublik seit der Geldreform
von 1948 sich bis zur Gegenwart
keineswegs auf Kosten der Spar-
tiatigkeit im engeren Sinne, d.h.
des Geldsparens, vollzogen. Der
iabsolute Zuwachs von 4 Mrd. DM
in den letzten 12 Jahren beim
bankmé&Bigen  Teilzahlungskredit
und von 68 Mrd. DM im gleichen
Zeitraum beim Sparbuchsparen ist
hierfiir ein klarer Beweis,

Personliche Derschuldung
noch gefahrlos

Konsumkredit steht in den indu-
strialisierten Landern Europas mei-
stens dann zur Verfligung, wenn
ein ausreichender Teil der Bevél-

kerung nach Beschaffung der grund-
legenden Notwendigkeiten einiges
Einkommen iibrig behdlt, eben das
sogenannte frei verfiighbare Ein-
kommen. Die meisten westeuro-
pdischen Lé&nder gehéren bereits
zu dieser Kategorie. Es ist anzu-
nehmen, daB bei Schaffung des
Gemeinsamen Europdischen Mark-
tes von 2350 bis 300 Mill. Men-
schen die Entwicklung im Konsum-
gliterbereich einer gleichen Ent-
wicklung wie in den USA wéhrend
der letzten fiinfzig Jahre folgen
wird. Z. Z. ist der potentielle Markt
in vielen westeuropdischen Lindern
fir Giiter, wie Kraftwagen, Fern-
sehapparate, Kiihlschrdnke, Wasch-
maschinen usw. erst mit einem
Anteil von 10 bis 25% ausge-
schopft. In den USA verfiligen
schon 90%, der Bevélkerung fiber
diese Dinge. Dort wird die Nach-
frage durch Ersatzstiicke fiir die
Familie und Erweiterung des Mark-
tes durch Bevoélkerungszunahme
noch aufrechterhalten.

Bevor sich die persdnliche Ver-
schuldung in Europa in einem ge-
fahrlichen Umfang entwidkeln kann,
wird es mnoch eine geraume Zeit
dauern. Sicher wird es dann auch
davon abhdngen, wie sich der
Konsumentenkredit in seinem Ver-
héltnis zum Sparen durchsetzt. Zu
einer integrierten Marktwirtschaft
gehért eben nicht nur die Konsum-
freiheit im Sinne der freien Kon-
sumwahl, sondern auch die Frei-
heit in der Wahl zwischen Anspa-
ren und Absparen. Man wird da-
her die Frage einer persénlichen
Verschuldung stets im Zusammen-
hang mit dem Einkommen und mit
dem Anteil der Verschuldung an
dem wachsenden Einkommen in
allen europdischen Landern sehen
miissen.

Auf jeden Fall wird die. Syn-
these Kaufen und Sparen auch
volkswirtschaftlich dann zu vertre-
ten sein, wenn konjunkturelle
Abschwichungserscheinungen oder
Uberhitzungserscheinungen es not-
wendig machen, dem Kaufen oder
dem Sparen einen Vorzug zu ge-
ben. Das diirfe zweifellos eine
Frage der européaischen Wirtschafts-
politik sein. (C.DJ}
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Wir leben im Rahmen unserer Verhiltnisse von heute

Spricht man im Volksmund da-
von, daB jemand iiber seine Ver-
héltnisse lebt, so meint man, daB
der Betreffende Ausgaben tatigt,
die er sich nach seinem Einkom-
men, seinem Vermdgen, seinem
Lebensstandard eigentlich nicht
,leisten* koénnte.

Leben wir Europder ein Leben,
das wir uns eigentlich nicht leisten
kdénnten? Leisten wir uns Giiter
und Dienste, die unser Einkommen
und Vermdgen {bersteigen? Leben
wir in Europa {iber unserem Lebens-
standard?

Die Haltung des Konsumenten

Wir verbrauchen, und wir wver-
brauchen in steigendem AusmaB.
Das schldgt sich nicht nur in den
Statistiken der einzelnen europédi-
schen Lénder nieder, das zeigt sich
“dem aufmerksamen Beobachter vor
allem beim Gang durch die Einzel-
handelsgeschéfte in der City und
in den Vororten, in den kleinen,
in den mittleren und in den gro-
Ben Stddten,

Unsere Ausgaben wachsen. Wel-
che Einnahmen aber stehen diesen
gegeniiber? Zwar sind die Loéhne
und Gehdlter in der Vergangen-
heit laufend angehoben worden;
doch waren diese ausreichend, die
steigenden Ausgaben allein zu
decken? Ja und nein, miite eine
exakte Antwort lauten. Denn eben-

sowenig wie man von dem Euro-'

péder sprechen kann, gibt es den
Verbraucher mit bestimmten Aus-
gaben und Einnahmen.

Zur Beantwortung unserer Frage
laBt sich - die gesamte Verbrau-
cherschaft im Vergleich ihrer mo-
natlichen Einnahmen und Ausga-
ben in drei Gruppen unterteilen:
diejenigen, die einen Teil ihres
Einkommens verbrauchen und den
Rest sparen; diejenigen, die ihr

gesamtes Einkommen fiir den Kon-
sum verwenden; diejenigen, deren
Ausgaben das Einkommen iiber-
steigen. Interessant in unserem
Zusammenhang sind die beiden
letzten Gruppen, insbesondere die
letztgenannte.

Selbstverstindlich ist hier ein
ProzeB des Entsparens mdglich.
Doch die Existenz von Kunden-
kredit- und Teilzahlungsbanken,
der Mitte 1959 ins Leben gerufene
personliche Kleinkredit, die Kredi-
tierungsmoglichkeiten durch Ein-
zelhandelsunternehmen sowie die
Inanspruchnahme von Lohn- und
Gehaltsvorschiissen deuten darauf
hin, daB diese Diskrepanz zwischen
monatlichen Einnahmen und Aus-
gaben weniger durch das Auf-
losen von Sparguthaben als durch
die Beschaffung zusitzlicher Geld-
betrdge ausgeglichen wird.

Heift das nun, daf diese Men-
schen iiber ihre Verhdltnisse leben?
Was tut diese Gruppe von Ver-
brauchern? Sie beschafft sich zu-
sdtzlich zu ijhrem Monatseinkom-
men Geldbetrdge, um in demselben
Zeitraum mehr konsumieren zu
kénnen, als das Einkommen aus
dem eigenen Arbeitsverhdltnis ge-
stattet. Diese Kreditierung der
Verbraucher erfahrt ihre Hohe-
punkte zu den groSen Festtagen
des Jahres.

Nun sind diese zusdtzlichen
Geldbetrdge aber in spiteren Mo-
naten zuriickzuzahlen, kiirzen also
das zum Konsum zur Verfiigung
stehende Einkommen nachfolgen-
der Zeitrdume. Das heilit, daB
langfristig gesehen die Diskrepanz
zwischen monatlichen Einnahmen
und Ausgaben wieder ausgeglichen
werden muf. Wenn wir also kurz-
fristig einmal die gegebenen Ver-
hédltnisse iibersprungen haben, so
leben wir doch langfristig wieder
innerhalb ihres Rahmens.

Aber ist dies iiberhaupt -die
richtige Fragestellung? Was sind
denn eigentlich unsere Verhilt-
nisse, wer oder was bestimmt und
bildet sie?

Die Einfliisse der Unternehmen ...

Wir leben heute in einer Situa-
tion des Kdaufermarktes, der da-
durch gekennzeichnet ist, daB sich
die Unternehmen gerade im Be-
reich der Konsumgiiter verstdrkt
um- ihre Verbraucher bemiihen
miissen, vermehrt die Mittel ihrer
Absatzférderung einzusetzen haben,
um die Wahl des Konsumenten
auf die eigenen Produkte zu len-
ken. Greifen wir nur zwei der In-
strumente aus der Marketing-Stra-
tegie eines Unternehmens heraus,
die 1in mancher Diskussion als
.geheime Verfithrer” der Verbrau-
cher auftauchen: die Werbung und
die Konsumentenkredite.

. . . durch die Werbung

Die Werbung wird ebenso ge-
lobt, wie sie auf der anderen Seite
von ihren Gegnern verwiinscht
wird. Aber ist denn die Werbung
wirklich ein Mittel, das uns ver-
lockt, unnétige Dinge zu kaufen?
Die Werbung ist wohl in der Lage,
im Verbraucher latent vorhandene
Wiinsche oder Bediirfnisse zu effek-
tiven Kaufentschliissen werden zu
lassen, Wer aber wird sich an-
maBen wollen, zu entscheiden,
welche Waren fiir einen Verbrau-
cher nétig oder unndtig sind.

Versuchen wir, die Werbung auf
eine niichterne Betrachtungsebene
zu stellen. Bei allen Maéngeln, die
sie aufweisen mag, ist ihre Auf-
gabe doch die Information und
Gewinnung des Verbrauchers fiir
das eigene Produkt. Damit besteht
fir das betreifende Unternehmen
die Moglichkeit, die Absatzmen-
gen zu erhdhen und dadurch die
Kosten pro Einheit zu senken,

was indirekte oder direkte Preis-
senkungen méglich macht.
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Die. Werbung ist danach kein
Instrument der Unternehmen, das
uns Verbraucher iiber unsere Ver-
héltnisse leben 148t; sie ist viel-
mehr ein Mittel, das unsere Ver-
hdHnisse erst gestalten hilft. Die
Werbung formt mit die Verhalt-
nisse, in denen wir Européer leben.

. . . durch Konsumentenkredite

Und die Konsumentenkredite?
Man sagt diesen nach, daB sie
eine kiinstliche Nachfrage schaffen,
daB sie unsere Konsumgewohnhei-
ten beeinflussen, daB sie dazu ver-
leiten, immer mehr Giiter, insbe-
sondere des langfristigen Bedarfs
zu kaufen. Die Unternehmen ver-
suchen, die Verbraucher durch ihre
Kreditgewdhrung — sei sie direkt
oder indirekt iiber ein Kreditinsti-
- tut — schon zu einem fritheren
Zeitpunkt zum Kauf zu fiihren, als
dies der Fall wére, wenn der Ver-
braucher den zum Kauf erforder-
lichen: Betrag erst ansparen wiirde
{Zwecksparen). Und wenn uns ein-
mal weniger Kreditmoglichkeiten
zur Verfiigung stehen sollten, so
werden wir nicht weniger kaufen,
sondern nur zu einem spdteren
Zeitpunkt.

Wer nun iiber solche Kredite
seine Kdufe tatigt, lebt aber nicht
iiber seine Verhdltnisse. Er lebt
vielmehr in verdnderten Verhdlt-
nissen, die ihm durch MaBnahmen
der Unternehmen geboten werden.
Die Verdnderung besteht in der
Vorverlegung der Ausstattung des
Konsumenten mit Kaufkraft.

Die Einfliisse der Unternehmen
auf die Verbraucher, die ohne
Zweifel gegeben sind, zeigen sich
somit als ein unsere Verhiltnisse
formendes Gebilde. Sie sind Bau-
stein unserer Verhalinisse und
bilden auf diese Weise mit den
Rahmen, in dem wir als Verbrau-
cher in Europa stehen.

Neue Zeitfolge durch
Dorverlegung der Kaufakte

Vergessen wir aber nicht, die
gesamte Fragestellung, die wir bis-
her nur als eine Angelegenheit
zwischen Unternehmen und Ver-
braucher angesehen haben, auch
unter einem gesamtwirtschaftlichen
Aspekt zu betrachten.
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Die zeitliche Vorverlegung der
Kaufakte, sei es nun durch Kredite
oder durch die Werbung oder
durch andere MaBnahmen der Un-
ternehmen, bringt innerhalb des
volkswirtschaiftlichen geldlichen und
giiterlichen Kreislaufes eine neue
Zeitfolge mit sich, Die Konsumakte
werden vorverlegt. Die Spartatig-

keit wird dadurch zweifellos ver-’
nachldssigt. Auf der anderen Seite
erfahren die Konsumgiiterindustrie
wie auch der Konsumgiiterhandel
eine starke Belebung, die ihre
positiven Krafte auch auf andere
Bereiche der Wirtschaft ausstrah-
len ldBt. Das sind die verdnderten
Verhdltnisse von heute, unter denen
wir Européder leben. (Di)

Die Ara des ,,Massenkonsums"

Ein Mensch lebt iiber seine Ver-
héltnisse, wenn er sich verschuldet,
so daB er seine Verbindlichkeiten
auf lange Sicht nicht mehr zu er-
flillen vermag. Wer im Wohlstand
lebt, muB noch léngst nicht liber
seine Verhdltnisse leben. Und des-
halb miissen wir zuerst nach dem
Defizit zwischen Einkommen und
Verbrauch fragen.

Privater Konsum
im internationalen Dergleich

Gesamtwirtschaftlich gesehen,
flieBen von allen Wertschépfungen
(Bruttosozialprodukt) innerhalb des
EWG-Bereiches etwa 62 %o dem pri-
vaten Verbrauch zu. In den USA
sind es rund 64%., Die Differenz
wird vorwiegend in Produktions-
mitteln investiert oder gespart. Die
OEEC-General-Statistics (5. Ausga-
be des British Market Resarch
Bureau Ltd, 1961) bringt fiir die
Lander der EWG folgende Gegen-
iiberstellung:

Privater
Bruttosozial- | Verbrauch
Land produkt in % vom
in Mill. § Bruttosozial-
produkt
Belgien 11 477 70
Luxemburg 440 60
Frankreich 52 000 65
Bundesrepublik {ohne
" Westberlin) 59 091 59
Italien 28 573 64
Niederlande 10 268 57
EWG 161 849 62
USA 483 427 64

Freilich verhiillen solche volks-
wirtschaftlichen Globalrechnungen
die Struktur des Konsums, zeigen
aber im Zeitverlauf allmédhlich
wachsenden oder sinkenden An-
teil des privaten Verbrauchs am
Bruttosozialprodukt. So ist bei-
spielsweise dieser Anteil in der
Bundesrepublik von rund 64 % im
Jahre 1950 nur auf etwa 59 % ge-

sunken. Der absolute Wert (in je-
weiligen Preisen) jedoch hat sich
in der gleichen Zeit mehr als ver-
doppelt. Die relative Konstanz und
das Niveau des Verhalinisses
zwischen privatem Verbrauch und
Bruttosozialprodukt kennzeichnen
die Ara des ,Massenkonsums”.

Neigung zum Verbrauch
- bestimmt das Einkommen

Vollbeschaftigungspolitik, freiheit-
liche Wirtschaftsordnung und die
Spezifitdat der Arbeitsleistung, der
durch Ausnutzung des-technischen
Fortschritts, durch weitgehende Ar-
beitsteilung und Automation ein
optimaler Ertrag zugesichert ist, sind
die- Grundlagen fiir den allgemei-
nen Wohlstand. Damit verbinden
sich steigende Einkommen auf brei-
ter Front. Nach Erhebung der GiK-
Gesellschaft fiir Konsumforschung,
Niirnberg, wuchs das durchschnitt-
liche Haushaltseinkommen von 423
DM im Jahre 1953 auf 718 DM im
Jahre 1962. Das entspricht einem
relativen Zuwachs von 70 %, Selbst
unter Beriicksichtigung einer Kauf-
kraftminderung von 16% im be-
treffenden Zeitraum betrédgt - die
Steigerung des Realeinkommens im-
merhin noch rund 46 %. Zugleich
ist eine Verlagerung zu héheren
Einkommensklassen erfolgt.

In gewiser Hinsicht bestimmt die
Neigung zum Verbrauch weitgehend
das Einkommen und nicht unbe-
dingtdas Einkommenden Verbrauch.
DerWunsch nach héherem Lebens-
standard erhéht die Arbeitsleistung.
In rund 369% aller westdeutschen
Haushalte steuern laut GfK-Erhe-
bung 1962 mehrere Personen zum
Haushaltseinkommen bei. In den
meijsten Féllen wird sogar die Ehe-
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frau berufstétig, sobald die Kinder
der elterlichen Aufsicht entbehren.
Auch gibt die vermehrte Freizeit
Gelegenheit zuNebenbeschéaftigung
(Schwarzarbeit), um auf diese Weise
zZusitzliche Wiinsche erfiillen zu
konnen.

Marktpotentiale in der EWG . . .

Jeder mochte die momentan an-
liegende ,Konsumwelle” mitmachen,
Ausstattungswelle  (insbesondere
Mechanisierung der Hausarbeit
durch elektrotechnische Gerite),
Fernseh-, Motorisierungs- und Ei-
genheimwelle sind noch lange nicht
«passé”, Die Séttigung dieser Mark-
te in den néchsten Jahren ist un-
wahrscheinlich, - Nach einer Sek-

torenanalyse der EWG-Kommis-
sion, die erst kirzlich fertigge-
stellt, aber nicht verdffentlicht

wurde, bestehen beispielsweise im
Gemeinsamen Markt noch 1965 Ab-
satzchancen fiir rund 3 585000 Per-
sonenkraftwagen. Der Export wird
1965 auf 1215000 Pkw geschitzt.
Die Miarkte konnen also im Jahre
1965 immerhin noch 4,8 Mill. Pkw
aufnehmen. Fiir 1962 erwartet die
Européische Wirtschaftgemein-
schaft eine Produktion von 5,1 Mill.
Personenkraftwagen.

. . « Marktsiittigung in den USA

Die europédischen Linder ver-
fiigen iiber Marktpotentiale, ganz
im Gegensatz zu den USA, wo
einzelne Marktbereiche bereits ge-
séttigt sind und der Ersatzbedarf an
Personenkraftwagen, Fernsehgerd-
ten, elektrischen Haushaltsgerdten
die entscheidende Rolle spielt. Das
Marketing hat deshalb bei uns noch
keine so krassen Formen angenom-
men wie ,drithen”. Wenn Ernest
Dichter iiberspitzt formuliert, man
miisse ,die Peitsche der Unzufrie-
denheit” t{iber die - Menschheit
schwingen, um sie zu immer héhe-
ren Produktionsleistungen anzutrei-
ben, dann bezieht sich das wohl
auf die besondere Situation, vor der
die USA stehen, ndmlich auf die
Erhaltung des Absatzes — bei ein-
getretener Marktsdttigung — um
jeden- Preis. Selbstverstdndlich ist
die Verfithrung zum Wohlstand
auch soziale Pflicht der westlichen
Welt, denn keiner méchte Depres-
sion statt" Expansion.
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Expandierender Teilzahlungs-
: kredit?

Verweilen wir noch einen Augen-
blick bei den USA. Dort expandier-
te mit steigendem Wohlstand der
Teilzahlungskredit. Nach der These
Georgs Katonas nimmt der Teil-
zahlungskredit um so héheren Auf-
schwung, je besser die Zeiten wer-
den; in finanzielle Schwierigkeiten
geraten nur etwa 5% der Teil-
zahlungskdufer. Und die Zeiten
wurden auch im westlichen Europa
besser; aber die europédischen Ver-
braucher konnten sich mit dem Teil-
zahlungskauf bis jetzt nicht sehr
befreunden. Die Teilzahlungsver-
schuldung je Einwohner betrug 1961

Weltweit ist der Kreis
der Geselischaften,
die unter dem Mobil-
Zeichen arbeiten. Zu
diesem Kreis gehért

die Mobil Oil A.G. in
Deutschland mit ihrer
eigenen Rohoelfér-
derung, Verarbeitung
und Veredelung.

Tanker auf allen Meeren
Raffinerien in allen Erdteilen
Laboratorien und Priifstinde
in allen L&ndern

Wohin Sie auch kom-
men - ,Mobil* ist das
Markenzeichen hoch-
wertiger Mineraldlpro-
dukte flr Industrie,
Wirmewirtschaft,
Schiffahrt, Luftfahrt,
StraBenverkehr und
Eisenbahnen.

in den USA 950 DM, in England
200 DM, in der Bundesrepublik 90
DM und in Osterreich 60 DM. In
den {iibrigen europdischen Léndern
ist diese Quote bisweilen noch
niedriger. Nach dem Monatsbericht
der Deutschen Bundesbank betrigt
die Hohe der Spareinlagen West-
deutschlands im September 1962
rund 66,0 Mrd. DM, die Hoéhe der
Teilzahlungs- und Kleinkredite da-
gegen nur 5,7 Mrd. DM.

Von einer Verschuldung sind wir
also noch weit entfernt, jedenfalls
solange nicht unsere Wiinsche ins
UnermeBliche steigen. Freilich sind
wir auch nicht geneigt, mit dem
erreichten Lebensstandard wunsch-
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los gliidklich zu bleiben. Ma8losig-
keit mufl schaden, und aus diesem
Grunde sind der ,Verschwendung”
Grenzen gesetzt. )

Sinn fir Qualitit

Die Masse der Verbraucher hat
Sinn fiir Qualitdt. Nicht alles wird
hingenommen, was die Hersteller
anbieten. Die langst in den USA
im Dienste des Konsumenten be-
tricbene Warenaufkldrung wurde
europdischen Landern zum Vorbild,
Vergleichende Warentests auf ob-
jektiver Grundlage gibt es auch
bald in Deutschland. Der Verbrau-
cher ist zu einer Macht geworden,
‘die die Hersteller zwingt, nicht in
der Qualitit, sondern im Preis
Konzessionen zu machen (Wegfall
der Preisbindung).

Zwar 18t sich mit Werbung viel
- ,kiinsteln”, aber soweit sie die
wahren Interessen der Verbraucher-
schaft miB‘achtei, also zum Einkauf
schlechter und ungeeigneter Waren

Vergleich des Ausgabenanteils einiger Linder in %/ der Gesamteinkommen
(Basis: jeweilige W&hrung)

‘Ausgabeposten ‘[ i‘;"‘l%e];;
Nahrungs- und GenuBmittel 45
Kleidung 12
Wohnung 17
Verkehrsmittel 3
Reinigung, Kérper-

und Gesundheitsplege 5
Bildung, Kirche, Unterhaltung 5
Sonstiges *) 13

Belgien |Frankreich ’ Ttalien l\i;i%e;'
44 54 63 42
12 13 . 10 13
15 11 10 19
4 3 2 3
6 5 5 5
4 5 4
15 9 6 13

*) Darunter: Geschenke, Wohltatigkeit, Versicherungen, Beitrige, Schulden, Zinsen etc.

Quelle:

verleiten will, wird sie zur Wir-
kungslosigkeit verdammt sein.
Selbst nach Ernest Dichters Prinzip,
daf Kaufmotive des Konsumenten
immer unbewuBt, gefithlsméfig ent-
stehen und sich rasch durchsetzen,
wenn man geschickt und unauf-
fallig nachhilft, 188t sich auf die
Dauer kein Erfolg erzielen, denn
auch kritiklose Kunden reagieren
heftig, sobald sie sich getduscht
fithlen,

Dipl.-Ing. Dr. rer. pol. A. Seidemann, Diisseldorf:

Statistisches Amt der Europdischen Gemeinschaften, Briissel.

Im Grunde entscheiden zwei
Komponenten iiber das Schicksal ei-
nes Produktes, namlich das frei-
verfiigbare Einkommen einerseits
und die jeweils beim Verbraucher
vorhandene Dringlichkeitsordnung
der Bediirfnisse andererseits. Beide
Komponenten stehen zueinander in
Beziehung: Mit steigendem Ein-
komemn verdndern sich die Aus-
gabenanteile. (F. W.F)

Zwingt Massenkonsum zur Verschwendung?

Gedanken zu dem Buch von Vance Packard ,Die grofle Verschwendung"

Vance Packard ist bereits frither mit zwei inter-
essanten Biichern ,Die geheimen Verfiihrer” und
»Die unsichtbaren Schranken — Theorie und Praxis
des Aufstiegs in der klassenlosen Gesellschaft” an
die — zundchst amerikanische — Uffentlichkeit ge-
treten. Beide Schriften sind auch in deutscher Sprache
erschienen. Nun liegt ein drittes, sehr ernst zu neh-
mendes Buch vor, in dem er seinen Landsleuten einen
Spiegel vorhélt, wohin es fiihren wird, wenn sie wei-
ter so gedankenlos zu Sklaven des Angebots und da-
durch zu Verschwendern werden. Er ist wegen dieses
Buches sehr angegriffen worden, einmal weil weite
Geschiéftskreise nicht wiinschen, daB die breite Uf-
fentlichkeit auf die recht betriiblichen und heiklen
Verhéltnisse aufmerksam gemacht wird, zum anderen
Mal, weil ja immer die Menge die Wahrheit nicht
gern hort. Sie ist ihr unangenehm, sie miifte die
Konsequenzen ziehen und nicht mehr gedankenlos
und so iliberaus bequem im Lichte ,des hochsten Wohl-
standes der Welt" dahinleben.

Es fragt sich, ob diese von Packard gegeiBielten Zu-
stdnde nicht auch in Europa, das ja so gern nach
Amerika blidst, bereits vorhanden sind oder wenig-
stens sich bilden, ja, ob wir — ob wir es wollen oder
nicht — vielleicht sogar zwangsldufig dahin kommen.
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Es erscheint nie unklug, sich zu pritffen und die Pro-
bleme zu durchdenken, um rechtzeitig die notwendi-
gen MaBnahmen zu ergreifen, die ins vor den Fehlern
anderer bewahren,

»Kampf um den letzten Kunden®

Sehen wir uns zundchst einmal an, was Packard zu
sagen hat. Anfangs umreit er es gleich mit einem
Zitat: ,Eine Gesellschaft, in der man den KXonsum
kiinstlich anreizen muB, um die Produktion in Gang
zu halten, ist auf Abfall und Vergeudung gegriindet
und gleicht einem Haus, das auf Sand gebaut ist.”
Durch die iiberschnelle Entwicklung der Technik, durch
die Steigerung der Produktivitdt und durch das Wach-
sen der Kapitalintensitdt st6hnt die amerikanische
Wirtschaft immer stirker unter dem Drudk, ihre Er-
zeugnisse, ihren Produktionsiiberflul absetzen zu
miissen, und zwar nicht nur notwendige Dinge, son-
dern hdufig sehr {berflissige. Der Amerikaner von
heute wird von den Verkdufern dieser Produkte
durch alle moglichen und héufig schon nicht mehr
einwandfreien Methoden veranlaBit, beredet, iiber-
zeugt, mit den Schétzen seines Landes (Rohstoffen)
sorgloser und verschwenderischer umzugehen. Mit
einer Fiille von Beispielen und Zitaten beweist
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