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ZEITGESPRACH

Public Relations in dee geofen Pol‘it:ik?

s ist eigentlich erstaunlich, daB weder wir Westeuropder noch die Amerikaner, Werbung um

die doch Fachleute auf dem Gebiet der Public Relations sein sollten, diese Wer-
bung um den guten Ruf in der Uffentlichkeit so wenig auf dem Gebiet. ange-
wendet haben, auf dem wir den guten Ruf am nétigsten haben — auf dem Gebiet
tler Wirtschaftspolitik. Liegt das daran, daf Public Relations fiir Politik nicht
- serids genug sind und nicht ernst genommen werden, oder liegt das daran, da8 -
die Politik mit ihren vielen Halbwahrheiten nicht fiir die Public Relations taugt?

den guten Ruf...

Warum ist es beispielsweise den Amerikanern nicht gelungen, die hilfebediirftigen - ...in der
Lénder von ihrer Selbstlosigkeit zu iberzeugen? Trotz der aufgewendeten groBen-
Mittel geistert in .der Vorstellung der Uffentlichkeit immer noch der ,héBliche
Amerikaner” als Prototyp der Einmischung in Dinge, die ihn nichts angehen.
Warum begegnet unser ganzes westliches Wirtschaftssystem in Entwicklungs-
landern immer wieder einem MiBtrauen, das fast jede Guttat in ihr Gegenteil
verkehrt? Sind wir mit dem ,do ut des“-Prinzip so verhaftet, daBb man es im
stillen schon mit den Worten iibersetzt: ,ich gebe, damit Du mir mehr gibst”?

Entwicklungspolitik

Vielleicht ist es diese iibertriebene Rechenhaftigkeit, der die Kreditgewﬁhrun‘g Ubertriebene
. und Hilfeleistung unterliegt. Was niitzt es denn, einem Entwicklungsland ein Rechenhaitigkeit?
rentables Elektrizitaitswerk zu erstellen, wenn es dringend StraBen, Kranken-
hduser und Schulen braucht, auch wenn sie keinen Nutzen abwerfen. Oder be-
firchtet man bei jeder amerikanischen Hilfeleistung dahinter eine Macht, die-
erwartet, aus der gele‘istetenHilfe fiir sich selbst einen. gréferen Gegenwert zu
erzielen? Der Fall Kuba hédtte ein klassisches Beispiel dafiir sein koénnen, was
Amerika zu leisten imstande ist, und ganz Siidamerika {iberzeugen kénnen. Statt
dessen hat die kubanische Revolution den ganzen slidamerikanischen Kontinent
in Aufwallung gebracht. Wieso ist es moglich, daB den Sowjets mehr geglaubt
wird, obwohl sie nur bereit sind, einen Bruchteil der amerikanischen Hilfe einzu-
setzen? Wenn Public Relations einen Sinn haben sollen, dann doch auf dem
" Gebiete der groBSen Politik.

Ein weiteres Beispiel fiir miSlungene Public Relations diirfte auch der Streit um Interessentenwiinsche
die Europiische Wirtschaftsgemeinschaft sein. Warum streiten wir uns solange in der EWG?

um die Koordination von Teilgebieten? Nur deshalb, weil die Interessentenwiinsche

nicht erfiillt sind? Kommt auch diese Verzdgerung auf das Konto des ,do ut des”?

Warum schaffen wir nicht einmal etwas, das von aller Welt als notwendig aner-

kannt wird und unseren guten Ruf in der Uffentlichkeit festigen konnte, auch

wenn der eine oder andere dabei einen Verlust erleidet.

Noch ein Beispiel aus engstem Kreise, das aber weltweite Wirkung hat. Wie Wirtschaftliche
"sieht es mit dem Klassenkampf aus? Obwohl die meisten heute behaupten, daB Expansion

die Idee des Klassenkampfes iiberholt sei, handeln sie doch so, als sei er noch
existent. Das tun die Unternehmen genauso wie die Gewerkschaften. Warum
wird die wirtschaftliche Expansaon und Stabilitdt nicht von beiden gemeinsam
getragen?

ohne Klassehkampi

Wir sollten uns doch entschlieBen, es einmal mit Public Relations zu versuchen. Ehrliche

Und wir sollten offen zugeben, daB bei uns vieles nicht richtig ist. Wir sollten  pyblic Relations
uns aber beim Handeln in den kleinsten Dingen fragen, ob unser Tun vor unserem -

Gewissen bestehen kann, Wenn wir immer nur das tun, was vor ‘unserem Ge-

wissen bestehen kann, kénnen wir glaubhaft Public Relations betreiben. (sk)

Alle in der Abteilung ,Zeitgesprich® verdffentlichten Beitrdige sind freie MeinungsiuBlerungen von Per-
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