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Zweimal: Werbung im Sozialismus

Eine wirtschaftswissenschaftliche Deutung

Prof. Dr. Stefan Varga, Budapest

Die sozialistische wirtschaftswissenschaftliche Lite-"~

ratur hat das Problem der Werbtung bisher nur
wenig beachtet, wohl im Zusammenhang damit, dabB
auch die sozialistischen Unternehmungen den Méglich-

keiten und Notwendigkeiten einer zielbewuBten Wer-

betidtigkeit im Interesse des Absatzes von konkreten
Waren und Dienstleistungen bzw. im Interesse des
Umsatzaufschwungs von einzelnen Unternehmungen
oder Verkaufsliden nur geringe Aufmerksamkeit
schenkten. In dieser Hinsicht scheint sich jedoch eine
neue Lage anzubahnen. Dies diirfte zur Ursache haben,
daB sich die -Versorgungslage in den sozialistischen
Lindern nach und nach sowohl absolut als auch rela-
tiv — im Verhaltnis zu der kauffihigen Nachfrage —
ansehnlich gebessert hat.

Wirtschaftsplanung sichert Einkommens-
und Preissumme

Im Sozialismus entscheidet die Volkswirtschaftspla-
nung sowohl iiber die Héhe der Einkommenssumme,
die der Bevdlkerung zuzusichern ist, als auch iiber die
Hohe der Preissumme der Waren und. Dienstleistun-
gen, die der Bevolkerung seitens der staatlichen Unter-
nehmungen anzubieten sind, und hierdurch — unter
Beriicksichtigung der der Bevilkerung unmitielbar
aufgebiirdeten, meist nicht sehr erheblichen direkten
Steuern -— auch iber das Verhdltnis zwischen der
globalen kaufkraftigen Nachfrage und der Preissumme
der angebotenen Waren und Dienstleistungen. Dieses

Verhiltnis bestimmt aber, ob auf einem sozialistischen:

Binnenmarkt global Warenmangel oder Wareniiber-

fluB herrscht.
¥

Lange Zeit, solange eben das Volkseinkommen und
daher auch das durchschnittliche Einkommen der Be-
volkerung gering war, erschien es aus psychologischen
Erwédgungen geboten, die Einkommen mdglichst hoch
festzusetzen, damit die Gefahr heraufbeschworend,
daB das Warenangebot der Nachfrage nur knapp ent-
spricht, Das hat selbstverstdandlich die breiteren Wahl-
méglichkeiten der Kaufer eingeschrankt. Diese nahmen
diese Lage mitden etwas hoheren Nominaleinkommen
jedoch wahrscheinlich lieber in Kauf als die reicherer
Wahlmdglichkeiten mit jedoch niedrigeren Nominal-
verdiensten. Hierdurch aber entstand ein ,Verkdufer-

- markt”, bei dem der Absatz aller verfiigharen Waren
als gesichert, eine Werbetédtigkeit der. Waren und
Dienstleistungen anbietenden Unternehmungen also
nicht geboten erschien. :

Zunéhme der. Einkommen verlangt fr"eie
Kaufentscheidung

Die ansehnliche Zunahme des Volkseinkommens hat
nun in den sozialistischen Léndern eine betrdchtliche

Erhéhung der durchschnittlichen Einkommen ermdég-
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licht. Diese Erhthung erwies sich als so bedeutend,
dafl die Bevolkerung sie psychologisch woh! nur dann
voll schédtzen kann, wenn ihren Mitgliedern als Kéu-
fern auch die Moglichkeit der freien Wahl und Ent-
scheidung iiber die- Verwendung ihrer Einkommens-
anteile gesichert ist. Hierfiir miissen sie allerdings eine

.geringe, ihnen gar nicht bewuBt werdende Einschrin-

kung ihrer Einkommen in Kauf nehmen!), da die ge-
wiinschte Lage nur dadurch zuwege gebracht werden

‘kann, daB als Einkommenssumme ein etwas geringerer
- Betrag zwischen der Bevolkerung zur Verteilung ge-

langt, als zum Ankauf der gesamten Neuproduktion
der im Inland zum Verkauf angebotenen Waren und
Dienstleistungen erforderlich wére.

Da also der fiir Zwedke der Nachfrage zur Verfiigung
stehende Einkommensbetrag (um 1-3% in der Jahres-
perspektive) geringer als die Preissumme des Neuan-
gebots an Waren und Dienstleistungen ist2), entsteht
ein ,Kaufermarkt’, Wéahrend nun beim ,Verk&ufer-
markt” — wie.er anfénglich in den sozialistischen Léan-
dern bestand — der Absatz der Waren auch ohne den
Einsatz von Werbemitteln als gesichert erscheint, be-
darf man dieses Einsatzes im Falle eines Kédufermark-
tes auch im Sozialismus, genauso wie im Kapitalismus,
insbesondere, um die Nachfrage auch hinsichtlich ihrer
Zusammensetzung dem -Angebotssortiment in der
Weise anzupassen, dafl die Ké&ufer vermeinen, ihr

' “freier Wille" liefie sich bei ihren Kaufentscheidungen

uneingeschrinkt — also ohne Riicksicht auf das Wa- -
renangebot (ein Ding der Unmoglichkeit!) — zur Gel-

. tung bringen. Das Entstehen des ,Kédufer-

marktes” im Sozialismus hat also das
Interesse.an der Werbung im Sozialis- -
mus neu geweckt. Ihre Bedeutung erhéht sich
hier dadurch, daB, wédhrend im Kapitalismus auch die
durch das Spiel von Angebot und Nachfrage hervor-
gerufenen Preisverdnderungen dazu beitragen koénnen,
das Entstehen eines nach Warenarten gegliederten
Gleichgewichtes von Angebot und Nachfrage zu si-
chern, gemaB der bisher verfolgten Wirtschaftspolitik
der sozialistischen Lander das Mittel von behérdlich
festgesetzten Preisdnderungen. zur Sicherung dieses
Gleichgewichtes im -Sozialismus nur ausnahmsweise
herangezogen wird bzw. werden darf.

All dies soIIb'serstverstéindlidl nicht besagen, daB die
Werbung im Sozialismus das gleiche AusmaB bzw.
die gleiche Bedeutung besdBe. wie im Kapitalismus.

1) Diese Einschrinkung. der Einkommen erfolgt selbstversténdlich

. nur in der Weise, daB ihre durch das Anschwellen des Volksein-

kommens gegebenen Maglichkeiten zur Erhshung nicht voll aus-

" genutzt werden. . . .
%) In den Jahresplinen wird dem angegebenen Unterschied ent-

sprechend eine ,Zunahme der Handelsvorrdte vorgesehen. Diese
Zunahme wird dann von Zéit. zu Zeit oder auch laufend vermittels
von Ausverkdufen oder der Ausfuhr — vornehmlich nach anderen
sozialistischen  Liandern — abgebaut, da die Handelsvorrite schon
wegen der Gefahr ihres Verderbens, des Modewechsels usw.
sowie mit Riicksicht auf die Beschrénktheit der Lagerungsméglich-
keiten ein bestimmtes MaB nicht Gberschreiten diirfen.
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Sie wird diese nie erreichen, da die Zahl der iiber
den gleichen Gebrauchswert, d.h. iiber. die objektiv
ndmlichen Eigenschaften, verfligenden und nur der
Konkurrenz zuliebe dem &uBeren Schein nach vonein-
ander unterschiedlich gemachten Waren im Sozialis-
mus ungleich geringer ist als im Kapitalismus, in
dem — bekanntermaflen — ein nicht unbedeutender
Teil der mit ansehnlichen Kosten verbundenen Wer-
betétigkeit im Interesse dieser Waren zur Durchfith-
rung gelangt. '

Unnétige Einzelhandelsreklame

Zu bedenken ist auch, da8 im Sozialismus die Reklame
des Einzelhandels eine weit geringere Bedeutung als
im Kapitalismus hat, da die Laden einer Branche —
zumindest innerhalb einer Stadt oder Gemeinde, zum
Teil aber im ganzen Land — einer einzigen Unter-
nehmung unterstehen, deren Filialen sie sind, so daB
es abwegig ist (zuweilen aber — von den Wiizblat-
tern angeprangert — trotzdem erfolgt), um die Kéufer
mit iiberfliissig anmutenden Gemeinpldtzen zu wer-
ben: ,Kauft Schuhe in den Liden des Schuheinzelhandels”
usw. — sind doch Schuhe anderswo nicht erhaltlich.

Allerdings ist diese Feststellung nicht ganz richtig. Es
gibt auch im Sozialismus einen beschrinkten Wettbe-
werb gewisser Einzelhandelsunternehmungen, so zwi-
schen den Fachldden und den Warenhdusern bzw.
zwischen dem genossenschaftlichen und dem staatli-
chen Handel, wobei man denn gelegentlich in Anschli-
gen und Zeitungsannoncen auch nebeneinander Wer-
betexten begegnet wie: , Kauft alles in den Fachgeschiif=
ten” bzw. , Besorgt alle Einkiufe in den staatlichen Waren-
hiusern’ oder ,Kauft in den genossenschaftlichen Liden"
usw. Derartige Anzeigen sind jedoch nicht allzu hau-
fig. Das Ausma8 des zwischen den genannten, unter-
schiedlichen Organisationen unterstehenden Einzelhan-
delsverkaufsstatten statthaften, den Interessen der
Forderung einer besseren Bedienung der Kédufer zu
dienen berufenen, sich auch auf die Werbung erstrek-
kenden Wettbewerbskampfes steht in der einschligi-
gen sozialistischen Literatur gegenwdrtig noch zur
Diskussion.

Die Ziele der sosialistischen Werbung

Es kann aber wohl kaum zweifelhaft sein, daB die
eigentliche Aufgabe und Bestimmung der sozialisti-
schen Werbung darin liegt, daB sie — allen anderen
Elementen, Manifestationen und Handlungen der so-
zialistischen Volkswirtschaft dhnlich — den Interessen
der sozialistischen Planwirtschaft, der Erfiillung und
Ubererfﬁllung der Volkswirtschaftspldne dienen soll.

Die sozialistische Werbung vermag die Planerfiillung
auf zwejerlei Arten zu fordern. Gewisse Teile des
Planes besitzen einen solchen Charakter, daB ihre Er-
fillung ohne eine Werbung in gewissem AusmaB ein-
fach nicht moglich ist. Ohne Erinnerungsre-
reklame z B. wiirde der Verbrauch mancher Arti-
kel zuridkgehen, der Umsatz verschiedener Verkaufs-
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stellen sich ungiinstig gestalten, da viele Verbrau-
cher geneigt sind, die ihnen zur Verfiijgung stehende
Kaufkraft fiir mehr ins Gesicht springende Ausgabe-
méglichkeiten zu verwenden. Ebenso versteht es sich
von selbst, daB die Orientierungsrekla me
(z.B. Anschldge, Anzeigen, Bekanntmachungen usw.
der Theater, Konzertveranstaltungen, Kinos usw.)
auch im Sozialismus notwendig ist.

Auch ist es angezeigt, die Erziehungsreklame
heranzuziehen, um die Verbrauchsgewohnheiten ei-
nerseits der heranwachsenden Generation, anderer-
seits der iiber ansteigende Arbeitsverdienste verfii-
genden Schichten zu beeinflussen, sie zum Konsum
verschiedener Waren, zur Inanspruchnahme-verschie-
dener kultureller und anderer Dienstleistungen zu be-
wegen. Bei der jiingeren Generation leistet die Er-.
ziehungsreklame zum Teil die Dienste, die fiir die
dltere Generation die Erinnerungsreklame leistet. Die
das Verbrauchsverhalten der &lteren Generation zu
beeinflussen trachtende Erziehungsreklame hat wie-
derum zweierlei Zielsetzungen:

1. sie will die finanziell aufsteigenden Familien in
der ihnen méglich werdenden Neugestaltung ihres
Verbrauchs beeinflussen;

2. sie trachtet, die Verbreitung des Verbrauchs bzw.
des Gebrauchs von neuartigen Waren zu férdern,
wobei selbstverstiandlich manche Neuigkeitswert
besitzenden und Propaganda-Nachrichten der Presse
ebenfalls in diese Richtung wirken.

In gewisser Hinsicht ist aber auch die Verbrei-
tung des guten Rufes einzelner sozialistischer
Handels- und Industrieunternehmungen bzw. gewisser
Warenqualitaten und Warenmarken gerechifertigt.
DaB aber auch die eigentliche Kduferwerbung
nicht ganz ausgeschlossen ist, haben wir schon wei-
ter oben vermerkt. ’

Alle diese angefiihrten, auch im Kapitalismus gesteck-
ten Werbeziele sind im Sozialismus stets den Gesichts-
punkten der Planwirtschaft unterzuordnen. Wihrend —
wie schon betont — ein gewisses Ausmal der Rekla-
metéatigkeit schon im Volkswirtschaftsplan vorzusehen
ist, ist ein weiteres MaB an Werbetétigkeit in solchen
Fallen einzusetzen, in denen die Gefahr besteht, ge-
wisse sozialistische Unternehmungen verméchten ih-
ren Plan nicht zu erfiillen bzw. der Umsatz gewisser
Waren drohe geringer zu werden als im Plan vorge-
sehen,

Die sozialistische Werbung dient allerdings auch in
diesen Fallen der Verwirklichung des Volkswirtschafts-
planes bzw. einzelner seiner Sparten, kann aber in
dieser Hinsicht nicht geplant werden. Hieraus folgt
zugleich, daB im Sozialismus eine Werbetatigkeit, die
eine vom Standpunkt der Erfordernisse der konkre-
ten Lage und Perspektive der gegebenen Planwirt-
schaft hinsichtlich Richtung oder AusmaB nicht er-
wiinschte Ubererfiillung des Volkswirtschaftsplanes
zuwege bringen konnte, nicht statthaft ist. In solchen
Fallen hat das Interesse der sozialistischen Unterneh-
mungen dem Interesse der Planwirtschaft zu weichen.
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