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fragt sich, ob die britische pharmazeutische Industrie
mit Gesamtinvestitionen von 8—9 Mill. £ jahrlich —
verglichen mit einem Reklameaufwand von schétzungs-
weise 10 Mill. £ im Inland allein — wirklich genug
fir eine stetige Expansion und Rationalisierung der
Produktion tut. Es ist auch kritisch vermerkt worden,
daB neue Produkte nicht immer sorgfdltig genug ge-
priift werden, bevor sie bei der Arzteschaft eingefiihrt
werden, und da8 sich die Abmachungen zwischen der
pharmazeutischen Industrie und dem staatlichen Ge-
sundheitsdienst zugunsten des reklamefreudigen Fabri-

kanten und zu Ungunsten seines gewissenhafteren
Kollegen auswirken. Deshalb sollen diese Abmachun-
gen demnéchst iiberholt werden, und die staatlichen
Stellen werden bei diesen Verhandlungen auch auf
weitere Rationalisierung von Fabrikation und Vertrieb
dridngen. Was den Weltmarkt betrifft, so erhoffen sich
britische Exporteure in den ndchsten Jahren besondere
Erfolge auf dem Gebiet der Ndhrmittel und Veterinar-
medizin. Die fortschreitende Forschungs- und Investi-
tionstédtigkeit sollte auf alle Félle zu einer weiteren
Ausdehnung des Exportgeschéfts fiihren.

Fernsehen und Fernsehindustrie in Osterreich

Dr. Walter Stermann, Wien

D as Usterreichische Fernsehen ist rechtlich und orga-
nisatorisch ein Teil der Usterreichischen Rundfunk-
Gesellschaft m.b.H., deren Anteile Bund und Lénder
innehaben. Der Fernsehdirektor ist gleichzeitig Vor-
standsmitglied dieser Gesellschaft und ihm unter-
stehen im gegenwértigen Organisationsschema die
folgenden Abteilungen:

Programmplanung

Programmbetrieb — Live

Programmbetrieb — Film

Technischer Betrieb — Fernsehen

Verwaltung — Fernsehen und

Honorar- und Lizenzabteilung — Fernsehen.
Er verfiigt dabei iber einen Mitarbeiterstab wvon
augenblicklich 400 Personen, von denen 300 in der
Technik tatig sind.

Wihrend jedoch der Usterreichische Rundfunk in sei-
ner Programmgestaltung foéderalistisch aufgebaut ist,
indem die Sendungen nach einem bestimmten Schliis-
sel nicht nur von Wien, sondern auch von den Studios
in den Bundesldndern gestaltet werden, wird das
Fernsehprogramm zentralistisch in Wien, wo allein
sich gegenwdrtig Programmproduktionsstdtten befin-
den, hergestellt und in die Bundesldnder ausgestrahlt.
Damit unterscheidet sich das Usterreichische Fern-
sehen etwa von dem deutschen Fernsehen, dessen
Produktion bekanntlich auf die Lander verteilt ist,
wobei Hamburg und Kéln und mit Abstand Miinchen
die Hauptteile der Programmgestaltung tragen.

ENTWICKLUNG

Am 1.September 1960 gab es in Usterreich 158 328
Fernsehteilnehmer. Die nachstehende Gegeniiberstel-
lung der Teilnehmerzahlen von Rundfunk und Fern-
sehen zeigt die sprunghafte Entwicklung des Fern-
sehens in den letzten Jahren im Verhéltnis zum Rund-
funk, bei dem naturgemdB die Expansion nur mehr
sehr langsam vor sich geht und bei dem Ende 1959
mit einer Teilnehmerzahl von 1944 442 bei 2207 025
Haushalten in Usterreich ein Anteil von 88 %/ erreicht
war, der sich in der néchsten Zeit kaum mehr wesent-
lich erhéhen wird.

Von den 158328 Fernsehteilnehmern am 1.9.1960
stellte in Ubereinstimmung mit den internationalen
Erfahrungen, der zufolge die GroB8stddte gegeniiber
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den kleineren Stddten und dem flachen Land einen
relativ hoheren Anteil an Teilnehmern stellen, die
Bundeshauptstadt Wien bei 1,9 Mill, Einwohnern ge-
geniiber 6,9 Mill. in ganz Usterreich mit 76 426 Emp-
fangsgerdten fast die Halfte der Fernsehteilnehmer.
Es folgten die bevélkerungsstdrksten Bundesldnder
Niederosterreich, Oberosterreich und Steiermark.
Allerdings haben mit den gegenwaértig verfiigbaren
Sendeanlagen erst 62 %o der 6sterreichischen Bevdlke-
rung tiberhaupt die Moglichkeit eines einwandfreien
Fernsehempfanges. Da nédmlich Fernsehwellen sich
nur gradlinig fortbewegen, entbehrt in dem gebirgi-
gen Usterreich die Frage einer guten Fernsehiiber-
mittlung in alle Teile des Landes nicht einer gewissen
Problematik.

. Entwicklung der Rundfunk- und Fernsehteilnehmer

Jahr Rundfunk Fernsehen
1945 754 235 —_
1950 1318 039 . _
1954 1683 270 73
1955 1735 584 1420
1956 1789 992 3818
1957 1842134 16 414
1958 1893 320 49 510
1959 1944 442 112 536

Bis zum Staatsvertrag im Jahre 1955 war die Ent-
widklungsméglichkeit fiir das Fernsehen in Usterreich
nicht gilinstig, da die sowjetische Besatzungsmacht
jede Beschiftigung mit dem hodhfrequenten Teil des
Fernsehens (wie auch des Rundfunks) untersagte.
Trotzdem begann man schon 1951 mit der ersten be-
scheidenen Versuchsanlage und spdter mit der Schu-
lung von technischem Betriebspersonal! und der Ein-
richtung eines Versuchsstudios. Bei einer Ausstellung
im Oktober 1954 wurden die selbstgebauten Kameras
im KurzschluBverfahren, also unter Vermeidung von
Hodhfrequenz, zum erstenmal der Uffentlichkeit vor-
gefithrt mit dem Erfolg, daB das technische Team zu
dhnlichen Vorfihrungen anldBlich der Einfiihrung des
Bayerischen Fernsehens nach Miinchen eingeladen
wurde. Nachdem dann in der unglaublich kurzen Zeit
von kaum sechs Monaten in Zusammenarbeit mit der
Post ein provisorisches Fernsehnetz zwischen den in-
zwischen errichteten provisorischen Sendern Wien,
Salzburg, Linz und Graz angelegt worden war, began-
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nen am 1. August 1955 die ersten 6ffentlichen Fernseh-
sendungen, Diese wurden -zundchst dreimal in der
Woche ausgestrahit.

Die Entwicklung ist bisher auch dem in anderen Lén-
dern beobachteten Prinzip gefolgt, wonach ihr Anstei-
gen sich zuerst in einer sehr flachen Kurve vollzieht,
die von einem gewissen kritischen Punkt an steil
anzusteigen beginnt, sich aber dann auf einer erreich-
ten Hohe wieder verflacht. Dieser Punkt war in Uster-
reich etwa im Herbst 1959 mit einer Teilnehmerzahl
von ca. 80000 erreicht. Der Verlauf der Teilnehmer-
kurve spielt nicht nur fiir das Osterreichische Fern-
sehen im Hinblick auf seine kiinftige finanzielle Ent-
wicklung eine grofe Rolle, sondern ebenso fiir die
Markterwartung der Fernsehindustrie.

FINANZIERUNG

Nachdem in Usterreich mit dem Fernsehen experi-
mentell am 1. August 1955 begonnen worden war,
wurden bis Ende 1957 keine Gebiihren erhoben. Erst
ab 1.Januar 1958 erhebt das Usterreichische Fern-
sehen je Teilnehmer eine Gebiihr von 50 S monatlich,
von der, ebenso wie beim Rundfunk, die Postverwal-
tung fiir Inkasso und Abrechnung 25 % einbehélt. Ist
die Rundfunkgebiihr in Osterreich mit 7 S im Monat
wohl die niedrigste in Europa, so diirfte diese Fern-
sehgeblihr zu einer der hochsten Europas zdhlen.

Natiirlich muBte die Anlaufzeit des Fernsehens durch
staatliche Kredite finanziert werden, und auch bei den
jetzigen Einnahmen kann der Betrieb noch nicht ohne
kommerzielle Uberbriickungskredite, fir die der Bund
die Haftung iibernimmt, gefiihrt werden. In seinem fiir
1958 und die folgenden Jahre erstellten Finanzplan
geht das Osterreichische Fernsehen von der Annahme
aus, daB im Jahre 1962 eine Teilnehmerzahl von
300 000 (als oberster Punkt des erwdhnten steil an-
steigenden Kurvenstiicks) erreicht sein wird und daB
von da an die Teilnehmerzahl mit etwa 330000 ziem-
lich konstant bleiben wird. Diese Zahl von 300 000
Teilnehmern soll zusammen mit den Einnahmen aus
Werbesendungen die Ausgabendeckung ohne die In-
anspruchnahme weiterer Kredite erméglichen. In den
folgenden Jahren soll dann die Riickzahlung der Kre-
dite einsetzen. Da bisher die Eniwicklung der Teil-
nehmerzahlen giinstiger war als die Schatzungen des
Finanzplanes und 1959 auch die Einnahmen aus Werbe-
sendungen die Vorausschdtzungen etwas iliberstiegen
haben, ist zu hoffen, daB der Plan auch in Zukunft
erfiillt werden kann. Freilich sind eintretende Er-
hohungen der Betriebs- und Produktionskosten durch
Verbesserung und Ausweitung des Programms (die
Industrie hat schon sehr deutlich ihren Wunsch nach
einem zweiten Programm angemeldet) Imponderabilien,
mit denen gerechnet werden mu8.

Bei der Finanzierung stellt sich natiirlich die Frage
nach einer weitergehenden Einschaltung von Werbe-
sendungen. Das Osterreichische Fernsehprogramm um-
faBt gegenwaértig etwa 20 Stunden in der Woche, und
zwar tdglich von 19.30 bis 22.30 Uhr. Davon sind nur
je funf Minuten am Beginn und am Ende des soge-
nannten Vorabendprogramms von 19.30 bis 20 Uhr,
also zehn Minuten je Tag, fiir Werbesendungen vor-
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gesehen, wahrend der Osterreichische Rundfunk drei
Blodke zu je einer Stunde im Tag fiir Werbesendun-
gen reserviert hat. So sehr man im Fernsehen die
Mehreinnahmen aus einer Erweiterung des Werbe-
programms begriiBen wiirde, so hat man hier im
Hinblick auf die kulturelle Mission des Fernsehens
Bedenken, da Werbesendungen natiirlich in dem
Bestreben der Auftraggeber nach Erfassung eines
moglichst weiten Teilnehmerkreises den Schwerpunkt
des Programms auf die oberflachlichen Unterhaltungs-
sendungen verlegen wiirden.

PROGRAMMGESTALTUNG

Heute wird das Programm auBer von den neun gro-
fen Fernsehsendern Wien, Linz, Graz, Klagenfurt,
Salzburg, Innsbruck, Bregenz sowie in der Wachau
und auf dem Semmering auch noch von mehreren
kleineren Ortssendern ausgestrahlt. Fiir Live- und fir
Filmsendungen stehen gegenwiértig 18 Fernseh-
kameras, zwei 35-mm-Filmabtaster, zwei 16-mm-Film-
abtaster, zwei Fernsehiibertragungswagen, davon ein
Eurovisionswagenzug mit Kojen fiir Reporter aus 15
Léndern, und ein Filmaufnahmewagen zur Verfiigung.
Fir die Aufnahme vorwiegend aktueller Filme stehen
zehn Filmkameras bereit. Fiir Videobandsendungen
endlich wird in Kiirze eine Bildmagnetbandanlage der
amerikanischen Type RCA in Betrieb gehen. Der
Grofteil der iibrigen Ausriistung stammt aus der
deutschen Bundesrepublik.

Die Programmgestaltung ist durch die beschrédnkten
Produktionsmoglichkeiten beeintrachtigt und wird auch
in der ndchsten Zukunft vom deutschen Fernsehen,
von dem etwa ein Viertel des Programms iibernom-
men wird, abhangen. Uber diese Zusammenarbeit hin-
aus besteht ein sehr gutes Einvernehmen mit einer
Reihe anderer Lander. Fiir die Sendungen der Eurovi-
sion stellt Usterreich mit 20 % den hochsten Anteil, ge-
folgt von Frankreich mit 15%. Auf dem kulturellen Sek-
tor nimmt Osterreich geradezu eine Spitzenstellung ein,
und besonders in der Musik ist seine Vormachtstel-
lung im europdischen Fernsehen unbestritten. Grofle
Erfolge waren auch die Direktiibertragungen sport-
licher Veranstaltungen wie der Skiweltmeisterschaften
aus Bad Gastein. Trotz des Videobandgerdtes werden
die Livesendungen auch in Zukunft den GroSBteil des
Programms ausmachen, schon deshalb, weil sie viel
billiger sind als Filmsendungen. Im September 1959
kostete eine Minute Livesendung durchschnittlich
750 S, wobei Aktuelles mit 400 S sowie Jugendsen-
dungen mit 520 S am billigsten waren, Kultur etwa
1050 S, Unterhaltung 2000 S, Fernsehspiele etwa
2500 S und Fernsehopern mehr als 3000 S kosteten.
Fir eine Minute Fernsehfilm aber muB man 4500 S
und mehr anlegen. Von den 1281 Stunden Gesamt-
sendezeit im Jahre 1959 entfielen {ibrigens 8,5 % auf
Wissenschaft und Volksbildung, 28,8 % auf kulturelle
Sendungen, 31,4%0 auf Unterhaltung und 31, 3°/o auf
Aktuelles, Sport und Programmhinweise.

ATELIERS

Einer Ausweitung des Programms stehen vorldufig
noch die zu geringen Produktionsmdoglichkeiten entge-
gen. An Produktionsstdtten besitzt das Osterreichische
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Fernsehen ein Filmatelier, das den Erfordernissen des
Fernsehens angepafit wurde, das ehemalige Stadt-
theater (hauptsdachlich fiir Fernsehprogramme mit
Publikumsbeteiligung), ein weiteres Filmatelier (fir
die Produktion von Fernsehfilmen) sowie ein Ton-
studio. Ein ehemaliges Varietégebaude soll spiter die
Direktion beherbergen und die Programme mit Publi-
kumsbeteiligung aufnehmen.

Alle diese Adaptierungen sind eigentlich mehr oder
weniger Ubergangslésungen, und das eigentliche Ziel
bleibt ein groBes, allen Zwedcken entsprechendes Fern-
sehstudiohaus, das auch bereits mit einem, nach der
Meinung vieler zu niedrig angelegten, Kostenaufwand
von etwa 150 Mill. S geplant ist. Die technische Ent-
wicklung ist aber gerade auf dem Gebiet des Fern-
sehens so stiirmisch und fiir die weitere Zukunft so
wenig vorauszusehen, da man es vorzieht, vorlaufig
weiter zu improvisieren, bis die Entwicklung zu einem
gewissen AbschluB gekommen ist und Planungen auf
lingere Sicht zuldBt. Man will jedenfalls nicht die
schlechten Erfahrungen anderer Stadte teilen, in denen
vor wenigen Jahren errichtete Studios stehen, die
heute durch die technische Entwicklung bereits teil-
weise liberholt sind.

FERNSEHINDUSTRIE

Schon bei der Einfilhrung des Rundfunks in Uster-
reich nach dem ersten Weltkrieg hatte die Industrie
Pionierarbeit geleistet. Am 1. April 1923 hatte eine
private Industriefirma mit ausschlieBlich eigenen Ein-
richtungen den Sendebetrieb aufgenommen, der erst
am 1.Oktober 1924 von der inzwischen gegriindeten
Radio-Verkehrs AG (RAVAG) iibernommen wurde.

Vor der Aufstellung der ersten provisorischen Fern-
sehsender Anfang 1955 durch den Usterreichischen
Rundfunk hatte eine private Firma seit 1954 einen
Werkssender betrieben. Auch die technischen Anfangs-
schwierigkeiten konnten nur in enger Zusammenarbeit
zwischen Fernsehgesellschaft, Industrie und Postver-
waltung so rasch und zufriedenstellend geldst werden.
Fernsehempfangsgerdte werden in Usterreich von
sieben Industriefirmen gebaut, die alle auch Rundfunk-
gerdte und zum Teil auch andere elektromagnetische
Apparaturen herstellen. Zwei weitere Firmen stellen
Bestandteile her. Etwa die Halfte des Marktes hat die
zum Philips-Konzern gehérende Radiowerk Horny AG
inne, ein Drittel die MINERVA Radio, den Rest teilen
sich unter der Fiihrung der Siemens & Halske Gesell-
schaft mbH, einer Auffanggesellschaft der fritheren
deutschen Gesellschaft in Usterreich, die Firmen
Radione, Eumig, Kapsch & Séhne AG und Ingelen.
Als Zubringerwerk fiir die verschiedenen Erzeugnisse
ihres Verkaufsprogramms hat die Osterreichische
Philips vor einiger Zeit auch die Wiener Radiowerke
AG erworben. Bestandteile fiir Fernsehgerdte werden
auch vom HEA-Werk erzeugt.

EINFUHREN

Die 6sterreichische Erzeugung von Fernsehempfangs-
gerdten betrug 1956 5472 Stlick, 1957 18 468 Stiick,
1958 53850 Stick und 1959 71904 Stick. Bildréhren
werden in Usterreich nicht hergestellt und vorwie-
gend durch Philips von seinen auslandischen Konzern-
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betrieben sowie aus der Bundesrepublik und aus den
USA eingefiihrt. Kanalschalter und auch alle iibrigen
Bestandteile werden jedoch im Inland erzeugt.

Die Osterreichischen Erzeuger, mit Ausnahme von
Siemens & Halske, sind in einem Kartell zusammen-
geschlossen, das jedoch kein Preis-, sondern aus-
schlieBlich ein Konditionenkartell ist. Seine Bedingun-
gen sind offenbar fiir den Handel nicht so giinstig wie
die in anderen Produktionslindern von den Erzeugern
gehandhabten Bedingungen.

Vor der Aufnahme der sterreichischen Produktion
war der damals noch kleine Bedarf durch Importe von
Apparaten des Philips-Konzerns und der deutschen
Telefunken gedeckt worden. Heute besteht ein weit-
gehender Schutz der nationalen Produktion, da Fermn-
sehgerdte nicht liberalisiert sind und die Einfuhrbe-
schrdankungen ziemlich rigoros gehandhabt werden.
Handelsvertragskontingente bestehen nicht, lediglich
fiir Importe aus EFTA-Lindern wurde ein Global-
kontingent festgesetzt, auf das vorldufig 600 Apparate
aufgerufen wurden. Seine Ausnutzung ist bisher vor-
wiegend durch die Lieferung schwedischer AGA-Ge-
rate erfolgt, da die englischen Apparate in der Form
offenbar zu konservativ und nicht nach dem Geschmack
der &sterreichischen Kéiufer sind. Einfuhren neben
diesem EFTA-Kontingent bestehen vorwiegend aus
groBen Spezialgerdten und Luxustruhen. AuBer diesen
handelspolitischen Restriktionen ist die Einfuhr auch
durch einen hohen Wertzoll von 38% (zuziiglich
5,25% Umsatzausgleichssteuer) erschwert. Als Folge
dieser Einfuhrschwierigkeiten haben einerseits die
Erzeuger der amerikanischen ,Admiral“-Geréte in dem
zum industriellen Notstandsgebiet erkldarten Burgen-
land mit weitgehender Unterstiitzung der érilichen
Stellen eine Lizenz-Produktion aufgebaut, andererseits
werden in der Innsbrucker Zollfreizone unter Aus-
nutzung der dort gegebenen zollméBigen und umsatz-
steuerlichen Vorteile Gerdte der belgischen Firma
AREL gebaut. Wie weit es sich im letzteren Fall um
reines Assembling oder etwa auch um teilweise
Eigenproduktion handelt, ist nicht bekannt. Die bei-
den Produktionen sollen noch in diesem Jahr am
Markt erscheinen, und zwar Admiral mit einem 19"
und einem 23“-Gerdt und AREL mit einem asymetri-
schen 23“-Gerét.

MARKTBEDARF

Setzt man die Zahl der 6sterreichischen Haushalte zu
der Anzahl der Fernsehteilnehmer in Relation und
vergleicht man dieses Verhiltnis mit dem in anderen
westlichen Landern — die starke Verbreitung des
Fernsehens in den Ostblocklandern hat bekanntlich
politische und nicht wirtschaftliche Ursachen —, so
zeigt sich, da8 trotz des rapiden Aufschwungs der
letzten Jahre die Expansionsméglichkeiten auf dem
Osterreichischen Fernsehmarkt noch sehr groS sind.
Waihrend z.B. in GroBbritannien 66 %o der Haushalte
Fernsehapparate besitzen, wobei noch eine weitere
Zunahme zu erwarten ist, in den USA mit 88°%0 der
Markt geséttigt sein diirfte und die Verhéltniszahlen
in Kanada 70%c und in der Bundesrepublik Deutsch-
land 30Y%e sind, haben die bekannten Finanzierungs-
schwierigkeiten des Fernsehens in der Schweiz
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(110000 Teilnehmer bei 1,6 Mill. Haushalten, also
6,9 %) dhnliche Verhéltnisse geschaffen, wie sie noch
in Usterreich bestehen, wo sich bei einer Haushalts-
zahl von 2,2 Mill. und 158 328 Teilnehmern ein Ver-
héltnis von 7,2 % ergibt. Man ist in den Kreisen der
Industrie der Meinung, da8 in Usterreich bei der auch
in Zukunft zu erwartenden weiteren Steigerung des
Masseneinkommens die Sé&ttigungsspitze des Marktes
bei 70—80°% liege. Beim Osterreichischen Rundfunk
liegt die Relation gegenwértig bei 88 %, doch liegen
die Verhdltnisse beim Fernsehen etwas anders,
besonders im Hinblick auf die sich aus der gebirgigen
Lage Usterreichs ergebenden Schwierigkeiten fiir eine
gute Fernsehiibermittlung in alle Teile des Landes.
Die Industrie bleibt denn audch in ihrer Markterwar-
tung realistisch. Bei ihren Schdtzungen kann sie Ab-
satz- und Produktionsziffern eines Jahres insofern
gleichsetzen, als sich die Schwankungen der Lager
der Industrie und des GroBShandels am Ende des
Jahres ausgeglichen haben. Der Verkaufsrhythmus des
Jahres hat seinen saisonalen Hoéhepunkt mit dem
Beginn der osterreichischen Herbstmessen im Septem-
ber, bei denen die neuen Modelle ausgestellt werden,
bis etwa Mérz des Folgejahres und seinen Tiefpunkt
in den Monaten Juni und Juli. Da die Industrie natur-
gemdl  im gleichbleibenden Rhythmus produzieren
muB, geht die Produktion in den Sommermonten vor-
wiegend auf ihre Lager, wahrend die Lager des
GroBhandels sich im Herbst fiillen. Man schétzt, da8
die Erzeugung 1960 100000 Stiick betragen, dann auf
150 000 bis 160000 Stiick ansteigen und sich auf die-
sem Niveau stabilisieren wird, ohne die Marke von
200 000 Stiick zu erreichen. Allerdings haben die Er-
zeuger schon einmal die Dynamik der Entwidcklung
unterschétzt, als zum Weihnachtsgeschédft 1958 der
Handel viel zu wenig Apparate hatte, um der starken
Publikumsnachfrage geniigen zu konnen.

Nodch vor Ausschopfung des Initialmarktes rechnet die
Industrie iibrigens bereits mit dem Einsetzen der Er-
satzkdufe, und es ist klar, da8 ihr dabei an einer Ver-
besserung und Erweiterung des Fernsehprogramms
sehr gelegen ist, da nur solche MaBinahmen die Zahl
der Interessenten und damit der prédsumtiven Kdufer
erhohen konnen. In diesem Zusammenhang steht auch
ihre Forderung nach einem zweiten Programm, das
UHP-Sendungen (eine Art Gegenstiide zum UKW-
Programm des Rundfunks) ausstrahlen soll. In Uster-
reich hofft man, 1962 vielleicht so weit zu sein.

Mit ihren gegenwdirtigen Produktionseinrichtungen
wird die Industrie durchaus in der Lage sein, ihre
Kapazitdten dem steigenden Bedarf des Marktes anzu-
passen. Die Radio Horny AG erzeugt jédhrlich 70 000
Empfangsgerite, die gegenwdrtige Kapazitdt wvon
MINERVA liegt bei 50 000 Stiick im Jahr, und bei den
anderen Betrieben sind teilweise noch betréchtliche
Kapazitdtsreserven vorhanden.

PREISNIVEAU

Der handelspolitische und der Zollschutz, den die hei-
mische Erzeugung genieBen, kdnnte vermuten lassen,
daB sie die praktische Beherrschung des Marktes
preislich ausniitzt. Dazu ist zu sagen, daB wohl in der
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Anlaufzeit der Produktion offenbar das Bestreben be-
stand, diese zum Teil tiber den Preis zu finanzieren,
es waren aber damals die Umséatze doch wohl zu ge-
ring und die erzielbaren Preise nicht hoch genug, um
hier Wesentliches zu erreichen. Inzwischen liegt der
Verkaufspreis etwa fiir ein 53-cm-Gerit, der 1956/57
7000 S betragen hatte, heute bei 5000 S, ein 59-cm-
Tischgerdt in Luxusausfithrung kostet heute 6500 S.
Das ist ein Preisniveau, das héchstens iiber ein weni-
ges iliber dem durchschnittlichen westeuropéischen
liegt: in der Bundesrepublik Deutschland kostet ein
53-cm-Gerdt der gleichen Ausstattung etwa 800—
900 DM, ein 59-cm-Apparat etwa 950-—1 000 DM, wéh-
rend z.B. die englischen und schwedischen Erzeug-
nisse dariiber liegen.

Unter diesen Voraussetzungen preislicher und quali-
tativer Konkurrenzfédhigkeit sind .die Chancen der
osterreichischen Fernsehindustrie in einem Gemein-
samen Europdischen Markt nicht schlecht. Da8 der Ex-
port bisher noch keine nennenswerte Rolle spielte,
diirfte denn auch nicht in Griinden des Preises oder der
Qualitdt zu suchen sein, sondern vielmehr in der
Tatsache, daB der Binnenmarkt mit seinen groSen
Méglichkeiten noch auf lange Sicht die gesamte Pro-
duktion aufnehmen kann und fiir die Erzeuger keine
Notwendigkeit bestand, sich nach anderen Mirkten
umzusehen, die noch dazu teilweise erhebliche Einfuhr-
schwierigkeiten bieten. So wurden im Jahre 1959 nur
6 864 Gerdte im Wert von 18,94 Mill. S ausgefiihrt, und
zwar vorwiegend nach Schweden und dem Nahen Osten.
Was die Anforderungen eines Gemeinsamen Marktes
im Hinblick auf die Umstellung auf groBe Serien an-
belangt, so ist diese Frage fiir Philips im Rahmen des
internationalen Konzerns ohne weiteres in der Form
zu lésen, daB dann in jedem Land nur eine Type her-
gestellt und nach den Bediirfnissen der jeweiligen
Markte ein internationaler Austausch vollzogen wird.
Sonst diirfte fiir die 6sterreichischen Erzeuger eine be-
sondere Chance in der Spezialisierung liegen, die von
den kleineren Firmen schon jetzt mit recht gutem Er-
folg gepflegt wird. So fand z.B. ein tragbares 36-cm-
Gerédt eine ausgezeichnete Aufnahme. Eine Schwierig-
keit wird sich vielleicht aus der Finanzierung der
Verkiufe an den GroBhandel ergeben, da, wie gesagt,
die Zahlungskonditionen des Kartells fiir die Produ-
zenten bedeutend vorteilhafter sind als die internatio-
nal im allgemeinen iblichen Konditionen. Wie weit
die Kosten einer léngerfristigen Kapitalbindung im
Gemeinsamen Markt auf die Preise iiberwalzt werden
koénnen, wird sich erst zeigen.

In der Modernisierung und Rationalisierung der Er-
zeugung sind die dsterreichischen Werke ganz auf der
Hohe der technischen Entwicklung, wie z.B, in der
Anwendung der Technik der gedruckten Schaltungen
(Drucktechnik), durch die die Erzeugung der einzelnen
Teile der Rundfunk- und Fernsehgerdte weitgehend
mechanisiert, die Létarbeiten in einem Arbeitsgang
zusammengefaBt und die bisher komplizierte und
hohe Konzentration erfordernde Herstellung der Schal-
tungen ganz wesentlich vereinfacht werden. Auch die
notwendigen Kontrollen werden durch diese Mechani-
sierung weitgehend reduziert. Ein groBer Vorteil er-
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gibt sich daraus auch durch die Mdéglichkeit der Ver-
wendung ungelernter Arbeitskrafte, was im Hinblick
auf die angespannte Lage auf dem Arbeitsmarkt auch
in diesem Sektor notwendige Produktionsausweitun-
gen erleichtert.

Ein gewisser EngpaB scheint noch bei der Beistellung
der Kassetten fiir Fernsehgerdte zu bestehen, da die

iiber die notwendigen Kapazitdten verfiigenden GroB-
tischlereien offenbar durch den hohen Auftragsstand
auch in anderen Artikeln ihres Erzeugungsprogramms
so stark ausgelastet sind, daB sie nur mit langen
Fristen liefern kénnen. Aus diesem Grunde haben die
Fernsehproduzenten teilweise schon mit der Fertigung
der Kassetten im eigenen Betrieb begonnen.

Die Rohstoffe der Welt: Futtergetreide

W. L.;Hudson, London

ie drei wichtigsten Sorten Futtergetreide sind

Mais, Hafer und Gerste, in geringerem AusmaB
spielt auch Roggen als Futtermittel eine Rolle. Alle
Futtergetreidearten dienen auch direkt der mensch-
lichen Erndhrung; zum Beispiel Mais als Gemiise und
Maismehl (Polenta, Maizena) oder Hafer als Grund-
stoff zur Herstellung vieler Ndhrmittel (Haferflocken).
AuBerdem finden nicht nur Brot-, sondern auch alle
Futtergetreide industrielle Verwendung, etwa zur Er-
zeugungi von Stidrke und Alkohol. Gerste ist bekannt-
lich ein unersetzlicher Grundstoff fiir die Bierbrauer;
Mais soll in den USA neuerdings in gré8erem Um-
fange zur Erzeugung von Industrie-Alkohol verwandt
werden. Die Welt-Viehwirtschaft und damit die
menschliche Erndhrung héngt in zunehmendem MabBe
von der Stellung von Futtergetreide ab, da die her-
koémmliche Weidewirtschaft nicht mehr geniigt, um
gleichzeitig die Produktivitdt in der Landwirtschaft zu
steigern und den schnell wachsenden Weltbedarf an
tierischen Produkten sicherzustellen. Vor einem Vier-
teljahrhundert betrug die Weltproduktion der drei
wichtigsten Futtergetreidesorten zusammen ca. 190
Mill. t; sie ist jetzt auf rd. 250 Mill. t gestiegen.
Dabei verschob sich das Gewicht der einzelnen Arten
zugunsten von Mais und zuungunsten von Hafer.

MAISANBAU

Mais, das wichtigste Futtergetreide mit einem Anteil
von fast zwei Dritteln am Weltbedarf, gehért zu den
Getreidegrasern. Die Maispflanze wird bis zu 5§ m
hoch, hat breite Blitter und entwickelt einen dicken
Fruchtkolben, der die Kérner trigt. Mais wird in
warmeren Lindern mit sommerlichen Nachttempera-
turen von mindestens 14,5° C angebaut, wobei die
Niederschlagsmenge eine verhéltnismdBig geringe
Rolle spielt. Die Pflanze gedeiht bei einem jdhrlichen
Regenfall von 250 mm ebenso wie bei einem Nieder-
schlag von 5000 mm; am besten jedoch in Gebieten
mit einer Regenmenge von 600—1 200 mm. Mais ist
die einzige Getreideart, die urspriinglich aus Amerika
kam und in Europa zunichst nur auf dem Balkan und
in Italien angebaut wurde. Daher stammt der Name
Welschkorn fiir Mais, der heute noch in Siiddeutsch-
land verwendet wird. In Ungarn und Jugoslawien
heiBit Mais Kukuruz. Vor dem zweiten Weltkrieg galt
Mais praktisch nur als Futtergetreide, aber unmittel-
bar nach dem Kriege wurde Mais zunehmend auch
als Brotgetreide, vor allem zur Versorgung der hun-
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gernden Bevélkerung asiatischer und afrikanischer
Lander, herangezogen. Mais wird unmittelbar ver-
fiittert, und zwar vor allem an Schweine, zum groBen
Teil aber auch zusammen mit anderen Stoffen zu
Kraftfuttermitteln verarbeitet. Zusétzlich werden be-
trdchtliche Mengen der Maisernte von der Industrie
u. a. zur Herstellung von Glukose, Stirke, Maisél (aus
den Keimen des Getreides), Alkohol und Friihstiicks-
zerealien aufgenommen.

Die gréften Mais-Anbauldnder sind (Flache in Mill
acres zu je 4050 qm) die USA 63,9, Brasilien 14,3,
Mexiko 13,3, Indien 9,8, Ruménien 9,1, Jugoslawien
6,4, Argentinien 6,1, Indonesien 5,2, Philippinen 4,2,
Ungarn 3,3 und Italien 3,1. Die Anbaufldchen in der
UdSSR und in China schétzt man auf je 15 Mill, acres.

‘Weltmaisernten 1955—1959

(in Mill. t)
Region | 1955/56 | 1956/67 | 1967/68 | 1958/50
Welt insges. 1) 138,5 140,6 143,9
davon:
USA 721 77,0 76,8 86,0
Brasilien 6,9 7.6 7.3 B
Mexiko 44 4,4 44 .
Argentinien 3,8 2,7 4,7 4,7
Indien 2,6 3,0 3.1 3,0
Indonesien 1,9 1,9 1,8 .
Philippinen 0,9 0,9 0,8
Osteuropa insges. 24,4 20,7 24,0
Rumaénien -5,8 3.9 6,2
Jugoslawien 3,8 33 56
Ungarn 2,9 2,0 3.2
UdSSR ?) 10,8 10,4 7,0 .
Westeuropa insges, 57 6,6 6,4 6,7
Italien 3,2 3.4 3.4 .

1) Ohne China. ?) Geschétzt.

Quelle: Commonwealth Economic Committee.

Die im Jahre 1959 eingebrachte Welternte (einschlieB-
lich China) wird auf rund 200 Mill. t geschétzt. Die
Zunahme war am gréfSten in den USA, aber auch
Osteuropa (vor allem Ruménien und Jugoslawien)
hatte eine besonders hohe Ernte von fast 17 Mill. t
zu verzeichnen. Dagegen fiel der Ertrag in der Sowjet-
union weiter ab, obwohl die dortige Anbaufldche
groBer war als 1958. Die Ernte in Asien von 1959
wird auf 21 Mill. t geschatzt, in Afrika auf 10,5 und
in Siidamerika auf 15,2 Mill. t.

Im Ertrag stehen die USA mit 26,5 Zentner/acre
(1958/59) — das ist mehr als doppelt so viel wie im
Durchschnitt der beiden letzten Vorkriegsjahre — an
der Spitze. Die acre-Ertrdge in Osteuropa liegen im
Durchschnitt der letzten Jahre zwischen 10 und 12
Zentnern; in tropischen Gebieten (Indien, Brasilien)
sind es nur 6 bis 7 Zentner.
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