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UM S CHAU

Die Entwicklung auf dem Gebiet der Verpackungstechnik

Herbert Morgenbesser, Hamburg

Die steigende Weltgiitererzeugung im Verein mit
einer standig fortschreitenden Rationalisierung
des Handels hat nach dem letzten Weltkrieg zu einem
erhohten Bedarf an Verpackungsmitteln aller Art ge-
fihrt. Auch fiir die nachsten Jahre wird allgemein mit
einer weiteren Verbrauchssteigerung auf diesem Ge-
biet gerechnet. Besonders aufschluBireich ist in dieser
Hinsicht die Situation in den USA, Zwar kénnen die
- amerikanischen Verhéltnisse auf dem Gebiet der Ver-
packungstechnik nicht ohne weiteres auf europdische
Lander iibertragen werden, sie konnen aber doch im
Hinblick auf die angestrebte Schaffung eines Europai-
schen Wirtschaftsraumes bis zu einem gewissen Grade
richtungsweisend sein. Es wird daher in den folgenden
Ausfiihrungen in der Hauptsache auf die Entwicklung
in den USA eingegangen. So erklarte auf der im ver-
gangenen Jahre veranstalteten 26. AMA-Verpackungs-
ausstellung in Chikago der technische Leiter der AMA-
Verpackungsabteilung J. Warren, dafl sich der z. Z.
festgestellte Jahresumsatz der USA-Verpackungswirt-
schaft von 10 Mrd. $ bis 1962 auf ca. 13 Mrd. § erhé-
hen dirfte. Im Laufe dieses Zeitabschnittes werde
voraussichtlich der Anteil der Verpackungsmittel an
der Gesamterzeugung der USA von gegenwirtig 2,5 %
auf anndhernd 3% steigen. Warren schatzt, daB der
durchschnittliche Pro-Kopf-Verbrauch der amerikani-
schen Bevélkerung an Verpackungen im Jahre 1956 die
Zahl 1500 erreicht hat, wobei Zellglas und Folien-
packungen unberiicksichtigt blieben. Dies wiirde be-
deuten, daB sich der Gesamtverbrauch der USA an
Einzelverpackungen in dem genannnten Jahr auf
250 Mrd. Einheiten stellte.

DYNAMISCHER WANDEL

Unter den heute gebrduchlichen Packmitteln, Papier,
Pappe, Holz, Metall, Textilien, Glas und Keramik,
wozu in unseren Tagen eine Vielzahl von Kunststof-
fen getreten ist, stehen Papier und Pappe hinsichtlich
des Umfangs ihrer Verwendung seit jeher weitaus an
erster Stelle, wihrend die iibrigen Verpadtungsmate-
rialien im Laufe der Zeit ihre Bedeutung innerhalb der
Gesamtheit der Verpackungsmittel mehrfach gewech-
selt haben. Typisch fiir die Verpackungsindustrie ist
auch, daB manche der genannnten Stoffe kombiniert
verwendet werden, so beispielsweise Papier mit
Metall- oder Kunststoffolien.

Kennzeichnend fiir die Verpackungsindustrie der hoch-
entwickelten Industrieldnder ist der rasche Wechsel

in Form und Gestalt ihrer Produktionstypen, bedingt

durch die sténdig sich wandelnden Anforderungen,
die von den verschiedenen Industriezweigen wie auch
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vom Handel und von den Letztverbrauchern an sie
gestellt werden. Verpackungen, die noch vor nicht
langer Zeit einen weitgestreuten Absatz fanden, sind
heute durch modernere Formen ersetzt worden und
daher nicht mehr absetzbar. Andererseits haben sich
Neuerungen auf dem Gebiet der Verpackungstechnik,
wie beispielsweise die amerikanische druck- und
quetschsichere ,flip-top”-Zigarettenschachtel, die noch
vor drei Jahren vollig unbekannt war, in verhéltnis-
méBig kurzer Zeit zu einem Standardartikel entwidkelt.

Eine vor einigen Monaten in den USA durchgefiihrte
Untersuchung zeigt, daB auf den heterogensten Gebie-
ten fiir die nachsten Jahre durchgreifende Veranderun-
gen der Verpackung hinsichtlich des Materials, des
Typs und der Aufmachung geplant sind. Die Griinde,
die die Industrie zu diesen Neuerungen in der Ver-
packung ihrer Produkte veranlaBte, sind verschiede-
ner Art. Uber ein Drittel der im Rahmen der erwihn-
ten Untersuchung befragten Firmen erkldrte, man
verspreche sich von den beabsichtigten Anderungen
der Verpadkungstechnik eine Absatzausweitung, sei
es auf Grund einer wirkungsvolleren ,Aufmachung”
oder einer besseren ,Indentifizierung” der Hersteller-
firma mit Hilfe der Verpadkung. Eine ungefdhr gleich
groBe Anzahl von Firmen gibt als Grund fiir die ge-
planten Neuerungen auf dem Verpackungssektor den
Wunsch an, die Kosten fiir das Verpackungsmaterial
herabzusetzen und ihren Produkten einen besseren
Verpackungsschutz zu gewdhren. Auch die bessere
Handhabungsméglichkeit spielt eine nicht unwesent-
liche Rolle, so z.B. wenn eine Baueisen herstellende
Firma von der Verwendung von Textilbdndern zu
Stahlbandern iibergeht, um groBere Eisenbiindel zu-
sammenfassen und dadurch die Anzahl von Kranbe-
wegungen verringern zu kénnen, die beim Verladen
der Produkte erforderlich sind. Gleichzeitig wurde
bei dieser Firma die Form der Produkte in der Weise
geandert, daB sie sich enger zusammenpacken lassen,
wodurch eine héhere Kapazitdtsausnutzung der Lade-
kriane erméglicht wurde.

GRUNDE FUR VERANDERUNGEN

Eine Umfrage iiber beabsichtigte Verdnderungen in
der Verpackungstechnik unter mehr als 250 USA-Indu-
striefirmen der verschiedensten Branchen, wobei nicht
ganz 200 Firmen antworteten, erbrachte folgendes
Ergebnis: 7990 der Firmen planen Anderungen auf
diesem Gebiet fiir die néchsten Jahre. Besonders hoch
ist der Prozentsatz auf dem Nahrungsmittel-, Drogen-
und Chemikaliensektor (90%), ebenfalls iiber dem
Durchschnitt liegt der Prozentanteil bei Firmen, die
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Textilien und Bekleidung sowie Verbrauchsgiiter her-
stellen (759%0), unter dem Durchschnitt dagegen bei
Unternehmen, die Maschinen und sonstigen Industrie-
bedarf produzieren (72 %).

Griinde fiir die Anderungen der Verpackungsart
(in % der antwortenden Firmen)

Verrin-
er- ;’:]:_ gerung | gga- | 9€II0°
hoffte | gyngs.| der dens- | J€re
Sektor Absatz-| gran. | Ver- | yerrin-| KT20"
steige-| gardi- | Pak- | gerung verlade-
Tung |sierung| kungs- kosten
kosten
Gesamtheit der Firmen 52 19 36 25 38
Hersteller von:
Verbrauchsgiitern 51 20 33 28 29
Nahrungsmitteln, Drogen
und Chemikalien 72 13 33 18 42
Textilien u. Bekleidung 56 12 6 i3 21
Maschinen u. sonstigem
Industriebedarf 35 24 45 27 44

Art der beabsichtigten Anderung

(in % der antwortenden Firmen)

. Ver- Ver- Ver-
Sektor padkungs-| padkungs-| padkungs-
stil typ material
Gesamtheit der Firmen 55 35 42
Hersteller von:
Verbraudhsgiitern 49 28 44
Nahrungsmitteln, Drogen
und Chemikalien ¥2 42 40
Textilien und Bekleidung 50 56 31
Maschinen und
sonstigem Industriebedarf 45 30 44

ANDERUNG IN STIL UND MATERIAL

DaB Stildnderungen der Verpackung weitaus an der
Spitze stehen, diirfte nicht zuletzt darauf zuriickzufith-
ren sein, daB der Stil einer Verpackung am leichtesten
modifiziert werden kann, Auch spielen hier modische
und geschmackliche Einfliisse eine hervorragende Rolle.
So stellte vor zwei Jahren eine New Yorker Firma,
die Verpackungsmaterial herstellt und auf stilvolle
Behélter spezialisiert ist, fest, daB weniger als 30 %
ihrer Abnehmer Verpackungen mit Metallbldttchenauf-
lagen wiinschten, wahrend dies heute von 70% der
Kunden verlangt wird. Auch in anderen Branchen
wurde in letzter Zeit eine ausgeprdgtere Neigung,
Stilelemente bei der Verpackung stdrker zu beriick-
sichtigen, festgestellt. Immer héufiger werden folgende
Fragen gestellt: Wie kann der Verpackungsentwurf
selbst seiner duBeren Erscheinung nach noch besser
dem verpackten Produkt angepaBt werden? Oder: Soll-
ten Verpacdkungen &hnlich wie Automobile in regel-
mé&Bigen Zeitabstdnden neu entworfen werden, auch
wenn sich ihr Absatz als erfolgreich erwiesen hat, und
wenn dies empfehlenswert ist, wie oft sind solche
Neuentwiirfe erforderlich? Und schlieBlich: Sollten An-
derungen der Verpackungsmuster stufenweise oder
radikal vorgenommen werden?

Was den vielfach angestrebten Materialwechsel in der
Verpackungstechnik anbelangt, der von annédhernd der
Hilfte der befragten Firmen beabsichtigt ist, so ist hier
ein ausgesprochener und vorherrschender Trend von
der Textil-, Metall- und Holzverpackung zu Verpak-
kungen aus Papier, Pappe und Kunststoff festzustellen.
DabB dieser Trend jedoch keineswegs ausschlieBlich ist,
zeigt eine Reihe von Gegenbeispielen. So beabsichtigt
eine Firma, die organische Chemikalien herstellt, den
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Ubergang von Papiersicken und Papptrommeln zu
Metallbehdltern mit der Begriindung, daB dadurch die
Lagerung der Ware, die bisher der Verpackung wegen
nur in geschiitzten Raumen erfolgen konnte, auch im
Freien erméglicht wird, Wahrend verschiedene Gesell-
schaften planen, die Verwendung von Kunststoff-
iiberziigen als Verpackungsmaterial auszudehnen und
den Verbrauch von Zellophan einzuschrénken, gehen
andere Betriebe den umgekehrten Weg, Weitere Fir-
men wollen die Verwendung beider Materialien ver-
stirken. Eine Reihe von Firmen beabsichtigt, sich von
Holzkisten auf Pappbehélter umzustellen, andere Fir-
men, die bislang ohne Verpackung ihrer Produkte
auskamen, ziehen fiir den Anfang die dlteren, bewéhr-
ten Behdltermaterialien wie Holz und Metall vor.
Uberwiegend ist jedoch der Trend zu den leichteren
Verpadckungsstoffen. So hat in der letzten Zeit auf dem
Gebiet des Obst- und Siidfruchtversands eine starkere
Verschiebung von der Holzkiste zum Pappkarton
stattgefunden, und zwar hauptsdchlich wegen des ge-
ringeren Gewichts und der leichteren Handhabung.

Der Verbrauchsmenge nach steht an der Spitze der
Verpadckungsmaterialien das Papier. Nach einer Schét-
zung amerikanischer Wirtschaftswissenschaftler ent-
fielen von einer Gesamtverbrauchsmenge von 430 lbs
pro Kopf der USA-Bevdélkerung im vergangenen Jahre
200 lbs auf Verpackungen in irgendeiner Form, das
sind fast doppelt soviel wie im Jahre 1937. Man rech-
net in den USA damit, daB diese Entwicklung sich in
einem noch schnelleren Tempo fortsetzen wird, als die
Bevolkerung wachst.

Ein betrdachtlicher Teil des Gesamtkomplexes der
Papierverpackungen entfdllt auf Papiertiiten, Papier-
sacke und hygienische Nahrungsmittelverpadcungen.
In den USA ist die Verbreitung von Papierverpackun-
gen in den letzten 10 Jahren durch das starke Vordrin-
gen der Selbsbedienungsldden erheblich angewachsen,
fiir die eine preisgiinstige Vorverpackungseinheit er-
forderlich wurde. Die bedeutende Vorrangstellung des
Papiers wie auch der Pappe unter den Verpackungs-
materialien geht in der Hauptsache auf die relativ
geringen Kosten dieses Materials, sein niedriges Ge-
wicht, die dadurch bedingten Einsparungen an Trans-
portkosten, die Raumeinsparung beim Lagern und
schlieBlich die bessere Handlichkeit fiir den Verbrau-
cher zuriick.

Die stdndige Ausweitung des Verbrauchs von Ver-
packungsmaterial betrifft iibrigens nicht nur Papier
und Pappe, vielmehr sind hieran auch in erheblichem
Umfang moderne Verpackungswerkstoffe, so vor allem
Kunststoffe in Folienform beteiligt, wobei Polyathilen-
folien fir groBe Einzelpackungen und Zellglas fiir
Kleinpackungen im Vordergrund stehen. Die Ver-
brauchssteigerung dieser Verpadkungsmittel ist eben-
falls vornehmlich durch den Absatz von vorverpackten
Nahrungs- und GenuBSmitteln bedingt.

ANSPRUCHE DER VERBRAUCHER
Der stdndige Wandel in der Produktion von Verpak-
kungsmitteln findet seinen Grund nicht zuletzt auch
in den stetig sich steigernden Qualitédtsanspriichen der
Verbraucher, die erwarten, daB auf dem Wege von der
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Produktionsstdtte zum Konsumenten jedes Risiko des
Schwundes, des Verderbs und der Wertverringerung
ausgeschaltet wird. Dies wird erméglicht durch Ver-
packungen, die immer sorgféltiger vorgeplant werden.

Was im besonderen den Nahrungsmittelsektor anbe-
langt, so findet die verstdrkte Nachfrage nach Ver-
packungen vor allem ihren Grund in der steigenden
Bevorzugung verpackter Ware beim Nahrungsmittel-
einkauf seitens der Konsumenten, weil diese durch
die Umhiillung frischer bleibt und gegen Staub und
Beriihrung abgeschirmt wird. In der Bundesrepublik
Deutschland werden heute bereits 35 %5 aller im Klein-
verkauf abgesetzten Mehl- und Haushaltszuckermen-
gen in Verpackungen geliefert, wahrend der Anteil
beispielsweise fiir Zucker vor dem letzten Weltkriege
etwa bei 7—8°9 lag. Bemerkenswert ist, daB Hand in
Hand mit der Tendenz, Nahrungsmittel, beispielsweise
Gemiise und Obst, vorzuverpacken, eine Standardi-
sierung dieser Waren nach &uBerer Beschaffenheit,
GroBe, Form und Giitegrad geht.

Zu der Entwidcklung der Verpackungstechnik der letz-
ten Jahre haben im iibrigen verschiedene Momente
entscheidend beigetragen. Im besonderen sind in die-
sem Zusammenhang zu nennen die Erkenntnis, daB
der Verpackung eine starke verkaufsférdernde Wir-
kung zukommt, ferner die Erleichterung der Lager-
haltung bei Erzeugern, Wiederverkdufern und Ver-
brauchern, die Automatisierung der Fabrikationsvor-
gange, die Rationalisierung der Transporte, die Ent-
lastung des Verkaufspersonals, die stdndige Aus-
weitung des Absatzsystems der Selbstbedienungs-
laden, die wachsende Beliebtheit des Markenartikels
und die immer mehr sich steigernden Wiinsche der
Verbraucher in bezug auf Qualitdt und Hygiene.

NEUHEITEN

Den Wiinschen der Kundenfirmen entsprechend haben
die verschiedenen Zweige der Verpackungsindustrie
in der letzten Zeit eine groBe Anzahl Neuheiten ent-
wickelt bzw. in Vorbereitung. Der iiberwiegenden
Mehrzahl dieser Neuerungen ist gemeinsam, daB sie
im Preis hoher liegen als die entsprechenden bisheri-
gen Standardpackungen. Dem steht jedoch gegeniiber,
daB die interessierten Firmen in Industrie und Handel
bereit sind, einen hoheren Preis anzulegen fiir eine
Verpackung, die ihren eigenen Erzeugnissen nicht nur

einen gréBeren Schutz gewdhrt, sondern auch ihren
gesteigerten  Anspriichen besser entspricht als die
bisher verwendeten Tiiten. So kostet beispielsweise
in den USA eine Packung Salz in einer neuartigen
Verpackung mit Ausschiittvorrichtung doppelt so
viel wie die entsprechende Standardpackung. Die ame-
rikanischen Hausfrauen bevorzugen jedoch diese neu-
artige Verpackung trotz ihres hdheren Preises.

Kennzeichnend fiir die gegenwaitige Situation auf dem
Markt der Papierverpackungen ist die Entwicklung
immer neuer Typen und die Ausweitung ihrer Ver-
wendungsméglichkeiten. So wurden in den letzten
Monaten in den USA neue Tetraeder-Papierbehdlter-
typen auf den Markt gebracht, die in ein und dem-
selben Arbeitsgang aus einer einzigen Papierrolle ge-
formt und im gleichen Arbeitsgang gefiillt werden
konnen, Die immer stdrker ausgedehnte Verwendung
von fliissigkeitsundurchlédssigen, zylindrischen Behél-
tern fiir die stindig wachsende Zahl konsumfertiger
Nahrungsmittel flihrte dazu, daB diese Behélterart
auch in der amerikanischen SiiBwarenindustrie Ein-
gang fand. Behdltertypen, die urspriinglich fiir Trink-
milch konstruiert wurden, werden neuerdings auch fiir
Fruchtsidfte verwendet. Neue Verbesserungen des ver-
wendeten Rohmaterials von Papiertiiten und fliissig-
keitsundurchldssigen Behdltern geben diesen eine
groBere Starke und liefern bessere Druckflachen fiir
die Reklameaufschriften. Verbesserte Maschinen wur-
den konstruiert, die diese Behdlter mit noch gréBeren
Geschwindigkeiten als bisher fiillen und verschlieBen.
SchlieBlich wurde eine Anzahl Behalterkombinationen
auf der Basis Papier-Kunststoff entwickelt, die neu-
artige Schutzméglichkeiten fiir den Inhalt bieten.

DIE ROHSTOFFBESCHAFFUNG

Der von Jahr zu Jahr gesteigerte Bedarf an Verpak-
kungsmitteln, insbesondere solchen mit der Grundlage
Papier, 148t in den verschiedenen Produktionslandern
die Frage der Rohstoffbeschaffung starker in den Vor-
dergrund riicken, Neben Verbesserungen der Alt-
papieraufbereitung sind es vor allem neue Rohstoffe,
die bei der Papierfabrikation Verwendung finden.
Hinsichtlich der Altpapierverwertung hat man in der
Bundesrepublik unldngst ein neues Verfahren ent-
widkelt, das, wie eine Versuchsreihe ergeben hat, eine
Verbilligung des aus Altmaterial hergestellten Papier-

stnimmi
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Angebot
an die Deutsche Industrie

Wir importieren: Eisen- und Metallkurzwaren, Fahr-
riader und Ersatzteile, Drahtstifte, Eisenstangen, Blei-
schrot, Kastenschlésser, Eimer, Zement, Fensterglas.
Textilmeterware, Wollstoffe, Popeline, Damast, stri-
pets, perlon flodk prints, Samt, Velour, Baumwollsamt,
Damenbekleidung, Blusen, Hemden, Herrenanzige,
Hosen, Baumwoll-Kinderkleidung, Strickwaren, Her-
ren- und Damenschuhe, Pantoffel, Sandalen, Sanda-
letten, Lederwaren, Giirtel, Fiillfederhalter, Sonnen- -
brillen, Werkzeuge, Schmudckwaren, Armbanduhren.

Prospekte mit Abbildungen unter Luftpost erbeten an:

Messrs. United Overseas Traders
32 Alli Street, Lagos (Nigeria)

stoffes um ca. 3090 ermdglichen wird. Es handelt sich
bei diesem sogenannten MW-Verfahren um eine Art
chemischer Reinigung, die in dieser Art in Deutschland
bisher wenig bekannt war. Gegeniiber den in den USA
iiblichen Methoden, bei denen der ArbeitsprozeB etwa
3—4 Stunden dauert, erfordert das MW-Verfahren
nur ca. 15—20 Minuten. In einer Anzahl von Léndern
wurden in der letzten Zeit neue Rohstoffquellen fiir
die Papier- und Pappeherstellung erschlossen. So ent-
wickelte die hydrobiologische Anstalt der Max-Planck-
Gesellschaft in Plon (Holstein) eine neuartige Methode,
bei der der Zellstoff der Flechtbinse als Papierrohstoff
verwendet wird. Voraussetzung fiir eine solche Pro-
duktion auf breiter Basis ist allerdings die Anlage
weiterer Binsenkulturen, da die vorhandenen den fiir
diese Zwecke erforderlichen Mehrbedarf nicht decken
konnen. In den USA wurde in der letzten Zeit in einer
landwirtschaftlichen Versuchsstation Siid-Carolinas ein
Verfahren zur Verarbeitung von Bambusrohr zu Papier
ausgearbeitet aus der Erwdgung heraus, daB lang-
fristige Anbauversuche ergaben, daB Bambusrohr je
Flacheneinheit die 6—7fache Zellstoffmenge ergibt wie
die bisher im Siiden der USA fiir die Zellstoff- und
Papierfabrikation verwendeten Pinien, In diesem Zu-
sammenhang sind auch Bestrebungen zu erwdhnen,
Papier aus vollsynthetischen Kunststoffen zu erzeugen.

UMSATZSTEIGERUNG UND KOSTENEINSPARUNG
Welche Bedeutung die Verpackung fiir den Umsatz
und die Selbstkosten des Einzelhandels hat, zeigt eine
Untersuchung, die auf Veranlassung der Folding Paper
Box Association of America im vergangenen Jahre
in 28 Staaten der USA durchgefiihrt wurde. Sie er-
streckte sich iiber alle Typen und GréB8en von Nah-
rungsmittel- und Kolonialwaren-Kettenldden, darunter
typische ,Supermérkte”. Danach stellen die befragten
Gesellschaften fest, daB durch bessere Verpackung auf
folgende Weise ein erhohter Umsatz erzielt werden
konne: groBere Packmittel, mehr ,Multipacks”, gréBere
Verschiedenartigkeit der Packmittel, bildliche Darstel-
lung des Produkts auf der Verpackung unter Verwen-
dung einer wirkungsvollen Farbigkeit und starkere
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Heraustellung der Firmenmarke auf den Packmitteln.
Die Lagerkosten koénnten nach Ansicht der Befragten
durch Verbesserung der Verpackungstechnik u.a. in
folgenden Richtungen gesenkt werden: Verringerung
der Bruch-, Schrumpf- und Verderbgefahr, besserer
Schutz der verpackten Ware gegen AubBeneinfliisse,
Vermeidung von Diebstahl, Einsparung von Platz. Ein-
stimmig werden verpackte Waren als das Kernstiick
des Supermarktbetriebes bezeichnet.

Bei einer Aufgliederung nach Warengruppen ergibt
sich, daB die befragten Firmen die stdrkste Absatz-
steigerung von einer verbesserten Verpackung fiir
Kolonialwaren erwarten. An zweiter Stelle stehen
Fleischwaren, gefolgt von Obst und Gemiise, Gefrier-
waren, Backwaren, pharmazeutischen und kosmetischen
Erzeugnissen, Molkereiprodukten und Haushaltswaren.
Eine etwas andere Reihenfolge der Bewertung dieser
Warengattungen ergibt sich hinsichtlich der Beurtei-
lung des Einflusses einer besseren Verpackung in
Richtung auf eine Lagerkostensenkung. Hier liegen
Fleischwaren in Fithrung mit erheblichem Abstand vor
Obst und Gemiise, Kolonialwaren, Backwaren, gefro-
renen Nahrungsmitteln, Molkereiprodukten, pharma-
zeutischen und chemischen Artikeln und Haushalts-
waren. Insgesamt erwartet man fiir die acht Abteilun-
gen bei einer Verbesserung der Verpackungen eine
Umsatzsteigerung von 7,41 % und Kosteneinsparungen
von 4,55% der Gesamtumsétze eines Einzelhandels-
geschéfts. Auf Grund dieser Schdtzungen kommt die
erwdhnte Untersuchung zu dem Ergebnis, daB mit
Hilfe einer besseren Verpackungstechnik der durch-
schnittliche amerikanische Supermarkt mit einem Jah-
resumsatz von 1 Mill. § die Kosten um 45000 $ herab-
driicken und den Umsatz um 75000 § steigern konnte,
womit ein zusétzlicher Nettogewinn von 2300 § pro
Einzelgeschaft und Jahr verbunden ware.

UNZUREICHENDE VERPACKUNG
Weitere Moglichkeiten der Absatzsteigerung und Un-
kostenminderung ergeben sich aus der Tatsache, daB
noch heute 519 aller an den letzten Verbraucher in
den USA abgesetzten Fleischwaren unverpackt ab-
gegeben werden. Fiir Obst und Gemiise ist der ent-
sprechende Prozentsatz 47,9 %o und fiir Haushaltswaren
21,1 %o, Fast 50 % der befragten Einzelhandelsgesell-
schaften erklarten, daB sie es in den letzten 6 Mona-
ten vor der Umifrage abgelehnt hatten, bestimmte Pro-
dukte zu verkaufen, oder daB sie angekiindigt hatten,
den Verkauf einzustellen, aus dem einzigen Grunde,
weil die Verpackung unzureichend war. Ein Drittel der
Verpackungsproduzenten, an die die Klagen des Ein-
zelhandels herangetragen wurden, verbesserten dar-
aufhin die Verpackung mit dem Ergebnis, daB in ein-
zelnen Fillen Umsatzsteigerungen bis zu 50 % erzielt
werden konnten.

Die befragten Firmen hatten im ibrigen sehr be-
stimmte Ansichten iiber die Unzulénglichkeit der Ver-
packung in den verschiedenen Abteilungen ihrer Be-
triebe. Bemdngelt wurde vor allem bei Fleischwaren,
daB diese bei unzureichender Verpackung und lénge-
rem Lagern die Farbe verlieren. Obst und Gemiise
werde von den Lieferanten unzureichend vorverpackt.
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In der Abteilung Molkereierzeugnisse seien die Milch-
kartons vielfach durchldssig. Backwaren seien leicht
Beschddigungen ausgesetzt. Viele Verpackungen von
gefrorenen Lebensmitteln ndhmen im Verhéltnis zum
«Dollar-Volumen* zu viel Platz ein. SchlieBlich sei bei
der gegenwdrtigen Verpackung von pharmazeutischen
und kosmetischen Artikeln wie auch von Haushalts-
waren Diebstahl leicht moglich.

ERZIELTE FORTSCHRITTE

Trotz dieser vielen Beanstandungen ist die Hélfte der
befragten Gesellschaften der Ansicht, daB ein fiihl-
barer Fortschritt auf dem Gebiet der Verpackungstech-
nik in dem der Befragung vorhergehenden Jahre er-
reicht wurde. 67 %o der Befragten vertraten den Stand-
punkt, daB in der Fleischwarenabteilung Verpackungs-
fortschritte zu verzeichnen waren, 61 9% bekundeten
das gleiche fiir den Obst- und Gemiisesektor. Auch
fiir Kolonialwaren, Molkereiprodukte und Haushalts-
artikel stellte man Fortschritte hinsichtlich der Ver-
packung fest. Dagegen war sich die Mehrheit der Fir-

men darliber einig, daB keinerlei Fortschritte auf dem
Gebiet der Backwaren, der Gefrierwaren, der pharma-
zeutischen und kosmetischen Artikel festzustellen sind.

Einen starken Aufschwung hat in den letzten 5—6 Jah-
ren der nach Gebrauch fortgeworfene, sogenannte
»Einweg”-Behdlter genommen, dessen Absatzsteige-
rung in den USA in der genannten Zeit eine Verdop-
pelung der Produktion von geformten Kunststoffbe-
hiltern ermdglichte. Nach Schitzung der amerikani-
schen Kunststoffindustrie sind 1957 etwa 65 Mill. 1bs
+Einweg“-Kunststoffbehdlter produziert worden, wobei
es sich um so verschiedene Einzeltypen handelt wie
kleinste Phiolen fiir medizinische Zwecke und Behadlter
fiir Fernlenkgeschosse. Die von der amerikanischen
Kunststoffindustrie hergestellten ,Einweg“-Behélter
werden daher an die verschiedensten Industriezweige
geliefert. Der Siegeszug des ,Einweg“-Behélters hat
den zur wiederholten Verwendung bestimmten Kunst-
stoffbehélter, der vordem der Hauptabsatzartikel dieses
Industriezweiges war, stark zurilickgedrangt, obwohl
noch immer grofe Absatzméglichkeiten bestehen.

Der wirtschaftliche Hintergrund zur Algerienfrage

Alfred Frisch, Paris

lgerien ist nicht nur ein politisches Problem.

Welche Losung man auf politischer Ebene auch
finden mag, die Befriedung im franzdsischen Sinne oder
die Unabhéangigkeit nach den Vorstellungen der arabi-
schen Welt, man wird sich ungeheueren, um nicht zu
sagen hoffnungslosen wirtschaftlichen Schwierigkeiten
gegeniiber befinden. Mehr denn jedes andere Land ist
Algerien auf ausldndische Hilfe angewiesen. Es wiirde
ihm sehr schwer fallen, den jetzigen franzdsischen
Beitrag zu seinem wirtschaftlichen Gleichgewicht durch
andere Quellen auch nur teilweise ersetzen zu koénnen.
Es ist keine Entschuldigung oder Rechtfertigung der
franzésischen Kolonialpolitik, der es an grundlegenden
Irrtimern und Fehlleistungen keineswegs mangelt,
wenn man feststellt, da im Falle Algerien von kolo-
nialistischer Ausbeutung nie die Rede sein konnte.
Diese Schemata, die neuerdings die sogenannten jun-
gen Voélker in oberflachlicher Assimilierung marxisti-
scher Thesen libernehmen, entbehren voélllig der sach-
lichen Berechtigung. GewiB, einige groBe Gesellschaf-
ten und einige dynamische Einzelpersonlichkeiten ver-
standen es, aus Algerien Vermégen herauszuwirtschaf-
ten. Sie schufen ihren Reichtum jedoch nicht zu Lasten
der eingeborenen Bevdlkerung, sondern fast aus-
schlieBlich dort, wo es friither nichts gab, wo vor ihnen
nichts Konstruktives unternommen wurde. Diese Min-
derheit f&llt jedoch bei der franzdsisch-algerischen
Wirtschaftsbilanz keineswegs ins Gewicht.

ARMUT DER EUROPAER

In ihrer iiberwiegenden Mehrheit sind die heute in
Algerien lebenden Europder arme Leute. Dies gilt
sowohl fiir die stéddtische Bevélkerung als auch fiir die
franzosischen Bauern, die sich bereits vor Jahrzehnten
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ansiedelten. Man wirft der letzten Gruppe vor, der
arabischen Bevolkerung den besten Boden weggenom-
men zu haben. Auch dies ist nur sehr bedingt richtig.
Die landwirtschaftliche Kolonisierung erfolgte vor-
wiegend in den versumpften Kiistenstreifen, d. h. auf
einem Boden, der von der eingeborenen Bevélkerung
als unverwendbar angesehen wurde.

Nichts ist aufschluBreicher als die Tatsache, da8 das
Durchschnittseinkommen der Européer in Algerien ganz
erheblich hinter dem Einkommen im Mutterland zu-
riickbleibt. Die Auswanderung aus Frankreich nach
Algerien war im Grunde genommen fiir die meisten
franzoésischen Bauern eine ausgesprochene Fehlspeku-
lation. Bei dem heutigen Stand der Technik kann aus
den damals verlassenen armen siidfranzosischen Béden
bei Einsatz gleicher Mittel und Arbeitskraft viel mehr
herausgeholt werden als selbst aus einem bewasserten
und reichlich gediingten algerischen Boden. Augen-
blicklich liegt der Weizenertrag der europdischen
Bauern Algeriens unter 10 dz pro Hektar gegeniiber
weit iiber 20 dz im Mutterland.

Giinstiger sind die Verhédltnisse allerdings fiir Wein
und Zitrusfriichte, Man machte es Frankreich wieder-
holt zum Vorwurf, der arabischen Bevodlkerung, der
der Alkohol bekanntlich durch ihre Religion verboten
ist, den Wein aufgezwungen zu haben, statt durch
verstdrkten Getreideanbau die Erndhrungsgrundlage
des Landes zu verbessern. Ein derartiger Vorwurf ist
mehr als oberflachlich. In den letzten Jahrzehnten des
19. Jahrhunderts war die Rebe die einzige Hoffnung
der franzdsischen Bauern in Algerien, um materiell
auf einen griinen Zweig zu kommen. Sie gedeiht dort
gut und liefert einen stark alkoholhaltigen Wein, des-
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