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Gestalt und Aufgaben des Wirtschaftsteils der Tagespresse

Prof. Dr. BurkhardtLRfiper, Aachen

Wer einmal einige Dutzend deutscher Zeitungen auf
ihren Wirtschaftsteil hin {iberprift, wird als-
bald feststellen, .dal dieser je nach dem Gesamt-
charakter des Blattes unterschiedlich in Form und Um-
fang ist. Bei aller Mannigfaltigkeit des Inhalts der
einzelnen Wirtschaftsmeldungen lassen sich gewisse
Typen erkennen. Diese seien zundchst kurz skizziert.

WIRTSCHAFTSTEIL UND ZEITUNGSTYP
In den Boulevardbléttern, die in allen west-
lich orientierten Staaten mit ihren riesigen Auflage-
ziffern weit vor den seriosen Zeitungen rangieren
und sich durch eine zuweilen peinlich wirkende Mi-
schung angeblich ,lebensnaher”, marktschreierisch auf-
gemachter Berichte und Geschichten rund um Ver-

brechen, Liebe und Geld auszeichnen, verbunden mit.

einer knappen und oberflachlichen Andeutung poli-
tischer Nachrichten, suchen wir vergebens nach Wirt-
schaftsnachrichten, geschweige denn nach einem Wirt-

schaftsteil. Der Leser solcher Blatter will unterhalten,
abgelenkt oder aufgemuntert werden. Von der Wirt- "

schaft will er eigentlich nur dann etwas héren, wenn
es unmittelbar seinen Geldbeutel angeht, beispiels-
weise Steuerverdnderungen, Lohnerhéhungen oder
Preisschwankungen fiir Konsumgiiter. ReiBerisch auf-
gemachte Berichte liber Riesengewinne, betriigerische
Machenschaften, bahnbrechende Erfindungen sowie
phantastisch anmutende Produktionsrekorde darf man
dem Leser dieser Bldtter vielleicht noch ,in leichter
Verpackung servieren”. Mehr zieht nicht!

Manche betont auf Massenabsatz ausge-
richtete Zeitungen glauben jedoch — zumal
wenn ihr Umfang acht Seiten oder mehr erreicht —
nicht darauf verzichten zu kénnen, dem Leser einiges
von den wichtigsten Ereignissen im Wirtschaftsgesche-
hen mitzuteilen. Diesem wiirde irgendetwas fehlen,
wenn er gar keine Wirtschaftsnachrichten findet.
Andererseits wagt der Redakteur nicht, einen trocke-
nen, sachlichen Ton anzuschlagen, viele Zahlenangaben
zu bringen, die nun einmal in einer Marktwirtschaft
(die eine Welt von Preisen ist) zum Verstindnis des
Wirtschaftsablaufes notwendig sind, oder gar einen
ausgewachsenen Leitartikel. Vielmehr wird ein betont
knapper Wirtschaftsteil gebracht, etwa unter der
Uberschrift ,Vier Minuten Wirtschaft”, Kraftige Far-
ben werden auf einer bunten Palette angeriihrt, und
mit ihnen wird kein einheitliches Bild gezeichnet, son-
dern es werden nur Schlaglichter auf dieses oder jenes
besonders auffallende Ereignis geworfen, von dem der
Leser gehort haben sollte, um ,mitreden zu kénnen”.
Im Telegrammstil reiht man rund ein Dutzend Nach-
richten von 4 bis 8 Zeilen Ldange aneinander und bringt
gelegentlich in den Abendbldttern der Borsenstddte
auch einige SchluBkurse oder sogar Notierungen nach

Vgl. zu diesem Artikel die soeben erschienene Schrift des Ver-
fassers: ,Wirtschaftsnachrichten in der Weltpresse*, Lehnen-Verlag
Mindien | Francke-Verlag Bern, 1954,
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BorsenschluB. — Diese beiden Gruppen von Zeitungen
werden fast nur im StraBenhandel abgesetzt und miis-
sen sich tdglich ihre Kiufer erobern.

In den vielen hundert Heimatblattern wird die
Kost mehr hausbacken zubereitet. Interessant ist vor
allem, was sich im engen nachbarlichen Raum abspielt.
Wirtschaftsmeldungen beschranken sich zumeist auf
Angaben von den benachbarten Vieh- und Getreide-
maérkten oder von den sonst vorherrschenden Erzeug-
nissen der Landschaft. Vielleicht gibt ein Bankhaus
noch eine Zusammenstellung weniger Effektenkurse,
die mit Nennung des Firmennamens verdffentlicht
werden. Die Neigung zum Ausbau eines Wirtschafts-
teils ist gering, der Redaktionsstab zu klein und mit
der Sammlung und Wiedergabe von Lokalnachrichten
so stark ausgefiillt, daB er vor einer ausfiihrlichen
Behandlung von Wirtschaftsproblemen zuriickschreckt.
Ausnahmen bestétigen auch hier die Regel. Zuweilen
findet man in einem Heimatblatt gute Aufsédtze lber
Wirtschaftsfragen, die man von irgendeinem der zahl-
losen Pressedienste bezogen hat. Diese Blédtter sind
meistens empfanglich fiir die Pressearbeit groBer Fir-
men oder Verbénde. Lodker geschriebene und gut illu-
strierte Gratisaufsdtze werden gern abgedruckt. Ob
darin eine bestimmte Tendenz vorherrscht, dariiber
macht man sich kaum Gedanken.

Die Regionalzeitungen enthalten im allgemeinen
einen Wirtschaftsteil; jedoch ist es wohl zweckmaBig,
zwischen solchen Bléttern zu unterscheiden, die dabei
recht oberflachlich vorgehen, und anderen, die beson-
deren Eifer in die Gestaltung des Wirtschaftsteils
legen. Bei der ersten Gruppe ist der Wirtschaftsteil
nicht mehr als ein Machwerk, zusammengestellt mit
den beiden Hauptrequisiten Schere und Leim aus den
Meldungen der VWD (Vereinigte Wirtschaftsdienste/
Frankfurt, des mit Abstand fithrenden Wirtschafts-
dienstes in Deutschland) und einigen Berichten, die von
Interessenten eingesandt wurden. Gelegentliche Leit-
artikel des neben anderen Pflichten auch fiir den Wirt-
schaftsteil verantwortlichen Redakteurs zeugen weder
von volkswirtschaftlichem Sachverstand noch von einer
klaren Linie. Denn man kann schlecht als Musik- oder

" Sportkritiker Wirtschaftsjournalistik betreiben. Ziem-

lich unbeachtet vegetiert der Wirtschaftsteil irgendwo
in der Mitte des Blattes, und manche Anzeigenkunden
legen Wert darauf, mit ihrer Insertion nicht im Wirt-
schaftsteil placiert zu sein.

Viele Regionalzeitungen groBerer Stddte haben ihren
Wirtschaftsteil jedoch sehr sorgfaltig ausgebaut, schon
um sich deutlich von den Boulevard- und Massen-
bléattern abzuheben und um der Konkurrenz der iiber
ganz Deutschland verbreiteten Zeitungen und der spe-
ziellen Wirtschaitszeitungen begegnen zu koénnen. Sie
sind bemiiht, schnell, sorgféltig und umfassend zu be-
richten, ein ausgewogenes Verhéltnis zwischen regel-
méBig wiederkehrenden Preistabellen, sonstigen Mel-
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dungen und Kommentaren zu bewahren, und oft be-
weisen sie eine klare wirtschaftspolitische Stellung-
nahme. Mit dieser Form wendet man sich an speziell
fiir den Wirtschaftsteil interessierte Leser und ver-
zichtet bewult auf die Moglichkeit, von allen Lesern
verstanden zu werden. Denn man kann unmoglich
einen seridsen Wirtschaftsteil schreibenund zusammen-
stellen, der einem Unternehmer wvon Format etwas
sagt und zugleich ,die letzte Waschfrau anspricht”.
Der Umfang solcher Wirtschaftsteile belduft sich zu-
meist auf knapp eine Seite. Gelegentlich werden sie
durch sozialpolitische Nachrichten (so im Ruhrgebiet)
oder Schiffahrtsmeldungen (in den Hafenstdadten) er-
gdnzt.

Gegenwirtig bestehen in Deutschland nur zwei iber-
regionale Tageszeitungen, die einen hervor-
ragenden Wirtschaftsteil pflegen. Diese bilden in Art
und Formgebung starke Gegensédtze, vielleicht heben
sie sich bewuBt voneinander ab. Das norddeutsche
Blatt vermittelt duBerst schnell und ausfiihrlich wich-
tige Informationen aus allen Teilen der Welt, wahrend
das siiddeutsche Blatt weniger die Nachricht und mehr
den Kommentar und Leitartikel pflegt, in dem sie sich
bewuBt fir die Freiheit der Marktwirtschaft einsetzt.

Wir tiberschreiten zwar unser Thema, miissen aber
dennoch die ein- oder zweimal wochentlich erschei-
nenden speziellen Wirtschaftszeitungen nennen, die
&hnlich wie die uUberregionale Presse zur Ausfilllung
der Liicken anderer Bléatter als zweite regelmdBig
gelesene Zeitung von speziell an Wirtschaftsfragen
interessierten Lesern herangezogen werden.

Unsere folgenden Ausfiihrungen beschranken sich auf
regionale und tuberregionale Tagespresse und die
soeben genannten besonderen Wirtschaftszeitungen.
Aus der Art des Wirtschaftsteiles — Auswahl und
Aufmachung der Nachrichten — lassen sich Riick-
schliisse ziehen, welche Leserkreise die Redaktion an-
zusprechen sucht, Weiter spiegeln sich im Wirtschafts-
teil Ordnung und Ablauf des Wirtschaftslebens mit
den jeweiligen regionalen Schwerpunkten wider. Ab-
lesen 148t sich das AusmaB marktwirtschaftlicher Frei-
heit oder planwirtschaftlichen Zwangs, die Anpassungs-
fahigkeit der einzelnen Bereiche der Volkswirtschaft,
Verdnderungen der Wahrungspolitik, die Organisation
und Leistungsfdhigkeit des Kapitalmarktes und schlief-
lich die Rickwirkungen von Ereignissen im Ausland
auf die Binnenmdrkte, um nur die wichtigsten Punkte
herauszugreifen.

Téglich muB die Zeitung zum festgelegten Termin er-
scheinen, muf mit Redaktionsschlu eine mdéglichst
optimale Aufteilung des Textteiles erlangt sein, die
vor den Augen der Leser bestehen kann. Das erfordert
ein hohes Maf an Einsicht und Reaktionsfahigkeit. Es
ist ein tdglich von neuem beginnender aufreibender
Kampf mit der Zeit, mit der Knappheit des verfiig-
baren Raumes, mit dem Sinn fiir Griindlichkeit und
Vollstédndigkeit im Widerstreit mit dem Mut zur Ober-
flachlichkeit, Vereinfachung oder kiihnen Kombination,
den der verantwortungsbewuBte Redakteur zu beste-
hen hat, bevor er die schillernde ,Eintagsfliege” ins
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Leben hinausschickt. ,Zeitungen* sind periodische
Druckerzeugnisse, die regelm&Big und fortlaufend die
Ereignisse des Tages oder der jiingsten Vergangenheit
melden und besprechen. Sie sind kurzlebige, fiir den
unmittelbaren Verbrauch bestimmte geistige Massen-
konsumgiiter.

Der Wirtschaftsteil einer Zeitung drdngt nicht — wie
oft behauptet wird — als Sammellinse alle Ereignisse
des Tagesablaufs zusammen, bringt kein verkleinertes,
aber objektives Abbild des Wirtschaftslebens, sondern
eine bewuBte Auswahl der nach Ansicht des Schrift-
leiters fiir seine Leser wichtigsten Nachrichten. Dadurch
fdllt dem Redakteur — wie der gesamten Presse —
eine nicht zu unterschatzende Machtstellung zu (man
sprach von der siebenten GroBmacht), die, wie jegliche
Macht, die Neigung zum MiBbrauch in sich birgt. Diese
Wechselbeziehung der Presse als Spiegel der &ffent-
lichen Meinung und als Instrument zur Beeinflussung
der Offentlichkeit bewirkt eine fortgesetzte Gefahr fir
ihre Freiheit und Unabhéngigkeit. Wenn sich auch die
meisten Bldtter der Welt stolz als ,unabhéngig” be-
zeichnen, so ist das damit noch lange kein Datum, son-
dern nur eine Aufgabe, ein Programm, um das taglich
gekdmpft werden mu8, will man sich seiner Erfiillung
néhern. Eintriilbungen der Brille des Redakteurs wie
auch eine falsche Optik durch von aufien oder innen
sich niederschlagende Nebel kénnen das Bild des Wirt- -
schaftsablaufs verzerren oder undeutlich machen und
dadurch die Volkswirtschaft empfindlich schadigen.

FUNKTIONEN DER WIRTSCHAFTSBERICHTERSTATTUNG
Weldhes sind nun im einzelnen die Aufgaben der
Wirtschaftsberichterstattung? Welche Funktionen er-
fiillt sie im Geflige des Wirtschaftslebens? Wir nennen
zundchst die unmittelbaren Aufgaben der Wirtschafts-
nachrichten und anschlieBend die sich daraus ergeben-
den gesamtwirtschaftlichen Auswirkungen; dabei zei-
gen sich mancherlei Uberschneidungen.
Hauptanliegen ist die Nachrichtenlibermittlung, die
Sammlung, Ordnung, Ergénzung und Wiedergabe ak-
tueller Informationen, die fiir den betreffenden Leser-
kreis bedeutsam sein kdnnten. Dabei soll der gesamte
Wirtschaftsbereich erfafit werden; die Auslassung
wichtiger Meldungen gilt als Fehler.

Die Erlauterung wirtschaftlicher Tatbestinde oder
die Herausstellung wirtschaftspolitischer Probleme ist
das zweitwichtigste Anliegen. Nachrichten ohne Ver-
gleichsangaben oder Erlduterungen kénnen vom Leser
leicht falsch verstanden oder in ihrer Wichtigkeit ver-
kannt werden. Die kurze Nachricht ,kommt nicht an*,
sie bedarf deshalb einer Erlduterung oder Erganzung.
Die Meinungsbildung und -beeinflussung erfolgt durch
Leitartikel, Glossen und Kommentare. Der Leser
wiinscht im allgemeinen neben einer Erlduterung wirt-
schaftspolitischer Fragen eine sinnvoll begriindete
Stellungnahme der Redaktion, um sich daraus seine
eigene Meinung zu bilden oder um seine eigenen An-
sichten bestatigt zu sehen. Nachrichten sollten frei von
Kommentaren sein! Diese Grundforderung der angel-
séchsischen Presse hat sich in Deutschland bis heute
nicht im gleichen Ausma8 durchgesetzt. Beeinflussungs-
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versuche konnen bis zu einem erheblichen Druck auf
Regierung, einzelne Behérden, Wirtschaftszweige
oder einzelne Unternehmen verstirkt werden. Ent-
artungen sind deshalb méglich. Zuweilen — frither so-
gar hdufig — werden eindeutige Warnungen vor
Schwindelunternehmen ausgesprochen und Mifistdnde
scharf gegeiBelt.

Von wachsender Bedeutung fiir den Wirtschaftsteil
sind die sog. .Public Relations”, die Meinungs- und
Kontaktpflege von rofuntetnehmen, Verbédnden,
Kammern, nationalen und supranationalen  Kérper-
schaften mit der Uffentlichkeit, soweit sie den Weg
iiber die Presse gehen. Die Zeiten eines ,Wildwuchses”
der Meinungsbildung scheinen vorbei und von einer —
zum Teil sich gegenseitig aufhebenden — Bemiihung

jum Anerkennung und Achtung in der Uffentlichkeit
‘ersetzt worden zu sein. Dabei droht die Gefahr, daB
; diejenigen, die sich aus irgendwelchen Griinden nicht

einschalten konnen, im offentlichen Ansehen zu kurz
kommen.

Eine Zeitung kann ein mehr oder weniger neutrales -

Forum fiir Aussprachen bieten in Form von Stellung-
nahmen der durch wirtschaftspolitische - MaBnahmen
Betroffenen, Leserzuschriften und Berichtigungen, vor-
ausgesetzt, dab hierfiir geniigend Raum zur Verfliigung
steht. Auf diese Weise wird eine klare Abzeichnung
der verschiedenen Interessenstandpunkte erméglicht,
vielleicht noch nachgezeichnet durch einen Kommentar
des Wirtschaftsschriftleiters.

Eine Erlduterung von Tagesereignissen wird zur Wis-
sensvermittlung, wenn diese in die volkswirtschaft-
lichen Hintergriinde, Kausal- und Funktionalzusammen-
hdnge eindringt. Neben der Verkniipfung von Neuig-
keiten mit Archivmaterial geht es hier um eine volks-
und betriebswirtschaftliche Fundierung. Der mit Sach-
verstand gelesene gute Wirtschaftsteil stellt ein wirt-
schaftspolitisches Lehrbuch dar, das den groBen Vorzug
hat, immer aktuell zu sein, das zu lesen vielleicht
schwierig, dafiir aber ertragreich ist. Bedeutsam ist
dabei die Integration einzelner Nachrichten, die sinn-
volle Zusammenfassung bestimmter wirtschaftlicher
Vorgédnge. Leitartikel oder Kommentare sind niitzliche
Helfer beim Erkennen der wirtschaftlichen Interdepen-
denz, der Allabhéngigkeit und Riickwirkung wirtschaft-
licher Vorginge. Selbstverstdndlich wird es -immer
kundige Leser geben, die von sich aus, ohne solche
Hilfestellung, in der Lage sind, Nachrichten aus unter-
schiedlichen Bereichen zu kombinieren und daraus
wichtige Schliisse zu ziehen.

Die Wirtschaftsnachrichten werden als Mittel zur Kon-
junkturbeobachtung verwandt, sucht doch eigentlich

grinden. Hierzu dienen als Hilfsmittel bestimmte
Schliisselzahlen, die im Zeitvergleich angegeben wer-
den, sowie die Schilderung des Geschiftsverlaufs wich-
tiger Wirtschaftszweige oder Firmen. Gesamtwirt-
schaftliche Berechnungen — vor allem des Volksein-
kommens und der Investitionen —, ausfiihrliche Sta-
tistiken, Expertenberichte oder eigene Kommentare
finden in wirtschaftlich labilen Zeiten groBte Beach-
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tung. Hier kann die Presse wiederum vieles verhiiten
durch Warnung vor Ubereifer oder grenzenlosem Pes-
simismus — vorausgesetzt, da sie ihre Aufgabe er-
kennt.

Der Wirtschaftsteil dient neben anderen Seiten der
Zeitung als Verkiindungsblatt der Behérden, deren
Absichten und Anordnungen auf Befehl oder freiwillig
verdffentlicht werden. Neben amtlichen Eintragungen
in das Handelsregister, Aufforderungen zu Steuer-
zahlungen, zur Einhaltung von Héchst- oder Mindest-
preisen und zur Durchfiithrung von Rationierungs- und
KontingentierungsmaBnahmen spielen Ausschreibun-
gen fiir Regierungsauftrdge oder Importe, Devisen-
zuteilungen, kurz die ganze Welt der Ge- und Verbote
eine je nach dem Wirtschaftssystem und der jeweili-

‘gen Wirtschaftsordnung unterschiedliche Rolle.

SchlieBlich soll der Wirtschaftsteil als Teil einer Zei-
tung regelméBig und rasch zu einem niedrigen und
gleichmiéBigen Preis erscheinen. Diese 6ffentliche Ver-
sorgungsaufgabe wird erméglicht durch Massenproduk-
tion und -vertrieb bei einer sinnvollen Eingliederung
in das internationale Pressenetz. Die Unkosten werden
durch Einnahmen aus dem Vertrieb einerseits und dem
Verkauf von Inseratenraum andererseits gedeckt.

Die gesamtwirtschaftlichen Auswirkungen der Wirt-
schaftsberichterstattung — um. zu unserer zweiten
Frage tiberzugehen — sind je nach dem Wirtschafts-
system von unterschiedlicher Art. In einer Marktwirt-
schaft, die eine Vielzahl unvollkommener Einzelpldne
durch den Marktautomatismus koordiniert, und zwar
im Rahmen einer mehr oder weniger labilen Ord-
nung, wird in erster Linie das einzelne Wirt-
schaftssubjekt angesprochen; die Wirtschaftsbericht-
erstattung dient hier der Férderung der Markttranspa-
renz. Die Presse 1dBt Vorgdnge durchschaubar werden
und Zusammenhédnge erkennen, die der einzelne von
seinem isolierten Standpunkt aus nicht durchdringen
kann, und stellt deshalb ein unentbehrliches Hilfsmittel
fiir die Marktwirtschaft dar, indem sie die Gefahr von
Fehlentscheidungen der Unternehmer und Investoren
mindert und auf neue bzw. nur voriibergehend sich
bietende Marktchancen aufmerksam macht. Weite Be-
reiche der Marktwirtschaft erfordern eine seltsame
Mischung von unternehmerischer Planung und Wage-
mut, die hdufig an die Grenzen von Spiel und Wette
reicht, so die Spekulation an Wertpapier- und
Warenbérsen, die zugleich Moglichkeiten zur Risiko-
deckung bieten. Der gut ausgebaute Wirtschaftsteil
einer seriosen Zeitung gibt Auskunft iiber die Preis-
bildung auf den wichtigsten Warenmdrkten der Welt,
iber Wechsel- und Wertpapierkurse und foérdert so
eine Preisangleichung national wie international. Be-
sondere Knappheits- wie UberfluBlagen werden er-
kennbar und dadurch zugleich Impulse zu ihrer Uber-
windung ausgeldst. Eine gewissenhafte Wirtschafts-
berichterstattung verstdrkt demnach Tendenzen in Rich-
tung auf ein langfristiges Gleichgewicht. Das Ergebnis
ist eine moglichst zweckméBige Verteilung der Produk-
tionsfaktoren und ein Versand von Waren und Kapital
aus den Raumen relativen Uberflusses nach Zonen, in
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denen ihre Verwendung vordringlich ist. Der Knapp-
heitsanzeiger Preis wird sichtbar gemacht! — Neben
der Rationalisierung der Wirtschaft wird eine gréBere
Startgleichheit erlangt; denn eine allgemein zugéng-
liche und schnelle Wirtschaftsberichterstattung mindert
den Vorsprung derjenigen, die iiber ,geheime Informa-
tionen” verfligen, und férdert somit die Marktgerech-
tigkeit.
Neben dem Aufzeigen der tdglichen Marktschwankun-
gen und Angaben iiber monetdre und konjunkturelle
Vorgénge "ist fiir die Marktwirtschaft das Sichtbar-
machen struktureller Verschiebungen bedeutsam, wie
z. B. das Vordringen der plastischen Kunststoffe. Be-
richte tiber technische Neuerungen — soweit sie fun-
diert sind — koénnen die Einfiihrungszeiten verkiirzen
und erhohen die Markttransparenz nicht nur in sach-
licher und regionaler, sondern auch in zeitlicher Be-
ziehung. ) : )
Zeitungen dienen der modernen dynamischen
Marktwirtschaft auBer durch ihren Wirtschafts-
teili und die Schilderung der politischen Daten-
konstellation auch durch die Verbreitung von
Inseraten. Wahrend der Konsument im Wirtschafts-
teil praktisch kaum angesprochen wird, erleich-
tert die redaktionelle Werbung den Absatz von Kon-
sumgiitern wesentlich. Die Presse. ist bis heute das
wichtigste Medium der Werbung. Sie vermittelt den
beiderseitigen Interessenten die gewiinschten Verbin-
dungen, und zwar nicht nur auf dem Markt fiir Konsum-
giiter, sondern auch bei der Vermittlung von Arbeits-
kraften, Immobilien und Transportmitteln. Manche
Inserate stellen eine wertvolle Bereicherung der Wirt-
schaftsberichterstattung dar, z. B. Finanzanzeigen wie
Jahresberichte, Bilanzen, Prospekte bei der Ausgabe
neuer Wertpapiere sowie die aufklirende Werbung
fir bestimmte Erzeugnisse, Lénder und Transport-
méglichkeiten. Inserate férdern demnach — soweit sie
der Wahrheit entsprechen — ebenfalls die Markt-
transparenz! :
Vollig anders geartet sind die Aufgaben der Wirt-
schaftsberichterstattung und ihre Wirkungen in .einer
Planwirtschaft, in der ein Plantrdger den Gesamtplan
aufstellt, nach dem sich alle Glieder der Volkswirt-
schaft zu richten haben. Nur wenige kénnen freie Ent-
scheidungen treffen; die anderen haben willenlos zu
gehorchen. Der Preis ist hier nicht — wie in der Markt-
wirtschaft — Knappheitsanzeiger, der sich entsprechend
den Marktverhéltnissen verandert, sondern behérdlich
fixiert. Anstelle der Hochflut von Preisangaben iiber
Borsen und Mairkte werden die Pldne der Regierung
veroffentlicht, erkldrt und gelobt. Eine echte Kritik
ist durch die Unterdriickung der Pressefreiheit ausge-
schlossen.

DIE INTERESSENTEN

An wen wendet sich die Wirtschaftsberichterstattung
einer Zeitung? Die Antwort auf diese Frage wird durch
die Tatsache erschwert, daB es den sog. ,Durchschnitts-
leser” nicht gibt, wenn er auch durch noch so viele
Teste belegt wiirde. Niemand — einschlieBlich der Re-
dakteure — kann unseres Erachtens in der Lage sein,
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sdmtliche Angaben des Wirtschaftsteils vollsténdig
auszudeuten und hinter die Geheimnisse aller mit selt-
samen Kiirzeln versehenen Preisangaben zu dringen.
Auch ist niemand an dem gesamten Wirtschaftsteil
einer groBen Zeitung interessiert, wohl aber an der
Chance fiir eine eigene Auslese. Wer liest z. B. die
Notierungen der Kaffeepreise an der New Yorker Ter-
minbérse, die regelméBig in vielen deutschen Zeitungen
veroffentlicht werden? Es lassen sich primére, sekun-
dére und tertidgre — oder allgemeine — Interessenten
unterscheiden: :

Primire Interessenten sind in unserem Beispiel Ham-
burger und Bremer Kaffee-Importeure und ihre Grof-
abnehmer. Ihnen kann die Zeitung an sich nichts Neues
sagen, da sie — soweit es sich um fiithrende Unter-
nehmen handelt —von den Branchendiensten der Nach-
richtenagenturen an jedem Borsentage durch Fern-
schreiben iiber die Kurse informiert werden. Da ein
noch so geringer Zeitvorsprung entscheidend sein kann,
sind alle an einer moglichst schnellen Nachrichten-
tibermittlung interessiert und greifen deshalb zu
teureren, aber schnelleren Hilfsmitteln, als die Presse
sie bieten kann. Und dennoch pflegen diese Héndler
die Kaffee-Notierungen der Zeitungen zu beachten,
moglicherweise um Erganzungen zur Kabelmeldung zu
erhalten, vielleicht um diese zu kontrollieren, die Mel-
dung bestdtigt zu sehen, oder auch, weil die Auf-
machung in der Zeitung lbersichtlicher ist. So schiebt
sich hier die Zeitung zwischen die kurze und schnelle
Kabelmeldung und das ausfiihrliche, aber langsame
Fachblatt.

Der sekundédre Kreis umfaBt alle Personen, die in
irgendeiner Form in das Kaffeegeschéft eingeschaltet
sind: den Einzelh&ndler, der {iberlegt, ob er sich im ge-
genwadrtigen Zeitpunkt eindecken soll oder nicht, den
kleineren Finanzier fiir Importeure, den Lagerhalter
und Spediteur. Diese Interessenten verlassen sich in
erster Linie auf die Zeitung und bendétigen zumeist
keine Ergdnzung durch die Fachpresse oder eigene
Nachrichtenverbindungen. '

Der Kreis der tertidren Interessenten widmet aus man-
cherlei Griinden dem Kaffeepreis seine Aufmerksam-
keit: Man {iiberlegt z. B., ob sich eine Beteiligung an
dieser Branche lohnen wiirde; oder man beachtet dié
Notierung, weil sie als Barometer fiir die allgemeine
konjunkturelle Entwicklung oder zumindest fiir den
Absatz von Giitern des gehobenen Bedarfs als charak-
teristisch gewertet wird. SchlieBlich ist der Kreis der
Interessierten aus den ,Nachbarmérkten” zu erwéhnen,
z. B. die Tee-, Kakao- und Malzkaffeehersteller sowie
die ibrige Getrdnkeindustrie. Die wachsende Substi-
tutionskonkurrenz, d. h. die Konkurrenz anderer Pro-
dukte mit einem dhnlichen Verwendungszweck, erfor-
dert eine umfassende Kenntnis der ,Nachbarmarkte”.
(Erinnert sei an die Moglichkeiten, Leder durch Gummi
oder durch eine Vielzahl von Kunststoffen aus der
‘Wunderwelt der Chemie zu ersetzen.) Die Wirtschaft
der Gegenwart ist wesentlich komplizierter und diffe-
renzierter als etwa vor fiinfzig Jahren; deshalb kann
nur derjenige Unternehmer bestehen, der neben spe-
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ziellen Fachkenntnissen einen offenen Blick fiir Vor-
ginge und Entwicklungsprozesse hat, die seine Branche
irgendwie beriihren, und iiber ausreichende Einsichten
in die Interdependenz aller Wirtschaftsereignisse ver-
fligt. Diesen Marktiiberblick kann nur der Wirtschafts-
teil einer groBen Zeitung vermitteln, der iber die
wichtigsten wirtschaftspolitischen Ereignisse berichtet
und aktuelle Vergleichsmoglichkeiten flir die natio-
nalen und internationalen Marktbewegungen bietet.

Mit dieser Aufzahlung von priméren, sekundéaren und
tertidren Interessenten haben wir eine gro8e Gruppe
der Leser von Wirtschaftsnachrichten erfaBt, zu der
die selbstdndige Entscheidungen treffenden Unterneh-
mer, leitende Angestellte sowie solche Behérden,
Kammern und Verbénde gehoren, die iiber den Wirt-
schaftsablauf unterrichtet sein miissen. Eine zweite

Gruppe, die sich mit der erstgenannten iiberschneidet,

bilden die am Wertpapierhandel Interessierten, Wer

Geld in irgendeiner Form am Kapital- oder Geldmarkt
anzulegen bzw. zu beschaffen oder Wertpapiere in
spekulativer Absicht umzuwandeln sucht, wird die
Nadhrichten iiber Wertpapierbérsen, iiber den Gold-
markt und die MaBnahmen der Notenbank aufmerk-
sam verfolgen. Das Interesse am Wirtschaftsteil steht
somit in einem erheblichen Grade in direktem Zu-
sammenhang mit dem Interesse der Bevolkerung am
Wertpapierhandel. Eine Belebung des Aktienmarktes
spiegelt sich wider in den erweiterten Kursangaben
fiir Wertpapiere und in zahlreichen und ausfiihrlichen
Unternehmungsberichten. Somit bedeutet eine Forde-
rung des Aktienwesens zugleich eine Férderung des
‘Wirtschaitsteils.

Summary: Contents and Func-
tions of Business Columns
intheDaily Press. Starting from
an analysis of the manner in which
business news are presented in the
various types of daily papers, the au-
thor confines his further remarks to
dailies with a regional or supra-region-
al coverage, since these are the only
ones with real business columns, as
well as to weekly or bi-weekly busi-
ness gazettes which economists and

businessmen often subscribe to in ad-

dition to their daily paper. A business
column does not represent an objective
miniature picture of all economic
happenings but a deliberate selection
of those news which the respective
editor considers of interest to his read-
ers. Its essential functions are to relate
news, to explain and comment on econ-
omics facts, to foster the public re-
lations of big enterprises, associations
and chambers, to provide a platform
for discussions, and to relate news for
the observation of the trade cycle. Its
effects are above all an improvement
of the transparency of markets — of
world markets by publishing commod-
ity prices and structural changes and
of domestic markets, largely also by
publishing business advertisements. The
article concludes with an analysis of
readers interested in business columns.
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Résumé: La partie commerci-
ale du quotidien. Partant d'une
analyse des méthodes employées par
les types différents des journaux pour
rédiger leur partie commerciale, l'au-
teur parle de la presse quotidienne
régionale et supra-régionale pour la-
quelle une partie commerciale est
de rigueur. Ensuite il s'occupe de la
presse professionnelle offrant une ou
deux éditions par semaine étant lue,
a titre supplémentaire, par des lec-
teurs intéressés aux questions écono-
miques. La partie commerciale ne pré-
sente pas un tableau exact de la vie
économique, mais un choix d'inférma-
tions réunies par le rédacteur dans
l'idée de rendre service & ses lecteurs.
On peut résumer les fonctions de la
partie commerciale ainsi: Donner des
informations, commenter et expliquer
les faits et événements économiques,
servir dans le domaine “public rela-
tions” les efforts des grandes entre-
prises, des associations et chambres
commerciales, créer un centre de dis-
cussion publique, fournir des dates
pour faciliter l'analyse des marchés.
Tout cela revient & une augmentation
de la transparance du marché sur le
plan national et international. Sous ce
rapport l'indication des prix des mar-
chés mondiaux et de leur changement
de structure est aussi importante que
la publication d'annonces. L'article se
termine par une analyse des milieux
des lecteurs intéressés a la partie com-
merciale du quotidien.

Resumen: Tateas y forma de la
secci6én econdémica de la
Prensa diaria. Partiendo de una
investigacién sobre la manera de la
informacién econdmica de los diferen-
tes tipos de periddicos, el autor con-
tinua dando explicaciones sobre el
particular las cuales basa en la Pren-
sa diaria regional y sobreregional,
que solamente contiene una verda-
dera seccién econdmica, asi como en
los periddicos econdémicos que se
publican una o dos veces por semana
v a que los lectores interesados en
asuntos econdmicos frecuentemente se
suscriben como suplemento. La secci-
6n econdémica no es un reflejo de la
vida econdémica, sino una seleccién de
tales noticias que el redactor juzga
interesantes para sus lectores. Sus fun-
ciones esenciales son la transmision
de noticias, la explicacién y el hacer
comentarjios sobre hedhos econdmicos,
la labor de ,Public Relations“ de las
grandes empresas, asociaciones y ca-
maras, la creacién de un Forum para
discusiones, vy la transmisién de noti-
cias para la observacién de la coyun-
tura. Sus efectos son en primer lugar
la intensificacion de la translucidez del
mercado, tanto dentro del marco de la
economia mundial por medio de la
publicacién de precios de mercado
internacional y cambios estructurales,
cuanto en el mercado interior por la
publicacién de avisos en gran escala.
El articulo termina con un anéalisis de
los circulos de lectores interesados en
la seccién econdémica.
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