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Auch bei der Handhabung dieser Projekte st6ft man
immer wieder auf die Forderung, daf ein technisches
Beratungs- und Verkaufssystem in den tropischen
Rdaumen unbedingt notwendig ist und die einzige Vor-
aussetzung fir eine zuverldssige, langfristig frucht-
bringende Organisation der Absatzwege darstellt.
Einige Firmen haben auf diesem Gebiet bereits Schritte
unternommen. So wurden von gréferen Industriegrup-
pen in Ubersee technische Einkdufer nach Deutschand
entsandt, die stdndigen Einkaufsaufgaben nachgehen.
In Deutschland haben sich Arbeitsgemeinschaften ge-
bildet, die ihre Informationen und ihre Verbindungen
zusammengeschlossen haben.

Es ist einigermafBen erstaunlich, dal von der Offent-
lichkeit speziell dem Gebiet der Kolonialmaschinen
wenig Beachtung geschenkt wird. Auf den Gebieten,
die eine technische Sonderproduktion fiir Ubersee er-
fordern, bestehen groBe Mqut@ancwerdmgs auch
groBe Produktlonssch gkelten “Jedenfalls muB also
den” erheblichen Anforderﬁngen an technischen Spe-
zialisten entsprochen werden. Die benétigten Anlatuf-
kapitalien dirften in keinem Verhéltnis zuden monat-
lichen Umsétzen stehen. Vor allem wdre auch bei der
Betrachtung dieser Dinge die Mdglichkeit in Erwagung
zu ziehen, da8l durch eine Verstarkung entsprechender
Lieferungen fiir die tropischen Rohstoffindustrien eine
Verbesserung und Vergrofferung der Devisenerlése der
Rohstofflander erreicht werden kann, was wiederum
bedeuten wiirde, da3 die Beziehungen zu den deutschen
Konsumgiiterproduzenten verbessert werden konnen.
Entscheidend dafiir, welche Firmen auf léngere Zeit
ihre Stellung im {echnischen Export ausbauen konnen,

wird die Frage sein, ob die deutschen Konstrukteure
den Bedingungen und der Mentalitdt der Kéufer ent-
sprechen kénnen oder ob man auf der Meinung be-
harrt, daB die hier produzierten Maschinen und An-
lagen unbedingt das Richtige fiir die tropischen Lénder
sein miissen, weil sie sich in Deutschland in den letzten
Jahrzehnten bewdhrt haben.

Es muB hervorgehoben werden, da eine wesentliche
Verfeinerung und Vertiefung der technischen Arbeit
mit den tropischen Interessenten nétig ist und da8
hierzu eine sorgfaltige Ausweitung des technischen
Apparats sowohl auf personeller Seite als auch -auf

" finanzieller Seite unbedingte Voraussetzung ist.

Am Rande gestreift sei in diesem Zusammenhang die
Frage, dab hdufig Spezialanlagen mit lingeren Zielen
geliefert werden miissen, weil auf der Interessenten-
seite nicht die notwendigen Betrdge zur sofortigen
Zahlung vorhanden sind. Das ist jedoch eine Frage,
die im Zusammenwirken mit dem Bundeswirtschafts-
ministerium und den Grofbanken zu priifen ist.

Es sind Viele Chancen vorhanden, die wahrgenommen

—_— R

einbarungen und wechselseitigen Hilfsvertrdgen ein

"gew1sses MaB an Ordnung” geschaffen werden kann.

Dazii kommt fioch"die Tatsache, daf zahlreiche junge
Menschen heute jederzeit bereit sind, zu verniinftigen
Bedingungen ihre Arbeitskraft tropischen Landern zur
Verfilgung zu stellen, und es bedarf keiner groBen
Kapitalaufwendungen um die alten Kolonialschulen
und Welthandelsinstitute der Universitdten wieder ins
Leben zu rufen bzw. ihre Aufgabengebiete zu er-
weitern.

Die Spielwarenindustrie in Westdeutschland

Heinz LRaufelder, Bamberg

- %
enn man iiber die Bedeutung der westdeutschen

Spielwarenindustrie, ihre wirtschaftspolitische
Stellung und Struktur innerhalb der deutschen Gesamt-
wirtschaft Betrachtungen anstellen will, muf man mit
der Spielzeugmetropole, der Stadt Niirnberg als dem
hervorragendsten Schwerpunkt der deutschen Spiel-
warenerzeugung, beginnen. Die Auffassung, Nin-
bergs Weltruhm als Spielzeugstadt sei auf die hand-
werklichen Anfinge des 15. und 16. Jahrhunderts be-
griindet, entspricht nicht den Tatsachen. Wohl war das
Wort ,Niirnberger Tand geht durch alle Land” schon
in der damaligen Zeit zu einem Begriff geworden.
Urkunden aus der damaligen Zeit berichten von den
~Dockenmachern’ (Docke 'war im Volksmund der ge-
brduchliche Ausdruck fiir Puppe, eine Bezeichnung,
die man heute noch in der Schweiz und im frankischen
Sprachgebiet findet), von den Drechslern, Zinn- und
KupfergieBern, Wismuthmalern usw., die — allerdings
nebenberuflich — Teile fiir Spielzeuge fertigten. Niirn-
berger Kaufleute waren es, die nicht allein Nﬁrnberg&'
Spielzeuge, sondern auch solche aus Thiiringen, Ober-
ammergau und dem Erzgebirge bis hinunter nach Italien
brachten und deren Waren man allgemein eben als
Nirnberger Tand bezeichnete.
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Erst die Erfindung der Stanzen, Pressen, des Hohl-
driickens usw, und der damit entstehenden Blechspiel-
warenherstellung gaben die Moglichkeit, technische
und mechanische Vorgdnge im Spielzeug darzustellen
und die Spielwarenherstellung zu vervollkommnen.
Nach dem ersten Weltkrieg lag die Hauptstdrke des
Niirnberger Raumes — mit Fiirth und Zirndorf — in
der Fabrikation von Metallspielwaren bei den mitt-
leren und kleinen Betrieben; denn nur diese sind in
der Lage, sich den unzdhligen auBerbetrieblichen Ein-
flissen in wendiger Art anzupassen und schlagartig
auf den Markt zu bringen, was dem Kaufvermoégen
und den Wiinschen der Konsumenten entspricht. Nur
in wenigen Ausnahmefédllen sind Grofibetriebe ent-
standen, die sich mit der Herstellung von Marken-
artikeln befassen.

Als zweitwichtigstes Erzeugungsgebiet ist Baden-
Wiirttemberg zu nennen, das im Verhéltnis zu Niirn-
berg lange nicht in der Vielzahl der Erzeugnisse kon-
kurrieren kann, dafiir aber Markenartikel hervor-
bringt; die nicht nur innerhalb Deutschlands, sondern
auch im Ausland seit Jahren den besten: Ruf genieBen.
Als eine der &ltesten Stdtten der deutschen Spielwaren-
fertigung wird das sogenannte Meiniger Oberland im
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Siidosten des Thiringer Waldes mit Sonneberg als
Mittelpunkt genannt. Ihre Entstehung verdankt die
Sonneberger Spielwarenindustrie dem Holzreichtum
des Thiiringer Waldes. Nach Beendigung der spér-
lichen landwirtschaftlichen Betdtigung und der Arbeit
der Holzmacher und Kohler im Winter sahen sich
die Bewohner dieser Gebirgsgegend gezwungen, sich
nach einem zusitzlichen Erwerb umzusehen. So ent-
standen in Judenbach und in Steinheid die ersten
Holzschnitzer- und Drechslerwerkstédtten. Um die Mitte
des 18, Jahrhunderts kam die ,Bossiererei”, ein neuer
Spielzeugzweig, auf: Die in Holz geschnitzten Tier-
und Puppenkdrper wurden mit einer Teigmasse aus-
modelliert. 1806 erfand der Sonneberger Fabrikant
Friedrich Miiller einen neuen Werkstoff aus Papier,
Lumpenfaser, Roggenmehl, Schlemmkreide und Kao-
lin — das Papiermaché. Damit war der Schritt zur
Massenherstellung des Sonneberger Spielzeugs getan.
Schon um 1700 wurden Sommeberger Spielwaren —
hauptsdchlich Puppen — nach England, Holland, Skan-
dinavien, Ungarn, Usterreich und RuBland ausgefiihrt.
Sprunghaft stieg die Ausfuhr im 19. Jahrhundert von
6000 Ztr. (1812) auf 40000 Ztr. (1840), wahrend das
Jahr 1913 mit 600000 Ztr. den Hoéhepunkt der Aus-
fuhr brachte. An den Ausfuhrzahlen der Jahre zwi-
schen den beiden Weltkriegen ist Sonneberg mit etwa
40 %e beteiligt gewesen. Fir 1948 wurde der Jahres-
umsatz der Thiiringer Spielwarenproduktion auf rd.
30. Mill, DM geschétzt. '

Spricht man von Thiiringer Spielwaren, so fallen meist
neben Sonneberg die Namen Coburg, Neustad{ und
Monchréden. Die Spielwarenindustrien in Neustadt
und Coburg haben die Tradition der mit ihnen von
jeher sehr engverflochtenen und verwandten Sonne-
berger Industrie iibernommen., Wéahrend in Sonneberg
und Coburg das Schwergewicht auf vielen kleinen und
mittleren Betrieben und insbesondere in der Heim-
industrie liegt, konzentriert sich in Neustadt die Spiel-
warenherstellung auf einige wenige Fabrikbetriebe,
in denen alle 'nwotwenldigen Spielwarenteile bis zum
Fertigprodukt in eigener Fabrikation hergestellt wer-
den. Innerhalb dieses Gebietes haben sich auch die
Puppenfabriken Moénchrédens auf allen Markten der
Welt einen festen Platz gesichert. Etwa 75 %/¢ der Ein-
wohner Mbnchrédens arbeiten heute direkt oder in
Heimarbeit fiir die Puppenindustrie.

Seit 300 Jahren kennt man in Seiffen, dem Mittel-
punkt der erzgebirgischen Spielwarenerzeugung, die
handwerkliche Aufbereitung von Holzspielwaren.
Nachdem der sédchsische Bergbau (Silbervorkommen)
zuriickgegangen war, fanden die Bergleute ein reiches
Betdtigungsfeld in der Verarbeitung des einheimischen
Holzes. Die erzgebirgischen Spielwaren haben bis
heute ihren eigenen volkskiinstlerischen Charakter
bewahrt,

In den letzten Jahren sind allerdings zahlreiche Betriebe
nach Westdeutschland {ibergesiedelt und haben hier
nach langwierigen Bemiihungen wieder neue Arbeits-
stdtten errichtet, so daB Spielwaren erzgebirgischer
Art in ebenso vollendeter Ausfithrung in Heimarbeit,
kunstgewerblichen Werkstdtten oder mittleren Betrie-
ben hergestellt werden, oder aber es haben sich west-
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deutsche Firmen auf die Herstellung der frither nur
in der Ostzone gefertigten Spielzeuge verlegt, so dafi
der westdeutsche Markt wie auch das Ausland nicht
mehr ausschlieBlich auf die meist in ,volkseigenen*”
Betrieben der Ostzone gefertigten erzgebirgischen
Miniaturen angewiesen sind.

SchlieBlich sind auch in den Gebieten Rheinland,
Westfalen und Berlin vereinzelt Spielwarenbetriebe
entstanden,

DAS STANDORTPROBLEM

Zundchst stellen wir fest, da8 in Thiiringen und im
Erzgebirge die Rohstoffvorkommen als ein ganz
wesentlicher Faktor in Erscheinung treten. An keinem
anderen Ort in Deutschland (aufer vielleicht noch in
Wiirttemberg) ist die Holzspielwarenindustrie so aus-
geprégt und auf einen engen Raum zusammengedrangt
wie gerade an diesen Standorten. Es bildete sich eine
Konzentration bestimmter gleichartiger Erzeugungs-
gruppen an traditionellen Standorten, eine.XKonzen-
tration der Holzspielwaren- und Puppenfabrikation.
Durch dieses zusammengefaBte Angebot einzelner
Spielwarengruppen ergibt sich naturgem&f ein absatz-
politischer Vorteil: Die Verleger, denen die gleiche
Aufgabe zufdllt wie den Kommissiondren in Niirnberg
(wir kommen spéter auf die Absatzpolitik im allge-
meinen noch zu sprechen) kénnen sich durch diese
Konzentration.an einem Ort einen genauen Uberblick
tiber bestimmte Warengruppen verschaffen.,

Produktion von Spielwaren und Christbaums&muck

(in 1000 DM)
Jahr 1. Vj. 2. Vj. 3. Vj. 4, Vj. Insgesamt
1950 . . . . 120 000
1951 31 889 38 159 48 762 60 728 179 500
1952 26 598 29 805 52 380 65293 174 100
1953 30 844 37 932 64 745

Quelle: Statistisches Bundesamt, Industrie der Bundesrepublik
Deutschland, Teil 3.

Ein weiterer bedeutungsvoller Umstand fiir die Stand-
ortbildung war die durch das Zuriickgehen des Berg-
baus und die dadurch entstehende schwierige wirt-
schaftliche und soziale Lage bedingte Arbeitslosigkeit,
die die Menschen zwang, sich nach einer neuen Ver-
dienstquelle umzusehen.

Die Frage der Transpbrtkosten als standortbildender
Faktor spielt insofern keine wesentliche Rolle, als der

Hersteller seine Erzeugnisse nicht auf einem begrenz- -

ten Raum absetzen kann, vielmehr gezwungen ist,
sein umfangreiches Warensortiment beim gesamten
deutschen Einzelhandel unterzubringen. Erst dem Ver-
leger entstehen Transportkosten, die er aber durch
Sammeltransporte stark reduzieren kann.

Diese absatzpolitischen Erwédgungen, wie sie fiir Thii-
ringen und das Erzgebirge maBgebend sind, treten fiir
die Industrie in Wiirttemberg fast ganz in den Hinter-
grund bzw. werden stark zurlickgesetzt. Hier werden
Markenartikel produziert, eine nach Art und Ausfiih-
rung hochwertige Ware, die zudem noch .von Ge-
schmackswandlungen weniger abhdngig ist und durch
eine bestdndige Nachfrage einen regelmaBigen Absatz
garantiert. Hinzu kommt die Entwicklung und Bedeu-
tung der Messen. Fir Westdeutschland werden in
Frankfurt, Ko6ln, Hannover und seit Mdrz 1950 in
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Niirnberg Mustermessen bzw. Spielwaren-Fachmessen
(Nirnberg) abgehalten. Nachdem somit die Absatz-
politik als standortbildender Faktor an Bedeutung
verloren hat, ist es zu vielen Neugriindungen von
Spielwarenbetrieben und damit zu einer grdBeren
Streuung der Erzeugungsstandorte gekommen. Die
Standortbildung kann aber auch abhdngig sein von
dem Vorhandensein schon bestehender Industrien. Ab-
fall- oder Nebenprodukte von Hauptindustrien werden
von anderen Industrien weiterverarbeitet, wie es bei
der Erzeugung von Gummi- und Zelluloidspielwaren
der Fall ist und teilweise auch fiir die Blechspiel-
warenindustrie zutrifft. - - :

DIE ABSATZORGANISATION

Zwei Erscheinungen in der Spielwarenindustrie sind
besonders charakteristisch: Einmal der innerhalb des
Jahres sich vollziechende Wechsel zwischen einem
Zeitraum der hochsten Inanspruchnahme und einer
Zeit des Ausbleibens jeglicher Bestellungen, d. h. der
Charakter als Saisonindustrie. Zum zweiten sind es
absatzpolitische Tatsachen, d. h. der Absatz der Waren
erfolgt fast durchweg durch Kommissiondre und Ex-
porteure, Erich Schifer!) bezeichnet diese Herstell-
betriebe als rein produktionswirtschaftlich tdtige Be-
triebe, bei denen die absatzwirtschaftliche Tatigkeit
daher auf ein Minimum verkiimmert ist. Der Grof-
handel wird hier zum unmittelbaren Verkaufsorgan

Monatsumsitze der Spielwarenindustrie 1952/531)

{(in 1000 DM)
Monat Umsatz Monat Umsatz Monat Umsatz
1952 Sept. 22 675 April 9 760
Januar 7016 Okt. 29 636 Mai 9229
Februar 7454 Nov. 25020 Juni 13 098
Marz 8 788 Dez. 16 393 Juli 19020
April 5 587 1953 August 21149
Mai 8 911 S 7 297
Juni 13128 Januar 7138 ept. 27 39
Juli 13128 Februar 8079 Oktober 32078
August 16 534 Mairz 10 545 Nov. 28 130

1} Betriebe mit 10 und mehr Beschiftigten.

Quelle: Statistisches Bundesamt, Die Industrie der Bundesrepublik

Deutschland, Teil 1

des Herstellers. Die Zahl der den Zwischenhéndler
ausschaltenden Spielwarenhersteller ist sehr gering.
Voraussetzung hierzu ist ein entsprechender Umfang
des Betriebes. Hinzu kommt noch die Hochwertigkeit
der Erzeugnisse; in der Regel handelt es sich um
Markenartikel. ’

Im Gegensatz zu diesen Ausnahmen bedient sich z B.
die Niirnberger Spielwarenindustrie fast ausschlieBlich
des Zwischenhandels, und zwar der im Niirnberger
Raum anséssigen Kommissiondre und Exporteure. Der
Kommissiondr handelt — im Gegensatz zu dem Kom-
missiondr im HGB. — im eigenen Namen und auf
eigene Rechnung.

Die dufierst starken Schwankungen in der Spielwaren-
produktion wéhrend des Jahres betragen etwa 1:5,6.
Weiterhin ergibt sich eine Verschiebung der Saison-
schwankungen zwischen Einzelhandel und Produktion,
Die beiderseitigen Héchstpunkte der Saison liegen um
2-—4 Monate auseinander. Produktionsspitze August
bis Oktober/November, Spitze im Einzelhandel: De-
zember. Wa&hrend der Saisonhéhepunkt im Einzel-

1) Erich Schifer: ,Die Aufgabe der Absatzwirtschaft, Westdeut-
scher Verlag, Kéln und Opladen 1950, S. 51.
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handel 5,66 mal so hoch ist wie der Monatsdurch-
schnitt, betrdgt er fiir die Produktion mur noch das
Zweifache. Die Umsatzkurve des Kommissiondrs und
des GrofShéandlers (Inlandsmarkt) erreicht ihren Héhe-
punkt im Monat November, hat sich demnach gegen-
liber der Umsatzspitze des Einzelhandels lediglich um
einen Monat verschoben. Aus diesen geschilderten
Tatsachen ist es zu erkldren, daf einmal der Anteil
der Spielwaren-Fachgeschédfte an den Betriebsformen
des Spielwareneinzelhandels sehr gering ist, zum
anderen ein grofer Teil von Gemischtwarengeschdften
diese Konzentration der Nachfrage im Dezember sich
in der Weise zunutze machen, daB sie nur zu diesem
Zeitpunkt auch Spielwaren mit in ihr Sortiment auf-
nehmen.

MESSEWESEN

Nach dem Zusammenbruch und der Teilung Deutsch-
lands in Ost und West hatte die bisher auch fir die
Spielwarenbranche mafBgebliche Leipziger Messe jede
Bedeutung fiir Westdeutschland verloren. Die Nach-
kriegsjahre bis 1950 konnten keine befriedigende
Klarung beziiglich einer rein fachlichen Konzentrie-
rung des Spielwarenangebots herbeifiihren, so da8 sich
Spielwarenindustrie und -handel entschlossen, alljahr-
lich in Niirnberg, dem Spielwarenzentrum, eine Spiel-
waren-Fachmesse abzuhalten, Als Aussteller kénnen
sich sowohl alle Hersteller von Spielwaren und artver-
wandte Zweige als auch Grofi- und Exporthandel be-

‘teiligen, Die Organisation liegt in den Handen der

Spielwaren-Fachmesse eGmbH., Niirnberg.

Wie sehr diese Branche einer solchen Fachmesse im
Interesse einer friihzeitigen Auftragserteilung wie
auch im Interesse einer Ubersicht iiber ein liickenloses
Angebot bedarf, 148t sich klar an den Zahlen der bis
einschlieBlich 1953 abgehaltenen 4 Spielwaren-Fach-

messen ablesen:

Aus-

Zahl der Messebesucher
Jahr Aﬁ?shslt edI‘IE;r stellungs-

fliche in qm Inland Ausland
1950 350 3 500 4 300 500
1951 480 7 000 4 500 1 500
1952 600 9 400 5000 1700
1953 666 l 14 000 5320 2 160
EXPORT

Die deutsche Spielwarenindustrie hatte vor dem ersten
Weltkrieg aus ihren Zentren um Niirmnberg (Metall-
spielwaren), Sonneberg (Puppen) und dem Erzgebirge
(Holzspielwaren) nahezu die ganze Welt mit origi-
nellen und preiswerten Spielwaren - beliefert. Im
Jahre 1911 stand die deutsche Spielwarenausfuhr mit
rd. 100 Mill. Goldmark an 11. Stelle der gesamt-
deutschen Ausfuhr. 1929 konnte fiir .rd. 120 Mill
Goldmark exportiert werden, mengenmaBig allerdings
weniger als frither. 1938 erreichte die Spielwarenaus-
fuhr nach Uberwindung des damaligen Boykotts deut-
scher Waren immer noch einen Wert von fast
40 Mill, RM. In nehezu allen fritheren Abnehmer-
landern sind inzwischen Spielwarenindustrien entstan-
den, die durchaus in der Lage sind, den nominellen
Bedarf an Spielzeug zu decken, so in den USA., Japan,
Grofbritannien, Frankreich und Italien.

Noch im Jahre 1937 betrug die Exportziffer je Kopf
der in der Spielzeugindustrie Beschéftigten 1200 RM.
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Der Ausfall der Produktionsstitten im ‘Erzge*birge und
in Thiringen sowie die durch den Krieq verursachten
Schaden im Raum Nirnberg-Fiirth fiihrten zu einer
Konjunktur von Neugriindungen innerhalb des Bundes-
gebiets. Erst die Wahrungsumstellung brachte den so
notwendigen ReinigungsprozeB. Trotz der immer noch
scharfen Konkurrenz auf dem Weltmarkt hat die west-
deutsche Spielwarenindustrie wenn auch nicht gerade
die vor dem Kriege innegehabte Spitzenposition, so
doch einen recht beachtlichen und anerkennenswerten
Platz zuriickgewonnen.

Die Jahre 1951 und 1952 brachten einen Exporterlds
von rd. 72 Mill. DM. 1953 diirfte der Export nach dem
letzten Bericht des Ifo.-Instituts fir Wirtschafts-
forschung, Miinchen, eine beachtliche Steigerung auf
etwa 95-100 Mill, DM — d. h. um etwa 30% — er-
fahren haben. Der Hauptteil des westdeutschen Spiel-
warenexports (58 %) ging auch im vergangenen Jahr
nach Europa, wenngleich das Uberseegeschift seit 1950
immer mehr zunimmt. Hauptabnehmerlander waren
Schweden (169%0), die Schweiz und Belgien (je 9 %),
die Niederlande (8 %/¢), Italien (7 %) und England (4 %).
Im Uberseegeschdft (42°%) stehen die USA. mit 20 %
des westdeutschen Exports gegeniiber 16 % im ver-
gangenen Jahr an erster Stelle. Es folgen Stidamerika
(6 °/0), Kanada (59%) und Afrika (2%b).

Einer Steigerung der deutschen Spielwarenausfuhr
nach den USA. stehen vor allem die dortigen hohen

Wertzolle entgegen, wie ganz allgemein Zolleinschrén-
kungen und Importrestriktionen vieler Einfuhrlander
das Haupthemmnis bilden. Daneben begegnet West-
deutschlands Spielwarenindustrie auf dem Weltmarkt
starker ausldndischer Konkurrenz. Bei Massenspiel-
waren, fiir die vor allem der siidamerikanische Raum
sowie einige asiatische Staaten (Indonesien, Paki-
stan und Indien) in Frage kommen, {ibt besonders
Japan durch niedrige Preise einen erheblichen Druck
aus. Aber auch GroBbritannien und Frankreich, die
einen Markt fiir ihre inzwischen errichtete eigene
Spielwarenindustrie suchen, sowie die USA. dréngen
in zunehmendem MaBe auf den Weltmarkt,
Entscheidend fiir eine VergroBerung der deutischen
Spielwarenausfuhr ist nicht allein die Qualitat und
auch nicht allein der Preis, sondern ein optimales Ver-
héltnis zwischen Preis und Qualitdt. Die Erfahrung
des Handels hat gezeigt, daB es eine bestimmte Grenze
fir den Preis einer Spielware gibt, iiber die der
Kdufer nicht hinauszugehen pflegt, wenn es sich nicht
um reine Spezialartikel handelt. Nach Angaben des
Ifo.-Instituts in Miinchen liegt diese Grenze bei 50 DM.
Sie kann im Einzelfall hoher oder niedriger liegen;
immer aber ist fiir die Ausfuhr und den Inlandsmarkt
zu beachten, daf beim Spielz'eug Kaufer und Ver-
braucher nicht identisch sind. Die Kaufkraft des Ein-
kommensbeziehers und nicht der Wunschtraum des
Kindes entscheidet iiber den Kauf.
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