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Im ganzen gesehen bedeuten alle’ Mainahmen zur
Vergré8erung des Handels mit Markenartikeln eine
Ausdehnung wissenschaftlicher Betriebsmethoden auf
dem Gebiet des Verkaufs. Eine solche Aktivitdt ist
bei dem Einzelhdndler nicht immer beliebt, der sich
dagegen wenden mag, zusdtzliche Markenartikel in
eine bestimmte Preisreihe aufzunehmen. So lange die
Waren jedoch knapp waren, konnte der Produzent die
Aufnahme seiner Markenartikel erzwingen, oder der

Einzelhdndler mufite ohne sie auskommen. Die Er-
fahrungen, die in den letzten Jahren unter stabileren
wirtschaftlichen Bedingungen in GroBbritannien ge-
macht worden sind, lassen erkennen, daB die Auswei-
tung des Handels mit Markenartikeln sich weiter fort-
setzt. Die Entwicklung des Marktes und die Reaktion
der Konsumenten zeigen klar, daB diese Methode des

Absatzes sich sehr wahrscheinlich nod: weiter aus-

breiten wird.

Der Warenverteilungsapparat in Frankreich
Alfred Frisch, Paris '

Die Reform des Warenverteilungsapparates gehort
zu den wichtigsten Voraussetzungen fiir die Ge-
sundung der franzosischen Wirtschaft und fiir eine
Verbilligung der Preise. Der Weg vom Erzeuger zum
Verbraucher ist in Frankreich unbestreitbar kost-
spieliger als in fast allen anderen Léndern der Welt,
obwohl der Faktor Kundendienst, der zum Beispiel in
den USA. eine so groBe Rolle spielt, iiberhaupt nicht
in Erscheinung tritt. Die Produktivitdt ist im franzd-
sischen Handel ein noch weitgehend unbekannter Be-
griff. Selbst die Organisation der Warenhduser laft
teilweise in dieser Beziehung sehr viel zu wiinschen
iibrig. Die Verbesserung der Kaufkrait der breiten
Massen diirfte in Zukunft viel eher durch eine Ver-
ringerung der Zwischenhandelsspannen als durch eine
gerechtere Verteilung des Sozialproduktes zu erwarten
sein. Wahrend Produktivitédtserfolge in der Industrie
im giinstigsten Falle zu einer. Preisherabsetzung von
3 bis 5% filhren, lieBe sich durch eine grundlegende
Reform ‘des Warenverteilungsapparates eine Senkung
der Lebenshaltungskosten von 10 bis 15% erzielen.

STATISTISCHE DATEN

Zuverladssige Statistiken {ber die Zahl der franzo-
sischen Hanglelsbetriebe liegen nicht vor. Aus nicat
ganz ersichtlichen Grinden lieferte die Volkszdhlung
des Jahres 1946 keine zufriedenstellenden Angaben.
Eintragungen und Streichungen im Handelsregister
werden statistisch nicht erfaBit und nur fiir Paris von
privater Seite aus registriert. Die verschiedenen
Schitzungen stiitzen sich entweder auf private Er-
hebungen oder auf Steuerstatistiken. Dabei ergeben
sich mitunter sehr erhebliche Unterschiede zwischen
den einzelnen Berechnungen, bereits durch die Defi-
nition des Begriffes des Handelsbetriebes. Die Zahlen
andern sich stark, je nachdem, ob man Dienstleistungs-
betriebe, wie Gaststdttengewerbe, Tabakbiiros, Reini-
gungsanstalten usw. einschlieBt oder gesondert auf-
fithrt, :

Die vollstdndige Statistik wurde 1952 fiir den Stand
im Jahre 1950 vom Franzosischen Statistischen Amt
verdffentlicht. Sie kommt zu einer Gesamtzahl von
1 125 867 Handelsbetrieben, wobei die . Filialunter-
nehmen mit ebensoviel Einheiten in Erscheinung treten,
wie sie Geschifte besitzen. Zwischen 1950 und 1953
diirfte sich diese Gesamtzahl um weitere etwa 35 000
Einheiten erhéht haben.
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Uber 700000 Handelsbetriebe beschaftigten keinerlei
fremde.Arbeitskrdfte. Nur 88 haben mehr als 500 Ar-
beitnehmer und 778 zwischen 100 und 500.

Betriebe des franzdsischen Grofi- und Einzelhandels

davon Betriebe

Handelsbranche . Zahl ohne fremde

der Betriebe  Arbeitskréfte
Lebensmittelhandel 355 079 210 322
Textilien und Lederwaren 105 133 61 278
Fliegende Handler 99 207 82 721
Verschiedene Handelsgeschifte : 156 212 81 437
Gaststittengewerbe und Tabakhandel 315023 222 750
Banken und Versicherungen 10 307 —
Theater und Kinos 7 677 1972
Koérperpflege und Reinigung 77 229 44 357

Diese Gesamizahl erhéht sich normalerweise um
weitere 63 000 Einheiten fiir die Bédkereien und Kon-
ditoreien, die vom Statistischen Amt in die Industrie-
betriebe eingereiht wurden, praktisch aber sehr stark
als Handelsgeschifte tdtig sind.

Die franzosischen Handelsbetriebe beschéftigten rund
950 000 Lohnempfanger. Mit 2,3 bis 2,5 Mill. Beschaf-
tigten belduft sich der Anteil an der erwerbstétigen
Bevolkerung auf 11 bis 129%e, ihr Anteil am Volks-

einkommen macht jedoch 24 9%, gegeniiber 16 %o im .

Jahr 1938 aus. Diese Gegentiberstellung ist bereits
hinreichend aufschluBireich fiir die ungesunde Struktur
des franzosischen Verteilungsapparates.

Uber die Zunahme der Handelsbetriebe im Laufe der
letzten 50 Jahre gehen die Meinungen stark ausein-
ander. Nach vorsichtigen Schétzungen betrdgt sie
40%s zwischen 1900 und 1950 und mindestens 20 %o
zwischen 1938 und 1950. Dabei handelt es sich um
eine sehr lange und regelméBige Entwicklung. Selbst
in der Krisenperiode 1931—1936 erhdhte sich die Zahl
der im Lebensmittelhandel beschéftigten Personen von
715.000 auf 752 000. Bei fast gleichbleibender Bevélke-

‘rung stieg die Zahl der Verkaufsstellen, die sich in

irgendeiner Form mit Lebens- oder GenuBmitteln be-
fassen, zwischen 1890 und 1938 von 280000 auf
490 000, d. h. um 75%e. Nach zuverldssiger Schitzung
erhohte sich die Zahl der offiziellen und inoffiziellen
Verkaufsstellen — der Schwarzhandel in verschie-
denster Form mit dem Steuerbetrug als Hintergrund

nimmt erheblichen Raum ein — zwischen 1938 und’

1852 um 240000. 1896 entfiel in Frankreich auf 10
Industrie- und Landwirtschaftsarbeiter ein Héndler,
1908 kam auf 8, 1938 auf 4,7 und 1951 auf 4,2 In-
dustrie- und Landwirtschaftsarbeiter je ein Hé&ndler.
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Im Konsyimgiitersektor und be'sonder_s‘ fiir die ‘wich-
tigsten Verbrauchsgiliter der breiten Massen war seit

-1938 die Aufbldhung des Hé;ndels und »Zwischenhandelsb
am stdrksten. Die Lebensmittelgeschifte vermehrten -

sich um 30000 Einheiten.. Allein in Paris stieg die
Zahl: der -Obst- und Gemiiseeinzelhdndler von 8 600
auf 25000. Bei gleichbleibendem Viehbestand zdhlte

‘man 1951 27 500 Viehhéndler gegeniiber nur 15000 -

1938. Die Zahl der Schuhgeschéfte stieg von 9 000 auf
15000 bei einem Riickgang der Schuherzeugung von
69 auf 54 Mill. Paar. In der Damenkonfektion soll
. sich’ die” Zahl der Verkaufsstellen verdoppelt haben,
so daB sich der Umsatz gegeniiber der Vorkriegszeit
pro Geschéft im Durchschnitt um 40%e verringerte.
Eine &ahnliche Entwicklung ist im StoffgroB- und -einzel-
handel festzustellen sowie fiir Strick- und Wirkwaren.
Die. Beendigung der Mangelwirtschaft und die Riick-
kehr zu einer freieren Konkurrenz fiihrten entgegen
den Erwartungen nicht zu einer Bereinigung des Han-
dels. Selbst in dem konjunkturméBig wenig glinstigen

© Jahr 1952 war die Zahl der neu eréffneten Handels-

betriebe groBer als dle]emge der SchlieBungen oder
Konkurse. Unter Beriicksichtigung der Béckereien, der
- Apotheken, Optiker, usw. entfiel 1952 in Frankreich
_-auf 32 .Einwohner eine Verkaufsstelle, dagegen eine
auf 68 Einwohner in GroBbritannien oder auf 107 Ein-
wohner in Kanada. -

Das Uberwiegen des Klelnbetnebes hindert Waren-
hiuser und Flllalbetrl‘ebe nicht daran, einen erheb-
" lichen Teil des Umsatzes an sich zu reifien. Ende 1952
gab ' és’ ungefdhr 1200 Warenh&user, ‘deren zehn
groBte in -Paris rund 30000 Personen beschiftigten.
Sie erzielten 1952 einen Umsatz von 180 Mrd. ffrs. In

- die gleiche Gruppe gehéren 160 Einheitspreisgeschéfte-

mit einem Umsatz von 30 bis 35 Mrd. ffrs. Daneben
- bestehen sogenannte Filialgesellschaften, die haupt-
sachlich nichtverderbliche Lebensmittel verkaufen, da-
zu aber .auch Haushaltsmaschinen, - Textilien, Reini-
' gungsmittel usw. 125 Gesellschaften mit 28000 Ver-

kaufsstellen erzielten 1952 einen Umsatz von 300 Mrd.

firs. AuBerdem gibt es schlieflich 11000 Konsum-
genossenschafisliden mit einem Jahresumsatz von
80 Mrd. ffrs. ‘

Im franzésischen Handel -iiberwiegt die juristische
’ Form des Personalunternehmens mit einem Durch-
_ schnitt von iiber 80%. Der Anteil der Aktlengesell-
schaften erreicht nicht 5% Neuerdings ist allerdings
eine -starkere Verlagerung vom - Personalunternehmen

.. zur Kapltalgesellschaft festzustellen. -

BETRIEBSSTRUKTUR -

- Die Geschiftsfiihrung des franzésischen Handels ist
zwangsldufig bedingt durch den mdglichen Umsatz

- und den jeder Verkaufsstelle zukommenden Anteil.
. Zwischen 1938 und 1952 trat im Durchschnitt nur eine

unwesentliche Steigerung ‘des Einzelhandelsumsatzes
ein. Der Umsatz je Verkaufsstelle muSte sich daher
um mindestens 15 %o verringern. In Wirklichkeit war

in vielen Féllen dieser Riickgang wesentlich gréBer,-

da eine fithlbare Verlagerung der Umsitze vom Klein-
‘handel Zu Warenhausern, Filialgeschdften und auch
. Konsumgenossenschaften festzustellen ~ ist. Stérend

- machen sich die immer zahlreicheren Betriebskantinen:
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~in der ‘Weihnachtszeit,

und Betriebsverkaufsstellen bemerkbar; sie versorgen

“die Belegschaften zu giinstigsten Bedingungen mit

allen moglichen Waren. Zu ihren Gunsten ist, um
nur ein Beispiel zu nennen, "der normale Einzelhandels-

- umsatz an Arbeitskleidern in den letzten Jahren um

rund 40 % zurickgegangen. -

Trotz dieser durchschnittlichen Elnschrankung des Um-
satzes bleibt der Handel lohnend und verbesserte sich
der Lebensstandard der kleinen Geschiftseigentiimer
gegeniiber 1938, Diese aufsteigende Entwicklung ist
im. Lebensmittelhandel besonders stark festzustellen,

" aber auch erstaunlicherweise bei Textilien. Der Preis-

index der verduBerten Geschifte — es wird dabei
hauptsidchlich der immaterielle Wert bezahlt — stieg
fiir Bédckereien und Konditoreien um 30,78 %/¢ mehr als
die Lebenshaltungskosten, fiir Metzgereien und Wurst-
machereien liegt der Preisindex um 22,55 %, fiir Ge-
mischtwarengeschifte um 23,12%, fiir Bekleidungs-
geschéfte 24,79 %, fiir Farb- und Reinigungsmittel-

_geschdfte um 25,529%, fiir Gaststdttenbetriebe  um

26,13 %0 und fiir Buchhandlungen sowie Papierwaren-
geschifte um 21,54 %o liber dem Lebenshaltungsindex.
Wenn fiir all diese Geschdfte wesentlich mehr als vor
dem Kriege bezahlt wird, miissen sie ihren Besitzern
zwangsldufig einen héheren Gewinn abwerfen.

Diese giinstige Lage erkldrt: sich durch eine iiber-
triebene Aufbldhung der Gewinnspannen:. Eine Ver-
teuerung der Waren von'. der Fabrik bis zum- Ver-

" braucher um 200 %o ist nicht selten, eine Verteuerung

um 100 %6 gilt ‘als normal. Grossisten verlangen eine
Gewinnspanne von mindestens 20%,, Einzelhdndler
von mindestens 50 %s. Die Gewinnspanne richtet sich
librigens nach dem Umsatz. Der Handelsbetrieb will
und muB zur Erhaltung seines Bestandes einen Min-
destbetrag jéhrlich verdienen. Geht der Umsatz zuriidk,
werden die Verdienstspannen erhdht. Das mag wider-
sinnig und unglaubhaft klingen, die Anwendung
dieser Methode konnte aber tatsdchlich und einwand-
frei beobachtet werden. Im Augenblick der Textilkrise
senkten die Fabriken ihre Preise um 10 bis -20 %,
wihrend die Textileinzelh&ndler sie zun&chst tiber-
haupt nicht und dann nur um-4 %o herabsetzten. Der
Unterschied diente - der Erhéhung der Verdienst-
spannen zum Ausgleich des riickldufigen Umsatzes,
Der Konkurrenzkampf war bisher in Frankreich so gut
wie unbekannt. . Begiinstigt wurde der Handel dabei
durch die Einstellung des Verbrauchers, der gegen-
iber niedrigeren Preisen ausgesprochen miStrauisch

" ist. Verschiedene  offizielle Experimente des’ Wirt-

schaftsministeriums, die in Arbeitervierteln durch-
gefiihrt wurden, brachten das iiberraschende Ergeb-
nis, daB bei véllig gleichwertigen Lebensmitteln die -
teurere Ware schneller Absatz fand als die billigere,
obwohl sie nebeneinander angeboten wurden.-

Der Kleinhandel ist stillschweigend kartelliert. - In
den Stddten werden fiir Obst und Gemiise gemeinsame
Preise jeweils in den Markthallen vereinbart. Ist in
besonderen Perioden eine starke Nachfrage fiir den
einen oder anderen Artikel zu erwarten, setzt man die
Preise voriibergehend kiinstlich ohne Riicksicht auf
die Angebotslage in die Hohe, z. B. nicht nur Gefliigel
sondern . auch . Kirschen und-

1953/VIII




Erdbeeren am Vortage. von Kommunionsfesten oder

auch ganz allgemein an Samstagen und Sonntagen. Un-
glinstige Witterungsperioden fithren nicht etwa "zu

" verderblicher Waren zu erreichen; sondern im Gegen-
teil zu einer Verteuerung, da man die durch Féulnis
entstandenen Verluste sofort zu Lasten des Ver-
brauchers wieder ausgleichen  will. Den Gemischt-
warenhdndlern empfiehlt. ihr Berufsverband in regel-
méiBigen Rundschreiben die Preise und Gewinn-
spannen, die sie im angeblichen Interesse einer. ge-
sunden Geschéftsfilhrung anwenden miissen, Nachdem
ein besonderes Gesetz 1952 zur Wiederbelebung der

Konkurrenz die von den Herstellern vorgeschriebenen

Festpreise - untersagte, versandten die betreffenden
Unternehmen ihren Kunden ebenfalls wohlwollende

Rundschreiben mit Nennung eines ihnen zu empfehlen-

den Verkaufspreises, der selbstverstandlich von den
meisten Gesdhéftsleuten -treu und brav angewendet
wird, -so daB auch in diesem Sektor von freier Kon-
kurrenz kaum die Rede sein kann. Etwas Belebung
wird in diese'kartellartige Starrheit allein durch Waren-
hduser.-und Einheitspreisgeschéfte hineingebracht.

In diesem Zusammenhang sei erwéhnt, daB der Marken-
artikel in Frankreich nur verhiltnisméaBig geringen
Raum einnimmt. Es fehlt fiir ihn das noétige Klima
der Konkurrenz und auch die Bereitschaft des Ver-
brauchers, sich durch Reklame entsprechend beein-
flussen -zu lassen. Der franzosische Verbraucher ist

wesentlich an die kleinen L&den seines Stadtviertels.

gebunden und folgt selbst entgegen seinem Interesse
den Ratschldgen, die ihm der kleine Héandler gibt.
Allerdings sind seit Kriegsende stirkere Versuche zur
Einbiirgerung von Markenartikeln im Gange. Ver-
schiedene Waschmittel werden als Markenartikel an-
geboten, ferner Teigwaren, sonstige Lebensmittel,
Farben und Lacke und neuerdings auch Textilien dank
einer Offensive des Boussac-Konzerns. Im Gegensatz
zu anderen Landern gibt es jedoch in Frankreich kein
eigentliches Markenartikelproblem.

Eine besondere Eigenart des franzésischen Handels ist

das sogenannte Gerantenwesen. Zahlreiche Laden-
besitzer haben nicht die Méglichkeit, ihren Betrieb

selbst zu filhren. Das Risiko eines besoldeten oder

teilweise am ‘Umsatz beteiligten Geschdftsfiihrers er-
scheint ibnen zu groB. Sie wiahlen. sich daher.einen
Gerant, der den Laden auf eigene Rechnung fiihrt und
je nach Vertrag von dem Eigentiimer ein bestimmtes
Warenlager oder einen bestimmten Geldbetrag erhalt.
Als Gegenleistung muB er sdmtliche Kosten bezahlen
und dem Eigentiimer monatlich, sei es unabhéngig
vom Umsatz, sei es nach dem Umsatz berechnet, -eine
- bestimmte Pachtgebiihr. abfiilhren. Auf diese Weise
leben zwei Personen von einem Geschift. Mitunter
ernennt der Gerant einen - Unter-Gerant, so dafi sich

= ——"
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_.einer Verbilligung, um einen schnelleren Absatz leicht .. -

oot i Sommer
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Lossen Sie sich ruhig mal tichtig durchpusten !
- Wenn'Sie Ihr Hoar mit Brisk pfiegen, kinnen
Wind, Wasser und Sonnenhitze Ihr Hoar nidwt
angreifen. Gerade jetzt im Sommer ist die Brisk- -

klebt nicht, ﬁbérfettet nicht

'BRISK -Mé&nner haben mehr Erfolg! -

die Kette noch weiter verldngert, selbstverstindlich -

zu Lasten des Verbrauchers. Der Erwerb von Einzel-
handelsgeschéften und besonders von Metzgerelen gilt
neuerdings als sichere und eintrigliche Kapitalanlage.
Es gibt Industrielle, denen mehrere vollig-verschiedene
Einzelhandelsgeschdfte gehoren. und die sich jeweils
vom Gerant eine Rente bezahlen lassen. Diese Me-
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sitzt besser mit BMSK. 4

S, PAege wichtig tiir Ihr Hoor! Brisk bewahr Ihrem "
. " Haor die Elostizitdt, 1Bt es nicht spride werden -~ . -
_ und gibt lhnen ouch im Sommer das gepflegte

Aussehen, dos fir thren Erfolg so widhtig ist.”




thode entwickelte sich besonders stark in den letzten
zwei bis drei Jahren, wo nach ungefdhren Ermitt-
lungen jedes sechste Geschift, das den Besitzer wech-
selte, an Geranten verpachtet wurde.

STAATLICHE INTERVENTIONEN

Die staatlichen Interventionen der letzten 20 Jahre
verschiriten die protektionistischen und verbraucher-
feindlichen Tendenzen des franzdsischen Handels. Sie
dienten dem Schutz des am wenigsten wirtschaftlichen
Kleinhandels und widersetzten sich sowohl der Kon-
zentration wie neuen Handelsmethoden. Bereits 1917
schrdnkte ein Gesetz die Konsumgenossenschaiten ein.
1935 untersagte eine Verordnung die weitere Indienst-
stellung von sogenannten Bazarlastwagen, die die
Landgemeinden billig und einfach mit Waren ver-
sorgten. Dieses Verbot wurde 1939 durch ein System
der préfektoralen Bewilligung ersetzt, was an der
Lage wenig dnderte, da derartige Bewilligungen prak-
tisch nicht erteilt werden.

1936 verhinderte das Parlament zundchst fiir ein Jahr
die Er6ffnung neuer Einheitspreisgeschédfte oder die
Erweiterung der bestehenden Betriebe, eine Einschrdn-
kung, die bis zum heutigen Tage noch nicht beseitigt
wurde, wenn sie auch in Einzelfdllen auf die eine
oder andere Weise umgangen wurde. Das eigen-
artigste Gesetz dieser Art verbot im Mérz 1936 die Er-
6ffnung neuer Schuhgeschidfte ohne besondere Bewilli-
gung des Handelsministeriums. Das richtete sich prak-
tisch ausschlieBlich gegen die Filialbetriebe des Bata-
Konzernes. Eine Verordnung aus dem Jahre 1948
bremste auf Umwegen das Konsumgenossenschafts-
wesen, indem sie die einzelnen Konsumgenossen-
schaften verpflichtete, den Geschéftsfiihrern als Ge-
winnanteil einen Satz von 54 bis 6% des Umsatzes
auszubezahlen.

Der Kampf gegen die Ausdehnung der Warenhduser
wird hauptsdchlich auf fiskalischer Ebene gefiihrt.
Warenhduser und Filialbetriebe haben eine lokale Ge-
werbeabgabe von rund 1,2 % bis 1,5 %0 ihres Umsatzes
zu zahlen, Kleinhandelsbetriebe dagegen nur 0,5 bis
0,7%. AuBerdem sind ihre Verkdufe mit einer Son-
derumsatzsteuer belastet, so daB ihre indirekten Ab-
gaben 5% erreichen, gegeniiber 2,75 % fiir die ande-
ren Geschafte. Bei steuerlicher Gleichstellung kénnten

demnach die Warenhéduser ihre Preise um rund 3%
ermdBigen. Seit liber einem Jahr beabsichtigt die Re-
gierung, diese Sonderbesteuerung der Warenhduser
und Filialbetriebe zu beseitigen, ohne jedoch bisher
beim Parlament, das aus wahltaktischen Griinden den
Kleinhandel schiitzt, durchgedrungen zu sein.
Eine Beschrankung der Handelsfreiheit erfolgte nur
voribergehend wéhrend der Kriegszeit bis Anfang
1946. Durch die Beseitigung der staatlichen Kontrolle
hoffte man damals der freien Konkurrenz zum Durch-
bruch zu verhelfen. Dieses Ziel wurde aber in keiner
Weise erreicht.

REFORMMOGLICHKEITEN

Begreiflicherweise ist in Frankreich viel von der Re-
form des Verteilungsapparates die Rede. Der erste
Schritt hierzu wére die Belebung der Konkurrenz iiber
den einzig verfligharen Hebel der Warenhduser und
Einheitspreisgeschéfte, die von ihren fiskalischen und
verwaltungsmédBigen Bremskldtzen befreit werden
miiBten. Der zweite Schritt wére eine energische Auf-
klarungsaktion innerhalb der breiten Massen, die sich
immer noch nicht von der Mangelpsychose befreit
haben und allzu oft zumindest im UnterbewuBtsein dem
Héndler gegeniiber die Rolle des Schwadcheren und im
voraus Unterlegenen spielen. Erst wenn die Kéaufer
ihre Passivitdt tiberwinden und preisbewuBt werden,
besteht Hoffnung auf eine verniinftige Verringerung
der Verdienstspannen und eine natirliche Reinigungs-
aktion innerhalb des Handels.

Kurzfristige Verbesserungen sind in Frankreich kaum
zu erwarten. Autoritdre MaBnahmen kommen aus ver-
schiedenen Griinden nicht in Frage. Der Konkursdro-
hung koénnen die meisten Handelsbetriebe dank ihrer
starken finanziellen Fliissigkeit unschwer Widerstand
leisten. Mit der Kreditkontrolle ist ihnen ebenfalls
nicht beizukommen., Der Wunschtraum der franzdosi-
schen Wirtschaftssachverstdndigen von 300000 Kon-
kursen im Verteilungsapparat diirfte daher noch lange
auf seine Verwirklichung warten lassen. Es wére be-
reits ein Erfolg, wenn sich die Zahl der Verkaufs-
stellen nicht weiter vermehrte und langfristig damit
die Moglichkeit gegeben wére, bei steigender Bevdl-
kerungszahl und zunehmendem Umsatz den Anteil des
Handels am Nationalprodukt langsam herabzudriicken.

Mquenartikél auf dem schwedischen Markt

Dr. Alfred Dietrich, Stockholm

Der schwedische Reichstag hat vor einigen Wochen
ein Gesetz gegen gewisse Fille ,schéddlicher Wett-
bewerbsbegrenzung” angenommen, das in einem sei-
ner wesentlichen Teile fiir Markenartikel eine gerade-
zu revolutiondre Neuerung enthédlt. Und zwar wird
nach diesem Gesetz den Herstellern von Markenarti-
keln "die Festsetzung sogenannter Bruttopreise, die
bisher in den verschiedenen Stufen des Handels unter
allen Umstédnden eingehalten werden muBten, kiinftig
verboten. Damit ist die Festsetzung der Endverkaufs-
preise fiir Markenartikel in das Ermessen des Einzel-
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handels gestellt worden, wodurch die Entfaltung eines
freien Wettbewerbs gefordert werden soll. Verstéfie
gegen das Verbot der Bruttopreisfixierung oder auch
der ZusammenschluBl in Form von Angebotskartellen
mit dem Ziel der Preisbeeinflussung kénnen unter
Umstédnden mit Geféngnis bestraft werden.

VORHERRSCHAFT DER MARKENARTIKEL

Fiir die Position und Struktur des schwedischen Mark-
tes von Konsumgiitern ist typisch, daB Markenartikel
wiéhrend der letzten zwei bis drei Jahrzehnte im Zuge
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