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Der nordamerikanische Markt fiir Gebrauchsporzellan

Von unserem Fachmitarbeiter

Die westdeutsche Geschirr- und Zierporzellan-Indu-

strie konzentriert sich zum weitaus gréSten Teil

im nordostbayerischen Raum mit ihren Schwerpunkten

um Selb, Marktredwitz und Weiden. Ihre Erzeugungs-

kapazitdt hat durch direkte Kriegseinwirkungen kaum
gelitten, da die Fabrikationsstdtten meist in kleineren

Orten liegen, die den unmittelbaren Gefahren des

Luftkrieges nicht in dem MaBe ausgesetzt waren wie

etwa die groBen Industriezentren am Rhein und an der

Ruhr. Die in Schlesien, Sachsen und Thiiringen gelege-

nen Werke — die umfangméBig etwa die Hailfte der

bayerischen ausmachten — gingen verloren oder unter-
stehen der sowjetzonalen Lenkung. Die nachstehenden

Darlegungen beschrédnken sich daher lediglich auf die

bayerische Gebrauchsporzellan-Industrie.

Nach der Kapitulation stellten sich neben den all-

gemeinen wirtschaftlichen Schwierigkeiten folgende

spezielle Faktoren dem Wiederanlauf der Produktion
in den Weg:

1. die auch heute noch unzureichende Kohlenversor-

- gung und die Umstellung von tschechischer auf
deutsche Kohle,

2. der immer wiederkehrende Wechsel von unzu-
reichend und stockend angelieferten Qualitdts-
kaolinen namentlich aus dem Zettlitzer Becken auf
Porzellanerde aus Westdeutschland und anderen
Landern,

3. die nachzuholenden, im Kriege zurlickgestellten
Reparaturen und Modernisierungen.

Der Inlandsbedarf an Haushaltporzellan war infolge

der Kriegsschdden und der Umsiedlung auch dann noch

besonders hoch, wenn man beriicksichtigt, daf§ infolge
von Einschrdnkungen im Wohnraum der Anspruch des
einzelnen bescheidener geworden ist und man im all-
gemeinen davon absieht, reichhaltig ausgestattete

Tafelservice anzuschaffen. Der Binnenmarkt ist voll

beliefert worden.

Bayerische Geschirr- und Zierporzellanerzeugung

(1936 = 100)
Jahr Index Jahr Index Jahr Index
1939 115 1948 49 1950 97
1947 33 1949 82 1951 109
Bei erstmaliger Uberschreitung des Produktions-

volumens von 1936 nach dem Kriege konnte der Ex-
port iberdies stark vermehrt werden, obwohl die in
Handelsvertrdgen festgelegten Kontingente nicht
immer zufriedenstellend waren und die Devisenknapp-
heit in einer Reihe von Bedarfslandern hemmend
wirkte, Die Porzellanindustrie ist somit nicht nur eine
sebr arbeitsintensive Industrie — ihr Lohn- und Ge-
haltsanteil betrdgt nahezu die Halfte der Selbst-
kosten —, sondern sie ist gleichzeitig ein bedeutender
Devisenbringer.

Der Anteil des Auslandsversandes an dem Gesamt-
wert der Erzeugung betrug im abgelaufenen Jahr 33 %o
und hat damit einen Rekordstand erreicht.
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Anteil des Exportwertes am Gesamtabsatz

(in %)
Jahr Exportanteil Jahr Exportanteil Jahr Exportanteil
1932 26 1942 20 1949 18
1936 .19 1047 23 1950 28
1939 13 1948 27 1951 33

Die Ausfuhr wurde 1951 vornehmlich in folgende
Hauptabsatzgebiete geleitet (in %o):

Italien 22,1 Niederlande 8,7 Usterreich 2.4
USA. 16,2 Belgien 6,9 Mittelamerika 1,9
Schweiz 11,5 Siidamerika 58 Kanada 1,8
Schweden 10,1 . Tiirkei 2,5 Saargebiet 1,7

DER USA.-MARKT

Im Jahre 1949 importierten die USA. 8,26 Mill. Dutzend
Einzelstiicke an Geschirr- und Zierporzellan im Werte
von 12,50 Mill. §, 1950 stiegen die Einfuhren auf
10,84 Mill. Dutzend im Werte von 14,59 Mill. $1).

Als Hauptlieferant an Porzellanerzeugnissen steht Ja-
pan mit 39,6 %/« des Wertes im Jahre 1949 und 45,8 %
im Jahre 1950 vor GroBbritannien mit 28,3 %e bzw.
27,8 /. ‘

Waéhrend Japan vorwiegend billigere Porzellanerzeug-
nisse auf den nordamerikanischen Markt brachte, ist
GrofBbritannien fiihrend im Absatz hochwertiger ,bone
china”-Waren (Knochenporzellan). Hier macht sich die
Vorliebe der amerikanischen Kéauferschaft fiir das eng-
lische Weichporzellan bemerkbar.

Gesamtdeutschland, das in den Jahren nach dem ersten
Weltkrieg in den USA. im Porzellanexport stark an
Boden gewann und von 1924—1928 sogar vor Japan
lag, nahm in den Jahren 1949 mit 17,8 %o und 1950 mit
15,29%0 der Gesamteinfuhr der USA. an Haushalts-
porzellan den dritten Platz unter den Lieferldndern
ein. Die ostdeutsche Porzellanindustrie hat im Jahre
1950 schidtzungsweise fiir 150 000 $§ Zierporzellan und
fiir 80 000 § Geschirrporzellan nach den USA, versandt.
Mit geringeren Anteilen sind dann noch Frankreich,
China und die Tschechoslowakei vertreten.

Die Lieferungen der deutschen Geschirrindustrie nach
den USA. erstreckten sich in den letzten Jahren vor-
nehmlich auf Waren der mittleren und héheren Preis-
klassen, wdihrend bei billigeren Sortimenten Japan,
das durch niedrigere Lohne und gilinstigere Fracht-
raten in der Preisgestaltung einen weiten Vorsprung
vor Deutschland hat, eine uniiberwindliche Konkurrenz
darstellt. Nachstehende Tabelle vermittelt einen Uber-
blick {iber die auf dem nordamerikanischen Markt er-
zielten Durchschnittspreise je Dutzend Einzelstiicke
Gebrauchsporzellan (in $):

Lieferland 1949 1950 « Lieferland 1949 1950
Frankreich 12,83 12,03 China 3,26 2,10
GroBbritannien 9,23 7,04 Tschechoslowakei 2,37 2,83
Deutschland 4,96 4,94 Japan 0,70 0,7

Gesamtdurchschnitt 1949: 1,51; 1950: 1,35

1) Nach Angaben in ,United States Imports of Merchandise for
Consumption®,
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AuBerdem haben die USA. in den letzten Jahrzehnten
ihre Eigenerzeugung zu einer beachtlichen Hohe ent-
wickelt. Modernste Fabriken in Ohio und Kalifornien
passen sich in Form und Dekor dem heutigen Ge-
schmack der amerikanischen Kéuferschicht an und ver-
bessern laufend ihre Produktionsmethoden. Wenn“sie
auch zusdtzlich hochwertiges Kaolin aus GroS8britan-
nien beziehen miissen (1950 fiir 1,6 Mill.' §), so haben
sie doch in Nord- und Siid-Carolina, Georgia, Pennsyl-
vania und Florida wichtige Lagerstdtten an china
clay, die die Ausweitung der Industrie begiinstigen.

Der Porzellanexport nach den USA. in Prozent
des Gesamtausfuhrwertes der Porzellanindustrie

Jahr Exportanteil Jahr Exportanteil
1913 1) 32,9 1950 2} 15,7

1929 %) 23,8 1951 #) 16,2

1933 1) 17,9

Y) Deutsches Reich; ?) Nur bayerische Industrie

Im vergangenen Jahr verschiffte die bayerische Por-
zellanindustrie 16,2 %o ihres Gesamtausfuhrwertes in
die USA. Damit hat sie durch Leistungssteigerung und
geschmackliche Anpassung in Form und Palette an die
individuellen Wiinsche der Verbraucher und in stetem
Wetteifer mit Japan zwar einen beachtlichen Erfolg
auf dem amerikanischen Markt erzielt, aber die Export-
quote aus den Jahren vor dem ersten Weltkrieg bei
weitem nicht erreichen kénnen.

DER KANADISCHE MARKT

Kanadas Hauptbezugsland fiir Geschirrporzellan ist
GroBbritannien. Dabei genieBen britische Waren nicht
allein wegen der Zollfreiheit den Vorrang, sondern
hier spielen Geschmack und Mentalitit der Kanadier,
die dem ,bone china” ihres Mutterlandes den Vorzug
geben, eine nicht zu unterschitzende Rolle. Die USA.
erreichten 1950 einen Anteil von 10,6 %s. Auch Japan,
das infolge der niedrigeren Preislage und der giinsti-
geren Frachtgestaltung Deutschland gegeniiber im

Wettbewerb stark im Vorteil ist und das seine Sorti-
mente der geschmacklichen Einstellung weitestgehend
angepaBt hat, lieferte 1950 nur 2,5 %0 des Importes an
Tafelporzellan, widhrend Deutschland einen Anteil von
1,6 %o stellte, Kleinere Liefermengen stammen aus

Italien, Frankreich, Dé&nemark und der Tschecho-
slowakei.
Kanadas Einfuhr an Tafelporzellan
(in 1000 kan. $)

Land 1949 1950
Insgesamt 13 369,0 12 671,6
Grofbritannien 11 169,3 10 669,4
USA. 1 6591 13372
Japan 226,6 317,7
Deutschland 173,0 198,6

Quelle: Trade of Canada Imports.

Aufier Tafelporzellan importierte Kanada 1950 noch
figiirliches Porzellan im Werte von 1,34 Mill. kan. $ ge-
geniiber 1,38 Mill. kan. $ im Jahre 1949. Die Hauptlie-
ferlander waren 1950 Gro8britannien mit 660 000 kan. $
(bzw. 780 000 kan. § 1949), Japan mit 200 000 kan. $
(bzw. 195 000 kan. $), Deutschland mit 173 000 kan. $
(bzw. 69 000 kan. §) und die USA. mit 150000 kan. $
(bzw. 192000 kan. $).

‘Wenn Bayern seine Geschirrlieferungen nach Kanada
auch von 78 t im Jahre 1950 auf 104 t im abgelaufenen
Jahr erh6hen konnte, so werden hier immer die Vor-
liebe fiir Erzeugnisse GroSbritanniens, die giinstige
Marktlage der USA. und die nicht zu schlagende Preis-
gestaltung Japans durch seine niedrige Lohnbasis ein
dauerndes Hindernis dafiir bilden, die deutsche Aus-
fuhr nach Kanada wesentlich zu steigern. Vornehmste
Aufgabe der Exporteure und Unternehmer wird es
sein, den Geschmack der Abnehmer zu treffen, wenn
sie ihre Absatzbasis in Kanada erweitern wollen.
Auch der Werbung wird ein reiches Betatigungsfeld
bleiben. '

Lage und Aufbau des westdeutschen Hotelgewerbes

Dr. M.&Ioﬁmann, Bad Godesberg

Is im Jahre 1945 die Feindseligkeiten auf deutschem

Boden zu Ende gegangen waren, befand sich das
westdeutsche Hotelgewerbe in einem beklagenswerten
Zustande. Ein groBer Teil der Betriebe war zerstoért
oder beschddigt. Die iibriggebliebenen Hotels waren
zum allergréBten Teil von den Besatzungsstellen mili-
tdrischer und ziviler Art in Anspruch genommen. Es
erschien fraglich, ob es mdglich sein wiirde, bei der
Groge der Kriegsschaden und dem Mangel an Kapital
den Wiederaufbau eines so wichtigen Wirtschafts-
zweiges in absehbarer Zeit durchzufiihren. Das wich-
tigste Problem wiahrend der Jahre 1945 und 1946
war, ob es moglich wére, an einigen wichtigen Ver-
kehrspunkten Hotels oder wenigstens Unterkunfts-
rdume primitivster Art zu errichten, die den Durch-
gangsreisenden  Obdach geben konnten. An einen
Fremdenverkehr in fritherer Form, mochte es nun
Inlander- oder Ausldnderverkehr sein, dachte nie-
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mand. Die damaligen Versuche stieBen auf taube
Ohren, da die Beschlagnahme des Hotelraumes, die
Schwierigkeiten bei der Erndhrung und andere Hin-
dernisse ihnen entgegenstanden.

Ein neuer Versuch zur Wiederankurbelung des Frem-
denverkehrs wurde im Jahre 1947 unternommen.
Damals wurden mit der Unterstiitzung der JEIA.
7 Auslanderhotels eingerichtet, deren Zahl sich nach’
und nach vermehrte. In ihnen konnte der Auslander
auf Dollarbasis wohnen, und die Verpflegungsbestidnde
dieser Hauser wurden durch die JEIA aufgefiillt. Diese
JEIA-Hotels waren der erste Anfang zur Wiederbele-
bung des deutschen Fremdenverkehrs.

KRIEGS- UND NACHKRIEGSSCHADEN

Ehe versucht wird, den Wiederaufbau -des Hotel-
gewerbes und den jetzigen Zustand des deutschen
Hotelwesens zu schildern, sei zu der Frage der
Kriegsschdden im Hotelgewerbe Stellung genommen.
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