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Die Ermittlung der Bedarfsstruktur .

~ Methodik und Grundtabellen fir die Durd1fi;xhrung marktanalytischer Unte;su&ungen in Usterreich |,
Dr. Rolf Grinwald, Wien o

Der volkswirtschaftliche Verbraudh, der in seiner
Gesamtheit den L‘ebensstand‘ard eines Volkes
bestimmt, wird durch die Gesamtkapazitit der be-
treffenden Volkswirtschaft und das fiir den Verbrauch
verflighare Produktionsvolumen begrenzt. Er setzt sich
aus -einer Anzahl individueller GrdéBen zusammen,
deren jeweilige Struktur wieder von unzdhligen wirt-

schaftlichen und "auBerwirtschaftlichen Faktoren be-

" einfluBt wird. Mit einiger Einschrinkung kann man
daher sagen, daB sich in der Hohe der durchschnitt-
lichen Verbrauchsziffern eines Landes weitgehend auch
der’ Zustand  seiner Wirtschaftsverhaltnisse wider-

spiegelt. Dabeli richtet sich die Menge der Mittel zur

Deckung des sogenannten Grundbedarfes!) in der
Hauptsache nach GréBe und Gliederung der Bevdlke-
rung nach Geschlecht, Alter und Beruf, wahrend da-
gegen die Hohe des Zusatzbedarfes?!) (Geschmacks-
giiter, sonstige Anspriiche sozialer und é&sthetischer
Art), namentlich in Ldndern mit freier Marktwirtschaft,
wieder mehr vom jeweiligen sozialen Gefélle der Be-
volkerung abhéngt; denn der Zusatzbedarf ist im
Gegensatz zum Grundbedarf weitgehend elastisch,
d.h. er verringert sich oder dehnt sich aus, je nach den
Verdnderungen der Einkommens- und Preisverhilt-
nisse, " wdhrend die Hohe des Grundbedarfes, dessen
Deckung aus Griinden der physischen Erhaltung not-
wendig ist, — von qualitativen Verdnderungen ab-
gesehen — immer ziemlich konstant bleibt.

Wiirden in unserer modernen, arbeitsteiligen Wirt-
schaft, in der die meisten von uns Lohn- und Ge-
haltsempfinger sind, d.h. das Entgelt fiir ihre Lei-
stungen nicht mehr unmittelbar in Form von Natural-
einkommen, sondern in Geldeinkommen beziehen,
plotzlich also die Kosten der gesamten Lebenshal-
tung dermaBen ansteigen, daB die Mehrzahl der Be-

volkerung die fiir die volle Deckung ihres Bedarfes

in Betracht kommenden Preise nicht mehr bezahlen
koénnte, so wiirde sich der Verbrauch an Mitteln zur
Deckung des mehr oder - weniger unabweisbaren
- Grundbedarfes (Brot, Fleisch, Fett} mengenmaBig nur
‘wenig verringern. Die Hohe des Zusatzbedarfes da-
gegen wiirde sicherlidh - erheblichen Verdnderungen
unterworfen sein. Eine derartige Kontraktion hétte
in der Regel nicht nur unmittelbare Auswirkungen
auf die Stimmung der Bevélkerung, sondern sie wiirde
iiberall dort, wo einer solchen, etwa von wirtschafts-
politischer Seite her notwendig werdenden Konsum-

drosselung zu'guhsten z.B. der Produktion von In--

vestitionsgiitern nicht von vornherein planméBig be-
gegnet wird, auf das- Empfindlichste auch die Repro-
duktionskraft der davon betroffénen Industrie 1&h-

1} Unter Grundbedarf wird all jener Bedarf verstanden, dessen
Deckung fiir die physische Erhaltung des Lebens unentbehrlich
ist (Nahrung, Kleidung, Wohnung), unter Zusatzbedarf sinngemiB
alles, was dariiber hinausreicht.

men, weil es dieser sodann an Absatz fehlen wiirde.
Produktionseinschrankungen bis hin zur Arbeitslosig-
keit wéaren die Folge. Da sich die Auswirkungen die-
ser Restriktion gesamtwirtschaftlich zuerst in der Ver-
brauchsstatistik anzeigen wiirden. steht deren Er-
kenntniswert also fiir alle wirtschaftspolitischen Uber-
legungen auBer Zweifel. Das Gleiche gilt fiir den Be-
triebswirt, der aus einer solchen Statistik — wenn
sie,vollstdandig und geniigend gegliedert wére — ent-

'sprechend ihren Verdnderungen wichtige Schliisse fiir
" seine Produktions- und Absatzpolitik ziehen kénnte.

Trotz der Tatsache einer auBerordentlichen Aufschlu8-
fahigkeit konsumwirtschaftlicher Statistiken sowohl
fiir . die volkswirtschaftliche als auch fiir die be-
triebswirtschaftliche Marktbeobachtung ist aber der
Verbrauch bis heute fast tiberall nahezu véllig un-
beachtet geblieben. Obw\ohl Adam Smith noch den
Verbrauch als den einzigen Endzweck der Produk-
tion bezeichnete und vom. Merkantilsystem behaup-
tete, daB es das Interesse des Konsumenten stets dem
des Produzenten opfere und die Produktion, nicht
aber die Konsumtion als Endzweck allen Gewerbe-
fleiBes und Handels ansehe 2),.haben auch noch spi-
terhin die meisten National6konomen (Menger, Wie-
ser u. a.) den Giiterverbrauch aus dem Bereiche der

" Wirtschaftswissenschaften ausgeschieden, weil sich

ihrer Ansicht nach der Zwedk des Wirtschaftens nur
auf die Sicherstellung der Mittel und nicht auf die
Feststellung der Art erstrecke, wie die Bediirfnisse
am vollkommensten befriedigt werden. Infolgedessen
fehlt es bis heute noch immer an Statistiken, die ein-
deutig fiber die Art und Weise der Bedarfsdeckung -
und iiber die Menge der dafiir erforderlichen Mittel
Auskunft geben. Wahrend Feststellungen iiber den
Bedarf an Produktivgiitern, also an Giitern, die zur
weiteren Produktion in den -Betrieben dienen, auf
Grund der industriellen Produktionsstatistiken und
der jahrelangen Erfahrungen der zustdndigen Fach-
organisationen noch verhdltnismdBig einfach sind,
std8t die Bedarfsermittlung in-der Konsumwirtschaft
mangels geeigneter Unterlagen auf groBe Schwierig-
keiten, Selbst der Analogieschlub an Hand &uBerer
Erscheinungsformen, wie z.B. der Nachfrage oder
des Umsatzes, die das AusmaB der statistisch nur
schwer erfaBbaren Bedarfsvorstellungén noch am ehe-
sten wiedergeben konnten, ist oft nicht modglich. Mit
Ausnahme einiger weniger Ziffern iiber den Ver-
brauch landwirtsc 1ftlicher Erzeugnisse und bestimm-
ter steuerpflichtiger Waren, wie beispielsweise Zudker, -
Bier, Wein, Tabak usw. sowie iliber den Konsum
auslédndischer Erzeugnisse im Wege der- Einfuhrstati-
stik gibt es keinerlei Verbrauchsstatistiken, Da ande-

%) Adam Smith: ,Naiur und Ursachen des Volkswohlstandes® in
der Ubersetzung von LOwenthal, II'S, 172/173,
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rerseits aber die Kenntnis {iber Art und Umfang des

konsumtiven Bedarfs eine der wesentlichen Voraus-
setzungen fiir jede wie auch immer geartete Produk-
tions- und Vertriebsplanung, insbesondere
Fertigwarenindustrie, darstellt, ist daher jeder Ver-
such, eine groSenméfige Vorstellung iiber den Be-
darf zu erlangen, nur auf indirekte Berechnungen
und Schdtzungen angewiesen. -

DIE AUFGABEN DER MARKT- UND VERBRAUCHSFORSCHUNG ?) °

Informationen iiber den Bedarf und die Marktlage
sind so alt wie der Markt selbst. Zu ihrer Beschaf-
fung bedurfte es solange keiner besonderen Mittel,
als der Markt noch verhdltnismaBig leicht iiber-
schaubar und der Verkehr mit den Kunden fiir den
Unternehmer noch ein ziemlidi enger gewesen -ist.
Was dieser aus der eigénen Erfahrung nicht schon
selbst wubBte, ermittelten ihm seine Reisenden oder
Vertreter. Die Notwendigkeit einer systematischen
Markterkundung ergab sich erst mit zunehmender
marktwissenschaftlicher Verflechtung.

Diese Verflecatung allerdings ist so griindlich ge-
wesen, daB aus dem frither nur lose zusammengefiig-
ten Mosaik einzelner Wirtschaftsgebilde heute ein eng
verwickeltes Gewebe - 6konomischer Zusammenhdnge
geworden ist, in dem alles mit allem in Beziehung
steht. Dadurch sind die Marktbeziehungen und die
Preisbildung wie iiberhaupt der ganze Wandel der
Wirtschaftslage so uniibersehbar und uniibersichtlich
geworden, daB kein Mensch mehr, und mag seine
Stellung in der Wirtschaft auch noch so 'bedeutend
sein, das Wirtschaftsgeschehen noch sicher genug er-
kennen und beurteilen kann, Der Unternehmer steht

heute inmitten einer wachsenden Anzahl horizontal

und vertikal miteinander konkurrierender Marktgeg-
ner, die alle bestrebt sind, durch das Angebot ihrer
Spezialititen mit einer moglichst hohen Quote an
dem Ausgabenbudget des Verbrauchers zu partizipie-
ren. Jedoch allein dessen Kaufkraft und der Nut-
zen, den ihm das betreffende Marktobjekt zu ge-
wéhren verspricht, sowie der Preis, der gefordert

wird, entscheiden zuletzt dariiber, wem der Verbrau-

cher einen Teil seiner Kaufkraft {iberldBt.

Bs ist vor allem ein Verdienst von Wilhelm Vers-
hofen und seiner ,Niirnberger Schule”, wenn sich
schon zwischen den beiden Kriegen deutsche Wis-
senschaftler eingehend mit dem Phdnomen des Mark-
tes unter den Gesichtspunkten ,Bedarf* und ,Ver-
brauch” befafit haben. Wir verfiigen demzufolge heute
in der Markt- und Verbrauchsforschiing iiber -ein weit
entwickeltes und auf europdische Verhiltnisse aus-
gerichtetes System wissenschaftlicher Methoden, die
sich sowohl auf die Untersuchung und Beobachtung
der-Marktverhdltnisse als auch auf die Kontrolle
-der Wirtschaftlichkeit bereits vollbrachter Werbe-
oder Absatzleistungen der Einzelwirtschaft erstrecken.
Was*Markt- und Verbrauchsforschung ist, ergibt sich
aus den Hauptteilen ihrer Aufgliederung. Die reine
Marktforschung -ist eine mehr oder weniger statisti-

3) Vgl. hierzu auch die Arbeit des Verfassers ,Absatzforschung
im Dienste der Unternehmung*, Wien 1949.
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in der:

sche Angelegenheit, bei der die Zahl das Fundament
ist, auf dem die Untersuchungen des Marktes griin-
den. Sie bedient sich daneben aber auch weitgehend
nichtzahlenméa8iger Daten aus den Ergebnissen an-
derer Wissensgebiete, wie der Nationalékonomie, der
Geographie und Geschichte, die geeignet sind, die
Unterschiede zwischen den einzelnen Mirkten nach
Art und Zusammensetzung ihrer Bewohner, nach def
Starke ihrer Kaufkraft, jhrer sozialen Schichtung und
was solche Merkmale mehr sind, aufzuhellen. Dabei
unterscheiden wir, je nachdem ob sie die Struktur
oder die zeitlichen Bewegungen des Marktes zum
Gegenstand jhrer Untersuchungen macht, nath Markt-
analyse und Marktbeobachtung. Das Ziel der Markt-

" analyse ist die Feststellung und Beschreibung des’

Marktes nach GréBe, Aufbau und Zusammensetzung
der in ihm lebenden Bedarfstrager, kurzum die Durch-
leuchtung des Marktes nach allen fiir die bestmégliche
'‘Bedarfsdeckung maBgebenden Tatbestinden. Das Ziel
der Marktbeobachtung dagegen ist die rechtzeitige
Erkenntnis von sich - anzeigenden wirtschaftlichen
Veranderungen {Konjunkturbeobachtung). Der Ver-
brauchsforsdlung schlieflich, die aus einem reprisen-
tativen Ausschnitt aus der Gesamtzahl der in Frage .
stehenden Bedarfstrdger, der Stichprobenerhebung,
ihre Schliisse zieht, kommt es weniger auf die Ge-
winnung quantitativer Ergebnisse als auf die Analyse
der qualitativen Seite des Konsums an. Sie untersucht
zum Beispiel die Beweggriinde der Konsumenten fiir
seine Entscheidungen auf dem Markt, um dadurch zu
einer rechtzeitigen Erkenntnis iber dessen Verhal-
ten gegeniiber bestimmten Angeboteﬁ auf dem Markt
zu gelangen und damit die Gefahren produktlonswut-
sdlafthdler Fehldispositionen zu verringern.

ZUR METHODIK-DER BEDARFSSCHATZUNG

Fiir die uns im Rahmen der vorliegenden Untersu-
chung gestellte Aufgabe, Grundlagen fiir die Erstel-
lung konsumwirtschaftlicher Bedarfsanalysen zu schaf-
fen, haben wir bisher zweierlei erkannt: einmal daB
eine Erfassung des Verbrauchs — von Ausnahmen
abgesehen — auf direktem statistischem Wege man-
gels ausreichender -Daten derzeit nicht méglich ist,
daB sich zum andern jedoch die moderne Markt- und
Verbrauchsforschung mit der Schaffung von GréSen-
vorstellungen von Bedarf und Verbrauch beschiftigt,
deren Methodik geeignet ist, zur Feststellung auch
der quantitativen Seite ‘der Bedarfsbildung beizutra-
gen. Sie geht dabei allerdings nicht von den Objek-
ten des Verbrauchs selbst aus, sondern macht viel--
mehr die mutmaBliche Anzahl der Konsumenten oder
Bedarfstrdger und ihren Normalbedarf bzw. ihren
zuvor extra erhobenen Einzelbedarf zum Gegenstand
ihrer Betrachtung. Ihre Mittel dazu sind sowohl die
Ergebnisse der Haushaltsrechnungen von Arbeiter-
und Angestelltenfamilien, wie sie fiir die Aufstellung
der Lebenshaltungskostenindizes iiblich sind, als auch,
die Methoden der Marktanalyée fir die Schétzung
der Aufnahmefdhigkeit bestimmter Absatzbezirke.

Praktisch geht eine derartige Schdtzung in der Weise
vor sich, da man entweder auf Grund der (in Uster-
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reich) von der Arbeiterkammer gefiihrten Haushalts-
statistik feststellt, wie groB durchschnittlich etwa der
betreffende Bedarf der von. ihr erfaBten sozialen
Schicht sei, oder man bedient sich besser noch eigens
zu diesem Zweck veranstalteter Kurzerhebungen, auf
Grund deren man sich unmittelbar aus einer repra-
sentativén Anzahl- sorgféltig ausgewdhlter typischer
Verbraucher ein ,Muster” von deren Bedarfsgestal-
tung, d.h. einen realtypischen Ausschnitt aus einer
zahlenméBig zwar begrenzten, jedoch der Auswahl
nach charakteristischen Gruppe von Bedarfstrigern bil-
" det. Hat man sich auf diese oder jene Weise nunmehr
endlich eine Vorstellung von der individuellen GréSie
und Zusammensetzimg des Bedarfes verschafft, so
steht der Berechnung des Totalbedarfes der in Be-
tracht kommnienden Bedarfstriger (Ménner, Frauen,
Kinder oder bestimmte Alters- und Berufsgruppen
usw.) durch einfache Multiplikation nichts mehr im
‘Wege. Ihr Produkt ist die Gréfie der ,.potentiellen”
Aufnahmeféhigkeit: A .

‘Absatzwirtschaftlich - interessant ist jedoch nur die
.effektive” Aufnahmefdhigkeit, d.h. jene GréBe, die
alle jene Bedarfstrdger umfaft, die unter Beriick-
sichtigung der dazu erforderlichen Bedingungen (vor-
handene Kaufkraft, Kulturniveau, technische Vorgus-
setzungen usw.) das betreffende Erzeugnis auch wirk-
lich aufzunehmen bereit oder in der Lage . wiren.
Dazu bedarf es gewissermafien einer Korrektur der
bisher - nur rein zahlenméBig erfaBten potentiellen

Bedarfstriager. Das geschieht durch die Gewicatung |

mit besonders berechneten Bedarfskennziffern iiber
die regionalen Unterschiede der Kaufkraft, der kul-
turellen und technischen Anspriiche usw.

Ein Beispiel zur INlustration: angenommen, es handle
sich darum, auf einem bestimmten Markt die Be-

dingungen fiir den Absatz' von Elektrogerdten fest-

zustellen, so wiirde man zundchst von der Anzahl
der vorhandenen Haushalte mit Elektroanschluff aus-
. gehen, aus der sich sodann verhdltnisméBig einfach
die GroBe der potentiellen Aufnahmefdhigkeit ergébe.

Parallel hierzu wiirde man aber etwa an Hand der.

‘Steuerstatistik fiir die in den betreffenden Absatz-

gebieten vorhandenen sozialen Schichten oder Berufe
einenh sogenannten Kaufkraftkoeffizienten berechnen,
mit dem die Ausgangsgrofe sodann qualitativ be--
reinigt werden kénnte. Das Ergebnis wire eine an--
ndhernde Vorstellung von der effektiven Aufnahme-
fadhigkeit des betreffenden Gebietes, wobei natiirlich
zu beriicksichtigen bleibt, daB es sich hierbei immer
nur um Schitzungen des Durchschnittsbedarfes han-
deln kann.

DIE REGIONALEN UNTERSCHIEDE -
IN DER BEDARFSSTRUKTUR USTERREICHS

‘Waren unsere\Ausfiihrungen bisher nur auf: den
Zweck gerichtet, grundsétzlich auf die Bedeutung der
statistischen Erfassung des bis heute leider nahezu
“vollig unbeachtet gebliebenen Verbrauchs sowie auf
die ‘Moglichkeiten und Mittel' hinzuweisen, die die
moderne Markt- und Verbrauchsforschung entwickelt
hat, um wenigstens anndherungsweise der wirtschaft-
lichen Praxis Anhaltspunkte iiber die Unterschiede
in der Bedarfsdeckung der Bevélkerung zum Zwecke
ihrer Produktions- und Vertriebsplanung in den Be-
trieben zu geben, so sollen im folgenden nunmehr
eine . Reihe der wichtigsten bedarfsbestimmenden
GréBen zusammengestellt werden, aus denen sich
die Bedarfsstruktur Usterreichs erkennen laBt. Ob-
wohl nur als ein Beispiel gedacht, werden diese da-
bei in der vorliegenden Studie bewuBt in der Weise
ausgewdhlt, daB sie geeignet sind, einzeln oder kom-
biniert zugleich als Grundzahlen bei der Durchfiih-
Tung marktanalytischer Untersuchungen in Usterreich
zu dienen. v

Zum Methodischen - wire in diesem Zusammenhang -
abschlieBend noch zu erwéhnen, daB im folgenden
die fiir die Herausarbeitung der Unterschiede in der Be-
darfsstruktur maBgebenden Gré8enangaben nicht. nur
in absoluten Ziffern, sondern auch in einer diese
Unterschiede am  besten charakterisierenden Form
,wiedergegeben werden, némlich jeweils in dem Pro-
zentverhdltnis, in dem die. einzelnen Bundeslinder"
-zum gesamten Bundesdurchschnitt stehen. Durch die-
ses Verfahren lassen die Steuerkraftziffern, die Spar--
‘einlagen pro Kopf der Bevélkerung, die Kraftfahr-

T ) "Unterschiede in der Bedarfsstruktur Osterreichs?)
Bevélkerungs- co. a1l Steuerkraft- Spareintagen . | Krafifahrzeug- Strom- die Merkmale der
dichte?) Haushaltsdichte®) zitfers) pro Kopi3) dichte4) abnehmer5)
) Prozent. Prozent. Prozent. Prozent. Prozent. Prozent. 23;3?"2; Kaufkraft
Bundesland Ab | Hagsh. | Ab- Ab- Ab- | Pers. |} Ab- Abe |} SR | palren
Einw. | weichung| ;o 1ppp{weichune| 6. S. je|weichung| in | weichung| Wagen |weichung| ie 100 |weichung] °'T" dlinisse
je gkm |v.Bundes-{ Einw. [v-Bundes| Kopf |v.Bundes-| 6.S. | v.Bundes]ie 10u0{v.Bundes| Haushl.lv.Bundes/ .
durch- durch- durch- durch- | Einw, | durch- durch- | _stehen in bezug
schnitt schnitt schnitt schnitt schntt schnitt auf den Rangwert
Wien 1449  +1667 | 413. 429 | 625— 4710360560 +161| 11 +38 | 85  +55 {1 Stelle - 1. Stelle
Niederdsterreich 68 — 17 310 —3 221,90 —39 | 298,— -— 78 5 -38 308 —45 3. Stelle 8. Stelle
Oberdsterreich 92 + 12 296 — 8 312,90 —14 | 825,80 — 40 7 —13 . 47  —15 2. Stelle 5. Stelle
Salzburg 45 — 45 290 —10 327,80 —10 [1188,70 — 13 10 +25 40 —27 7. Stelle 3. Stelle,
Steiermark 67 — 18 290 —10 267 — .—27 | 458,40 — 64 5 —38 41 —25 4. Stelle 7. Stelle
Kérnten 50 — 49 266 —17 269,— —26 { 643,20 — 8§83 7 —13 34 —38 8. Stelle * 6. Stelle
Tirol 34 — 59 271 —16 356,— — 2180370 " — 41 8 + 0 56 + 2 9. Stelle 4. Stelle
“Vorarlberg 74 — 10 262 —18 590,— +62 |1200,20 — 12 10 +25 66 +20 5. Stelle 2. Stelle
Burgenland . 70 — 15 266 . —17 132,50 —64 { 219,20 . — 84 ] 3 —63 - - 6. Stelle 9. Stelle
Usterreich 82 321 364,60] . l1368,50 ’ ! I 8. l 55 i

)’ Ahnliche Berechnungen iiber Usterreich, jedoch noch weiter nach politischen Bezirken untergliedert, sind neben einer eingehen- .
den Darstellung der Methodik auch in der Arbeit ,Absatzforschung im Dienste der Unternehmung®, a. a. O., enthalten, ?) Stand
vom 1. 6. 1951. %) Stand vom Jahre 1950. ¢) Stand vom 31. 10. 1950, %) Stand vom Jahre 1950. ¢) einschl. Burgenland.
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zeugdichte, die Anzahl der Stromabnehmer je 100
Haushaltungen usw. nicht nur Riickschliisse auf die
Kaufkraft, sondern auch auf die technische und zivi-
lisatorische Aufgeschlossenheit der betreffenden Bun-
desldnder zu. So kann man schon auf Grund- der
wenigen hier angefithrten Beispiele erkennen, da8
die Bedarfsstruktur Wiens mit seinem Anteil von
25,4% an der Gesamtbevalkerung Usterreichs natiir-
lich unter den 9 Bundesldndern Usterreichs eine Son-

derstellung einnimmt und fiir jeden, der mit dem Ab-

satz von Verbrauchsgiitern zu tun hat, einen bedeut-
samen Faktor eigener Art darstellt und ferner, daB
auch die Lage z. B. im Burgenland, namentlich in kauf-

kraftméBiger Hinsicht, bedarfswirtschaftlich eine ganz
andere ist als etwa in Vorarlberg. Jedoch kann es
nicht die Absicht der vorliegenden Studie sein, durch
Herausarbeitung von einzelnen, am stdrksten ins

- Auge fallenden Unterschieden hier bereits eine mehr

oder weniger vollstindige Bedarfsanalyse iiber den
osterreichischen Wirtschaftsraum darzubieten. Es sollte
vielmehr nur versucht werden, durch die Wiedergabe
einzelner Beispiele auf die zahlreichen Mdéglichkeiten
einer Weiterverarbeitung der &ffentlichen Statistik
und - damit auf die Erlangung groBenméBiger Vor-
stellungen @iber den Bedarf auf indirekte Weise hin-
zuweisen,

Summary: Determining the
Structure of Requirements.
National consumption which determines
a people's standard of living, is limited
by the capacity of the respective
national economy and by the produc-
tion volume available for consumption.
The amount of overall consumption is
widely characteristic of the economic
conditions of a country. In spite of the
fact that consumption statistics are
outstanding by the extraordinarily wide
possibilities they offer to evaluation,
consumption hardly gained any im-
portance in economic and . industrial
market research because statistics are
lacking which show the ways of, and
available means for, meeting the re-
quirements of consumption. Modern
market and consumption research tries
to determine the volume of require-
ments and consumption by basing its
estimates on the average requirements
of consumers and the number of con-
sumption units. In this way the poten-
tial requirements are determined. Con-
sidering the problem from the view-
point of marketing, however, only
effective demand is of interest and ils
volume can be derived from the amount
of potential demand by weighting
special key figures of requirements.
Taking Austria as an example, the
author attempts to work out a table of
basic figures which serves as an instru-
ment for determining the structure of
requirements,
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Résumé: Déterminer la struc-
turede la demande. Du volume
de la consommation dans le cadre
d'une économie nationale dépend le
niveau social d'un peuple. Ce volume
est limité par la capacité totale de
lI'économie nationale relative et par le
quote-part de la production disponible
pour la consommation. Le niveau de la
consommation totale est fort caractéri-
stique pour la situation économique
d'un pays. Bien qu’il soit possible de
déduire du materiel statistique relatif
4 la consommation des renseignements
abondants, l'observation du marché en

tant qu'elle s'occupe de problémes-

d’économie nationale et commerciale a
guére pris en considération la consom-
mation. Ceci s’explique par le manque
de statistiques éclairant sur les modes
dont la consommation est aussurée et
sur les moyens nécessaires. Les recher-
ches modernes entreprises dans le
domaine de l'observation du marché et
de l'analyse de la consommation
aspirent a établir des séries de quanti-
tés relatives 4 la demande et a Ia
consommation, en partant d'une de-
mande-normé des consommateurs et du
nombre de ceux-ci. De cette facon est
déterminée la capacité d’'absorption
potentielle, Cependendant du point de
vue de la vente on ne s'intéresse qu'a
le capacité d'absorption effective que
l'on saura déduire de la capacité
potentielle & I'side d'un jeu de coeffi-
cients. En choississant 1'Autriche comme
exemple l'auteur essaie d’'établir un
tableau de coefficients de base propre
a ' déterminer la structure: de la
demande.

Resumen: La averiguacién de
laestructuradelademanda.
El consumo' de una nacién el cual
determina el nivel de vida de la pobla-
cién estd limitado por la capacidad
econdémica total de la nacién y del
volumen productivo disponible para el”
consumo. La magnitud del consumo
total determina en alto grado la situa-

-‘cién econémica del pais. A pesar del

caracter informativo de las estadisticas
de consumo, la observacién de mer-
cado, en lo que se refiere a la econo-
mia nacional y a la empresa comercial,
casi no ha hecho caso del consumo,
porque faltan las estadisticas que in-
forman sobre la manera del aprovisio-
namiento 'y los medios necesarios para

.tal efecto. La observaciéon moderna del

mercado y consumo intenta averiguar

. la magnitud de demanda y’ consumo,

partiendo de un consumo normal y del
numero de los consumidores. De esta
manera se averigua la posible capaci-
dad de absober. Pero la economia de
venta solamente tiene interés en la
capacidad adquisitiva efectiva que se
puede deducir de indices especiales de
consumo y de la posbile capacidad de
absorber. El autor hace la tentativa de
establecer una lista de numeros, bdasi-
cos, valiendose de Austria como

“ejemplo, de la que se puede desprender -

la estructura de consumo.



