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deutschen giiterbeféordernden R&umte aus, die aber,
will man auf sie die Umschlagsintensitdt der auf deut-
sche Héfen fahrenden deutschen Tonnage beziehen,
‘immerhin mehr als 3,5 Mill. cbm Laderfumte umge-
schlagen haben miifite.

Regional gesehen wurden fast zwei Drittel der ge-
samten Umschlagsleistung in der europdischen Fahrt
erbracht und hier die gréBte Umschlagsleistung im
Verkehrsgebiet der Ostsee mit jhren kurzen Reisen —
einschlieBlich der schwedischen Erzfahrt — mittels
vieler relativ kleiner Tonnageeinheiten. Der Anteil an
der Gesamtumschlagsleistung belief sich in der Ost-
seefahrt auf 26,3 %. Danach rangierten die Amerika-
fahrt mit etwa 17,6 % und die Mittelmeerfahrt mit
16,1 %e. Das, Verkehrsgebiet der Nordsee einschlieB-
lich Nordfrankreich und Irland partizipierte mit 13,3 %

an der umgeschlagenen Rdumte und die norwegische

und die Asien- und Australfahrt zu etwa gleichen An-
teilen von je 11,2%. Den anteilmdBig geringsten
~Réumteumschlag wies die West-, Siid- und Ostafrika-
fahrt aus, die jedoch immer noch den der Australfahrt
tbertraf. Auf Vorderindien entfielen etwa 4% des
Umschlags und auf Ostasien ausschlieBlich Niederlédn-
disch-Indien etwa ebensoviel.

Wiéhrend in der Kanada- und der Outportsfahrt, der
Indien-, der norwegischen und dem gréBten Teil der
Nord- und Ostseefahrt reine giiterbeférdernde Ton-
nage verkehrte, sind in der {ibrigen amerikanischen
Fahrt in fast allen Relationen fahrgastkombinierte
Einheiten verschiedenen Grades in Fahrt gewesen.
Dasselbe traf auf Ostasien und Westafrika, die Kana-
rischen Inseln, Siid- und Ostafrika zu. In den iibrigen
Verkehren befanden sich neben ausschlieSlich giiter-
beférdernden Schiffen auch solche mit unerheblicher
Kombination, d. h. mit weniger als etwa 30 Fahp-
gdsten, in Dienst. i

Die Qualitdt der umgeschlagenen Tonnage kann durch-
aus als nicht unerheblich iber dem Qualitdtsdurch-

schnitt der Welthandelstonnage gelegen gekenn--

zeichnet werden, und da die deutsche Tonnage im an-
gemessenen Umfang an der Beférderung deutscher
Seehandelsgiiter beteiligt und der Anteil der fremd-
fahrenden Tonnage relativ gering und im Verhiltnis
zu den Anteilen der fremdfahrenden Tonnagen ande-
rer seefahrender Ldnder.unbedeutend war, kann-die
deutsche Handelsflotte der letzten Vorkriegszeit als
relativ ausgewogen bezeichnet werden. Ihr mangelte
es nur noch an Tankertonnage.

Der deutsche Weinmarkt

as Qeutsche Rebenanbaugeldnde beginnt am Bo-

densee und erstreckt sich fast bis an das Indu-
striegebiet der Ruhr. Es hat eine Ausdehnung von
62000 ha, was nicht ganz 1% der Gesamtweinbau-
fliche der Erde entspricht. Hiervon werden allerdings
z.Z. nur rund 52000 ha bebaut.
Auf die Pfalz, einst ,des heiligen rémischen Reiches
Weinkeller” genannt, entfallen davon 11 341 ha. Sie
ist "das groBte deutsche Weinbaugebiet. Der Pfdlzer
Wein ist ein Riesling-Wein von. Feuer, Wucht und

Kraft, der unter einer mitunter italienisch anmuten-"

den Sonne, die oft bis in den Oktober hinein mit
grofer ‘Wéarme 'strahlt, reift. Die Qualitdtslagen vcn
Forst, Ruppertsberg, Konigsbach, Deidesheim und Bad
Diirkheim (Gemeinde mit der gréSten Rebflache
Deutschlands) sind weltbekannt.

An zweiter Stelle folgt Rheinhessen mit einer Anbau-
fliche von 10593 ha. Der hier wach-end~ Wein hat
viele Varianten, da die Bodenbeschaffenheit- von
leichtem Sand bis zum schweren rottonigen Grund
reicht und ihm ihren Herkunftssiegel aufdriickt. . Am

meisten verbreitet ist die Sylvaner-Rebe, aus der ein

milder und leichter Tischwein gewonnen wird, aber
‘an der sogenannten Rheinfront, den Qualitdtswein-
- lagen zwischen Mainz und Worms, ist auch die Ries-
- lingrebe zu finden.

Die Landschaft an Mosel, Saar und Ruwer &hnelt sich
in vielem. Auch die auf 7500 ha Rebgeldrnide wach-
senden Weine dhneln sich. Der leichteste davon, iiber-

haupt der leichteste deutsche Wein, ist der ,Mosel”,

1} Verband Deutscher Weinexporteure.
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Helmut Fahrnschon, Frankfurt a. M.1)

der in seiner spritzigen Art an dén Sekt erinnert,
Er erfrischt und gibt in seinem Bukett die feinen Ge-
haltsstoffe des Schiefergesteins, auf dem er wachst,
zusammen mit dem Duft der Rieslingrebe, aus der
er und die Gewdchse von Saar und Ruwer entstehen,
wieder.

Im Tal und in den Seitentdlern des Nedkars, in den
Téalern von Kocher, Jogst, Rems und Ems, gedeiht der
wiirttembergische Wein (7300 ha Rebgeldnde), ein
blumiger und lebendiger Tropfen. Schwarz-Riesling,
Miiller-Turgau und Sylvaner sind hier die gebréuch-
lichsten, der Bodenbeschaffenheit anpassungsfihigsten
Rebsorten. B , ‘
Auf 4000 ha Weinbergsland, auf Muschelkalk, Bunt-
sandstein und Urgestein im Main-, Tauber- und Saale-
tal wéchst die Sylvaner- und Rieslingrebe des Fran-
kenlandes.. Die Weine haben einen feinen wiirzigen
Geschmack und konnen viel Feuer entwidkeln. Sie
sind beliebte Tischweine und werden fast restlos im

. eigenen Lande konsumiert.

Im Badener Land, zwischen Kaiserstuhl und den west-
lichen Abhingen des Schwarzwaldes, werden auf etwa
3900 ha aus der Gutedel- und Elblingstraube leichte
aber doch kernige Weine erzeugt. An der Nahe ist
eine etwa 2800 ha terrassenférmig angelegte Reb-
fliche mit der Rieslingrebe bepflanzt. Sie bringt hier
auf Lehm, Ger6ll und Rotsand inmitten einer lieb-
lichen Landschaft Weine hervor, die neben einer
iiberraschend feinen Siifie einen prickelnd erfrischen-
den Unterton besitzen. ' ‘

-



In der Reihénfolge der GriéBe kommt sodann das
Mittelrhéingebiet, das von der Miindung der Nahe

" — das Ahr-Rotweingebiet ist das einzige geschlos-

stromab bis zum Siebengebirge reicht (2100 ha), Auf

Schiefergestein schenkt hier die Rieslingrebe einen
-milden bekémmlichen Wein mit rassigem Charakter.

Dewtfohei Weinlrd

. .
Der Rheingau ist mit 2000 ha Rebfliche das kleinste,
-aber doch eines der bekanntesten WeiBweingebiete.
Die Weinberge ziehen sich auf dem rechten Rhein-
ufer von Riidesheim bis nach Mainz. Vom leichten
Kies bis zum schweren L68 geht die Skala der Rhein-
gauer Weinbergsbéden, auf denen Rieslingweine von'’
Weltruf reifen. ‘ C _

In den meisten der genannten Weinbaugebiete wach-
sen auch Burgunder- und Portugieser-Reben, die einen
bekémmlichen, leicht verdaulichen und von Kranken
besonders beliebten Rotwein ergeben. Allerdings
sind die Anbaugebiete  dieser Reben weit verstreut-

"

_ betrieben bewirtschaftet.

sene — und treten in ihrer Bedeutung nicht wesent-
lich hervor. :

WEINBAUBETRIEBE
Die genannten und kurz charakterisierten deutschen
Weinbaugebiete werden von etwa 120 000 2) Weinbau-
Von ihrem Ertrag héngt
unter Beriicksichtigung der Nebenbetriebe, wie Wein-
handlungen, Sektkellereien, . Weinbrennereien, Schid-
lings- und Bearbeitungsindustrie, die Existenz von
rund einer Million Menschen ab. Die volkswirtschaft-
liche Bedeutung des Weinbaus zeigt sich bereits aus

’ Zahl und Fliche der Weinbaubeiriehe
in den Landern des Bundesgebietes im Jjahre 1949 1)

. . Betriebe mit Rebland Rebfliche
in % aller Betriebe in % der
Land Anzahl = mit landw. ges. landw.
benutzt, Fliche in ha benutzt. Flache
Nordrhein-Westf. 65 0,0 52 .00
Hessen 3 767 1,8 2 396 0,2
Wiirttemb.-Baden 44 567 21,8 10 522 1,2
Bayern 9920 - 2,0 3081 0.1
. Rheinland-Pfalz 65 730 30,0 36 937 4,1

Baden 25 899 25,0 5086 1,1
Wirtt.-Hohenzoll. 1 701 1,6 163 0.0
Bundesgebiet 2) 151 649 ° 7.7 58 237 0,4

!} Vorldufiges Ergebnis der landwirtschaftlidien Betriebszahlung

‘vom 22. 5. 1949, — %) In den Lindern Schleswig-Holstein, Ham-

11950, 2. Jahrgang, Heft 8.

burg, Niedersachsen und Bremen wurden keine Betriebe mit Reb-
land ermittelt. — Quelle: ,Wirtschaft und Statistik®, November

dieser niichternen Zahl. Sie ist aber auch aus der
Tatsache ersichtlich, daB durch den Anbau des Weines
eine grofe Bodenfliche ausgenutzt und ertragsreich
gestaltet wird, die fiir andere Kulturarten nahezu
v6llig unbrauchbar und wertlos ist. In allen deutschen
Weinbaugebieten gibt es solches nur fiir den Wein-
bau in Frage kommende Geldnde. In stirkstem Aus-
mabe ist es jedoch an der Mosel, Saar und Ruwer,
an der Ahr und am Mittelrhein vorhanden. Sachver-

. standige schitzen den Weinbergsboden, der sich nicht

zu anderen Kulturen eignet, auf etwa 40-—50% der
gesamten deutschen Weinbergsflachen. Die steilen
Lagen und die notwendige Pflege der Weinstécke be-
dingen sehr viel Handarbeit und darum auch eine
grofie Zahl von Arbeitskréften. Nicht unerwéhnt blei-

2) Die Differenz zwischen diesen Angaben des Bundesministeriums
fir Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten mit den Ergebnissen
der landwirtschaftlichen Betriebszihlung von 1949 diirfte aus einer
abweichenden Auslegung des Begriffsumfanges resultieren, wenn
auch eine gewisse Verminderung wahrscheinlich ist. -

Die Weinbaubetriebe im Bundesgebiet 1949 1) _
nach Grofenklassen ihrer Rebfliche und der landwirtschaitlich benutzten Fliche

' . davon haben eine Rebfliche von Rebilich
6 3 Betriebe ebflache
d(:oii;n;:vl;;ss;:(fi:l. mit unter 5 bis 25a bis 1 bhis 2 bis + 5 bis 10 bis 20 ha insgesamt
wy unter unter , unter unter unter unter und in ha
benutzten Fliche Rebland | 5a 25a 1ha 2ha 5 ha 10ba | 20ha | dariber
0,01 bis unter 0,52 ha 4186 758 2824 604 — — — — - 556
0,5 bis unter 2 ha 60 677 5911 31212 21 381 1173 _— —_ — —_ 14 986
2. .'bis unter § ha 52 059 4217 - 22 048 21 860 3228 706 L= — — 19 765
5 bis unter 10 ha 26 542 1 689 10 653 10 540 2 818 712 130 —_ — 13 202
10 bis unter 20 ha 7 242 249 2 572 2 509 1100 - 615 142 55 — 6 530
20 bis unter 50 ha 849 15 C195 236 . 1 167 68 39 18 2303
50 bis unter 100 ha 76 1 6 17 8 13 9 10 12 691
100 ha und dariiber 18 1 2 2 4 3 2 1 3 204
151 649 13 841 69 512 57 149 8 442 2216 351 105 33 58 237

Zusammen

1) Vorléiuﬁges Ergebnis der Landwirtschaftlichen Betriebszihlung vom 22. 5. 1949, 2) Bei den Zahlen dieser

GroBenklasse ist zu -

beachten, daB nur Betriebe mit 0,5 und mebhr ha Betriebsfliche in die Betriebszdhlung einbezogen wurden.
Quelle: ,Wirtschaft und Statistik*, November 1950, 2. Jahrgang, N. F., Heft 8. . .

*
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ben soll die befruchtende Wirkung, die der Weinbau
durch seinen grofen Bedarf an Diingemitteln, Schad-
lingsbekd@mpfungsmitteln, Gerdten, Keltern und Kelle-
reigegenstanden sowie sonstigen Bedarfsartikeln auf
Gewerbe, Industrie und Handel ausiibt. Auf die Aus-
wirkungen des’ Weinexports auf die deutsche Han-
delsbilanz soll spdter ausfihrlich eingegangen wer-
den. Neben all den aufgefiihrten materiellen Werten
wohnen dem Wein aber auch ideelle und kulturelle
Werte inne. Das ganze Rheingebiet mit seinen Flu8-
tdalern, seinen Burgen, Dorfern und Stddten verdankt
seinen Reiz und seine landschaftliche Schonheit neben
dem Rhein als solchem vor allem dem Weinbau und
dem Wein, der Anregungen zu hohen kiinstlerischen
Leistungen gegeben hat.

SCHADLINGSBEKAMPFUNG . !

Die Sorgen, die das Weinfach bewegen, kann man in
zwei grofie Gruppen einteilen. Die erste Gruppe tritt
in der Zeit auf, wo der Wein ,wird”, und die zweite
Sorgengruppe betrifft- den Absatz des fertigen Pro-
duktes, ) '

Viele Unbilden der Natur bedrohen die junge Rebe,
gefdhrden sie und ihren Ertrag bis in die Lese hin-
ein. Gegen die Natur anzugehen, ist dem Menschen
unmoéglich.
junge Bliite, dann mu8 der Winzer dies hinnehmen
und kann nur hoffen, daf dem im néchsten - Jahre
nicht wieder so ist. Nicht hinnehmen wird und braucht
er die Verluste, die die Schadlinge, sei es der Sauer-
wurm, Heuwurm, die Peranospera oder die Reblaus
verursachen. Gegen sie hat ihm die chemische Industrie
die Kampfmittel in Form von Spritzlaugen und Brithen
in die Hand gegeben, die, wenn sie rechtzeitig und in
‘ausreichendem MaBe angewendet werden, in den
meisten Fillen helfen und die Schddlinge vernichten.
Leider nimmt die Reblaus eine  Sonderstellung ein.
Wo sie sitzt, zerstért sie den gesamten Weinberg und
ist in ihren Auswirkungen mit dem BorkenkéferfraB
im Walde oder mit einem Einfall groBer Heuschrek-
kenschwédrme in Getreideanbauflachen zu vergleichen.
Die Bekampfung auf direktem Wege durch Schwefel-
kohlenstoffe hat nicht immer den gewinschten Erfolg
~und gestaltet sich oft sehr schwierig. Nicht selten
bleibt die Reblaus Sieger und hinterldBt einen véllig
zerstorten und verwiisteten Kampfplatz. Das wirk-
samste Mittel im Kampfe gegen sie ist die Umstellung
“der Reben auf Amerikaner-Unterlagsreben — eine
reblausimmune Sorte. Leider reicht die deutsche Ziich-
tung hierfiir nicht aus, und es muB deshalb aus dem
Auslande das- Amerika-Unterlagenholz eingefiihrt
werden. Im vergangenen Jahre wurden 16 Mill. Stiick

in Frankreich und Italien gekauft, die gleiche Menge

wurde auch 1951 eingefiihrt. Trotz der sehr hoch er-
scheinenden Zahl konnte doch nur ein Bruchteil der
reblausverseuchten Flache, die z. B. allein in der Pfalz
im Jahre 1950 von 11000 ha Gesamtanbaufliche
8000 ha ausmachte, nur 3000 ha waren nicht be-
fallen, umgestellt werden. Wenn man bedenkt, daB
diese Umstellung pro ha einen Kostenaufwand von
rund 15000 DM erfordert, kann man ermessen, daf
die Schwierigkeiten nicht nur in der Bereitstellung

der erforderlichen Devisen zur Einfuhr der reblaus-
t
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Vernichtet eine harte Frostnacht die

renitenten Sorten liegen, sondern auch in der Be-
schaffung der ungeheueren dafiir erforderlichen Geld-
mittel, die der Winzer unméglich aus seinen laufen-
den Ertrdgen aufbringen kann. In vielen europédischen
Staaten griff in &hnlichen Situationen der Staat hel-
fend ein. Auch in Deutschland sprang frither das Reich
bei, wozu es gesetzlich verpflichtet war. Diese Ver-
pflichtung ist heute auf die Bundesregierung sowie
die Regierungen der Léander iibergegangen, deren
Unterstiitzung allerdings nicht als voll befriedigend
angesehen werden kann, wenn auch keineswegs der
gute Wille verkannt werden soll.

- ABSATZSORGEN

Die Sorgen des Absatzes sind darin begriindet, daB die
deutsche Weinernte sehr groB ist, daB-weite Absatz-
gebiete in der Ostzone verlorengingen und es in An-
betracht der geringen Kaufkraft der deutschen Be-

Die Weinernte der letzten Jahre
(in hl)

Jahr Menge I Jahr Menge
1948 2184 910 1950 4 057 082
1949 1363 161 1951 (Schatzung) 2 300 000

volkerung Schwierigkeiten bereitet, sie ziigig und zu
ausreichenden Preisen abzusetzen, wahrend die gegen-
wirtigen Preise kaum die Produktionskosten decken.
Dazu kommt, daB in der Bundesrepublik zunidchst
laufend gewisse Mengen Auslandsweine unterzubrin-
gen sind, die zwangsldufig im Rahmen der Handels-
vertrdge .mit weinbautreibenden Staaten eingefiihrt
werden miissen. Die 1951er Ernte, die etwa 2,3 Mill, hi
betragen wird und damit mengenmiBig recht gut aus-
fallt, wenn sie auch an die vorjahrige Rekordernte-

‘nicht heranreicht, verstirkt die allgemein bestehenden

Absatzsorgen. Die Situation auf dem Weinmarkt hat
sich jedoch in der letzten Zeit insofern grundlegend
gedndert, als das schlechte Herbstwetter in diesem
Jahr, das die Erwartungen der Winzer nicht erfiillt
hat, der Qualitdt des Jahrgangs 1951 geschadet hat.
Die daraus resultierende Nachfrageerh6hung nach
1950er Weinen hat die noch lagernden Bestinde
dieses Jahrgangs, die vor kurzem noch auf 309 der
Ernte geschdtzt wurden, rapid verringert, wodurch
ausreichend Lagerraum/fiir die neue Ernte frei ge-
worden sein diirfte. Damit haben auch die Preise fir
1950er Weine, die fiir Konsumweine jetzt bei 80 bis
140 DM liegen diirften, angezogen. -
Vor allem fehlen dem Weinhandel jedoch die
nétigen Geldmittel, um so wie in der Vorkriegszeit
in das Weingeschift einsteigen zu kdénnen. Die Ban- -
ken sind nicht in der Lage, ihm Kredite in frilherem
AusmaBe zu gewdhren. Sie verlangen teilweise sogar
die Riickzahlung gegebener Gelder. Es kommt hinzu,
daB ein erheblicher Teil der 1951er Ernte wahrschein-
lich verbesserungsbediirftig sein wird und auch aus
dem alten Jahre noch recht betrachtliche Mengen
verbesserungsbediirftiger Weine in den Winzerkellern
liegen. Der Zucker ist aber in Deutschland knapp, und
es ist nicht sicher, ob die zur Verfiigung gestellten
Mengen zur Verbesserung der unselbstdndigen Weine
ausreichen. Es wird kaum mdglich sein, daB das Wein- -
fach die eben geschilderten Néte allein meistert,




friber COMMERZBANK Gegr, 1870

vielmehr wird die Bundesregierung weitgehend Unter-
stiitzung gewdhren miissen. Die spezielle Situation
" von 1951 ist aber nur ein Bruchteil der allgemein be-
stehenden Absatzschwierigkeiten, fiit die Abhilfe
nur durch eine Steigerung des Inlandkonsums und
durch Erhéhung des Exports geschaffen werden kann.

Eine Steigerung des Weinverbrauchs im Inland durch
WerbemaBnahmen ist die Aufgabe der Deutschen
Weinwerbung GmbH., die von Weinbau und Wein-
.handel gemeinsam ins Leben gerufen wurde und von
dem neugeschaffenen Werbepfennig finanziell getra-
gen wird. Ahnliche Organisationen bestehen in an-
deren weinbautreibenden Lindern bereits seit langem
und zum Teil auf gesetzlicher Grundlage, wie z.B.
in Frankreich. Es ist vornehmste Pflicht des deutschen

Werbebiiros, eine allgemein freundlichere und wohl- -

wollendere Einstellung, eine gréBere Wertschdtzung
gegeniiber dem Wein zu schaffen, mit anderen Wor-
ten, eine Atmosphdre, aus der heraus der Einzelne
sich ofter bereitfindet, von seinem meist bescheidenen
Einkommen trotz gesteigerter Lebenshaltungskosten
einen Betrag abzuzweigen und statt fiir andere Ge-
nuBmittel fiir ein Glas oder eine Flasche Wein aus-
- zugeben. Dabei ist es notwendig, da8 mit den ein-
zelnen WerbemaB8nahmen nicht einfach alte ausgetre-
tene Wege gegangen werden, sondern neue, die Riick-
sicht auf die tiefgreifende soziale Umschichtung neh-
men, die sidh durch Krieg und Wéahrungsumstellung
. in den Reihen der frilheren Weintrinker und im gan-
zen Volke vollzogen hat. Dem gesamten Weinfach
obliegt es, seine Werbeorganisation durch ein még-
lichst preiswertes Anbieten seiner Weine in der- Uf-
fentlichkeit zu unterstiitzen und gegeniiber den an-
deren GenuBmitteln konkurrenzfihig zu machzn. Es
wird und muB deshalb alle Maglichkeiten férdern,
die dieses Ziel verfolgen, ob es sich um Reben-Selek-
tion oder Reben-Ziichtung, bessere Methoden der
Diingung und Bodenbearbeitung oder sonstige Ma8-
nahmen zur Herabsetzung der Produktionskosten im
Zuge einer Steigerung der Mengenertrdge handelt.
Ebenso muB eine allgemeine und weitgehende Quali-
tatsverbesserung unbedingtes Ziel sein. Der deutsche
Wein kann seine Position gegeniiber dem in..groBer
Giite hergestellten Bier, gegeniiber dem starken An-
gebot in Spirituosen und den in letzter Zeit in gro-
Ber Anzahl auf dem Inlandsmarkt auftretenden
Colas nur verbessern, wenn seine Qualitdt auf den
héchstméglichen Grad gesteigert wird. Alle auf die-
ses Ziel gerichteten MaBnahmen zu unterstiitzen, ist
im Augenblick Lebensnotwendigkeit, ganz gleich, ob
es sich um Vorschriften handelt, die eine zu friihe
Lese verhindern, ob es sich um Bei'atungen handelt,

HANSA-BANK  wuscr. s

Gewissenbafte Erledigung aller bankmifSigen Gesdadﬁe |

Geschiiftsstellen
in allen Teilen der Stadt

die Kel]ereiwiftschaft durch Lehrgénge, Vortrédge, wis-

senschaftliche Versuche™usw. zu verbessern oder um
eine griindliche Ausbildung des Kiifernachwuchses.

EXPORTSITUATION

Neben den, MaBnahmen zur Konsumsteigerung im
Inland kann auch durch erhohten Export deutscher
Weine nicht unwesentlich gegen die Absatzschwierig-
keiten angegangen werden. Hierin treffen sich die
Wiinsche des Weinfachs mit dem allgemeinen wirt-
schaftspolitischen Ziel einer erheblichen Exportaus-

‘weitung. Vor dem ersten Weltkrieg belief sich die

Weinausfuhr auf durchschnittlich etwa 150000 hl pro

. Jahr (1913 waren es 153564 hl im Wert von 20 Mill.
‘Goldmark). - Der verlorene erste Weltkrieg brachte

einen starken Riickgang mit sich. Nur zégernd nahm

das Ausland in den ersten Nachkriegsjahren wieder

‘Weinproduktion der Hauptproduzentenlinder 1949

(in 1000 hl)

Frankreich 42 935 Ungarn 3172

Italien 35 776 Marokko ., 496 1381

Algerien 14 467 Tunesien 885

Spanien 14 300 Deutschland 1363
- UdSSR 8 000 Argentinien 7 000

Portugal . 7893 USA. 3788

Griechenland 5239 Chile -3282

Ruménien 4136 Stidafrikan. Union 2 609

Jugoslawien 4121 Australien 1554

Durchschnittlicher Jahresverbrauch pro Kopf

" (in Litern)
Vorkriegs- Durchschnittsver-

Land verbrauch brauch 1945—1948
Frankreich 160 o 110
Italien 95 73
Portugal 80 - 97
Spanien . 70 70
Chile - 60 60
Argentinien 46 57
Uruguay 30
Schweiz 39
Zentral-Europa 20—30
Belgien 3—4
GrofBbritannien 2
USA. . 4

Quelle: ,L’Economie” (Paris) Nr. 281, 28, 12. 50,

deutsche Weine ab und deckte einen groBen Teil
seines vorher aus ganz Deutschland beiogenen Be-
darfs nunmehr nur in ElsaB-Lothringen, dessen Ge- -
wichse denen von Rhein, Mosel, Saar und Ruwer
dhneln und sich auch fiir einen nicht zu guten Kenner
deutscher Weine von den Gewdéchsen verschiedener
anderer Lagen bei gleicher Qualitdt schlecht unter-
scheiden lassen. 1923 konnten nur 6 863 hl FaB- und
7039 hl Flaschenweine (insgesamt 13 902 hl) deutscher
Herkunft im Ausland abgesetzt werden., Langsam aber
stetig stiegen in den folgenden Jahren diese Ziffern
wieder an. 1927 waren es schon wieder 31174 hl,
1930 48 489 hl und 1931 50 435 hl, was einem Devisen-
wert von 10 Mill. RM entsprach. Die nationalsozia-
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listische Wirtschaftspolitik wirkte sich auch auf den
" Weinexport aus. 1936 gelangten nur 47392 hl und
1938 39664 hl (7,4 Mill. RM) in das Ausland. Die be-
dingungslose Kapitulation 1945 zeigte eine Situation
fiir den Weinexport, die weitaus schlechter war als
die des Jahres 1918. Weite Kreise, unter ihnen sogar
Export-Experten, waren der Meinung, daB viele
Jahre vergehen wiirden, bis der deutsche Weinhandel
wieder ausfuhrfihig sei. Sie wurden vom Gegenteil
iberzeugt. Kaufmannsgeist und Initiative schafften es
friiher. Neue Wirtschaftsverbindungen wurden ange-
bahnt, zerrissene Fdden angekniipft. Der deutsche
Wein tauchte wieder im Ausland auf. Im Jahre 1948
konnten schon wieder fiir 4 Mill. DM Weine ausge-
fiihrt werden. Die Jahre 1949 und 1950 brachten durch
die Wiedergewinnung neuer Maérkte erhebliche Stei-
gerungen, da es gelang, in die meisten Handelsver-
tréage Ausfuhrkontingente fiir deutschen Wein ein-
zubauen und somit den Weinexport auch in Lénder
zu ermdglichen, die nicht in freien Dollars zahlen
" und deshalb bisher nicht beliefert werden konnten.
Fir das Jahr 1950 liegen wieder genaue statistische
‘Zahlen vor. Die Weinausfuhr in diesem Jahre be-
~ trug 23 072 hl im Wert von 8299 000 DM. Interessant
ist, daB die Statistik fiir dieses Jahr schon wieder 48
. Empfangslander auffiihrt, in die die deutschen Weine
gegangen sind. An der Spitze liegt GroBbritannien

it 7 637 hi, gefolgt von den USA. mit 3972 hl, Schwe-

den mit 2635 hl und den Niederlanden mit 2396 hl.
Die iibrigen der 48 Empfangsldnder reihen sich mit
kleineren Mengen an. Die ersten 8 Monate des Jahres
1951 ergaben eine Ausfuhr von 24781 hl im Werte
von 8542000 DM. Somit ibertrifft die Ausfuhr in
diesem Teilabschnitt des Jahres sowohl mengen- als
auch wertmiBig den Gesamtweinexport von 1950,

Es ist also seit 1948 eine erfreuliche und nachhaltige
Steigerung des Exportvolumens festzustellen, das nach
verschiedenen Staaten noch sehr ausweitungsfahig ist.

- . Hierbei kommen in erster Linie die USA. in Betracht,

wohin der Export vor dem ersten Weltkrieg eine
auBerordentlich groBe Bedeutung hatte. Durch die
Prohibition und die damit verbundene Alkoholgesetz-
gebung trat allerdings zeitweise ein fast vélliger Aus-
fuhrstopp ein, wie aus der Ausfuhrziffer von 29 hl
fir die fiinf Jahre von 1920—1925 ersichtlich ist. Als
spdter - die Prohibitionsgesetzgebung aufgehoben
wurde, muBte der deutsche Weinexport allerdings
feststellen, daB sich der amerikanische Geschmack fast
- vollig vom Weine ab und dem Whisky sowie den
alkoholfreien Getrdnken wie Coca-Cola und Pepsi-
Cola zugeneigt hatte. Nur sehr zdgernd trat hier
wieder eine kleine Wandlung ein, die z. Zt. allerdings
in sich verstirkendem MaBe anhdlt. Die aus Europa,

insbesondere Deutschland, heimkehrenden Soldaten’

fanden wieder Geschmack am Wein und verlangten
ibn ‘auch in ihrer Heimat. Da die Einfuhrzélle fiir
Wein in Amerika im Augenblick sehr gering smd be-
kommt der dortige Verbraucher ihn zu angemesse-
nen Preisen. Leider behindern noch einige aus der
Prohibitionszeit {ibriggebliebene Bestimmungen, wie
z. B. sehr penible Etikettierungs- und Verpadkungs-
vorschriften sowie die Bestimmung, daB jeder Alkohol-
import in den USA. iiber lizenzierte Importeure gehen
muB, die Ausfuhr immer noch etwas. Auch wird als
sehr bedauerlich vermerkt, daB Weingeschenksendun-
gen nicht durchgefilhrt werden konnen, da es der
Post verboten ist, Alkoholika zu beférdern.

In England liegt die Einfuhr in den Hénden der in der
~The Rhine & Moselle Wine Shippers Association”
vereinigten Importfirmen. Diese Firmen verfiigen iiber

a

ausgezeichnetes Fachpersonal und propagieren den '

deutschen Wein hervorragend. Es ist nicht zuletzt ihr

Verdienst, daB England kurz nach dem Kriege bereits .
wieder deutsche Weine aufnahm und heute an der

Spitze der Ausfuhrldnder liegt. Die einzige Schwierig-
keit im Englandgeschift, das sonst einen so erfreu-
lichen Aufschwung nahm, liegt in dem starken Zoll-
unterschied zwischen den FaB- und Flaschenwein-

z6llen. DaB er bald beseitigt wird, ist der- groBe

Wunsch des deutschen Weinexportes.

Samtlicher Wein, der nach Schweden geliefert wird,
muB liber das dortige Monopol gehen, das ihn auf
seinen Preislisten in- Geschdften und Lokalen den iiber
ein Alkoholbuch verfiigenden schwedischen Biirgern
anbijetet. Leider wird dadurch, daB somit ein Direkt-
versand ausgeschlossen ist, und durch die Tatsache,
daB die Steuern und Abgaben, die auf Wein liegen,
sehr hoch sind, der Absatz gehemmt. Dennoch steht
Schweden infolge seines hohen Lebensstandards mit
an der Spitze der L&nder. In den Beneluxstaaten
liegen die Verhélinisse, was die hohen Steuern und
Abgaben auf den Wein betrifft, &hnlich wie in Schwe-

.den und ibrigens auch in Dénemark. °

In die meisten Handelsvertrdge mit den siidamerika-
nischen Staaten konnten Weinexportkontingente ein-
gebaut werden, die teilweise von recht betrichtlicher

Hohe sind. In der Praxis konnen diese Kontingente

aber nicht immer ausgenutzt werden, da verschiedene
Regierungen nur sehr zdgernd Importlizenzen - fiir
Wein erteilen. Falls sich dies in Zukunft &ndern sollte
— der Verband Deutscher Weinexporteure, in dem
nahezu sémtliche deutschen Weinexportfirmen zusam-
mengeschlossen sind, unternimmt zusammen mit den
entsprechenden Stellen der Bundesrégierung alle An-
strengungen dazu —, wird sich der siidamerikanische
Markt als ein dankbares Absatzgebiet erweisen.
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