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Dle Enthcklung des deutschen Messewesens
nach dem Kriege

~ Dipl.-Kaufmann Lothar Roggenbudk, Hannover ‘ .

BEGRIFF UND ARTEN DER MESSEN
Die Messe ist ein Markt von besonderer volkswirt-
schaftlicher Bedeutung. Sie ist ein rdumlicher,

an Ort und Zeit gebundener Markt von regelméiSiger
Wiederkehr. - Historisch waren Messen die Mairkte,
die anldBlich weltlicher oder kirchlicher Feiertage ab-
gehalten wurden; die Bezeichnung Messe, Foire, Fair,
Fiera, Dult, Send deuten darauf hin.

Whéhrend auf der historischen Form der Messe, der
Warenmesse, die mitgebrachten Waren selbst verkauft
und iibergeben wurden, ist auf der Mustermesse die
zu verkaufende Ware durch typengetreu herstellbare
Muster vertreten. Alle heutigen Messen sind Muster-
messen. Entsprechend der Eigenart der Giiter, ent-
weder fiir die Produktion oder den Konsum Verwen-
dung zu findén, ist auch zwischen den Produktions-
giitermessen, den sogenannten , Technischen Messen",
und den Konsumgiitermessen, auch ,Allgemeine
Messen' oder fdlschlicherweise ,Mustermessen” ge-
nannt, zu unterscheiden. Nach der Wirtschafisstufe,
der die Aussteller angehoren, sind die Handelsmessen
von den Industriemessen zu unterscheiden. Auf den
Handelsmessen sind auch  die Industriebetriebe ver-
treten, die selbst Handelsfunktionen ausiiben; auf-den
Industriemessen dagegen vertritt der Handel kleinere
_ oder auslandische Industriefirmen. Man unterscheidet
ihrem EinfluBgebiet nach lokale, regionale und inter-
nationale Messen. Irrefiihrenderweise . kennzeichnet
" man auch Messen mit internationaler - Beteiligung,
d. h. solche, auf denen das -Ausland als Aussteller
vertreten ist, als international. Als Fachmessen wer-
den die Messen bezeichnet, auf der nur eine Branche
. oder Branchengruppe ausstellt.

Ausstellungen dienen nicht dem unmittelbaren Waren-
absatz, sondern sie sind in der Regel einmalige Ver-
anstaltungen zum Zweck kultureller oder wirt-
schaftlicher Werbung anhand von Mustern, Modellen,
Graphiken und sonstigen Darstellungen. Sie sind
thematisch gegliedert im Gegensatz zu der branchen-
maéafigen Einteilung der Messen, Gemeinsam mit den
Messen ist ihnen der Aufbau der zu zeigenden
Gegenstdnde nach werbetechnischen bzw. dsthetischen
Gesichtspunkten. Ausstellungen wirtschaftlicher Giiter
werden vornehmlich auf auch fiir Messen geeigneten
Geldnden und in deren Hallen abgehalten.
‘Benennungen wie ,Verkaufsmessen", ,Verkaufsaus-
stellungen”, ,Messeausstellungen” sind irrig. In der
Praxis besteht dennoch eine Kombination zwischen
der reinen Messe und der reinen Ausstellung. Als
solche sind Ausstellungen zu bewerten, die thematisch
gegliedert sind, aber auch dem Warenabsatz dienen,
z. B. Bau-, Rundfunk- und Autoausstellungen.

Fir die ,,Schau” ist kein fester Inhalt bestimmt. Auf
einer ‘Modenschau oder einer Tierschau will man
grundsétzlich einen Uberblick geben. Dieses Anliegen
setzt keine unmlttelbare Verkaufsabsicht oder thema-
tlsche Gliederung voraus. :

ENTWICKLUNG DES MESSEWESENS

Aus der alten Form der Warenmesse hatte 51ch gegen
Ende des 19. Jahrhunderts unter dem Eindruck der
VerkehrserschlieBung durch die Eisenbahn und der
typengetreu herstellbaren Industrieerzeugnisse die
moderne Form der Mustermesse entwickelt. Im deut-
schen Raum ‘ist diese Umwandlung lediglich der
Leipziger Messe gegliickt. Die zweite bedeutende
deutsche Messe, die Frankfurter Messe, hat ab 1890
ihre Messen einstellen miissen. In der messefreund-
lichen Zeit nach dem ersten Weltkrieg sind dann
einige Mustermessen erneut hinzugekommen, die sich
auch in der Folgezeit behaupten konnten: Breslau,
Frankfurt,” Kéln, Kénigsberg. AuBer den genannten
sind eine Anzahl anderer Griindungen in der Zeit der
Messe-Inflation nach dem ersten Weltkrieg vorge-
nommen worden, die aber bald wieder eingegangen
sind. Hatte Leipzig in den Jahren nach dem Kriege
zunéichst noch eine gewisse Konkurrenz in der Frank-
furter Messe — sie hat im Jahre 1929 erneut ihre
Veranstaltungen einstellen miissen —, so hat die
Wirtschaftskrise und die Zeit der nationalsozialisti-
schen Ara nur Leipzig als GroBmesse tiberleben lassen.
Die anderen drei Messen (Koln, Koénigsberg und
Breslau) konnten sich durch die Krise dank der ihnen
zufallenden Aufgabe, Messe fiir das angrenzende Aus-
land zu sein, halten. Wahrend der nationalsozialisti-
schen Regierungszeit wurden sie aus nationalen
Prestigegriinden aufrechterhalten.

Im Zuge der Zentralisationspolitik der nationalsoziali-

_stischen Regierung wurde Leipzig als Reichsmesse

monopolisiert. Bringt schon jedes Messeprivileg eine
Starkung der Bedeutung mit sich, wurde Leipzig dazu

‘noch mit erheblichen Mitteln unterstiitzt. Leipzig er-

offnete als der zentrale deutsche Markt und die iiber-
ragende europdische Messe ungeahnte Propaganda-
moglichkeiten, wie sie dhnlich wohl nur die Berliner
Olympiade bot. Die zunehmende Lenkung der
wirtschaftlichen Giiter lieB die Messen — wie alle
Mairkte — einen Teil ihrer.Aufgaben verlieren: An-
gebot und Nachfrage in Einklang zu -bringen und die
Preise aus der Knappheit der Giiter zu bilden. Dafiir
stieg aber die erwdhnte politische und propagandlstl-
sche Bedeutung der Messe.

_Der Krieg bereitete den Messen in Deutschland ein
“absolutes Ende. Nach dem Kriege reizte der mangel-
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hafte Giteraustausch der Volkswirtschaft kleine
Unternehmer, Stddte und Stddtchen immer wieder an,
Messen zu veranstalten. Messen sind durch ihre

spezifischen Leistungen fiir solche wirtschaftlichen

Situationen durchaus geeignet, Angebot und Nach-
frage zusammenzufithren, Ubersicht iber die Markt-
lage zu schaffen und die Konkurrenz anzuregen. Die
allzuvielen Griindungen aber brachten sich gegenseitig
um jede lohnende Konzentration und iiberbeanspruch-
ten die Industrie und den Handel. Die Volkswirtschaft
brauchte vor allem Messen von groBerem Einflu-
gebiet und hoherem Niveau. Fiir GroSmessen ent-
standen zwei Aufgaben: 1. den getrennten Teilen Ost-
deutschland und Westdeutschland eigene Messen zu
geben, 2. den auf beiden Teilen Deutschlands liegenden,
unertraglich gewordenen Import-Exportdruck durch
" Ankurbelung des Exportes zu beheben. )

Die erste Leipziger Messe nach dem zweiten Welt-
krieg wurde. im Friihjahr 1946 abgehalten. Es stellte
sich aber bald heraus, daB die handelspolitischen
Gegensédtze die westdeutschen Aussteller und Ein-
kdufer nicht zum Zuge kommen lieBen. Die Messen
Frankfurt, K6ln und Hannover waren bereit, die Nach-
folge Leipzigs in Westdeutschland anzutreten. Die
kleinste von ihnen, Kéln, ist inzwischen aus der Kon-
‘kurrenz ausgeschieden. Der Konkurrenzkampf zwi-
schen Frankfurt und Hannover ist noch nicht ent-
schieden und’ diirfte noch einige Zeit anhalten, sehr
zum Nachteil def deutschen Wirtschaft. Denn abge-
sehen davon, daB Aussteller und Einkdufer gezwungen
sind, beide Messen zu beschicken, geht den beiden
Messen durch ihren Konkurrenzkampf untereinander
die Chance verloren, die Nachfolge Leipzigs auf
europdischer Ebene anzutreten, wozu sich bereits
einige ausléndische Messen anschicken.

Die zweite Aufgabe, die dem Messewesen in West-
deutschland gestellt war, hieB Belebung des Export-
geschéftes. Es ist kein Zufall, daB die erste Nach-
kriegsmesse die ,Exportmesse” in Hannover war.
Seitdem ist es besonderes Anliegen der Messen, das
Auslandsgeschéft zu pflegen trotz des quantitativ
groBeren Inlandsgeschiftes.” Sicher erkennen die
Wirtschaft und die Wirtschaftsbehdrden diese Arbeit
der Messen nicht richtig an, wie die mangelnde
Férderung und Unterstiitzung beweisen.

BEURTEILUNG VON MESSE-ERFOLGEN
Angaben iiber den Warenabsatz

Gehen wir von dem wirtschaftlichen Zweck einer
Messe aus, dem Warenabsatz zu dienen, so sind die
Umsatzziffern der geeignete MaBstab, den Erfolg einer
Messe darzustellen. Die Problematik beginnt bei der
Ermittlung dieser Ziffern. Die Aussteller konnen nicht
gezwungen werden, ihre Geschéftsabschlisse bekannt-
- zugeben; die Messegesellschaften sind auf freiwillige
Meldungen angewiesen. -In der Regel melden 40 bis
70°%s der Aussteller ihre Abschlisse. Ein Teil der
Zahlen ist manipuliert. Sie werden entweder zu
niedrig angegeben (oft aus Furcht, daB diese Zahlen
den Steuerbehorden zu Gesicht kommen kénnten) oder
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--aus propagandistischen Griinden zu hoch beziffert. Aber

selbst bei Unterstellung, daB die AbschluBzahlen nach
bestem Wissen und Gewissen gemeldet wiirden, sagt

~die Angabe iber die auf der Messe getitigten Ab-
~ schlisse nichts Endgiiltiges tiber den wirklich erziel-

ten Effekt einer Messe aus. Dazu gehéren namlich
nicht nur die auf der Messe realisierten Geschéfts-
abschliisse, sondern auch die potentiellen Abschliisse,
die sogenannten Nachmessegeschéfte. Schon aus rein
praktischen Griinden lassen sich diese Nachmesse-
geschifte nicht erfassen. Der Aussteller kann, wenn
er zu einem spéteren Zeitpunkt gefragt werden sollte,
nicht mit Sicherheit sagen, .ob das eine oder das
andere Geschift durch eine Anbahnung auf der Messe
zustande gekommen ist. AuBerdem werden nicht die
Stornierungen gemeldeter Abschliisse erfaBt. Bei ge-
wissenhafter Statistik einer Messegesellschaft kann
gesagt werden, daB die tatsdchlichen Abschliisse mit
dem Nachmessegeschift in der Regel hoher liegen als
die verdffentlichten Zahlen. Es vermag aber niemand
zu kontrollieren, ob die Zahlen wirklich mit der unter-
stellten Sorgfalt registriert worden sind.

Die gleiche Schwierigkeit besteht, wenn man die Ab-
schluBzahlen zweier Messen untereinander vergleichen .
will; denn wirklich vergleichbar wéren nur Abschlufi-
zahlen von Messen, die unter den gleichen Voraus-
setzungen abgehalten worden wéren. Da. aber jede
Messe ihren spezifischen Raum und ihre besonderen
Funktionen hat, wird es praktisch kaum méglich sein,
einen Vergleich allein anhand der Zahlen durchzu-
fiihren,

Besucherzahlen

Aus technischen Griinden kann eine effektive Zahlung'
der Besucher nicht erfolgen. Die Sperren werden so-
wohl von Besuchern als auch von Ausstellern, deren
Personal, dem Personal der Messegesellschaft usw.
benutzt. Dariiber hinaus wiirden auf diese Weise
auch wiederholte Eintritte eines Besuchers an einem
Tage gezdhlt, Die regelméBig herangezogene Grund-
lage fiir die Ermittlung der Besucherzahlen bilden die
verkauften Eintrittsausweise. Soweit es sich um Aus-
weise handelt, die zum einmaligén Eintritt berech-
tigen, bereitet das keine Schwierigkeiten. Alle Messe-
gesellschaften geben aber Dauerausweise heraus, auf
die der Besucher an allen Tagen die Messe besuchen

-kann. Werden diese Ausweise nur einmal gezdhlt,

ergibt sich eine relativ niedrigere Besucherzahl, als
wenn an ihrer Stelle mehr Tagesausweise verkauft
werden. Man hilft sich deshalb mit der Fiktion, daB
der Inhaber eines Dauerausweises drei- bis viermal
(oder eine andere Anzahl von Tagen) das Gelédnde
betreten haben diirfte. Durch diese Handhabung wird
aber bereits wieder das Gebiet der exakten Zahl ver-
lassen,

Ausstellerzahlen
Mietet eine Firma einen Stand, so registrieren die
Messegesellschaften einen Aussteller. In den Sténden

der reguldren Aussteller werden mitunter sogenannte
Unteraussteller zugelassen. Wenn diese als Aus-
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steller gezdhlt werden, mag das noch vertretbar sein.,
Vertritt aber eine -Handelsfirma mehrere Industrie-

firmen (oder gar nur einzelne Erzeugnisse dieser:

Firmen) oder ein Exporteur mehrere ausldndische
Firmen und zihlt man alle diese vertretenen Firmen
als Aussteller mit, wird das Bild der Ausstellerzahl
verfdlscht. In der Regel zdhlen Messegesellschaften
die vertretenen Auslandsfirmen als Aussteller mit, Auf
dieser Registrierung beruhen die oft immensen An-
gaben iiber die Auslandsbeteiligung an einer Messe.

Ausstellungsfliche

Es ist zu unterscheiden zwischen den Angaben iiber

Bruttofliche und Nettofliche; letztere betrdgt etwa-

60 %o der Bruttofliche. Die Differenz ergibt sich aus
 der Flache der Génge und Ausgénge sowie der Platze
‘innerhalb der Hallen. Die Vergleichbarkeit der Zahlen
‘mehrerer Messen wird gestort durch die verschie-
denen Bemessungsinhalté. So gibt es Angaben iiber
die gedeckte Ausstellungsfliche, gesamte Ausstel-
"lungsfliche, Hallenfliche, Standfliche, GréBe des
Messegeldndes u. a. m. Es ist keinem Uneingeweihten
moglich zu sagen, was in den Zahlen enthalten ist
und ob sie Brutto- oder Nettoangaben darstellen.
~ Gemessen wird die Ausstellungsfliche (hier im weite-
sten ' Sinn gemeint) in Quadratmetern. Lediglich
Leipzig hat fiir die Angabe der Ausstellungsfliche den
sogenannten ,Rechnungsmeter” eingefiihrt, nach dem
sowohl die Standfliche in den Hallen oder Héiusern,
dem Freigelinde als auch die laufende Tischfliche
ausgedriickt werden. :

Die Messegesellschaften, die als Koérperschaften des
dffentlichen Rechts oder Unternehmungen des Han-
delsrechts zur strengen und kaufménnischen Rech-
nungslegung verpflichtet sind, verfallen auf dem Ge-
biet der Erfolgsmessung auBlerhalb der Finanzsphére
einer oft erstaunlichen propagandistischen Manie. Fiir
die Zusammenschliisse auf dem Gebiet des Messe-
wesens, vor allem fiir den Ausstellungs- und Messeaus-
schuB der deutschen Wirtschaft, liegt hier-eine dank-
bare Aufgabe: 1. die Messegesellschaften zu ver-
anlassen, nur ' gewissenhaft ermittelte Zahlen zu
" verdffentlichen unter. Erlduterung ihrer Ermittlungs-

grundlage, 2. ein einheitliches Ermittlungsverfahren

fiir ‘alle Messegesellschaften festzusetzen, um eine
Sicherheit in der Beurteilung zu erreichen.

DER GEGENWKRTIGE STAND DER MESSEN
Frankfurter Messe

Auf ihre alte — wenn auch unterbrochene — Tradi-
tion als Messe-Stadt zurtickgreifend, schickte sich
Frankfurt im Herbst 1948 ‘an, seine erste Nachkriegs-
messe abzuhalten. Die geographische Lage inmitten
Westdeutschlands und die Bedeutung Frankfurts als
Handelsmetropole sichern seinen Messen Niveau und
einfluBreiche Wirkungen. So konnten sich die Messen
in den zwei Jahren ihres Bestehens stindig aufwirts
entwickeln. Die vom Frankfurter Messe-Amt ver-
offentlichten Zahlen ergeben folgendes Bild:

Bemessungsgtundlage ng&“ Pi‘&}g Hle;:b“ 1?;513’
GesamtﬂAusstellungsﬂache (in qm) 60 000 | 83.000 | 60 000 | 135 000
Gedeckte Fliche (in gm) 85000 | 45000 | 45000 | 70 000
Freigelinde (in gm) 25 000 | 88 000 | 15000 | 65 000
Vom Ausland belegt (in gm) 1000 | 2600 | 6000 | 16 000
Gesamts Ausstellerzahl 1771 | 2769 | 2249 | 4154
Auslindische Aussteller 46 810 276 | 1189
Vertretene Linder 7 10 10 12
Inlandsbesucher (in 1000) 298 251 199 305

. Auslandsbesucher (in 1000) 1,2 8,9 8,1 17
Zahl der Herkunftslinder . 27 86 89 54

Nachteilig fiir Frankfurt wirkt sich der BeschluBB der
Produktionsgiiterindustrie aus, nur die Hannoversche
Messe zu beschicken. Es bleibt abzuwarten, ob diese
Industriegruppe bei ihrem EntschluB bleiben wird
bzw. bleiben kann. Jedenfalls aber ist Frankfurt der
siiddeutsche Raum sicher, und vielleicht wird sich
auch der Handel stdrker auf Frankfurt konzentrieren,
nachdem Hannover nicht in der Lage ist, seine An-
spriiche zu befriedigen.

Rechtlicher Tréger der Messe ist die Messe- und Aus-
stellungs-GmbH., deren Anteile in der Hand der Stadt
Frankfurt liegen, die auch sonst alles tut, um Frank-
furt zu einer wirklichen Messestadt: zu machen. Die
Durchfithrung der Messen liegt beim Messe-Amt der
Stadt Frankfurt.

Die Frankfurter Messen werden zwelmal im Jahr ab-
gehalten, im Frihjahr und im Herbst, wobei die
Frithjahrsmessen groBere Bedeutung haben. Das
Veranstaltungsprogramm des Messe-Amtes sieht auBer-
dem Fachmessen in wechselnder Folge vor (z. B.
Rauchwaren-Messe, Agrarmesse), daneben auch Aus-
stellungen und Schauen. Gerade die Ausstellungen,
denen an einem breiten Publikumsbesuch gelegen ist,
finden in der Bevdlkerung der Stadt Frankfurt und der
verkehrsgiinstig zu Frankfurt gelegenen GroBstadte ein
interessiertes Publikum. Die Zulassung dieses Laien-
Publikums macht sich in Frankfurt allerdings stérend
bemerkbar auf den Messen, wo der Kaufmann in Ruhe
seine Kaufgespriche fiihren will.

Hannoversche Messe (,,Deutsche Industrie-Messe’!)

Sie wurde im Jahre 1947 unter der Bezeichnung ,Ex-
portmesse Hannover” ins Leben gerufen. Der Aus-
stellerbeirat hat im Jahre 1949 die Umbenennung der
Messe gefordert, um ihrer tatsichlichen Stellung Aus-
druck zu verleihen. Hannover hat von Anfang an
ausdriicklich die Nachfolge Leipzigs angestrebt, was
ihr jedenfalls hinsichtlich -ihrer Produktionsgiiter-
messe gelungen ist. Dariiber hinaus ist Hannover eine
typische Industrie-Messe, auf der der Handel nur
wenig' vertreten ist und zwar nur dort, wo er Indu-
striefirmen vertritt bzw. deren Angebot als Sortimen-
ter oder Manipulierer ergédnzt. Das rasche Vorwdrts-
dréangen der voéllig traditionslosen Messe beruht auf
drei Tatsachen: 1. Dem Messegeldnde mit seinen un-
begrenzten Ausdehnungsméglichkeiten, groBen Hallen-
bauten und deren vorbildlichen Installationsanlagen,
Krananlagen fiir Giiter bis 20 Tonnen, Gleisanschliissen,
2. der Kundendienstorganisation und der Betonung
des Auslandsgeschéftes, 3. der Entscheidung der Pro- -
duktionsgiiterindustrie, nur Hannover zu beschicken.
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Die Entwicklung der Messe ist in den folgenden
Zahlen der Messegesellschaft angegeben:

Bemessungsgrundlage 1947 1948 1949 1950
GesamtsAusstellungsfliche (inqm) | 88 140 | 65 850 | 117 500 | 173 000
 Gedeckte Fliche (in gm) 30140 | 54 850 | 85 500|113 000 -
Freigelinde (in qm) 8000 | 11000 | 82 000| 60000
GesamtsAusstellerzahl 1298 | 2334 2804] 38514
Auslindische Aussteller — — — 333
Inlandsbesucher (in 1000) 786 516 650 830
Auslandsbesucher (in 1000) 4 4 7] 81,528

Die Messe verfiigt {iber ein Netz von 48 Auslands-
vertretungen. In Deutschland sind in den wichtigsten
Stadten Vertreter ernannt, bei den Industrie- und
Handelskammern sind sogenannte Verbindungsstellen
eingerichtet. Dariiber hinaus betreut die Messe ihre
Aussteller durch laufende Marktberichte und lenkt
so das Angebot gemdB dem Bedarf der ausldndischen

" Volkswirtschaften.

Die Deutsche Industrie-Messe wird in. zwei Teilen
abgehalten, der Konsumgiitermesse, fdlschlicherweise
wMustermesse” genannt, und der Produktionsgliter-
messe, ,Technische Messe” genannt. Die Termine
liegen den Branchen entsprechend fiir den ersten Teil
im Februar/Marz, um das Angebot fiir das Friithjahrs-
geschéft noch anzubringen; und fiir die Technische
Messe im Mai. Im Winter werden Hallensportver-
anstaltungen abgehalten und im Sommerhalbjahr Aus-
stellungen und Schauen.

Kdlner Messe

Diese Messe zédhlt durch ihre Bedeutung fiir das west-
deutsche Industriegebiet zu den drei GroBmessen in
Westdeutschland, beschrénkt sich aber in Zukunft auf
die Abhaltung von Fachmessen. Damit hat die Messe
ihre Konkurrenz mit den beiden vorgenannten Ver-
anstaltungen aufgegeben. Sicherlich ist dieser Ent-
schluB aber von Vorteil fiir die Kolner Messe selbst.
Denn durch die fortschreitende Spezialisierung der
Technik macht sich eine immer stirker werdende
Tendenz zur Abhaltung von Fachmessen bemerkbar.

Leipziger Messe

Leider hat Leipzig durch die politische Entwicklung
einen Teil der deutschen Industrie nicht mehr - als
Aussteller hinter sich, und die Schwierigkeiten des
Handelsverkehrs zwischen Ostdeutschland und dem
westlichen Teil der Welt lassen auch die Einkdufer
aus . diesen Gebieten immer spéarlicher werden.
Dennoch ist die Industrie der Ostzone bedeutend
genug, um eine GroBmesse fiir ihren Raum abhalten zu
konnen. Leipzig steht vor der Notwendigkeit, sich

dieser Tatsache anzupassen. Vor allem muf also die

Verbindung mit den osteuropdischen Staaten aufge-
nommen -und intensiviert werden. Das Geldnde der
Technischen Messe am Vdlkerschlachtdenkmal ist

stark zerstort worden und wird zur Zeit wieder auf--

gebaut. Die Schéden. in der Innenstadt sind jetzt
schon praktisch beseitigt. Die Leipziger Messe baut
dartiber hinaus in der Innenstadt weitere Messe-
hauser aus.
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Fiir Leipzig gilt heute wieder das gleiche, was schon
fiir die Zeit des nationalsozialistischen Regimes galt:
sie’ trdgt einen wesentlichen Teil der Propaganda fiir
den neuen ostdeuischen Staat. In den Zahlen des
Leipziger Messe-Amtes zeigt sich die Entwicklung
seit Kriegsende wie folgt:

Herbst Frithj. Herbst
Bemessungsgrundlage 1948 1949 1949 -
GesamtsAusstellungsfliche
(in Rechnungsmetern) 56 750 101 997 67 479
GesamtsAusstellerzahl 4798 6 883. 5375
Auslindische Aussteller 31 101 54
Inlandsbesucher (in 1000) 98,3 220,8 127,0
Auslandsbesucher (in 1000) 1,8 . 28 1,7

Zusammenfassend ist iber den gégenwéirtigen Stand
des Messewesens in Deutschland zu sagen, daB8 wir
mitten in der Entwicklung stehen. Alle genannten’
Messen bauen sowohl ihre technischen Anlagen als
auch ihre Organisation aus. Alle glauben, noch nicht
ihre optimale GréSe erreicht zu haben. Die Messen
sind stets ein treues Spiegelbild der politischen und
wirtschaftlichen Situation. Dieser allgemeine Ausbau
ist zum Teil berechtigt durch die strukturellen Ver-
dnderungen gerade in Deutschland. Inwieweit dabei
iiber ein vertretbares MaB der wirtschaftlichen Ver-
nunft hinausgegangen wird, wird erst die Zukunft
zeigen, Besonders schwerwiegend ist dabei der Kon-.
kurrenzkampf zwischen Frankfurt und Hannover. Es

"kann bereits jetzt mit ziemlicher Sicherheit -gesagt

werden, daB man dabei iiber das vertretbare ver-
niinftige MaB hinausschieBt.

DIE KOLNER EMPFEHLUNGEN

Der oben geschilderte Konkurrenzkampf zwischen

Frankfurt und Hannover war Gegenstand einer Sitzung

der Ausstellerbeirdte von Frankfurt, Hannover und -
Kéln am 6. Juni d. J. in K6ln. Der Ausstellungs- und

Messe-Ausschull der deutschen Wirtschaft hat sich

die Empfehlungen der drei Gremien zu eigen ge-

macht und sie dem Bundeswirtschaftsminister vorge-

tragen, dessen Stellungnahme bisher noch nicht vor-

liegt. Im wesentlichen werden folgende wvier Punkte

behandelt:

1. Die Kolner Messe soll sich auf die Abhaltung von
Fachmessen beschrdnken.

2. Es wird nur eine Technische Messe in West-
deutschland in Hannover abgehalten.

Diese beiden Empfehlungen bestédtigen nur die voll-
zogene Entwicklung. )

3. Zwischen den Mustermessen in Frankfurt und
Hannover soll eine Koordinierung angestrebt werden.

-Die Empfehlungen stellen zu diesem Punkt den Wirt-

schaftsverbéinden anheim, sich fiir eine der ‘beiden
Messen zu entscheiden. Um eine Entscheidung durch-
zusetzen, sollen beide Mustermessen zu dem gleichen
Termin bzw. im Termin sich iiberschneidend und als
eine Messe an zwei Orten veranstaltet werden.
Es wird empfohlen, die Werbung fiir die geplante
einheitliche Messe gemeinsam durchzufithren. Zu
diesem Punkt ist wie folgt Stellung zu nehmen:

>
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Die Empfehlungen iibersehen véllig die verschiedenen
Funktionen, die die Messen austiben. Hannover ist
auBer . der Deutschen Industrie-Messe mit. Betonung
des Exportes auch noch Messe des norddeutschen
Raumes. Frankfurt dagegen ist die Messe des sid-
deutschen Raumes und der konsumnahen Gliter mit
Betonung des Handels. Es ist klar, daB viele Branchen
und -Firmen sowohl den siiddeutschen Raum als auch
den norddeutschen Raum erfassen wollen, sie wollen
exportieren und auch den innerdeutschen GroB- und
Einzelhandel beliefern. Es gibt also wenige Branchen,
deren Interessen nicht auf beide Messen abgestellt
wéren. Eine willkiirliche Branchenverteilung ist nicht
moglich, sie wiirde beide Messen unvollstindig
machen.’ »

Da den Firme‘n, die auf der Frankfurter und der‘

Hannoverschen Messe ausstellen, nicht zumutbar ist,
beide Messen gleichzeitig zu beschicken, miissen die
Messen zeitlich getrennt liegen. Es geniigt, wenn
mindestens 6 Tage zum Ab- und Aufbau der Stédnde
. zwischen den Messen liegen. Ebenso ist fiir die Ein-
kiufer die Zeitspanne von 4 Tagen zum Besuch beider
Messen zu gering. ' .

Der Vorschlag, eine gemeinsame Werbung durchzu-
flihren, griindet sich auf die Vorstellung, daB8 Frank-
furt und Hannover eine gemeinsame Mustermesse
durchfiihren, die lediglich auf zwei Orte verteilt ist,
um einen gréBeren Ausstellungsraum zu gewinnen.

Die- Erfahrung hat gelehrt, daB z.. B, die Deutsche-

Industrie-Messe, die die Mustermesse und zeitlich fol-
gend die Technische Messe umfaB8t, allein schon dieser
Zeitdifferenz wegen ihre Werbung zweimal ansetzen
muB, um nachhaltig und wirkungsvoll zu sein. Zudem
verlangt das unterschiedliche Warenangebot eine
spezifisch ausgerichtete Werbung. Es miifite also zeit-
lich getrennt fiir drei Teilmessen geworben werden:
die Mustermesse in Frankfurt, die Mustermesse in
Hannover und die Technische Messe in Hannover.

Um wirkungsvoll und als einheitliche Messe zu er-
scheinen, miiften die beiden Mustermessen auch einen
gemeinsamen Namen tragen. In Kéln wurde angeregt,
beide Mustermessen ,Deutsche Industrie-Messe. —
Mustermesse’ zu benennen. Sicherlich ist der deut-
schen Industrie-Messe nicht zuzumuten, ihren einge-
fiihrten Namen, der einen erheblichen Firmenwert
‘darstellt, durch eine fremde Messe fiihren zu lassen.
> Einen neuen Namen zu schaffen, wire unzweckméBig
und wiirde die Unsicherheit gegeniiber den deutschen
Messen erhéhen. S ' :
‘Im ibrigen sind in der zuriickliegenden Zeit Ver-
suche, eine gemeinsame Werbung fiir mehrere Messen
durchzufiihren, erfolglos gewesen.
4. Es soll zunichst einmal im Jahr eine Herbstmesse
in Frankfurt abgehalten werden. Auch hierin ergibt
sich moglicherweise in Zukunft eine Kollision
zwischen den Plédnen beider GroBmessen. Einerseits
werden die Aussteller zur Herbstmesse immer den
Platz vorziehen, an dem sie auch ihre Friihjahrsmesse
veranstalten, Dazu kommt die Gefahr, daB eine
Messegesellschaft durch Gewéhrung von Wieder-

holungsrabatt ihre Ausstéller auch zu den Friihjahrs-
messen an sich.zieht, obwohl ihre- Branche zu der
anderen Messe gehért.

Die Kolner Empfehlungen versuchen; eine Koordinie-

rung und eine gewisse Zentralisation des Messewesens
herbeizufiihren. Grundsétzlich hat der Zentralisations-
gedanke im Messewesen seine Berechtigung. Bei der
herrschenden liberalen Wirtschaftsauffassung miissen
solche Versuche stets mit der Reaktion der Aussteller
und der Messegesellschaften rechnen. Die Aussteller
und Einkdufer werden den Messeplatz aufsuchen, der

fiir sie vorteilhafter ist, selbst unter MiBachtung einer

hoheren wirtschaftlichen Vernunft.

DIE ENTWICKLUNG DES AUSSTELLUNGSWESENS

Wir haben im ersten Kapitel bereits auf den grund-
legenden Unterschied zwischen Messen und Ausstel-
lungen hingewiesen. Das Ausstellungswesen wird aber
stets mit dem Messewesen in einem Atemzug genannt:
1. bedient man sich fiir die Ausstellungen in der Regel
der Messegeldnde und der Methoden der Schaustel-
lung der Giiter, wie sie auch die Messen anwenden,
2. sind gerade die groBen Ausstellungen eine Misch-
form, auf der auch Waren zum Verkauf gelangen.

Vor Ausbruch des zweiten Weltkrieges hatten die

‘Ausstellungen einen Héhepunkt in der nationalsozia-

listischen Regierungszeit erreicht. Mehr noch als
Messen konnten Ausstellungen fiir die Ideen des '
Regimes werben. Als Beispiele seien genannt die
Ausstellung ,Schaffendes Volk" in Diisseldorf 1936
und die Rundfunk- und Automobilausstellungen in
Berlin. Der Krieg bereitete den groBen Ausstellungen
ein jahes Ende. Lediglich die Vorbereitungen fiir die
geplante Weltausstellung in Rom 1944 wurden voran-
getrieben. Nach dem zweiten Weltkrieg fehlten die
Mittel, um eine groBe Ausstellung aufzubauen. In-
zwischen hat man an die alten Traditionen angekniipft
und fiihrt die bewdhrten Ausstellungen fort, so z. B.
die Wanderausstellung der DLG, die Jahresschau fiir
das Hotel- und Gaststdttengewerbe und die Rundfunk-
ausstellung. Neben diesen immer wiederkehrenden
Ausstellungen sind einige einmalige Ausstellungen in
Vorbereitung: fiir .1951 die ,,Constructa” Bauausstel-
lung -in Hannover und fiir .1952 die GroBe Gewerbe-
ausstellung in Diisseldorf. Frankfurt wird in abseh-

barer. Zeit die erste groBe Automobilausstellung ab-

halten.

DER AUSSTELLUNGS- UND MESSE-AUSSCHUSS
. DER DEUTSCHEN WIRTSCHAFT

" Der AusschuB ist nach dem Kriege in Anlehnung an

das Ausstellungs- und Messeamt der deutschen Indu-
strie entstanden und hat sich zum Ziel gesetzt — und
es in seiner praktischen Arbeit auch durchgesetzt —,
die Interessen der westdeutschen Wirtschaft gegen-’
iiber den Messen zu vertreten. In dem AusschuB sind
alle Verbdnde der deutschen Wirtschaft zusammen-
gefaBt, soweit sie an den Messen und Ausstellungen -
interessiert sind. Sein Programm sieht im besonderen
vor, die Messe-Inflation zu bekdmpfen, eine Koordi-
nierung zwischen den wertvollen Messen in West-.
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deutschland herbeizufithren und schlieBlich zu einer
Zentralisierung des gesamten Messewesens zu kommen.
Der AusschuBl hat allen bedeutenden Messen und Aus-
stellungen einen Ausstellerbeirat beigegeben und
diese Veranstaltungen dadurch als ,bundeswichtig”

herausgestellt. Der AusschuBl ist bisher der einzige -

wirklich arbeitsfdhige und bewdhrte Zusammenschluf§
auf dem Gebiet des Messewesens.

Die eben erwdhnten Ausstellerbeirdte vertreten die
an den Messen Beteiligten gegeniiber den Messe-
gesellschaften und -stehen den Messegesellschaften

beratend zur Seite. Eine Zusammenfassung der Ein-
kdufer in &hnlicher Form ist bisher noch nicht erfolgt.
Lediglich Hannover hat sich einen ,Beratenden Aus-
schuB der Industrie- und Handelskammern und der
Handwerkskammern"” beratend zur Seite gestellt, der
die Interessen sowohl der Aussteller als auch der Ein-
kdufer wahrnimmt. Trotzdem macht sich bei allen
Entscheidungen in zunehmenden MaBe bemerkbar,
daB der Eink#ufer nicht gehort wird. Dieser Mangel
beweist erneut, daB eine Konsolidierung  der Ver-
héltnisse im Messewesen noch aussteht.

Summary: The development
of the German fairs after
the war. After reviewing the
types of fairs and the development
of fairs prior to the war in Germany,
the author shows the difficulties of
judging the success of the fairs in
accordance with statements made
by their organizers. The different
records of sales, number of visitors
and area of exhibition and the
subjectivity of these dates make an
objective comparison of the diife-
rent fairs almost impossible. It
was the main task of this article
to show the development of the
German fairs after the end of the
second world war. The author
explains the causes of the de-
_ centralization and deals with the
present state of the different fairs
at Frankfurt, Hannover, Cologn, and
Leipzig. The competition between
the fairs of Frankfurt and Hannover
as the west-German successor of
the Leipzig fair are dealt with
thoroughly. Ultimately, the author
deals with the efforts of the Com-
mittee of Exhibitions and Fairs of
the German Economy to achieve a
stronger centralization and clearer
division of tasks of the German
fairs which are laid down in the
Cologn recommendations.
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Résumé: Les foires indu-
strielles en Allemagne
d'aprés-guerre. Ayant traité
sommairement du développement
et des catégories des foires alle-
mandes d'avant-guerre l'auteur fait
ressortir la valeur douteuse de tout
jugement du succés des foires qui

se base sur les informations venant.

de la part des organisateurs. Par
la variété des méthodes employées
pour établir le volume des ventes,
le nombre des visiteurs, et la
superficie du terrain forain, enfin
par l'aspect subjectif de toutes
ces indications, une comparaison
objective des foires entres elles
est . rendue presque impossible,
L'auteur met l'accent de son exposé
sur le développement des organi-
sations foraines depuis 1945. 11
explique les causes pour la dé-
centralisation survenue et esquisse
I'état actuel des foires de Frank-
fort, de Hannovre, de Cologne et
de Leipzig, tout en détaillant les
données des foires de Hannovre et
de Frankfort dans leur concours
pour la succession de la foire de
Leipzig en Allemagne de l'ouest.
L'auteur finit son article en parlant
des efforts du Comité des Exposi-
tions et Foires établi parles milieux
économiques allemands qui tendent
— dans le sens des recommendat-
ions de Cologne — vers une
centralisation plus forte et une
repartition nette du travail entre les
organisations foraines allemandes.

Resumen: E] desarrollo de
las ferias alemanas des-
pués de la guerra. Después
de dar una sinopsis de los tipos

-de ferias y el desarrollo de las

ferias en Alemania antes de 1la
guerra el autor demuestra las
dificultades de juzgar los éxitos de.
las ferias a base de los datos
suministrados por. los -organiza-
dores. Las diferentes informes
acerca de las ventas, numero de
visitantes y 4rea de exposicién y.
la considerable subjetividad de
estos datos hacen casi imposible-
el comparar objetivamente las
diferentes ferias. En primer término
el autor trata de exponer el
desarrollo de las ferias alemanas
después de la segunda guerra
mundial. Se demuestran las causas
de la decentralizacién y el estado
actual de las diferentes ferias
en Frankfurt, Hannover, Colonia,
Leipzig. Se trata detenidamente de
la competencia entre las ferias
en Frankfurt y Hannover como
sucesores en Alemania occidental
de la feria de Leipzig. Por ultimo
el autor habla de los esfuerzos del
comité de ferias de la economia
alemana para lograr una més-
fuerte centralizaciéon y divisién de
las tareas de las ferias alemanas
estipuladas en las recomendaciones
de Colonia.



