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A importéancia de festivais de gastronomia como estratégia de

desenvolvimento em pequenas comunidades rurais

Ana Paula Wendling Gomes
Edivania Maria Gourete Duarte
Elisson Silva Dias

Karla Maria Penido da Fonseca

Marilia Rodrigues Galvéo

Resumo: Uma estratégia para promover o desenvolvimento em comunidades rurais mediante
incentivo ao turismo € o festival de gastronomia. No municipio de Muriaé — MG, um grande
fomentador do turismo local tem sido o evento “Gastronomia na Serra”, realizado em um
pequeno distrito, tipicamente rural. Para identificar a percep¢do do publico sobre o festival,
bem como a importancia do evento como gerador de renda para a populagédo local, foram
aplicados questionarios aos visitantes, donos de restaurantes e moradores da comunidade. O
objetivo foi verificar se 0 evento retne as condi¢Bes necessarias para que tenha continuidade
nos proximos anos, tanto em termos de cria¢do de turismo quanto no auxilio a comunidade
envolvida. Os resultados evidenciaram um perfil diferenciado do publico participante, com
destaque para pessoas relativamente mais velhas e com bom nivel de escolaridade, exigindo
grande capacidade de organizacdo. o grande desafio desse tipo de evento € trazer para o local
pessoas com disponibilidade de adquirir os produtos tipicos oferecidos. Em outras palavras, de
nada adianta um evento gastrondmico no meio rural se o publico ndo estiver disposto a gastar.
Nesse sentido, pode-se dizer que o festival gastronémico conseguiu atingir seu objetivo,
trazendo beneficios para todos os envolvidos, tanto na geracdo de emprego e renda, quanto
auxiliando na fixacdo do homem no campo. Essa € uma alternativa que ndo exige grande

volume de investimento e que deve ser disseminada para outras regides rurais do pais.
Palavras-chave: Comunidades rurais, desenvolvimento regional, festival de gastronomia
JEL Codes:
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D10 General (Household Behavior and Family Economics)



1. Introducgéo

Uma estratégia que alguns municipios de Minas Gerais tém adotado para promover 0
desenvolvimento em comunidades rurais mediante incentivo ao turismo é o festival de
gastronomia. Especificamente no municipio de Muriaé, um grande fomentador do turismo
cultural tem sido o evento “Gastronomia na Serra”, realizado em um pequeno distrito,
tipicamente rural. A ideia é buscar a valorizacdo da identidade da culinaria local, somando um
novo atrativo ao roteiro turistico da cidade, e proporcionar oportunidades para o
desenvolvimento da comunidade.

O festival “Gastronomia na Serra” vem sendo realizado pela Prefeitura de Muriae,
através da Fundacdo de Cultura e Artes (Fundarte) e Secretarias de Turismo e Esportes, sendo
patrocinado pela empresa de distribuicdo de energia elétrica da regido, Energisa, por meio da
Lei Estadual de incentivo a Cultura. O evento acontece no Distrito de Pirapanema, que possuli
cerca de 1.300 habitantes e apresenta grande potencial turistico, principalmente nos atrativos
do turismo rural, esportivo e cultural.

O objetivo do artigo é apresentar os principais resultados de uma pesquisa realizada no
que tange as transformacdes na dindmica do espaco rural como consequéncia da realiza¢do do
festival de gastronomia, pela analise dos atores sociais envolvidos, ou seja, a participacdo da
populacéo local, dos turistas e dos organizadores do evento. Além disso, busca identificar as
potencialidades e o0s problemas existentes visando a construcdo de uma proposta mais
participativa e sustentavel para o evento.

O artigo encontra-se organizado em cinco secdes, incluindo esta introdugdo. Na secdo 2
é realizada uma breve revisdo tedrica sobre o turismo cultural e o papel do municipio na
promocdo do turismo. Na secdo 3 estdo os procedimentos metodologicos, incluindo a
caracterizagé@o do local de estudo e a forma de coleta de dados. Na secéo 4 estéo os resultados

obtidos e, na se¢do 5, sdo feitas as consideracgdes finais.

2. Referencial tedrico

2.1. Turismo cultural

O turismo, interpretado como a atividade econdmica que mais cresce no mundo, passa

gradualmente a incorporar novos olhares de planejamento, como resultado de seu potencial

gerador de emprego e renda, aporte de beneficios econémicos, sociais e ambientais e
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mecanismo para inclusdo e transformacéo social, num sentido mais amplo, em termos da
reflexdo ética que implica (IRVING, 2003).

O nudmero de pessoas que viajam pelo mundo vem aumentando consideravelmente,
trazendo inegaveis beneficios econdmicos para muitos paises e localidades. Ndo ha como negar
o0 papel do turismo na geracdo de emprego e renda, na expansao dos servicos e na capacitacdo
de pessoas. Muitas tém sido as manifestaces sociais e culturais preservadas pelas atividades
turisticas.

A relacéo existente entre cultura e turismo é visivelmente notada quando o turismo se
apropria das manifestacdes culturais, da arte e dos artefatos da cultura. Por sua vez, a cultura
também se apropria do turismo no que diz respeito a formatacéo das expressdes culturais para
o desenvolvimento do turismo. Surge ai, entdo, um turismo especial voltado para a cultura.

Turismo cultural é o acesso a esse patrimdnio, ou seja, a historia, a cultura e ao modo
de viver de uma comunidade. Sendo assim, o turismo cultural ndo busca somente lazer, repouso
e boa vida. Caracteriza-se, também, pela motivacdo do turista em conhecer regides onde o seu
alicerce estd baseado na histéria de um determinado povo, nas suas tradicGes e nas suas
manifestacdes culturais, histdricas e religiosas (MOLETTA, 1998).

O autor acrescenta que o turismo cultural tem a funcéo de estimular aos fatores culturais
dentro de uma localidade e € um meio de fomentar recursos para atrair visitantes e incrementar
o desenvolvimento econdmico da regido, a qual tem caracteristicas favoraveis a esse setor,
sendo apoiado nos principios do desenvolvimento turistico sustentavel. Podendo ser também
uma estratégica de dominacdo, controle, folclorizacdo, instrumentalizacdo dos nativos para
gerar lucro e prestigio para os agentes do turismo e 0s governantes.

O turismo cultural engloba todos os aspectos pelos quais o turista conhece a vida e 0
pensamento da comunidade receptiva. Segundo Os canais culturais pelos que uma localidade
turistica se apresenta tais como folclore, arte, historia, musica, danga, artesanato, religido,
gastronomia, arquitetura, manifestac6es culturais, etc. IGNARRA, 2003).

Dias (2003) acrescenta que a riqueza do turismo cultural esta na sua diversidade e
qualquer que seja a opgdo deve-se levar em consideracdo, em primeiro lugar, qual elemento
cultural que mais se identifica com a cidade. Uma vez considerado o principal, 0os outros serdo
acessorios, mas jamais deverdo ser descartados. Mesmo porque, com o decorrer do tempo,
aquilo que era considerado principal pode virar acessorio.

A cultura como atrativo turistico é considerada uma atividade econdmica de importancia
global, que abarca elementos econémicos, sociais, culturais e ambientais. Assim, o turismo

cultural pode se converter em uma oportunidade para o desenvolvimento local, além de
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fortalecer a propria cultura. Nesse sentido, o turismo cultural se relaciona intimamente com a
vida cotidiana do destino turistico que se quer conhecer.

O turismo cultural é tipico, pois se efetua de maneira diversa, cujo a base se situa na
disposigéo e no esforgo de conhecer, pesquisar e analisar dados, obras ou fatos em suas variadas

manifestacdes. Esse € 0 caso da gastronomia que serd abordado no presente artigo.

2.2. O Papel do municipio

O turismo é uma atividade econbmica que tem no territdrio, na paisagem e nos
patrimdnios natural e cultural sua principal matéria prima. Assim, ndo é possivel se produzir
turismo sem que haja, direta ou indiretamente, uma participacao do poder publico. Deste modo,
o desenvolvimento do setor turistico tem na acdo governamental um elemento estratégico para
o0 seu crescimento (IGNARRA, 2003).

Pode-se definir politica publica como o conjunto de acdes executadas a atender as
necessidades de toda a sociedade. Sdo linhas de agdes que buscam satisfazer ao interesse
publico e tém que estar direcionadas ao bem comum. As politicas publicas podem ocorrer nos
varios niveis de organizacdo de Estado (federal, estadual ou municipal), com a participacdo de
instituices presentes na sociedade (DIAS, 2003).

De acordo com este autor, em qualquer nivel, uma politica de turismo deve ser
estruturada levando em consideragdo que deve nortear-se por trés grandes condicionamentos:
o cultural, o socioambiental e 0 econdmico. Atraves de medidas locais, um governo municipal
pode ser capaz de atrair investimentos e, com uma promogéo eficiente, tornar o municipio um
centro de atracdo turistica. O governo nacional, atraves de incentivos e programas regionais,
poderd contribuir para sua expansdo e consolidagdo, mas a definicdo dos rumos do
desenvolvimento deve ser decidida pela comunidade local, através de amplo processo de
participacao que envolve a decisdo dos diferentes caminhos a serem seguidos.

No ambito da atividade turistica € imprescindivel a integracdo de empresarios locais,
associacOes, ONGs, instituiches de ensino superior, etc. que, sob as diretrizes e normas
estabelecidas pelos 6rgdos centrais de turismo, tém que definir quais sdo as prioridades do
turismo no desenvolvimento sustentavel local.

De acordo com Ignarra (2003), o papel do poder publico, com integracdo ou ndo de
outros setores, pode abranger inimeras atividades, tais como: planejamento do fomento da

atividade turistica, controle de qualidade do produto, capacitacdo de recursos humanos,



implantacdo e manutencdo de infraestrutura urbana basica e turistica, captacdo de investidores
privados para o setor, controle do uso e da conservacao do patriménio turistico, entre outros.
Portanto, é imprescindivel a parceria de todos os setores para o desenvolvimento
sustentavel do turismo e para satisfazer o interesse publico e as exigéncias dos turistas. O
municipio assume papel fundamental no desenvolvimento turistico, pois cada lugar possui

caracteristicas unicas que o diferenciam.

3. Metodologia

3.1. Caracterizacdo da area de estudo

Pirapanema é um distrito do municipio de Muriaé-MG que possui cerca de 1.300
habitantes e tem como principal atividade econdémica a agropecuéria. O distrito fica numa
regido montanhosa, na Serra do Brigadeiro, margeado por remanescentes de Mata Atlantica,
com ar puro e clima de regido serrana proporcionando um clima frio. Localizado a 15
quildmetros da sede do municipio, Pirapanema possui uma arquitetura bucdlica, tipica da zona
rural, ainda preservada.

A cidade de Muriaé estd numa altitude aproximada de 200 metros, enquanto o distrito
de Pirapanema situa-se a 600 metros, propiciando uma variacdo na temperatura significativa.
O desnivel entre a sede do municipio de Muriaé e o distrito de Pirapanema proporciona 6timo
reflgio para quem deseja buscar alivio num clima mais ameno. O local é dotado de cachoeiras
de agua limpidas, fazendas antigas bem conservadas, fragmentos de mata e reservas com um
potencial extraordinario para a criacdo de trilhas interpretativas, alguns restaurante e
artesanatos. Além disso, no distrito estd localizada uma rampa para a pratica de voo livre,
considerada uma das melhores do pais. No Festival de Gastronomia acontece 0 campeonato de
Voo livre.

Em 2014 foi realizada a 42 edic¢do do festival gastronémico. Durante trés dias, foram
oferecidas oficinas de gastronomia com chefes de cozinha renomados, programagdo com
musicos regionais no estilo Jazz e Blues, além de caminhadas ecoldgicas e 0 Open de Parapente,
com a presenca de competidores de varias regides do pais.

Para a realizacdo do festival, os investimentos ainda sdo “timidos”, contando apenas
com algumas pousadas e residéncias que oferecem pernoite com café da manha para visitantes,
além de alguns restaurantes, alambiques e servico de informacdo turistica. Porém, a

receptividade dos moradores locais atrai ndo s6 a populacdo do municipio, mas também turistas
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oriundos de outras localidades do pais. Os habitantes se apressam para colocar tudo em ordem:
pintam as casas, reformam os letreiros e enfeitam com flores. Um esforco para resgatar
tradicOes e o jeitinho acolhedor de Minas Gerais, fazendo com que o turista se sinta em casa
durante o todo o festival.

Quase todos os moradores possuem algum vinculo com a zona rural, mas, durante o
festival, eles diversificam as atividades e trabalham para atender os 60 mil turistas que séo
esperados. As casas ganham decoracdo especial e viram restaurantes Cabe ressaltar que os
restaurantes domiciliares criados para atender ao publico contribuem significativamente para a
geracdo de emprego e renda na comunidade, podendo ser considerado um evento
transformador, reconhecido no municipio e regiao.

A Prefeitura Municipal de Muriaé oferece cursos de capacitacdo a comunidade local,
ligados direta e indiretamente ao turismo. Além disso, o distrito vem recebendo investimentos
contemplando a infraestrutura, visando o desenvolvimento cultural e turistico e,
consequentemente, a melhoria de vida na comunidade. Segundo a atual Secretaria Municipal
de Turismo, Ana Lucia Carvalho, “a gastronomia pode ser motivo principal ou inicial para se
conhecer determinado local e, por isso, estd cada vez mais presente no turismo brasileiro. O
numero de viajantes que arrumam as malas com destino a um dos mais de duzentos festivais
gastrondmicos que ocorrem todo ano pelo pais € cada vez maior. As cidades de Tiradentes,
Joinville e Brotas realizam festivais gastronémicos que arrastam multiddes e nenhuma delas
nasceu com essa vocagdo. Mas as trés encontram na gastronomia um reforgo para seus atrativos
turisticos, gerando oportunidades e fazendo com que a cidade cresgca economicamente.

Devido ao potencial turistico, o distrito tem recebido investimento do poder publico
municipal em prol de uma melhor estrutura para receber os turistas. Com o advento do evento
“Gastronomia na Serra”, Pirapanema recebeu novos calgamentos de vias com iluminagéo,
quadra poliesportiva coberta, creche municipal, reforma da praca e construgdo de mais um pogo
artesiano. Além disso, novos empreendimentos imobiliarios e hoteleiros estdo sendo

desenvolvidos na regido, além de novos restaurantes.
3.2. Coleta dos dados
A pesquisa foi do tipo exploratéria descritiva, tendo como instrumentos de coleta dos

dados entrevistas e aplicagdo de questionarios aos turistas presentes durante os trés dias de

evento. Utilizou-se uma amostragem aleatéria de turistas, donos de restaurantes e moradores



do distrito, com a finalidade de sistematizar informacGes sobre a importancia do evento para a

populacéo local e para os visitantes, totalizando uma amostragem de 100 pessoas.

4. Analise e discussao dos resultados

Para identificar a percepcao do publico sobre a 42 edicdo do festival Gastronomia na
Serra, bem como a importancia do evento como gerador de renda para a populacdo local, foram
aplicados questionarios aos visitantes, donos de restaurantes e moradores da comunidade. O
objetivo foi verificar se 0 evento retne as condi¢des necessarias para que tenha continuidade
nos proximos anos, tanto em termos de criacdo de turismo quanto no auxilio a comunidade

envolvida.

4.1. Percepcao dos turistas frequentadores do festival

Para compreender a percepcao e satisfacdo dos visitantes, buscou-se, em primeiro lugar,
identificar a faixa etaria predominante destes turistas. Entre os principais resultados
encontrados, verificou-se que a idade média dos frequentadores do festival é de 33 anos de
idade, sendo que apenas 21% tém idade inferior a 20 anos (Figura 1). Em relagcdo ao nivel
educacional, aproximadamente 50% dos entrevistados possuem curso superior e somente 12%
tém ensino fundamental.

Esses numeros evidenciam um perfil diferenciado de publico, com destaque para
pessoas relativamente mais velhas e com bom nivel de escolaridade. Para os organizadores do
festival, esse € o publico que se busca nesse tipo de evento, pois, além de mais exigentes, sdo
também as pessoas que mais despendem na aquisi¢do dos produtos oferecidos. Por outro lado,
exige maior capacidade de organizacao, visando proporcionar uma experiéncia satisfatdria para

esse publico diferenciado.



Idade Escolaridade

Acima de 50
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43,2%

Figura 1: Idade e escolaridade dos frequentadores do festival de gastronomia.
Fonte: Resultados da pesquisa.

Outro ponto importante foi quanto a forma como o publico chegou ao evento: cerca de
93% utilizou de transporte préprio, indicando que a locomocéo até o local ndo é empecilho.
Cerca de 75% do publico entrevistado ficou sabendo do festival através de amigos e 14% pela
internet. O que mais motivou a participar do festival foram as apresentacdes de shows e 0
interesse em experimentar a comida local, 35,2% e 32,4%, respectivamente, conforme ilustra a
Figura 2.

O investimento do municipio obteve resultados significativos. Considerando apenas as
pessoas com idade superior a 30 anos, a grande maioria (92,1%) ficou satisfeito ou muito
satisfeito com o festival, sendo que 97% afirmaram que pretendem participar novamente no
préximo ano. Isso significa que ha pablico para este tipo de evento nas comunidades rurais da

regiéo.



Participar das oficinas
de gastronomia; 4,2% _ Voo livre; 4,2%

Acompanhar amigos/
filhos; 9,9%

Figura 2: Motivagao principal para a frequentacéo do festival.
Fonte: Resultados da pesquisa.

A Figura 3 apresenta os resultados referentes as opinifes dos turistas sobre variaveis de

infraestrutura, tais como seguranca, banheiros e area de shows.

60%
55,1% 54,3%
50,0%
50% 46,4%
42,0% 42,5%
40%
7% 34,9
30% 26,1 = 27,5887, 5% 7, 1%
3,2% d
20,2
20% 7Y
4,3%
11,4
10% 7,9
2,9 i 2,9 2,9 i I
Acesso Atracies Area de shows Limpeza Seguranca Banheiros

ERuim mRazoivel mBom mOtimo

Figura 3: Opinides dos frequentadores sobre a infraestrutura do festival.
Fonte: Resultados da pesquisa.



Sob o ponto de vista da infraestrutura, apesar de a maioria dos entrevistados considerar
que sdo boas, ha necessidades de melhorias, principalmente para atender ao publico mais
exigente. Contudo, vale ressaltar que o Festival Gastronomia na Serra encontra-se num
processo embrionario de evolucdo, ou seja, o ultimo festival foi a 42 edicdo, tratando-se,
portanto, de um evento recente e que ja atingiu nivel bom de satisfacdo do publico. Para o atual
Prefeito de Muriaé, Aloysio Aquino, “o Festival Gastronomia da Serra ja se tornou tradicao no
calendario cultural do municipio e a cada edicdo ocorre consideravel avanco na estruturacao do
festival, tendo com meta incrementar e melhorar a cada ano, tornando-o referéncia no circuito
turistico cultural de Minas Gerais”.

Quando analisadas as opinides sobre variaveis referentes aos restaurantes e pratos
oferecidos pela comunidade durante o festival, os resultados também foram classificados como
bons, conforme Figura 4. Sobre os pratos oferecidos nos estabelecimentos, a maioria (65%)
achou que os prec¢os praticados sdo bons ou 6timos e 62% consideraram boa a diversidade de

alimentos a disposicdo do publico.

60%

53,6%
: 51,5%
49,3%
50%

44,1%

40%
32,4%

30% 26,5%
23,2%
20,6%

o o o
20% 15'9%?@1:& 17,4% 15,9% 17,6%
10% 7.2%

2,9% I 4%

- = [ ]

Precos compativeis Diversificagao dos pratos Apresentacio dos pratos  Infraestrutura de mesas

ERuim ®Razodvel = Bom m Otimo

Figura 4: Opinides dos frequentadores sobre 0s restaurantes e pratos.
Fonte: Resultados da pesquisa.

De modo geral, o que se verificou foi a elevada satisfacdo dos participantes do evento,
principalmente daqueles com maior escolaridade e poder aquisitivo. Isso significa que ha

publico para este tipo de evento nas comunidades rurais.
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Em sintese, o grande desafio desse tipo de evento é trazer para o local pessoas com
disponibilidade de adquirir os produtos tipicos oferecidos. Em outras palavras, de nada adianta
um evento gastronémico no meio rural se o pablico ndo estiver disposto a gastar. Nesse sentido,
pode-se dizer que o festival gastronbmico conseguiu atingir seu objetivo, trazendo beneficios
para todos os envolvidos, tanto na geracdo de emprego e renda, quanto auxiliando na fixacao
do homem no campo. Essa é uma alternativa que ndo exige grande volume de investimento e

que deve ser disseminada para outras regides rurais do pais.

4.2. Percepcao dos proprietarios dos estabelecimentos envolvidos no festival

Em relacdo ao ponto de vista da comunidade envolvida, os donos de estabelecimentos
entrevistados afirmaram que o evento contribuiu substancialmente no aumento da renda
familiar. Devido as dificuldades tipicas dos pequenos produtores rurais locais, além do fato de
ser uma regido pobre e com poucas alternativas econémicas, qualquer renda adicional tem
significativa importancia.

O tipo e a qualidade da comida, bem como os precos, sao fatores decisivos para a escolha
de um restaurante, além da qualidade do atendimento. Segundo os proprietarios, a capacitacdo
que recebem da prefeitura na época que antecede o festival ajuda muito, uma vez que a maioria
ndo tem como atividade principal o servi¢co de gastronomia. Contudo, a maior queixa relatada
por eles é sobre a dificuldade de se contratar m&o de obra, apesar da capacitacao oferecida.

Durante o festival, os proprietarios disseram adotar medidas que visam melhor o
atendimento aos turistas, tais como uniformizacédo das roupas e qualificacdo dos garcons, além
de proporcionar uma infraestrutura basica para 0s consumidores, tais como utensilios,
decoracdo das mesas e disponibilidade de banheiro. Cabe ressaltar que a maioria dos
proprietarios abre as portas das suas casas para realizar o servico de gastronomia. Existem ainda
aqueles que alugam casas vazias durante o evento. De modo geral, € uma estrutura simples
adaptada as necessidades dos turistas.

Analisando a compatibilidade dos precos com os pratos oferecidos pelos restaurantes,
constatou-se que muitos turistas ndo ficaram satisfeitos com os precos dos produtos, conforme
discutido apresentado anteriormente. Ao perguntar sobre a definicdo dos precos, 0s
proprietarios disseram que foram sugeridos pelos chefs durante as oficinas de capacitacdo. Essa
sugestdo de preco alto talvez seja em funcao de diferentes realidades. Os chefs contratados para
capacita-los normalmente residem em capitais, onde a realidade de mercado é bem diferente da

do interior. Esse € um ponto muito importante que deve ser analisado para evitar a perda de
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turistas e, consequentemente, colocar em risco a sustentabilidade do festival. Num estudo
futuro, pretende-se pesquisar a percep¢do dos chefs para maior detalhamento e entendimento
desse ponto observado na pesquisa.

Entre os produtos tipicos da regido encontra-se o palmito pupunha. Assim, durante as
oficinas de capacitacdo, além da elaboracdo dos pratos tipicos da cozinha mineira, os chefs
procuraram elaborar pratos com a utilizacdo do palmito. A escolha por pratos com
caracteristicas regionais pode gerar beneficios apds o evento. Uma das entrevistadas na
pesquisa afirmou que esta complementando sua renda fazendo tortas de palmito sob encomenda
durante todo o ano. A mesma disse que iniciou esta pratica a partir do advento do festival. Ao
saberem que esta proprietaria cultiva o palmito pupunha em sua propriedade, os chefs
envolvidos na capacitacdo ensinaram a receita da famosa torta de frango com palmito.

Com relagéo ao artesanato, o festival tem ajudado na manutengéo e redescoberta de
produtos tipicos. Uma atividade tipica da regido é a fabricacdo de doces, que também
intensificou apds a iniciativa do festival gastronémico. Os artesanatos com fibras naturais
também estdo sendo resgatados com o advento do festival no distrito.

Um aspecto que vale mencionar refere-se aos estacionamentos criados por donos de
lotes na entrada do distrito, contribuindo também na renda da comunidade. Contudo, durante a
pesquisa foi relatado por um proprietario sobre a necessidade de aumentar o numero de
estacionamentos, para evitar que 0s visitantes deixem seus veiculos em lugares impréprios e
sem seguranga.

Para os turistas que vém de localidades mais distantes e que desejam permanecer no
distrito, a construcdo de suites e pousadas vem crescendo. Além dessas opcdes, alguns
moradores alugam quartos das suas proprias casas. Este fato demonstra tipica cultura mineira
de receptividade. Mesmo recebendo pessoas estranhas em suas casas, abrem as portas para
receber os turistas. Um proprietario relatou sua preocupagdo para com o turista que vem de
localidades mais distantes, possibilitando que pernoitem em sua residéncia com intuito de ndo
dirigirem durante a noite.

Enfim, entre os resultados positivos verificados na pesquisa destaca-se o resgate da
valorizacao dos proprios moradores do distrito. Segundo um proprietario entrevistado, de modo
geral, os moradores de Pirapanema eram timidos ou até omissos ao dizer que residem no
distrito. Apds o acontecimento do festival, o distrito comegou a ser reconhecido na regiao e,
hoje em dia, os moradores tém orgulho do local, com autoestima mais elevada para buscar

alternativas de renda proporcionadas pelo Festival Gastronomia na Serra.
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4.3. Percepgao dos organizadores do festival

A Fundacéo de Cultura e Artes de Muriaé (Fundarte) foi criada em 1997, com o objetivo
de desenvolver a politica cultural do municipio. Mantida pela Prefeitura de Muriaé, a Fundarte
é a responsavel pelas questdes relacionadas a cultura, esporte, lazer, turismo e patrimonio
artistico-cultural do municipio. Muriaé é um dos poucos municipios de Minas Gerais que tem
uma Lei Municipal de Incentivo & Cultura, incentivando o desenvolvimento, o resgate e a
valorizacdo dos artistas locais.

De acordo com representantes da Fundarte, a iniciativa em investir no turismo cultural
em Pirapanema ocorreu com apoio da Energisa, por meio da Lei de Incentivo fiscal, com
inspiracdo no Festival de Viola de Piacatuba, porém com outro estilo musical (Jazz e Blues).
Atualmente, o festival conta com o apoio de outras instituicbes e empresas, como Emater,
Instituto Federal, Grupo Votorantim, Senac e Sesc, aléem de diversas empresas do comércio
Local.

A ideia de se criar um festival gastronémico foi valorizar a culinéria regional. Além do
oferecimento dos pratos tipicos, ha incentivo na producdo de produtos agroecologicos,
buscando a retomada da producdo rural atraves de parcerias com a Emater, Sesc e Secretaria de
Agricultura.

Na primeira edicdo do festival houve uma sensibilizacdo sobre o potencial local. Haviam
algumas dificuldades a ser enfrentadas, como a falta de agua, que foi resolvida posteriormente
com a construcdo de mais um poco artesiano. No inicio houve uma descrenca da populacéo,
devido a falta de infraestrutura e baixa autoestima, que foram solucionadas com a mobilizagédo
e conscientizacdo, através de reunides que antecederam ao festival. Ja na segunda edig&o, por
conta das melhorias, houve reconhecimento da populacdo, com abertura de novos restaurantes,
contratacdo de mao de obra e procura de empresarios interessados em participar do evento.

A articulacdo para a preparacdo e programacdo do evento tem inicio meses antes, onde
séo realizadas reunides com a comunidade e os restaurantes, tanto domiciliares quanto de fora.
E feita uma capacitacdo dos moradores com acessoria dos chefs de cozinha.

Os beneficios econémicos, sociais e culturais ja estdo sendo alcancados. Pode-se dizer
que os paradigmas da comunidade local mudaram completamente, com melhora da autoestima
da populacdo, maior zelo e cuidado com o municipio pela propria comunidade (limpeza das
ruas), aléem da maior participacdo e integracdo da comunidade. Em termos econémicos,
observou-se 0 aumento no valor dos imoveis, uma vez que é natural a especulacdo imobiliaria

existir em locais de demanda turistica.
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Outro ponto destacado pelos agentes organizadores foi a satisfagdo dos patrocinadores
e parceiros com os resultados do festival. O sucesso alcancado gera fidelizacdo dos mesmos

para os proximos festivais, que acontecerdo todos os anos no més de junho.

5. Consideracdes finais

Os dados levantados até 0 momento permitem constatar que € possivel o envolvimento
da populacéo local no festival gastrondmico. A realizacdo desse tipo de evento nos distritos,
além de proporcionar a populacdo local momentos de lazer, também pode contribuir para a
valorizacéo de sua cultura e ser uma fonte de renda a ser revertida em melhorias na comunidade.
A cooperacdo entre variados grupos e liderancas permite que os individuos consigam se
beneficiar, gerando um sentimento de afeto com o local em que vivem.

A contribuicdo do compreender o lugar é para entender a relevancia do patriménio
cultural de comunidades em funcdo do ambiente em que vivem, gerando um sentimento de
identidade e continuidade, pelo resgate dos costumes tradicionais, também importantes para o
entendimento da motivagéo do visitante de tais festividades.

Além disso, vale destacar a crescente necessidade ou motivacao das pessoas em busca
de sentir um momento da vida bucolica, diferente do que a maioria convive no seu cotidiano.
Turistas buscam por mudanca de ambiente, um modo diferente, como 0s costumes da vida
campestre, a natureza ecoldgica, etc. O turismo cultural vem sendo demandado pelas pessoas
que vivem em grandes centros urbanos, podendo ser uma opg¢do de geracdo de renda para a
populacéo local. Contudo, qualquer gue seja o tipo de turismo oferecido, € preciso pratica-los
de modo sustentavel.

Outro ponto importante é que, na nossa sociedade contemporanea, os turistas estdo cada
vez mais exigentes e criticos, em consequéncia de fatores como a globalizacdo, com o
consumidor passando a exigir melhoria na qualidade dos produtos, e também em funcdo da
crescente oferta do mercado turistico, permitindo maior flexibilidade de escolha. Com isso, €
fundamental que um planejamento turistico possa abranger todos 0s aspectos possiveis, criando
ou aproveitando elementos culturais existentes, diversificando, assim, 0 mercado turistico de

uma determinada localidade na tentativa de agradar o consumidor.
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