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Abstract

In diesem Beitrag werden endogene konjekturale Preisreaktionen aus zweidimensio-
nalen raumlichen Wettbewerbsmodellen abgeleitet. Dabei zeigt sich, daB die gefunde-
nen Reaktionskoeffizienten sowohl von der geographischen Gré8e als auch von der Form
des Marktgebietes abhdngen. Die Verwendung dieser konsistenten konjekturalen Reakti-
onskoeffizienten 1a8t zwei wesentliche Resultate erkennen. Zum einen kann festgehalten
werden, da8 der Hotelling/Smithies-Wettbewerb eine befriedigende Approximation konsi-
stenter Losungen erlaubt und zum anderen zeigt sich, dafl sechseckige Marktgebietsformen
die hochsten Wohlfahrtseffekte erzeugen.



I. Einfiihrung

Seit den Arbeiten von Losch [1944] und Mills/Lav [1964] werden in der Literatur
die Marktergebnisse des rdumlichen Wettbewerbs unter Verwendung zweidimensionaler
Marktgebiete diskutiert. In einer Vielzahl von Beitrigen steht dabei die optimale geome-
trische Form des Marktgebietes im Vordergrund des Interesses (vgl. Hartwick [1973], Ea-
ton/Lipsey [1976]). Erst in einer jiingsten Arbeit wird den fir Oligopolmarkte typischen
wechselseitigen Orientierungen der Anbieter Beachtung geschenkt (vgl. Ishikawa/Toda
[1990]), indem exogene konjekturale Reaktionen in das Modell einbezogen werden. Diese
spate Hinwendung zu einer Beriicksichtigung 6konomischer Verhaltensweisen ist um so ver-
wunderlicher, da sowohl die konjekturalen als auch die tatséchlichen Reaktionen der Kon-
kurrenten entscheidenden Einflufl auf die Gestaltung der Aktionsparameter einer Firma,
und damit auf die Marktergebnisse (Gleichgewichtspreise, Mengen, Gewinne, Konsumen-
tenrenten und Wohlfahrtseffekte) haben.

In diesem Beitrag soll ein Schritt in Richtung auf eine stirkere Okonomisierung” der
raumlichen Wettbewerbstheorie bei zweidimensionalen Marktgebieten versucht werden.
Die drei von Ishikawa/Toda {1990] verwendeten exogenen Verhaltensannahmen (Lésch-,
Hotelling/Smithies- und Greenhut/Ohta-Wettbewerb) werden durch modellendogene, d.h.
durch die mit dem Gewinnmaximierungsmodell konsistenten konjekturalen Reaktionen
ersetzt. Dabei kann sich die Untersuchung auf Arbeiten zu konsistenten Reaktionen in oli-
gopolistischen Punktmarktmodellen (vgl. z.B. Bresnahan [1981], Kamien/Schwartz [1983],
Boyer/Moreaux [1984]) und auf erste Beitrige zu konsistenten konjekturalen Preisvaria-
tionen in einfachen rdumlichen Wettbewerbsmodellen mit eindimensionalen Marktgebieten
(vgl. Capozza/Van Order [1989], Schéler [1991], Schéler/Schlemper [1991]) stiitzen. Ob-
gleich die konsistenten Reaktionskoeffizienten mit der Grofie und Form der zweidimensiona-
len Marktgebiete variieren, zeigt sich, dafl die Hotelling/Smithies-Verhaltensannahme als
eine befriedigende Approximation konsistenter Verhaltensweisen angesehen werden kann.
Ferner erweist sich das regelmafige Sechseck unter konsistenten konjekturalen Reaktionen
als die wohlfahrtsmaximale geographische Marktfigur. Bevor diese Ergebnisse - neben an-
deren - abgeleitet werden kénnen, sollen in Abschnitt II. die Modellannahmen und die
Grundstruktur des rdumlichen Wettbewerbsmodells bei zweidimensionalen Marktgebie-
ten vorgestellt werden. In Abschnitt IIl. werden ferner die konsistenten konjekturalen
Reaktionen errechnet, die in Abschnitt IV. schliefllich fiir die Ermittlung ausgewdhlter
Marktergebnisse verwendet werden.



II. Annahmen und Grundmodell

Bevor das Modell des raumlichen Wettbewerbs bei zweidimensionalen Marktgebieten

eingefithrt wird, sollen zunéchst einige Annahmen zur Vereinfachung der Analyse getroffen
werden:

Al: Die Nachfrager sind mit einer konstanten Dichte von B = 1 iiber die Gesamt-
marktfliche kontinuierlich verteilt.

A2: Die Nachfrage g ist fiir alle Konsumenten gleich und ist eine lineare Funktion des
Ortspreises p am Standort des Nachfragers:

gir)=1-p mit p=m+r (1)

Der Ortspreis setzt sich zusammen aus dem Ab-Werk-Preis m des Anbieters und
den Transportkosten zwischen Produktions- und Konsumtionsstandort, wobei r
die Entfernung zwischen beiden Orten sei und die Transportkosten je Mengen-
und Entfernungseinheit mit f = 1 angenommen werden.

A3: Die Entfernung zwischen den Produktionsstandorten sei ¢; sie sind jeweils im
Zentrum des firmenindividuellen Marktgebietes angesiedelt.

A4: Es wird angenommen, daf zwischen den Marktgebieten keine unversorgten Rest-
gebiete verbleiben, so da8f als Form der Marktgebiete regelmaflige Dreiecke, Vier-
ecke oder Sechsecke in Betracht kommen.

A5: Das gehandelte Gut wird von allen Firmen unter den gleichen technologischen
Bedingungen produziert; die variablen Kosten der Produktion mégen 0 sein:

K=Ky K; = Fizkosten (2)

A6: Die Firmen verfolgen das Ziel der Gewinnmaximierung, wobei positive Gewinne
bei freiem Marktzutritt durch newcomer eliminiert werden. Da die Standorte der
Anbieter mobil sind und keine Kosten der Standortverlagerung auftreten, stellt
sich langfristig ein Gewinn von genau Null ein.

A7: Die Nachfrager verfolgen das Ziel der Konsumentenrentenmaximierung und kau-
fen das Gut jeweils bei dem Unternehmen, das das Gut zum niedrigsten Ortspreis
anbietet.

Die auf ein Unternehmen i entfallende Marktnachfrage S; betragt unter Verwendung
der Annahmen A1 bis A43:



x/n  Rg/cosfy
Si(min,R) =2n / / r(1 — mjn — r)drdf, (3)
0 0

wobei n die Anzahl der Ecken (oder Seitenlinien) des regelmi8igen firmenindividuellen
Marktgebietes repréasentiert, ferner sind R, der zugehérige Innenkreisradius des Marktge-
bietes und 8, der Winkel, der am Standort des Anbieters zwischen einer zu einem Eckpunkt
verlaufenden Linie und der néchsten Seitenhalbierenden entsteht (vgl. z.B. Mills/Lav
[1964]). Der Gewinn der Firma i kann unter Beriicksichtigung der Annahme A4 mit

Ii(min, R) = minSi(min,R) — Kyi (4)

bezeichnet werden und lautet nach Lésung des Doppelintegrals in Gleichung (3):

i(min, R) = 2nR*m; olan(l — mi,n) — B R] — Ky (8)
mit: .
=vV3 2, =1 2, = —,
as \/-/ ay / ag (2 \/5)
B3 =0,79684, PB4 =0,38259, [e =0,20266

Die Bedingung 1. Ordnung fiir ein Gewinnmaximum lautet:

OIl;/8my, = 2n[(2anR(1 — m{,,) — 3BnR2)R'm},, + R*(an — BuR — 2anm},)] =0 (6)

mit B’ = dR/dm;,. Es kann davon ausgegangen werden, da8 die konjekturalen
Reaktionsannahmen nicht nur hinsichtlich eines Nachbarkonkurrenten j, sondern auch
beziiglich der Nachbarkonkurrenten k; bis k,—; identisch sind:

(dmj /dmy)® = (dmyg, /dmi)® = ... = (dmik,_, /dmi)° = Gji = Phyi = o = Pheg_i = ¢ (7)
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Da sowohl die Kostenfunktionen aller am Markt befindlichen Unternehmen als auch
die auf sie unter gleichen Bedingungen entfallenden Nachfragemengen gleich sind, gibt es
keinen rationalen Grund fiir Unternehmen i, unterschiedliche konjekturale Verhaltenswei-
sen den Konkurrenten j und k; bis k,—; zuzuordnen. Somit kann R’ auch als

R =(¢-1)/2wn (8)

geschrieben werden, wobei w3 = 2, wsy = V2, ws = 2//3 ist. Fiir die Bedingung
2. Ordnung mu#f ferner gelten:

2nR'[2Ran(2 - 4m}, — R/R') — 68, R? + (2an(1 — m},) — 66, R)R'm{,] <0 (9)

Diese Bedingung ist fiir alle ¢ € [-1,1) erfiillt. Aus der Gleichung (6) kann der
gewinnoptimale Ab-Werk-Preis errechnet werden:

o (-5 (2 2))

-1 2a,
36n) )%, waR _ waBaB? )|
-[0,25[1—R[¢_1+E)] Ly o ey (10)

In der traditionellen Theorie des rdumlichen Wettbewerbs wird ¢ durch exogen ein-
gefithrte Werte ersetzt. So wird beispielsweise im Fall des Ldsch-Wettbewerbs ¢ = 1, fer-
ner im Fall des Hotelling/Smithies-Wettbewerbs ¢ gs = 0 und im Fall des Greenhut/Otha-
Wettbewerbs ¢go = —1 angenommen. Das prinzipielle Problem besteht nun darin,
plausible Erklarungen fiir die alternativ verwendeten Reaktionskoeffizienten in Form von
zusatzlichen Hilfshypothesen zu finden. Konnten die Reaktionskoeffizienten beispiels-
weise durch zusdtzlich angenommene Informations- und Transaktionskosten erklirt wer-
den, so stellt sich die Frage, warum diese Sachverhalte nicht von Anfang an im Modell
Beriicksichtigung finden. Gibt man die Koeffizienten hingegen ohne zusitzliche Annah-
men vor, so sind diese - wie im nachfolgenden Abschnitt gezeigt wird - nicht mit den
konsistenten Koeffizienten identisch.



II1. Konsistente konjekturale Reaktionen

Ein Vergleich der Marktergebnisse bei exogenen und endogenen Reaktionskoeffizienten
setzt voraus, dal zunichst die konsistenten konjekturalen Reaktionskoeflizienten ermittelt
werden. Konsistente konjekturale Reaktionen liegen vor, wenn die von Firma ¢ erwarteten
Reaktionen des Konkurrenten j (oder eines Konkurrenten k) ¢ im Gleichgewicht mit den
tatsichlichen Reaktionen der Firma ; (oder einer Firma k) ¢ iibereinstimmen. !

Erzeugen zufallige oder systematische Storungen Abweichungen vom Marktgleichge-
wicht, das durch die gewinnoptimalen Ab-Werk-Preise m}, m, M, > My, _, Gekennzeich-
net ist, so ist das Unternehmen ¢ bestrebt, durch Anderungen des Ab-Werk-Preises unter
Beriicksichtigung der erwarteten Preisreaktionen der Firma j (oder einer Firma k), zu
einem neuen Gleichgewicht zu gelangen. Ein konsistentes Gleichgewicht stellt sich ein,
wenn keine Irrtiimer iber das Verhalten der Konkurrenten den Preisreaktionen der Firma
i zugrunde liegen.

Diese Konsistenzforderung impliziert, da8 das Unternehmen ¢ die Preisreaktionsfunk-
tion des Nachbarunternehmens j (oder einer Firma k) kennt:

2n[(20nR(1 — m} ) — 3Bn R2)R'm} . + B (an — BnR — 2anm},)] = 0 (11)

Die Groe des tatsichlichen Reaktionskoeffizienten ¢ wird durch die Steigung der
Reaktionsfunktion j (oder k) ausgedriickt, die durch die Differentiation der impliziten
Funktion (11) nach m}, ermittelt wird. Dabei ist zwischen der reaktionsauslosenden
Firma ¢ und den passiv beteiligten und die Firma j umgebenden Firmen k; bis k-1 zu
unterscheiden. Da diese Firmen in jeder Hinsicht identisch sind, kénnen die Terme fiir eine
von ihnen mit n — 1 multipliziert werden:

2[(2Rian(1 - m3,,) — 3R?Ba)Rim;,, + Ri(an — BuRi — 2anm},)]

+2(n — 1)[(2Rkan(1 — m3,,) — 3REB)Rym}., + Ri(an — BuRi — 2a,m}, )| =0 (11)

Die Grofle R; reprisentiert die kirzeste Entfernung zwischen dem Standort des Un-
ternehmens j und der mit Firma ¢ gemeinsamen Marktgebietsgrenze, die Groe Ri hat

6



die gleiche Bedeutung fiir die gemeinsamen Grenzen mit den n — 1 k-Unternehmen. Der
tatsichliche Reaktionskoeffizient ¢ lautet schlieflich:

-~ dm? .
¢= d:; = —g—; (12)
mit:
& = mj,[(¢ — 1)/(2wn)][an(l = mj,,) /wn — 3BnRi/wn]
+&(an - ﬁnRs - 2a,.m;-',,, - ﬂn&/2)/wn
und

& = [20mRi(1 — mj5,,) — 3B RE[(¢ — 1)/(2wn)]
+m5,[(6 — 1)/ (2wa)l[-an(l — mj ;) /wn — 2aa Ri + 3BnRifwn]
+(—anRifwn + 3P Ri/2wn — 20nR? + 20,m} , Ri fwy)
+n - 1){(¢ — 1)/(2wn)][2anRe(1 — m5,,) — 38nRE]
+m} (n—1)[(¢—1)/(2wa)][2an($—1)/2wn —2a0 Re— ($—1)anms} , /wn—3Bn(¢~1) Ri /wn]
+(n = 1)an(¢ ~ 1)Rie/wn = 38n(9 — 1)R}/2wn — 20m B}, — 200m , Rie($ — 1) /wa]

Da im Fall konsistenter konjekturaler Reaktionen ¢* gilt: # = ¢ und ferner R; = Ry
angenommen werden kann, 1a8t sich Gleichung (12) umformen zu

~[on(m},)?(¢* — 1)*(ng* — ¢* — 1) + mj,a(¢* — 1)(an(ng*(BwaR — ¢* +1)

—(¢* +1)(4wnR - ¢* +1)) + 36, R(¢* — 1)(n¢" — ¢" — 1))
+wnR(20n (2n¢*(wnR — ¢* + 1) + ¢*2 — 1) (13)
+3BaR(¢* — 1)(nd*(w] +1) —w?¢* — 1))]/2w7
Durch die Verwendung des gewinnoptimalen Ab-Werk-Preises der Firma j
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mia= (177 (7 ) )

(ool ) e 2B - 225"

#-1

in Gleichung (13) konnen nunmehr die endogenen, d.h. konsistenten Reaktionsko-
effizienten ¢* in Abhéngigkeit vom Innenkreisradius R, der die Marktgebietsausdehnung
reprisentiert, und von der geometrischen Form des Marktgebietes n = 3,4, 6 iterativ er-
mittelt werden.? In allen Fillen erfiillen die gefundenen Koeffizienten die Bedingung 2.
Ordnung (9) fiir ein Gewinnmaximum beziiglich der Preise m*. Die Ergebnisse finden sich
in Abbildung 1, zu der zwei Anmerkungen zu machen sind, die auch fiir alle weiteren gra-
phischen Darstellungen Giiltigkeit haben. Zum einen sind die gewinnmaximalen Ausdeh-
nungen der Innenkreisradien als jeweilige Endpunkte der Kurven zu beriicksichtigen. Unter
Verwendung der Nichtnegativititsbedingung fiir die Ortsnachfrage 1 — m — r > 0 erhélt
man RP%* = 3/8 RP* = 3/(4y/?2) und RI** = 3/3/8 (vgl. Greenhut/Ohta [1973]).
Zum anderen wurden die Innenkreisradien fiir alle drei Figuren auf flichengleiche Radien
standardisiert. Betriigt beispielsweise Ry = 0, 1, so lauten die zugehdrigen flichengleichen
Radien R3 = 0,087738 und Rg = 0,107465. Die Abbildung 1 zeigt, daB8 die konsisten-
ten konjekturalen Reaktionskoeffizienten die Wertebereiche 0,123 > ¢3 > —0,058 fiir das
Dreieck, 0,088 > ¢4 > —0,015 fiir das Viereck und 0,057 > ¢s > —0, 011 fiir das Sechseck
aufweisen. Grundsitzlich kann festgehalten werden, da die endogenen Reaktionskoef-
fizienten mit R und mit n variieren und nicht — wie in dem Beitrag von Ishikawa und
Toda [1990] — als konstant anzunehmen und exogen einzufiihren sind. Es kann aber auch
nicht iibersehen werden, daB die numerischen Werte dicht bei Null liegen, und dies um
so deutlicher, je hoher die Anzahl der Ecken der Marktfigur ist. Der Hotelling/Smithies-
Wettbewerb mit ¢gs = 0 stellt somit eine geeignete Approximation der konsistenten
Lésung dar, was aber auch gleichzeitig bedeutet, da8 sowohl der Losch-Wettbewerb mit
¢ = 1 als auch der Greenhut/Ohta-Wettbewerb mit ¢go = ~1 von ungeeigneten An-
nahmen ausgehen. Der Ubergang von exogenen zu endogenen Reaktionskoeffizienten 18t
somit zwei wichtige Neuerungen erkennen: (1) Da jeder der mdéglichen exogenen Reakti-
onskoeffizienten —1 < ¢ < 1, der die Gewinnmaximierungsbedingung 2. Ordnung erfillt,
ein eigenes Modell begriindet, reduziert sich unter sonst gleichen Bedingungen bei Verwen-
dung der endogenen, d.h. konsistenten konjekturalen Reaktionskoeffizienten die Vielzahl
der méglichen Ansitze auf genau ein Modell. (2) Die konsistenten Reaktionskoeffizienten
werden bestimmt durch die Struktur des Modells, insbesondere durch die Kosten- und
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Nachfragefunktion, durch die Standortverteilung und durch die Figur des Marktgebietes.
Damit ist wiederum die Méglichkeit zu einer Auffacherung der Modelle gegeben.

IV. Einige Marktergebnisse bei konsistenten
konjekturalen Reaktionen

In diesem Abschnitt sollen einige Marktergebnisse des konsistenten Modells diskutiert
werden. Bis zum Erscheinen des Beitrags von Ishikawa und Toda [1990] bestand in der Li-
teratur Konsens dariiber, dafl das Sechseck — jedenfalls bei Losch-Wettbewerb — sowohl die
. gewinnmaximale als auch wohlfahrtsmaximale Figur fiir zweidimensionale Marktgebiete
darstelle. Die beiden Autoren haben gezeigt, daB die Verwendung alternativer exogener
Verhaltensannahmen (¢ = 1, ¢ns = 0 und ¢go = —1) die bislang giiltigen Rangfol-
gen der Marktfiguren hinsichtlich der Gewinne (Ilg > ILy > II3) und Wohlfahrtseffekte
(%6 > €4 > Q3) nicht unverdndert 1a8t:® (1) Die Annahme des GO-Wettbewerbs fiihrt
zu einer Umkehr der Rangfolge bei Gewinnen, und die Annahme des HS-Wettbewerbs
zeigt das gleiche Ergebnis zwischen R = 0 und einem Schnittpunkt der Gewinnkurven.
(2) Unter Verwendung des GO-Wettbewerbs weist das Sechseck bei geringen Marktge-
bietsausdehnungen die niedrigsten Wohlfahrtseffekte und bei grofen Radien die hdchsten
Wohlfahrtseffekte auf. Es ist nunmehr zu priifen, ob diese neuen Resultate auch unter
konsistenten Reaktionskoeffizienten giiltig bleiben.

In den Abbildungen 2 bis 4 sind zundchst die Ab-Werk-Preise in Abhéingigkeit von
der Marktgebietsausdehnung dargestellt. Wie in Kenntnis der konsistenten Reaktionsko-
effizienten nicht anders erwartet werden kann, ist die Differenz zwischen HS-Preisen und
modellkonsistenten Preisen nicht sehr grofi. Die Maxima der konsistenten Preislinien lie-
gen bei RF*™*c = 0,335, RJ*™°c = 0,433 und Rg'=** = 0,497. In Abbildung 5 sind die
Gewinnfunktionen bei konsistenten Reaktionen und alternativen Marktfiguren zusammen-
gefalt, wobei die gezeichneten Kurven die hinsichtlich ihrer numerischen Gréfie nicht nidher
bestimmten Fixkosten enthalten (II, = Il + K;). Fiir die Marktausdehnungen zwischen
R =0und R = 0,323 zeigt sich eine Rangfolge der Gewinne von I3 > i, > IIs, jenseits
von R = 0,323 kehrt sich diese Rangfolge um.

Neben den firmenindividuellen Marktergebnissen sollen die sozialckonomischen Wir-
kungen alternativer Marktgebietsformen — und damit Standortverteilungen — untersucht
werden. Die Wohlfahrtseffekte werden, wie in der Industrie6konomik iiblich, als Summe
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der Produzentenrenten und Konsumentenrenten definiert (vgl. Holahan/Schuler [1981)),
wobei fiir k = 0 die Gewinne den Produzentenrenten entsprechen:

U@*,n, R) = C(¢*,n, R) + II(¢*,n,R) (14)

Die konsumentenindividuelle Konsumentenrente lautet bei der angenommenen linea-
ren Nachfragefunktiong=1-m —r

c=(1-m-r)?/2 (15)

und die dber ein Firmenmarktgebiet aggregierte Konsumentenrente unter Verwendung
der konsistenten Reaktionskoeffizienten und der sich daraus ergebenden Ab-Werk-Preise:

w/n  Rgp/cosnby

Ci(¢*,n,R) = 2n f / 0,5r(1 = m},, —r)drdé, (16)
0
Aus Gleichung (16) ergibt sich schliefllich:

Ci(¢*,n, R) = n[an(l — m; »)?R? — 20a(1 — min)R® + 1aR?] 17)

mit a, und By, wie in Gleichung (5) definiert, und mit y3 = 0,866025, 4 = 1/3
und 76 = 0,160375. Die Ergebnisse dieser Uberlegungen sind in den Abbildungen 6 und
7 festgehalten. Die Figur des regelmifligen Sechsecks 1aBt die hochsten Konsumenten-
renten bei jeder zuldssigen Ausdehnung des Marktgebietes im zweidimensionalen Raum
entstehen. Dieses Resultat bleibt uneingeschrinkt auch fir die Summe aus Gewinnen
und Konsumentenrenten erhalten; das Sechseck ld8t die héchsten Wohlfahrtseffekte bei
allen Marktausdehnungen entstehen. (In Abbildung 7 enthalten die Kurven einen nume-
risch nicht niher quantifizierten Fixkostenblock.) Eine sozialskonomische Inferioritat der
Marktgebietsfigur des Sechsecks ist in einem Modell mit konsistenten Verhaltensannahmen
nicht nachweisbar.
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V. SchluSfolgerungen

Das zweifellos wichtigste Resultat der in den Abschnitten III. und IV. durchgefiihrten
Untersuchungen besteht in der Revision der Theorie des Wettbewerbs im zweidimensiona-
len Raum: An die Stelle der drei Wettbewerbsmodelle von Ishikawa und Toda [1990], die
von traditionellen exogenen Verhaltensannahmen ausgehen (und die durch die Einfiihrung
zusatzlicher exogener konjekturaler Reaktionen ohne Schwierigkeiten weiter aufgefachert
werden konnten), tritt esn Modell des raumlichen Wettbewerbs, das den Vorzug besitzt, die
angenommenen Verhaltensweisen endogen erkliren zu kénnen, und somit modellkonsistente
Lésungen zu erzeugen. Dabei zeigt sich, dal die konsistenten konjekturalen Reaktionen so-
wohl von der Ausdehnung des Marktgebietes als auch von der Marktgebietsfigur abhéangen
und keineswegs konstant sind. Zwar kann im zweidimensionalen Raum - insbesondere bei
hexagonalen Marktgebieten — der HS-Wettbewerb als eine hinreichende Approximation
des konsistenten Modells und seiner Ergebnisse angesehen werden, jedoch gibt es — nach
meiner Auffassung — keinen Anla8 fiir die Verwendung von N&herungslésungen, da die
konsistenten Resultate ermittelt werden kénnen und vorliegen. '
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Fufinoten

t Fir die Mitarbeit an diesem Aufsatz danke ich Herrn Dipl.-Volkswirt M. Schlem-
per.

1. Diese Definition gilt natiirlich ebenso fiir Firma j oder fiir die Firmen k; bis kn—;.

2. Die Bestimmung der Nulistellen der Funktion (13) mit Hilfe des Newtonschen
Naherungsverfahrens wurde bis zu einer Genauigkeit von kleiner/gleich 1 103
durchgefiihrt.

3. Ishikawa und Toda [1990] untersuchen nicht die Entwicklung der kurzfristigen Ge-
winne in Abhéngigkeit von der Marktgebietsausdehnung, sondern betrachten in
der langfristigen Null-Gewinn-Situation den Zusammenhang zwischen der Hohe
der Fixkosten und der Anzahl der Anbieter. Aus diesen Resultaten kann al-
lerdings auf die Rangfolge der kurzfristigen Gewinne bei gegebenen Fixkosten
geschlossen werden.
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Abb.1: Konsistente konjekturale
Reaktionskoeffizienten in zwei-
dimensionalen Marktgebieten
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Abb. 2: Ab-Werk-Preise bei exogenen und
endogenen Reaktionskoeffizienten (n=3)
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Abb. 3: Ab-Werk-Preise bei exogenen und
endogenen Reaktionskoeffizienten (n=4)
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Abb. 4: Ab-Werk-Preise bei exogenen und
endogenen Reaktionskoeffizienten (n=6)
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Abb. 5: Gewinne und Fixkosten bei
alternativen Marktgebietsfiguren
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Abb. 6: Konsumentenrenten bei
alternativen Marktgebietsfiguren
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Abb. 7: Wohlfahrtseffekte bei
alternativen Marktgebietsfiguren
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